
 

 

证券代码： 001215                             证券简称：千味央厨 

郑州千味央厨食品股份有限公司 

投资者活动记录表 

                                                      编号：2024-002 

投资者关系活动

类别 

 

□ 特定对象调研         □ 分析师会议 

□ 媒体采访             □ 业绩说明会 

□ 新闻发布会           □ 路演活动 

□ 现场参观  

☑  其他 （电话交流会） 

参与单位名称及

人员姓名 
财通证券、中金公司、长城基金、广发证券等共计 245 人 

时间 2024 年 4 月 28 日（周日）  9:30~10:30 

地点 郑州 

上市公司接待 

人员姓名 

董事、副总经理、董事会秘书            徐振江 

重客部销售总监、新乡御知菜总经理      牛法治 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

 

问题 1、请简单介绍一下公司 2023年度经营情况。 

答：2023 年公司实现营业收入 19.01 亿元，同比增长 27.69%，

报告期内公司实现归母净利润为 1.34 亿元，同比增长 31.43%，

其中 2023 年因股权激励产生的费用为 1,791.08 万元，扣除企业

所得税后，股权激励对净利润的影响金额为 1,343.31 万元。不考

虑股权激励的影响，公司 2023 年归母净利润为 1.48 亿元，同比

增长 27.64%。 

从渠道来看，2023 年公司加大对大客户的服务力度，截至到

2023 年 12 月底，公司大客户数量为 197 家，同比增加 27.92%。

另外公司积极开发潜力餐饮客户，2023 年，公司直营模式销售额

为 77,519.11 万元，同比增幅为 49.89%。2023 年公司加大对核心

经销商培育和支持的效果明显，2023 年前 20%经销商销售额同

比增速为 18.43%，高于公司经销商渠道的整体收入增速。2023



 

 

年底，公司经销商数量为 1,541 个，同比增幅为 33.77%，新增部

分主要为细分渠道经销商。 

从产品来看，2023 年公司油炸类营业收入为 8.70 亿元，同

期增长 24.23%；烘焙类营业收入为 3.55 亿元，同期增长 29.16%；

蒸煮类营业收入为 3.73 亿元，同期增长 26.41%；菜肴类及其他

营业收入为 2.95 亿元，同期增长 38.63%。 

 

问题 2、请简单介绍一下公司 2024年第一季度经营情况。 

答：2024 年第一季度公司实现营业收入 4.63 亿元，同比增

长 8.04%；实现归母净利润 0.35 亿元，同比增长 14.16%。 

 

问题 3、请问公司股份回购的具体原因？ 

答：基于对公司未来发展前景的信心和对公司价值的高度认

可，为进一步增强投资者信心，助力公司的长远发展，在综合考

虑业务发展前景、经营情况、财务状况、未来盈利能力以及近期

公司股票在二级市场表现等因素，公司决定拟以集中竞价交易方

式回购公司发行的股份，用于注销以减少注册资本。本次拟用于

股份回购的总金额不低于 6,000 万元（含），不超过 1 亿元（含），

具体回购资金总额以回购完成时实际使用的资金总额为准。按照

本次回购价格上限 61.90 元/股计算，预计回购股份数量约为

969,305 股-1,615,508 股，约占公司目前总股本的 0.98%-1.63%，

具体回购股份的数量以回购期满时实际回购的股份数量为准。 

 

问题 4、请问公司如何展望 2024年第二季度和下半年的经营

情况？ 

答：公司 2023 年第二季度业绩基数较高，对本年度第二季

度业绩增长率会有一定影响。另外，社会大消费环境依旧需要提

振，餐饮复苏有待观察，公司业务增长情况受多种因素影响，具

有不确定性。公司会从研发、销售、采购、成本控制等环节做出



 

 

有效提升，保障企业经营目标实现。 

 

问题 5、请问公司 2024年第一季度业绩增速有所放缓是什么

原因导致？ 

答：公司认为 2023 年一季度业绩增速有所放缓有以下几个

方面：一是 2023 年第一季度是个高基数，结合 2023 年四季度的

增长和 2024 年第一季度的综合数据来看第一季度是比较良性的

增长趋势；二是第一季度大的消费环境与同期相比较为疲软；三

是大 B 端市场竞争加剧。 

 

问题 6、公司在大客户开发及维护上未来有什么优势？ 

答：目前，公司 2023 年度研发人员为 90 人。在市场竞争加

剧的情况下，公司继续加强产品研发力度，不断上新，为大客户

提供定制化新品，提升增长点；为大客户提供符合销售场景的面

米制品及预制食材的产品组合；公司成立区域连锁餐饮开发小

组，拓展大客户销售下沉市场；同时，公司也在积极尝试拓展海

外餐饮市场。 

 

附件清单（如有）  

日期 2024 年 4 月 28 日 

 


