
2024 年 5 月 7 日武汉锐科光纤激光技术股份有限公司投资
者关系活动记录表 

编号：2024-001 

投资者关

系活动类

别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访           √业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

☑现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位

名称及人

员姓名 

高毅资产  赵艺涵 

鸿商资本 李明 

大成基金 刘照琛 刘旭 王晶晶 

交银施罗德基金  何雄 

国新投资 何璇 

武汉证国私募管理有限公司 陈阜东、陈颖 

松熙私募 姜思辰 

宁银理财 丁雨婷 

深圳市裕晋投资 张恒 

海宸投资 季晨曦 

江苏信宁投资管理有限公司 赵芮 

国寿股权投资有限公司 李敏、高天博 

浙江鼎源投资管理有限公司 戴中坚 

火星资产 鲁斌 

上海子翼投资管理有限公司 罗林 

申万宏源 李蕾 杨晓鸣 

东方财富证券 杨安东 

中信建投证券 杨超 

天风证券 朱晔 

民生证券 匡人雷 

中信证券 胡彬 

国泰君安证券 李启文、周明頔 



银河证券 鲁佩 贾新龙 

广发证券 范方舟 

浙商证券 刘村阳 

华泰证券 倪正洋 史俊奇 

山西证券 徐风 

海通证券 夏凡 

德邦证券 陈瑞基 

太平养老保险 张凯 

华创证券 胡明柱 

工银瑞信 黄丙延 

个人投资者：熊彬正、汪伟、王效梅、王曦华、张四维、代斌、陈峰

林 

时间 2024 年 5 月 7日 15:30 

地点 武汉锐科光纤激光技术股份有限公司 1508 会议室 

上市公司

接待人员

姓名 

董事长：陈正兵先生 

副总经理兼董事会秘书：卢昆忠先生 

独立董事：赵阳先生 

证券管理部部长：刘笑澜女士 

证券管理部：刘禹征先生 

投资者关

系活动主

要内容介

绍 

锐科激光于 2024 年 5月 7日组织线下业绩说明会，接待过程中，公司

接待人员严格按照有关制度规定，没有出现未公开重大信息泄露等情

况，主要情况如下： 

一、锐科激光 2023 年年度暨 2024 年第一季度经营情况 

1、锐科激光 2023 年度经营情况 

锐科激光 2023 年实现营业收入 367,971.58 万元，同比增长 15.40%，

净利润 22,533.24万元，同比增长289.28%，扣非归母净利润16,562.93

万元，同比增长 1,825.92%，公司综合毛利率恢复到 26.00%，净利率

恢复到 6.12%。公司各季度毛利水平持续提升，盈利能力恢复明显。 

产品出货方面：在传统制造中的渗透率快速提高，高端应用领域向航



空航天、船舶制造、汽车制造、动力电池、增材制造等领域持续拓展，

海外业务拓展显著，业务增速明显。公司 2023 年合计出货 159,141 万

台，同比增长 16.39%，其中万瓦产品销售 5,660 台，较去年同期增长

79%。 

研发方面：公司始终坚持新发展理念，持续构建新发展格局，坚守“核

心光源、锐科智造”的产业发展使命，以高质量发展为主线，聚焦主

责主业，在基础技术、材料、器件、光源等方面持续加大研发投入，

创建圆形改性双包层大模场增益光纤技术体系，打破并超越国际八边

形结构增益光纤，形成了中国光纤激光器光纤技术体系。公司 2023 年

研发投入 33,798.16 万元，占营业收入 9.18%，同比增长 9.38%。 

品质管控方面：公司通过研发质量管理、制程质量管理、供应链质量

管理、客户质量管理等手段开展产品全生命周期质量管理工作。 

二是持续提升国内市场渗透率，进一步提升国内市场占有率；三是充

分发挥链主地位，提升采购溢价能力；四是在战略业务上持续发力，

在新能源、锂电、汽车等领域扩大发展；五是提升品质管控力度，提

高产品直通率；六是加大海外市场的拓展力度，扩大锐科激光在国际

市场上的影响力。 

2、公司 2024 年第一季度经营情况 

2024 年第一季度，受到宏观环境影响，叠加 2 月份春节放假因素，公

司整体收入水平稳中有升，公司通过有效的降本增效手段，提升公司

高功率产品出货数量，公司整体盈利能力持续恢复。公司 2024 年第一

季度营业收入 80,115.54 万元，同比增长 1.94%，净利润 6,452.83 万

元，同比增长41.21%。公司 2024年第一季度产品出货同比增长 15.41%。 

二、交流问答 

1、国内光纤激光器的竞争格局状态，未来竞争格局变化方向？公司新

业务领域发展情况？ 

答：在光纤激光器行业，门槛日益提高，有产业链整合能力与规模化

生产能力的企业才能获得成本优势。在当前市场竞争环境中，新进入

激光器行业的公司投入成本较高，而利润空间相对有限。我国国内竞



争对手已呈现分层态势，部分企业逐步退出竞争，预计未来几年内，

竞争格局将愈发明朗。公司新业务领域的收入占比尚不高，但新的应

用场景持续在不断涌现，包含医美、特种应用等，公司正积极寻求具

备放量增长潜力的新业务领域，以谋求未来发展。 

2、锐科激光在成本控制和市场定位方面的策略是什么？ 

答：锐科激光在成本控制方面实施了一系列内部策略，通过技术创新、

产品品质管控、产业链优化等手段成功降低产品成本。在市场定位方

面，公司紧密关注市场需求，以高性价比的产品满足客户需求。针对

当前工业激光器市场，尽管市场规模不断扩大，市场竞争仍比较明显，

因此公司需不断提升产品性能并降低成本，以维持市场竞争力。 

3、目前是否对公司市值管理考核提出具体要求？ 

答：考核管理要求在不断更新，其中包括分红和市值管理等方面。2022

年国务院国资委印发《提高央企控股上市公司质量工作方案》，2024

年国务院出台《国务院关于加强监管防范风险推动资本市场高质量发

展的若干意见》，对央企控股上市公司质量要求不断提高。公司当前

正致力于从单纯追求规模扩张转向规模与利润并重的高质量发展模

式。在市值管理方面，公司将严格遵循相关法规，确保公司市值真实

反映公司的内在价值；在分红政策方面，公司将根据《国务院关于加

强监管防范风险推动资本市场高质量发展的若干意见》的有关规定，

匹配公司经营发展情况，制定与公司长远发展相匹配的现金分红政策，

增强分红的稳定性、持续性和可预见性，以维护股东权益和增强投资

者信心。 

4、公司产品海外拓展整体情况？ 

答：公司产品出口的渗透率不断提升，整体海外销量同比大幅增长，

主要得益于海外市场的蓝海优势、公司在切割和焊接领域的实力加强

以及国产激光器产品质量的提升和价格优势等多个方面的因素。 

5、公司超快激光业务的竞争优势？ 

答：公司的子公司上海国神的超快激光器在技术路线、架构上具有领

先性，超快激光器性能和稳定性得到客户的认可，市场占有率在国产



超快激光器处于相对领先地位。未来锐科激光对上海国神的超快激光

器的规模化从三方面赋能：一是研发协同发展，在核心材料和器件上

提供平台化规模化支持；二是在批量化转产上可以充分利用锐科激光

的规模化生产经验；三是锐科激光在市场开拓上给予支持。 

6、公司 2024 年度经营计划？ 

答：公司 2024 年总体要求是持续推动公司向更高质量、更好效益、更

加公平、更可持续、更为安全、更具国际竞争力和影响力方向发展。 

公司 2024 年经营目标是营业收入保持持续提升，盈利能力持续恢复，

加强对“两金”的控制，全球市占率提升至 15%以上，公司 2024 年工

作开展是总结复盘 2023 年经营情况，深刻分析当前形势变化，紧密围

绕坚决打赢六大攻坚战，坚决攻克十大专项工程全力实现年度经营目

标。 

附件清单

（如有） 

 

 

 


