
广东绿通新能源电动车科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2024-003 

投资者关系活

动类别 

 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            ☑业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 

□其他 

参与单位名称

及人员姓名 
线上参与公司 2023 年度业绩说明会的全体投资者 

时间 2024 年 05 月 10 日 15:00-16:00 

地点 价值在线（https://www.ir-online.cn/）网络互动 

上市公司接待

人员姓名 

董事长、总经理：张志江先生 

董事、财务总监：彭丽君女士 

独立董事：吴德军先生 

董事会秘书：江文秀女士 

保荐代表人：张华辉先生 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

本次网上业绩说明会以投资者与公司网上问答的形式进行，具

体内容详见下文。 

关于本次活动

是否涉及应披

露重大信息的

说明 

无 

附件清单（如

有） 
无 

日期 2024 年 05 月 10 日 



投资者提出的问题及公司回复情况： 

1．贵公司高管薪资是否与公司业绩挂钩？近年贵司业绩低于行业平均增

长率是何原因？可有具体应对改进提升的方案？最后希望贵司减少闲置资金大

量投入理财。多用心经营主业，适合整合收购加强产业链部局，丰富产品线，加

强营销，从而再创辉煌。 

答：您好，针对您提出的问题，逐一回复如下： 

（1）公司根据高管担任的具体管理职务或岗位，对高管薪酬进行考核和计

算。 

（2）从行业竞争局面来看，场地电动车行业竞争较为激烈。在海外市场，

国际三大品牌 Club Car、E-Z-GO 及 Yamaha 经营历史悠久，品牌知名度和市场

占有率方面均已具有绝对领先优势。此外，众多国内厂商通过自有品牌模式或

ODM 模式出海竞争，竞争日益激烈；在国内市场，场地电动车品牌竞争较为激

烈且分散。2023 年以来，行业内既有厂商持续发力，行业新进入者增多，竞争对

手在渠道、品牌、产品、价格等多方面加大投入，抢占境内外市场份额，市场竞

争日趋激烈，而公司以 ODM 模式为主，公司竞争对手在渠道、品牌等方面的竞

争对公司主营业务产生了较大不利影响。 

（3）公司将持续努力，迎难而上，加强自主品牌建设和拓展营销渠道，紧

抓北美、中东、东南亚、欧洲等重点市场和重点客户，争取获得更多的国际市场

份额，同时国内市场也正积极开拓中；坚持以市场需求为导向，不断进行产品创

新和丰富产品类型，提升产品的性能、质量、外观等竞争力。 

（4）关于资金的使用方面，公司将严格按照相关法律法规的要求，综合行

业发展趋势、公司整体经营发展布局及实际情况等因素，审慎进行资金的投向决

策，积极探索以内生增长和外延并购双轮驱动的方式推动公司的发展，努力提升

公司核心竞争力。 

以上，感谢您的关注！ 

2．4 月份的广交会公司收货订单量如何？ 可否有大订单？新客户？ 

答：您好。公司在广交会期间携多款新研发的新能源场地电动车亮相，涵盖

UTV 电动全地形车、C 系列高尔夫球车、小型电动货车等多款新车型。公司利用



广交会开放平台，积极展示品牌形象和创新产品，有利于公司抓住新机遇，发现

新引擎，迎接新挑战，进一步推动海外市场的开拓。感谢您的关注！ 

3．1.自 2021 年以来，毛利率提高的主要原因？2.再次分红实施后，大股东

及有变相减持计划吗？3.对未来产业基金怎么看待？怎么维持主营业务？4.目

前的销量，还需要新建产能吗？未来提升计划？ 

答：您好。针对您提出的问题，逐一回复如下： 

（1）2021 年至 2023 年，公司毛利率逐年提高的原因主要包括：零部件逐

步国产替代降低采购成本，如公司自 2021 年 9 月开始使用国产控制器降低了产

品成本；随着公司生产规模的不断扩大，生产自动化程度的提高，生产效率不断

提升；产品结构的优化升级带来的销售价格的提升；人民币贬值带来的收入等等。 

（2）公司将严格按照相关法律法规的要求履行信息披露义务。 

（3）公司力求通过共同投资建立产业基金的方式，更好地助力公司下一步

产业规划。产业基金将重点投资于新能源、新材料、先进制造、节能环保产业以

及对相关产业领域具有协同效应的生产性服务业、战略性新兴产业，重点关注能

够适度延伸公司产业链条及其他符合国家战略发展政策及趋势的投资机会，赚取

合理利润。公司将在提高主营业务的核心竞争力的同时，适度延展公司产业发展

链条，充分借助专业投资机构和基金在新能源、新材料及先进制造等产业领域的

资源优势和专业投资能力，确保公司在投资方面作出理性决策，最大程度上降低

投资风险，从而促进公司健康发展，提升公司综合竞争力，为公司和全体股东创

造更多的价值。 

（4）在当前场地电动车行业竞争加剧、市场增速放缓且公司美国客户订单

需求不达预期的情况下，公司现有产能在短期内已可满足市场的需求，因此目前

暂无新增产能的计划，后续根据订单推进情况进行合理的产能规划。 

以上，感谢您的关注！ 

4．贵司境外营收占比 80%以上，近期美元升值，亚洲货币贬值潮，请问公

司如何规避外贸货币政策风险？ 

答：您好。公司海外销售主要以美元结算，汇率的波动将对公司的经营带来

一定的影响。公司将密切关注国际市场环境变化和人民币汇率的变化走势，完善



汇率风险预警及管理机制，以最大限度降低汇率波动的风险。公司将认真做好各

项生产经营管理工作，持续加强市场开拓，在巩固现有销售网络的基础上，进一

步加大国际化营销网络布局，扩容优质客户群体,争取获得更多的国内外市场份

额，持续提升公司核心竞争力。感谢您的关注！ 

5．请问公司未来产品研发有考虑低空经济领域吗？是否有部分技术可以

使用在低空飞行产品上？ 

答：您好。公司目前尚无针对低空经济领域开展业务的安排。感谢您对公司

的关注。 

6．董秘，你好！关注到公司 2023 年高尔夫车营收下滑较多，但还在进行中

的研发，仍以高尔夫球车为主，是否考虑增加其他车型的研发投入？ 

答：您好。公司目前的场地电动车产品主要包括高尔夫球车、电动观光车、

电动巡逻车、电动货车。从销售收入占比来看，高尔夫球车占比在 70%以上，其

次是观光车占比在 10%以上。因公司主要市场和客户需求的原因，目前仍以高尔

夫球车为主要的产品类型。公司将进一步开拓国内外市场，争取更多的市场份额，

根据市场的需求情况持续优化客户的类型和产品的结构。感谢您的关注！ 

7．公司目前现金流比较充足，未来会有收购并购等投资计划吗？ 

答：您好。公司在持续深耕主业、提升自身核心竞争力、不断加强对产业链

上下游及相关行业创新发展理解应用的基础上，不排除根据实际经营需要通过投

资、收购等方式进行资源整合，从而进一步加快公司现代化产业布局，实现高质

量发展。感谢您的关注！ 

8．董秘，你好！可以介绍一下什么是 ODM 销售模式吗？和传统销售模式

相比，有什么优势吗？ 

答：您好。ODM 为 Original Design Manufacturer 的缩写，是由采购方委托制

造方提供从研发、设计到生产的全部服务，而由采购方负责销售的生产方式。

ODM 公司按客户需求设计开发或自主研发产品，向客户直接销售公司产品。客

户从公司采购产品后进行组装、个性化改装后对外销售，其销售的方式、定价和

售后服务均由客户自行负责。ODM 的销售模式在充分发挥制造商在生产效率和



成本控制方面优势的同时，也可以充分利用外部销售资源实现多渠道销售。感谢

您的关注！ 

9．公司的海外市场营收如何？主要是面向哪些国家销售？ 

答：您好。公司 2023 年实现海外收入 94,695.25 万元，营收占比 87.57%。

公司将坚持国际化、全球化发展战略，致力于为国内外客户发展赋能，目前，公

司产品已覆盖美国、加拿大、墨西哥、澳大利亚、越南、沙特、埃及等多个国家

及地区。同时，公司将紧紧抓住北美、东南亚、中东等重点市场和重点客户的开

拓。感谢您的关注！ 

10．公司的募投资金未来计划怎么使用？ 

答：您好，为充分保障投资者的利益，公司将严格按照相关法律法规的要求，

结合行业发展趋势、公司整体经营发展布局及项目实际情况等客观因素，审慎进

行超募资金的投向决策，努力提升公司核心竞争力、实现价值增长以回馈投资者

的信任。感谢您的关注！ 

11．境外客户订单情况给介绍一下 

答：您好。公司业务以外销为主，2023 年实现境外收入 94,695.25 万元，营

收占比 87.57%。感谢您的关注。 


