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证券代码：688221                                   证券简称：前沿生物 

投资者关系活动记录表 

编号：2024-002 

投资者关系

活动类别 

☑特定对象调研   □分析师会议   ☑路演活动 

☑现场参观       □其他（电话会议） 

参与单位名

称 

国寿资管（3人）、工银瑞信基金（2人）、平安证券（4人）、中信建投

证券（3人）、华泰证券自营、东方阿尔法基金、凯联资本、银杏资本、

湘财证券 

时间 2024 年 5月 

上市公司接

待人员 

高千雅（副总经理/董事会秘书）、胡敏（首席医学官）、鲍丽娜（证券

事务代表）、程格格(IR) 

主要内容 

Q1:艾可宁®未来收入增长的方向有哪些？ 

答：艾可宁®的销售收入来自于住院与门诊两个场景。基于艾可宁

®高效、安全、无药物相互作用的临床价值，艾可宁®已成为目前国内 HIV

感染住院及重症领域的首选用药品牌，并在医患群体中形成了较为扎

实的口碑效应，未来，公司将继续夯实艾可宁®在住院市场的先发优势，

通过学术推广及市场推广活动，持续提升住院市场的新患渗透力度，拉

动产品销售收入的增长。基于在住院市场积累的医患认可与口碑优势,

叠加静脉推注给药方式在临床应用中逐步落地，艾可宁®用药便利性大

幅提高，公司强化长期用药的理念，推进住院患者到门诊患者的转化，

以促进长期用药患者人数的持续增加。同时，公司将继续加强更多输液

点的开拓，提升药品的可及性，满足患者长期用药需求。 

此外，公司持续关注门诊市场的市场需求与增量空间，艾可宁®上

市以来，公司同步强化艾滋病个体化治疗理念，持续积累富有价值的循

证医学证据，截至 2023年末，公司已经围绕免疫重建不全、维持治疗

等方向持续开展上市后研究，为更精准的定位门诊目标患者群体提供

数据支持，未来，公司将持续推进上市后研究的循证证据积累，针对门

诊市场的开拓与推广做更多的努力，以期将学术优势转化为市场优势，

促进艾可宁®在门诊端的营收增长。 
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Q2:免疫重建不全的情况在临床中是否常见？艾可宁®对这类群体有怎

样的价值？ 

答：在高效抗逆转录病毒疗法下，约有 20%～30%的 HIV 感染者体

内 HIV 病毒虽然实现长期抑制，CD4+T淋巴细胞的数目却难以恢复至正

常水平，该群体被称为免疫重建不良者或免疫不应答者（INR），这类患

者发生机会性感染、恶性肿瘤、其他并发症、死亡的风险均显著增加，

预计国内免疫重建不全患者超过 20万人，目前尚无可靠药物进行早期

干预，针对此类患者的临床治疗仍是一大难题。  

一项 IIT 研究显示，约 35%的免疫重建不全受试者接受艾可宁®

强化治疗 12 周后，CD4+T 淋巴细胞计数实现增长 100 个/uL 或与治

疗前相比增加 30%，提示艾可宁®可以在长期病毒抑制的 INRs 中促进

CD4+ T 细胞恢复，可助于改善此类患者的免疫重建，这为免疫重建不

全的 HIV 感染者制定更好的治疗方案提供了临床依据，有助于医生的

临床决策。 

同时，本次研究成果也为公司在免疫重建不良群体中的商业化

推广提供了更加坚实的学术背书，公司将针对该类群体进行更加精准

的渗透与覆盖，助力公司后续商业化进程。 

 

Q3:公司探索艾可宁®维持治疗适应症的进展情况？ 

答：目前，公司正在积极探索艾可宁®维持治疗适应症，拟每 4周

给药一次，以提升患者的用药便利性及依从性。在 HIV“慢病化”管理

趋势下，基于病患预期寿命的延长及“终身用药”的疾病管理特点，从

患者心理来看，长效药物更加契合长期用药群体的用药心理。国内方

面，截至 2022年年底，全国报告存活艾滋病病毒感染者和艾滋病患者

约 122.3 万名，根据《中国遏制与防治艾滋病“十三五”行动计划》提

出的“3 个 90%”的目标，即 90%的艾滋病病毒感染者知道自己的感染

状况，90％已经诊断的感染者接受抗病毒治疗，90％接受抗病毒治疗的

感染者病毒得到抑制，预计国内维持治疗患者人数超 80万人，人群基

数庞大。后续，公司将就临床试验方案与药审中心保持积极沟通，持续

推进相关进展。 
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Q4:公司目前的营销团队规模与渠道覆盖情况？未来会继续扩大团队

规模吗？  

答：目前，公司已在国内传染病领域铺设了广阔且下沉的营销网

络，并建立了一支较为完善的商业化团队，包含准入、医学、渠道等各

环节的人员；截至 2023年末，艾可宁®已覆盖全国 28个省及直辖市内

280 余家 HIV 定点治疗医院以及 180 余家 DTP 药房，已被 29 个省及直

辖市纳入医保“双通道”及门慢门特目录。 

国内 HIV 病人的主要接治场所为国内定点传染病医院，医患分布

较为集中，公司现有的销售团队已能够覆盖国内大多数的传染病定点

医院和目标患者。未来，公司将结合各区域业务发展的情况，以提升经

营效率、匹配销售目标为原则，适度扩大团队规模。 

 

Q5: 公司未来的研发方向，研发费用规划情况？ 

答： 未来，公司将持续以重大临床需求为导向，创新属性与产品

优势并重，聚焦抗病毒领域、长效多肽技术领域和新型经皮给药贴剂等

方向。1)抗 HIV 领域，公司将围绕现有 HIV 产品持续进行技术迭代及

创新，已有产品更多适应症的探索及延伸，并聚焦更多长效注射、完整

配方的抗 HIV新药组合的开发；2）多肽及新型经皮给药贴剂领域，公

司将积极协同已具备的平台研发及注册经验，匹配产能优势，同时关注

人口老龄化等社会趋势带来的临床扩容需求，仿创结合，提升公司盈利

能力；3）新技术领域，公司将综合市场空间、药品成药性、综合成本，

布局目前处于技术空白的品种或国内尚处于起步初期的品种，逐步建

立科学、有梯度的管线储备，夯实在核心优势领域的竞争优势。 

研发费用端，未来短期内将维持较为稳健的研发投入，随着管线的

持续推进，预期研发投入会进一步扩大。对于公司早期储备项目，公司

也将综合评估产品的市场 空间、竞争格局及研发周期，合理、审慎的

进行资金投入，提升研发效益是我们的目标，以强化公司在新药研发领

域的核心竞争力。 

日期 2024 年 5月 

 


