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成都圣诺生物科技股份有限公司

投资者关系活动记录表

编号：2024-02

投资者关系活动

类别

特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观

□其他 （请文字说明其他活动内容）

参与单位名称及

人员姓名

华安证券、开源证券、海通证券、中金公司

中泰证券、国金证券、信达证券、东北证券

东吴证券、国联证券、长城证券、招商证券

浙商证券、平安证券、西南证券、光大证券

长信基金、德邦基金、永赢基金、兴业基金

天弘基金、人保资管、中信资管、华创资管

美国资本集团、中信证券、民生证券、中信建投证券

申万宏源证券、华福证券、国盛证券、景顺长城基金

国投瑞银基金、博时基金、人保资管、太平洋保险

Ten Asset Management Limited、 WT、 asset management

limited 等

（以上顺序不分先后）

时间 2024 年 7 月 31 日

地点 公司会议室

上市公司接待

人员姓名

董事长、总经理：文永均

财务负责人：伍利

董事会秘书：余啸海

证券事务代表：张露



投资者关系活动

主要内容介绍

一、公司介绍

成都圣诺生物科技股份有限公司成立于2001年7月，为四

川省高新技术认证企业。公司成立之初主要为国内多肽制药企

业和研发机构提供多肽类药物小试、中试、工艺研发、定制多

肽生产等CDMO服务，在此过程中建立起包括GMP级原料药和制

剂生产线在内的全流程研发管线和全产业链平台，在国内多肽

药物领域积累了较高的知名度，先后为多家新药研发企业和科

研机构提供了40余个项目的多肽创新药药学CDMO服务，其中2

个品种获批上市进入商业化阶段，1个品种进入申报生产阶段，

20个品种进入临床试验阶段。

公司在2024年上半年实现营业收入19,893.77万元，同比

增加14.44%；实现归属于上市公司股东的净利润2,178.76万

元，同比增加8.14%；实现归属于上市公司股东的扣除非经常

性损益的净利润1,912.20万元,同比增加106.55%。

公司在药物研发生产过程中不断积累经验，自主选择在国

内外具有较大市场空间和发展前景的多肽仿制药进行研发，成

为国内最具实力的多肽研发生产企业之一。

二、互动交流

1、公司目前国内GLP-1创新药合作进展情况？

答复：公司目前有多个GLP-1创新药合作项目在有序推进

中。其中，为客户派格生物医药（苏州）股份有限公司提供的

多肽创新药药学CDMO服务的药品维派那肽已申报生产；客户广

东众生睿创生物科技有限公司的药品RAY1225注射液已进入临

床Ⅱ期阶段；另有多个项目处于临床I期阶段。

2、随着药品专利到期，仿制药市场竞争加剧，公司后续

优势？

答复：公司在多肽药物研发生产领域具有较高的知名度和

认可度，先后为多家新药研发企业和科研机构提供了40余个项

目的多肽创新药药学CDMO服务，其中2个品种获批上市进入商



业化阶段，1个进入申报生产阶段，20个进入临床试验阶段。

同时，公司具备多肽原料药和制剂的全流程研发管线和全产业

链平台，使得服务项目顺利进入后期管线，即原料药供应，形

成产品与服务体系化优势，有效提升公司市场份额。另外，公

司后期生产线改建、扩建及募投项目逐步建成后，可满足更多

客户的业务需求；未来随着公司产能不断释放，生产成本及产

业链优势有望进一步放大。

3、公司产能投放情况？

答复：公司“年产395千克多肽原料药生产线项目”、“制

剂产业化技术改造项目”和“多肽创新药CDMO、原料药产业化

项目”主体建设均已完成并进入设备调试阶段。其中，“年产

395千克多肽原料药生产线项目”根据项目进展情况，预计年

底进入试生产阶段，从而实现产能的释放。

4、产能落地后海外市场拓展计划？

答复：公司将积极布局国际营销体系，加大海外网点拓展

力度，深耕存量市场，积极探索新市场，推进多种产品在海外

市场的开拓，实现产品在美国、欧盟、韩国、俄罗斯、东南亚

及非洲等国家和地区产品的进一步布局。

5、公司创新药药学研究新签订单及后续展望？

答复：公司目前CDMO订单数量基本维持稳定，受一级融资

市场及竞争加剧等因素影响，客单价有所下降。但公司凭借多

肽合成和修饰核心技术优势，质量稳定、收率高、规模化生产

能力的业务优势，公司有信心进一步强化公司在创新药领域的

市场竞争力。

6、全年研发费用预期？

答复：预计大品种项目的研发费用在下半年会有所减少，

但最终还是以公司研发项目实际进展情况为准。



7、公司后续销售策略？

答复：公司后续的销售策略主要采取两步走的方式，具体

为在寻找代理的同时，自行组建团队，通过这两种方式齐头并

进，以实现公司的业务目标。公司将积极拓展市场渠道，与代

理商合作，借助其资源和网络，推动产品的市场覆盖和销售增

长。同时，公司也将注重自身团队的建设，培养专业的销售和

市场推广人员，提高公司在市场拓展、客户服务和品牌建设等

方面的能力，从而更好地满足市场需求，提升公司的市场竞争

力。

附件清单（如有） 无

风险提示

上述内容如涉及对行业的预测、公司发展战略规划等相关

信息，不视作公司或公司管理层对行业、公司发展的承诺与保

证，敬请广大投资者理性决策、注意投资风险。

日期 2024 年 7 月 31 日


