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甘源食品股份有限公司 

投资者关系活动记录表 
 

编号：2024-004 

投资者

关系活

动类别 

□特定对象调研 □分析师会议 

□媒体采访 □业绩说明会 

□新闻发布会 □路演活动 

□现场参观    

√其他（电话会议） 

参与单

位名称 
具体参与单位名称见附件 

时间 2024年 08月 05 日（星期一） 15:30-16:30 

地点 公司会议室 

公司接

待人员

姓名 

董事会秘书 张婷女士 

财务总监、董事 涂文莉女士 

战略投资总监 陈青青女士 

形式 网络线上 

投资者

关系活

动主要

内容介

绍 

公司介绍 2024 年半年度的业绩情况和经营情况 

（一）2024 年半年度报告业绩情况 

2024 年上半年公司实现营业收入 10.42 亿元，较上年同期增长 2.16 亿元，

同比增长 26.14%；实现净利润 1.67 亿元，较上年同期增长 4,695.10 万元，同

比增长 39.26%；实现扣非后净利润 1.44 亿元，较上年同期增长 4,127.53 万元，

同比增长 40.02%。 

收入分析：2024 年上半年，公司营收较上年同期增长 2.16 亿元，同比增

长 26.14%；增长较好的产品有经典老三样（青豌豆、蚕豆、瓜子仁）、综合

豆果、综合果仁、薯片、花生等产品。从渠道端看，增长较好的渠道为经销模

式下的零食量贩渠道、以及海外渠道。 

净利分析： 2024 年上半年，扣非净利率 13.85%，较 2023 年同期提升 1.37%

主要受毛利率、销售费用率、所得税费用三方面的共同影响，其中由于母公司



2023 年度末取得高新技术企业认定，所得税率由 25%降至 15%，所得税费用

率同比下降 1.81%。 

 

（二）2024 年半年度报告经营情况 

公司上半年整体经营保持稳健增长，销售渠道和产品拓展方面都取得实质

性进展。今年二季度，公司也面临着销售淡季带来的增长压力。基于公司一直

坚持全渠道发展战略，从去年到今年，新渠道类型的覆盖率逐步加深，除传统

渠道以外，公司逐步覆盖了量贩折扣系统、会员店系统、海外出口、直播电商、

便利店系统、O2O 等渠道，上半年新销售渠道业绩增长明显。随着新渠道的发

展，上半年公司整体渠道结构也发生了一定的变化。产品方面，在老三样保持

稳定增长的基础上，公司开发的新品业绩表现佳，产品结构更加丰富，对于公

司未来的市场开发提供了有利的产品支撑。同时，公司重视股东回报，近日发

布了《关于 2024 年半年度利润分配预案的公告》以及《未来三年（2024 年-2026

年）股东分红回报规划》，进一步提升股东分红比例。下半年，我们对公司的

经营业务保有信心，针对核心渠道：商超、电商、量贩、大客户以及海外渠道

采取不同的渠道拓展和产品叠加策略，进一步推动今年业绩的增长。 

 

 

提问与回答环节 

问：上半年营收增长较好的渠道是哪些？ 

答：上半年公司主营业务收入中，增长较好的渠道有零食量贩渠道、海外渠道。

其中，零食量贩渠道通过上半年积极扩品，不断丰富量贩系统合作品项，销售

量呈现较好趋势。同时公司也将结合零食量贩渠道的产品需求，继续加大后续

该渠道适配产品的合作力度，以持续推动量贩零食渠道的销售增长。海外渠道

是公司今年新发展的增量渠道，基于休闲零食海外市场前景广阔，公司产品具

有丰富多样的品类和口味，在拓展海外市场方面具有一定优势。目前豆类产品

在海外市场客户接受程度较高，截至上半年，海外出口主要市场为东南亚地区，

已经建立了较为稳定的合作关系，未来随着海外团队的组建和产品的扩充，海

外业务布局将进一步完善。 

 

问：公司上半年海外业务情况？ 

答：半年度报告中，公司海外出口销售收入按销售模式划分，体现在经销模式



中。同时，因公司海外业务合作模式包括直接出口和经销商出口两种模式，半

年度报告中海外出口销售收入按地区划分，分别体现在境外地区及其他国内地

区的部分收入中。自公司今年开拓海外市场以来，上半年出口业务同比实现稳

健增长，月均销售量保持较好水平。 

 

问：请问今年主要原材料的成本情况如何？  

答：从上半年的原材料采购成本变化情况来看，原材料受到不同区域布局、采

收季节等影响，价格走势会有所区别，均有不同程度的升降。公司从去年起提

出成本优化的理念，综合上游成本端的采购模式改革、加深部分原料战略合作

等工作部署情况来看，上半年采购成本优化取得一定成效，后续公司将继续贯

彻推动成本控制，根据原材料市场行情灵活调整采购策略，进一步提升公司竞

争优势。 

 

问：下半年公司对电商渠道的规划？ 

答： 公司持续关注电商业务的发展，今年主要在针对组织端和产品端进行优

化和调整。目前公司线上产品品类结构较为单一，主要以老三样、豆果类等产

品为主。后续公司将改善产品结构，通过丰富产品品类，如引入一些偏健康化、

年轻化的产品，同时去重视一些性价比的产品供给，吸引更多的线上消费者。

另外，公司会继续加深线上达播、直播、短视频的合作力度，帮助进一步提升

电商渠道的销售量。 

 

问：上半年安阳工厂的运营情况？ 

答： 公司拥有萍乡工厂和安阳工厂两大生产基地，目前主要生产线集中在萍

乡工厂。安阳工厂于 2023 年下半年已逐步实现盈利，2024 年上半年随着部分

产线的释放产能，安阳工厂保持盈利状态。现阶段主要生产的产品以薯片、仙

贝、米饼为主。未来结合市场产品需求变化，公司还将在安阳工厂逐步布局其

他产品线，逐步加大安阳工厂的生产规模。 

 



关于本

次活动

是否涉

及应披

露重大

信息的

说明 

本次活动不涉及应披露重大信息。 

附件清

单（如

有） 

无 

日期 2024年 8月 6日 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



附件：  

会议参与单位名称及人员姓名（按机构名称首字母排序）： 

机构名称 机构名称 

北京沣沛投资管理有限公司 厦门坤易投资管理有限公司 

博道基金管理有限公司 山西证券股份有限公司 

博时基金管理有限公司 上海和谐汇一资产管理有限公司 

财通证券股份有限公司 上海宽远资产管理有限公司 

财信证券股份有限公司 上海宁涌富私募基金管理合伙企业(有限合伙) 

德邦证券股份有限公司 上海睿扬投资管理有限公司 

东北证券股份有限公司 上海申银万国证券研究所有限公司 

东海证券股份有限公司 上海慎知资产管理合伙企业(有限合伙) 

东兴证券股份有限公司 上海同犇投资管理中心(有限合伙) 

东亚前海证券有限责任公司 上海证券有限责任公司 

方正证券股份有限公司 上银基金管理有限公司 

光大证券股份有限公司 施罗德投资管理(上海)有限公司 

广发证券股份有限公司 首创证券股份有限公司 

国海证券股份有限公司 太平洋证券股份有限公司 

国华兴益保险资产管理有限公司 天风证券股份有限公司 

国联证券股份有限公司 天弘基金管理有限公司 

国盛证券有限责任公司 万和证券股份有限公司 

国泰君安证券股份有限公司 西部利得基金管理有限公司 

国信证券股份有限公司 西藏银帆投资管理有限公司 

海富通基金管理有限公司 西南证券股份有限公司 

海南佳岳私募证券基金管理有限公司 溪牛投资管理(北京)有限公司 

海南羊角私募基金管理合伙企业（有限合伙） 鑫巢資本 

海通证券股份有限公司 信达证券股份有限公司 

杭州附加值投资管理有限公司 兴合基金管理有限公司 

杭州萧山泽泉投资管理有限公司 兴华基金管理有限公司 

杭州优益增投资管理有限公司 兴业证券股份有限公司 

华安证券股份有限公司 野村东方国际证券有限公司 

华创证券有限责任公司 银华基金管理股份有限公司 

华富基金管理有限公司 长江证券(上海)资产管理有限公司 

华金证券股份有限公司 招商基金管理有限公司 

华泰证券(上海)资产管理有限公司 招商证券股份有限公司 

华泰证券股份有限公司 浙江浙商证券资产管理有限公司 

华泰资产管理有限公司 浙商证券股份有限公司 

华西证券股份有限公司 中国国际金融股份有限公司 

华鑫证券有限责任公司 中国银河证券股份有限公司 

嘉实基金管理有限公司 中泰证券股份有限公司 

建信养老金管理有限责任公司 中天国富证券有限公司 

景顺基金 中信建投证券股份有限公司 

开源证券股份有限公司 中信证券股份有限公司 

民生证券股份有限公司 中银国际证券股份有限公司 



农银汇理基金管理有限公司 中邮证券有限责任公司 

 

 

 


