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上海光明肉业集团股份有限公司

投资者关系活动记录表

投资者关系活动类

别

□ 特定对象调研 □ 分析师会议

□ 媒体采访 ☑ 业绩说明会

□ 新闻发布会 □ 路演活动

□ 现场参观 □ 电话会议

□ 其他

参与单位名称及人

员姓名

通过线上方式参与公司2024年半年度业绩说明会

的投资者

时间 2024 年 9 月 13 日 (周五) 下午 14:00~16:30

地点 公司通过全景网“投资者关系互动平台”

（https://ir.p5w.net）采用网络远程的方式召

开业绩说明会

上市公司接待人员

姓名

董事长兼总裁 李俊龙先生、独立董事 田仁灿先

生、副总裁兼董事会秘书 何茹女士、财务总监 郑

炜峰先生、证券事务代表 袁勤女士。

投资者关系活动主

要内容介绍

以下是投资者在本次说明会中提出的主要问

题及公司回复：

1、罐头上半年经营情况为什么下降那么多？下半

年有什么提升经营情况的举措？

回复：受宏观经济、市场环境、消费需求变

化以及耐储藏食品在去年同期业绩基数仍相对较

高等因素影响，公司罐头食品业务在 2024 年上半

年度的经营情况同比明显下降。公司未来将紧贴

消费市场需求，积极开发适配各种销售渠道和消

费趋势的新产品，独立小袋装的「片装午餐肉」

等新产品已上市销售。同时，公司将不断加强市



场推广力度，通过品牌联名推广、城市巡展等活

动，保持和消费者的密切沟通，用更好的产品和

服务回馈消费者。

2、目前牛肉价格走势如何？银蕨农场如何应对市

场波动？

回复：据国家统计局数据统计，2024 年 1-8

月国内牛肉价格同比下跌 10.6%，目前国内牛肉价

格总体处于价格低位。银蕨农场产品的主要市场

是中国、美国、欧洲等地，银蕨农场将根据全球

牛肉市场情况动态调整经销方案，通过合理调配

不同全球市场间的出口份额将产品向利润空间较

好的地区倾斜。

3、董秘你好，马上中秋节了，公司有相关的产品

吗？卖的好吗？

回复：中秋佳节到来前，公司旗下冠生园食

品推出了四种口味组合的“大白兔 x 冠生园”流

心月饼礼盒、“大白兔桂花味”奶糖等产品，与

广大消费者“一起快乐共此时”；上海爱森推出

了“老上海传统鲜肉月饼”以及新口味“黑松露

味鲜肉月饼”等产品，并在线下门店现烤现卖，

收到消费者好评。您可通过关注公司开设的微信

公众号“光明肉业集团”及子公司在抖音、微博、

小红书等各平台开设的官方账号了解公司最新动

态、品牌及产品信息，祝您中秋快乐。

4、公司在应对市场环境变化和消费需求波动时，

采取了哪些策略来保持公司的财务稳定和业务增

长

回复：由于行业情况波动等外部发展环境的

复杂性、严峻性和不确定性上升，影响公司经济

工作的因素较以往更为复杂，公司经济运行面临



不少困难挑战。光明肉业坚持“降成本、提效率、

重协同、亮品牌、强主业、稳增长”的经济工作

总基调，以提质增效为目标，统筹资源整合，全

力推进各项工作有序开展。重点措施有：持续推

动各系列化产品的不断优化与更新；围绕新品发

布、品牌宣传、新媒体和跨界营销等途径加强品

牌创新和文化赋能，激发品牌新动能；打造适应

市场和消费需求的分销体系等，是提质增效以及

增强竞争优势的重要途径。

5、大白兔和冠生园等品牌在国际市场的表现如

何？公司计划如何进一步拓展海外市场，特别是

在亚洲其他地区或新兴市场？

回复：公司大白兔、冠生园等品牌的休闲食

品等产品出口到美国、菲律宾、马来西亚、印尼、

新加坡等多个国家。公司将根据当地消费者偏好、

市场需求、文化差异等调配产品，满足特定需求。

除了传统的零售渠道，通过有效品牌推广活动提

高品牌在海外市场的认知度和影响力，进一步拓

展海外市场。

6、公司下面有很多好品牌，请加大宣传力度！

回复：公司始终将品牌和渠道建设作为重点

工作之一，线下推广活动方面，公司近期开展了

上海梅林十城巡展、正广和 160 周年庆校园活动

等多种多样的推广活动，同时上海梅林与 CF推出

联名款片装午餐肉，大白兔与元梦之星开展联名

活动，不断拓宽年轻消费者市场。此外，公司在

多个社交平台持续进行品牌宣传、产品推广及公

司动态推送，您可通过关注公司开设的微信公众

号“光明肉业集团”及子公司在抖音、微博、小

红书等各平台开设的官方账号了解公司最新动



态、品牌及产品。

7、在休闲食品业务方面，公司是如何通过产品创

新和市场推动来吸引消费者？

回复：随着休闲食品市场竞争压力逐渐加大，

功能化、健康化、休闲化、高端化将是未来的发

展趋势，新兴的电商渠道和网络营销、口碑营销

等营销模式得到广泛应用，产品品类升级、包装

创新、品牌宣传、渠道整合依然是发展关键。目

前公司及旗下品牌在包括微信公众号、小红书抖

音平台在内的新媒体渠道开设了官方账号并进行

推广营销工作，公司将持续营销创新，一方面选

择合适的主流传统媒体进行品牌广告投放，同时

线下线上互动，通过直播等多种线上方式进行品

宣及销售的互动转化。

8、公司现在有什么预制菜产品？

回复：目前公司旗下苏食、联豪、爱森等品

牌已推出多种半成品、预烹饪、火锅系列产品，

例如：苏食围绕“苏食一桌菜”，研发蒜香寸骨、

香菇蒸鸡、虎皮鸡爪等新品；同时对接盒马、老

乡鸡等定制大客户，开发酱香肥肠、轻卤猪肚丝、

黄焖鸡、香菇焖猪手、红烧肥肠等新品并上市销

售；爱森品牌与盒马合作推出了酱爆腰花、酱爆

猪心、藤椒猪肝等冷藏类预制菜产品；联豪品牌

推出以“省时”和“美味”为核心的预制菜品

“家常小炒”系列、“浓汤肉香”系列、“空气

炸锅”系列和“火锅烧烤”系列等。

9、请问公司的预制菜产品在哪里可以买到？

回复：除了在苏食、联豪、爱森的线下门店

和品牌专柜购买外，公司也在京东、天猫、抖音

等线上店铺提供部分产品销售，并会在微信公众



号上推送新品及经典产品的上市及优惠信息，并

提供线上购买方式。您可关注公司微信公众号

“光明肉业集团”，获取具体产品信息以及购买

方式。

10、在当前全球注重可持续发展的背景下，公司

采取了哪些措施来推动绿色生产和环保发展？未

来是否有更多绿色项目或计划的推进？

回复：在国家相关法规指引下，公司制定了

《环境保护工作制度》并有相关部门负责对下属

各企业进行日常环境监督与管理。我们深刻意识

到作为上市企业，将 ESG 理念融入企业发展的方

方面面将更有利于企业的可持续、高质量发展，

亦能够与更多相关方共同成长，实现合作共赢。

具体情况详见公司《2023 年度 ESG 暨可持续发展

报告》。

11、请问公司在数字化转型和智能化升级方面有

哪些具体的实施项目或计划？

回复：公司业财一体化工作有序推进，2023

年上半年一期项目全面上线，完成与 OA、主数据

平台、报账系统等集成工作。一期项目完成后适

时开始业财一体化二期项目，二期项目分休闲食

品和肉类两组实施，2023 年底完成休闲食品组上

线工作，2024 年 3 月底完成肉类组上线，实现了

企业整体的业财一体化，为以后的数字化工作打

下良好的基础。

12、公司在研发创新方面取得了哪些进展？未来

如何继续加强产品研发，推出更多符合市场需求

的新品，以保持产品的竞争力？

回复：公司致力于打造企业技术中心，为肉

类主业和品牌食品产业提供技术改良和新产品研



发的坚实能力支撑。2023 年，公司共申请专利 34

项，其中发明专利 6 项；实用新型专利 15项、外

观专利 13项。新品研发方面，推出苏食“淮扬一

桌菜”、联豪“我就是大厨”、爱森联合盒马四

款猪副产品鲜食等预制菜系列产品；梅林罐头推

出“咔嚓一下就吃菜”家乡菜系列罐头、藤椒、

蒜香等风味系列午餐肉罐头，具体情况请见公司

定期报告。

13、请问公司采取了哪些具体措施来降低养殖成

本，提高盈利能力？未来在成本控制和增效方面

还有哪些具体的规划或措施？

回复：公司通过积极优化饲料配方、降低饲料成

本；严格管理物料采购、实施集中采购；推行精

益养殖等手段有效降低养殖成本。目前，公司生

猪养殖业务在综合生物安全、区域性环保的投入

相对较高，公司将持续推动养殖技术和成本控制

的改善，感谢对公司的关注。

附件清单（如有） 无

日期 2024-9-14


