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证券代码：688026                  证券简称：洁特生物 

转债代码：118010                  转债简称：洁特转债 

 

广州洁特生物过滤股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                   

投资者关系活动

类别 

特定对象调研        □分析师会议          □新闻发布会 

□媒体采访            业绩说明会          □路演活动 

□现场参观            □其他 

参与单位名称 

10 月 24 日：中信证券、国盛证券、华创证券研究所、北京金百镕投

资、甬兴证券、森锦投资、荷荷（北京）私募基金管理有限公司、远

舟资产、诺安基金管理有限公司、上海博道投资管理有限公司、汇安

基金、上海顽岩资产管理有限公司、农银人寿保险股份有限公司、天

风资管、中融基金管理有限公司、汇丰晋信基金、新华养老保险股份

有限公司、华融基金、华夏财富创投、中金资管、江苏瑞华投资控股

集团有限公司、纽富斯、红塔红土基金管理有限公司、五地投资、留

仁资产、信达澳亚基金管理有限公司、上海保银投资、Pleiad 

Investment Advisors Limited、金信基金管理有限公司、青榕资产管理

有限公司、汇升投资、广州玄甲私募基金管理有限公司、民生加银基

金、中海基金、深圳市尚诚资产管理有限责任公司、武汉盛帆投资集

团股份有限公司、深圳君茂投资有限公司、尚石投资管理有限责任公

司、深圳固禾私募证券基金管理有限公司、东财基金、汐泰投资管理

有限公司、正圆投资、上汽颀臻（上海）资产管理有限公司、海港人

寿保险股份有限公司、安信证券资管、隆源投资、长宜（北京）私募

基金管理有限公司 

10 月 25 日：通过上证路演中心召开 2024 年三季度业绩说明会 

时间 
2024 年 10 月 24 日（星期四） 

2024 年 10 月 25 日（星期五） 
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地点 线上交流 

上市公司接待人 

10 月 24 日：董事会秘书葛井波，财务总监谢锋 

10 月 25 日：董事、总经理 Yuan Ye James，董事会秘书葛井波，财务

总监谢锋 

投资者关系活动

主要内容介绍 

2024年前三季度业绩解读 

2024年前三季度，公司实现营业收入3.91亿元，同比增长18.56%；

实现归属于母公司所有者的净利润5,015.68万元，同比增长259.26%；

归属于母公司所有者的扣除非经常性损益的净利润4,404.12万元，增

长330.98%；基本每股收益0.41元，同比增长310.00%。2024年第三季

度营业收入1.55亿元，同比增长16.22%；归母净利润2,015.66万元，

同比增长83.25%；扣非净利润1,865.62万元，同比增长97.28%。 

 

问1：与2023年相比，目前行业趋势是怎么样的？2024上半年和下半

年呢？ 

答：2023年上半年受特殊时期结束的影响，下游客户、经销商处于库

存消化状态；从2023年下半年开始下游进入补库周期，行业需求有所

好转，受益于环境变化公司经营业绩自2023年三季度以来稳步回升。 

2024年市场整体仍处于恢复状态，国内恢复速度较慢，国外市场恢复

较快。 

从行业季节性看，本行业一季度为传统淡季，第三季度稍好，第二季

度、第四季度为传统旺季，排除美国大选、加征关税等外部因素，我

们对第四季度比较乐观。 

 

问2：毛利率环比上升的原因？如何保持毛利率水平？ 

答：首先，目前市场环境和客户需求情况均处于恢复状态，公司抓住

时机采取相应措施稳定价格，国内市场部分产品进行了小幅涨价，产

品价格的稳定促使毛利率有所回升。 

其次，公司针对原材料价格周期进行分析，并与供货商谈判，获得较
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低的价格，从上半年开始进行大批量囤货储备，目前该部分材料正在

陆续交付，受此影响后续公司产品的材料成本将持续处于低位。 

同时，毛利率也与公司收入规模效应相关。2024年以来公司收入规模

持续增长，高于去年同期，高订单量催生高生产量，使得单位产品分

摊固定生产成本更低，从而提高了产品毛利率。 

公司产品价格短期内不会发生较大波动，原材料成本趋于平缓，未来

毛利率主要影响因素为：①随着产线自动化水平提高，人工成本将进

一步降低，从而提高产品毛利率；②公司收入规模增长情况，2024年

整体收入预期较为乐观，但2025年及之后的情况还将受美国大选结

果、全球宏观经济环境变化等外部因素影响。 

 

问3：请介绍公司对欧洲市场的战略、规划与展望。 

答：欧洲市场的体量仅次于美国，但公司以前对欧洲市场的开发程度

不及美国市场。目前公司主要客户集中于美国，出于政治风险、关税

等多方面因素考虑，为配合自主品牌出海战略、分散外部风险，公司

选择欧洲市场，并将欧洲市场的开发作为未来主要工作重点。 

 

问4：请介绍公司自主品牌出海情况、规划和展望。 

答：目前公司外销中ODM模式依旧占比较大，但自主品牌销售也已

初见成效，主要原因为：①引进了经验更丰富的海外销售人才，在自

主品牌推广地区开展海外直销团队的建设、完善工作；②考虑到政治

风险等因素，公司选择将欧洲作为主要推广地，在德国设立子公司并

在当地建设销售团队，以自有销售团队开展本地销售推广工作；③依

托公司研发团队的成果及国内其他优秀供应商，拓宽公司产品线；④

在传统的线下模式之外，开拓线上平台，以电商方式触达更多中小客

户；⑤销售渠道方面，除本地直销团队外，公司还在当地拓展经销商，

以创新的经销模式开拓市场。 

截至目前，公司在德国的经营推广较为顺利。未来，公司还会在吸取

德国经验的基础上，在南美、东南亚、中东等地陆续开展本地销售团
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队建设，以更好地在海外市场推广自主品牌。 

 

问5：公司前三季度收入中，国内和国外收入分别占比多少？国内收

入的增长率？ 

答：投资者您好，公司前三季度收入中，国际市场占比为6成以上，

境内市场占比接近4成，其中国际市场收入增长速度高于国内市场。

感谢您的关注！ 

 

问6：你好，1.第三季增长国际和国内的比例是多少？2.生物制剂的销

售情况。3，公司在小红书上做推广营销是什么逻缉？4，国产进口替

代的机遇和困难有哪些？5,可转债转股不理想，公司有促进方案吗？

谢谢 

答：投资者您好：1、第三季度营业收入中，国际市场增速高于国内

市场，目前国际市场占比为6成以上，国内营收占比接近4成。2、生

物制剂目前处于市场推广阶段，对公司业绩影响较小。3、公司经营

小红书主要系建立新媒体宣传矩阵，树立品牌形象，加强产品宣传。

4、国产进口替代目前拥有政策鼓励、国内公司维护供应链安全等因

素的支持，但也面临客户信任度不足、产品质量与国际品牌仍有差距

等挑战。5、公司将在继续做好主营业务、向市场传达公司价值的基

础上，持续关注市场环境，综合考虑转股价格下修等事项。感谢您的

关注！ 

 

问7：你好，公司业绩回暖，但现金是流出的，是什么原因呢？还要

几个季度业绩的增长可以在净现金增加上体现？ 

答：投资者您好，公司经营现金流增长不理想，主要系目前原材料市

场价格同比上涨幅度较高，公司对价格走势等因素进行综合分析与

评估，经与供应商谈判后争取最优价格，公司以最优价格对原材料进

行大规模战略储备所致。该部分原材料正在逐渐交付，未来将有利于

公司维持产品生产成本水平。此外，公司及子公司因相关诉讼案件，
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银行账户冻结2,000余万元。感谢您的关注！ 

 

问8：公司及子公司因相关诉讼案件这几年增多是什么原因造成的？

公司风控流程是不是出了大的问题？事后采取有什么措施让以后这

事少发生？ 

答：投资者您好，公司及子公司诉讼案件增多主要系2020-2021年特

殊时期，口罩等可满足特殊需求的产品相关原材料、模具设备采购激

增，导致出现合同纠纷。诉讼流程较长，因此仍在延续。目前该部分

特殊产品需求已回归常态，公司也已建立完备的采购流程，未来将通

过流程控制等多种方式降低相关风险。感谢您的关注！ 

 

问9：总经理你好，网传大股东大幅低价减持可转债是不看好公司转

股的前景？ 

答：投资者您好，减持可转债系持有人个人资金需要。公司控股股东

及其一致行动人2024年未减持可转债。感谢您的关注！ 

 

问10：请问公司后续订单的储备情况？公司目前开工率和产能利用

率大概在什么水平 

答：投资者您好，目前后续订单充足，开工情况和产能利用水平处于

正常状态。感谢您的关注！ 

 

 

本次调研过程中，公司严格依照《投资者关系管理制度》等规定执行，

未出现未公开重大信息泄露等情况。 

附件清单（如有） 无 

 


