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慕思健康睡眠股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2024-005 

投资者关系活

动类别 

特定对象调研        分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

现场参观  

 其他 2024 年第三季度报告解读交流会 

活动参与人员 

博时基金、嘉实基金、景顺长城、南方基金、平安基金、融通基金、西部利得

基金、长城基金、中银基金、泓德基金、华安基金、华宝基金、东海基金（筹）、

华泰保兴基金、惠升基金、中国人保、泰康保险、平安养老保险、国华兴益保

险、信泰人寿、Pinpoint、北京颐和久富投资、杭州银行理财、上海贵源投资、

上海景领投资、上海景熙资管、上海明河投资、上海天猊投资、上海信璞投资、

深圳市前海登程资管、石锋资产、天铖控股（北京）、西藏源乘投资、兴证证

券资管、中泰证券（上海）资管、中外贸信托、申万宏源、长江证券、浙商证

券、中信建投、中信证券、中金公司、中泰证券、国海证券、国金证券、国信

证券、恒泰证券、华福证券、开源证券、平安证券、野村国际等 51 家机构，共

计 86 位机构投资者 

时间 2024 年 10 月 30-11 月 5 日 

地点 广东省东莞市厚街镇厚街科技大道 1 号公司会议室 

上市公司人员

姓名 
董事会秘书：赵元贵；证券事务代表：杨娜娜 

形式 电话会议 

交流内容及具

体问答记录 

一、公司董事会秘书解读 2024 年三季度经营情况 

【Q1-Q3 业绩】2024 年 1-9 月，公司实现营业收入 38.78 亿元，同比增长 1.90%，

实现归属于上市公司股东的净利润 5.22 亿元，同比增长 0.76%，基本每股收益

1.32 元，加权平均净资产收益率 11.12%，经营活动产生的现金流量净额 4.06

亿元。综合毛利率 50.80%，同比增加 0.01pct，净利率 13.47%，同比减少 0.15pct。 

【Q3 业绩】2024 年 7-9 月，公司实现营业收入 12.49 亿元，同比下降 11.19%；
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实现归属于上市公司股东的净利润 1.49 亿元，同比下降 8.29%。 

【分品类】2024 年 1-9 月，营业收入按产品分类，床垫、床架、沙发、床品、

其他品类实现收入分别为 18.30/11.47/3.08/2.13/3.12 亿元，同比分别变动

2.12%/-0.20%/5.38%/-2.62%/-1.00%。 

【分渠道】2024 年 1-9 月，营业收入按渠道分类，经销、电商（含跨境电商）、

直供、直营渠道实现收入分别为 28.55/7.64/1.23/0.62 亿元，同比分别变动-

1.52%/19.32%/-13.37%/-39.63%。 

【毛利率】2024 年 1-9 月，综合毛利率为 50.80%，同比增长 0.01pct。其中，

床垫、床架、沙发、床品毛利率分别为 61.35%/47.75%/34.98%/46.73%，同比分

别变动-1.66/+0.60/+5.47/+3.68pct。 

【期间费用】2024 年 1-9 月，公司销售/管理/研发费用分别为 9.77/2.56/1.51 亿

元，同比分别变动-2.15%/+15.07%/+12.40%。2024 年 1-9 月，三费合计 13.84 亿

元，同比增长 2.12%。 

2024 年 7-9 月，公司销售/管理/研发费用分别为 3.15/0.94/0.54 亿元，同比分别

变动-23.99%/+9.29%/-11.51%。2024 年 7-9 月，三费合计 4.63 亿元，同比减少

17.54%。 

总体而言，2024 年前三季度行业因消费需求不足，业绩整体承压。但随着

全国以旧换新等家居补贴政策的持续推进，房地产行业的回暖，以及国内消费

信心逐步增强，家居消费需求有望逐步回升。2024 年第四季度，公司将紧抓以

旧换新等政策利好窗口期，通过一系列以旧换新营销活动、双十一/双十二大促，

多维度经销商赋能等，全力以赴保增长，降本增效提利润。 

二、交流环节 

1、从整个行业看，三季度整体内需环境偏弱，公司客单价有何变化？针对目

前消费环境的趋势，公司在渠道、营销等方面是否有新的打法？ 

回复：2024 年三季度，消费需求不足，公司业绩相对承压。根据经营环境变化，

公司通过产品驱动、主动营销、数字化营销、扩充家装渠道、会员营运等举措

落地，整体上三季度客单值同比保持相对平稳。9 月以来，随着国家及各地政

府以旧换新政策的陆续出台，居民消费信心进一步增强，消费需求有所回暖，

公司将紧抓政策窗口期，线上线下大力推动以旧换新的营销活动，同时加大投
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流，全力促进业绩提升。 

2、公司以旧换新活动进展如何？推广成效如何？ 

回复：随着 9 月全国各地以旧换新政策陆续发布实施后，居民消费信心明显增

加，对门店客流及前端订单拉动有明显效果。公司积极响应政策，成立专项组，

通过线上线下营销活动在全国范围推进。目前，在宁波、东莞、西安、广州、

石家庄、福州、厦门、长沙等地“以旧换新”的营销活动开展的比较好，对门

店业绩拉动效果非常显著。 

3、目前以旧换新活动经销商覆盖度如何？其他经销商未参与以旧换新活动的

原因是什么？ 

回复：经初步统计，截至 11 月 1 日，公司于全国范围内 1200 多家经销商受以

旧换新补贴政策覆盖超过 50%，其中，420 多家经销商已开展或已申请获批即

将开展，其他还未参与的主要受其主体资质和能力影响了申报，后续公司将赋

能扩大经销商参与范围。 

4、公司电商渠道是否参与以旧换新补贴活动，效果如何？ 

回复：公司电商渠道已通过京东、天猫等平台参与全国以旧换新补贴活动，全

国消费者均可直接在京东、天猫等平台官方旗舰店享受相应国补。10 月份国补

活动结束后，公司在 11 月份已再次申请国补，近日有望落地。 

5、以旧换新补贴活动对公司业绩的影响？后续毛利率水平预期如何？ 

回复：以旧换新活动可有效拉动消费需求，对公司业绩增长有积极影响。公司

始终坚持中高端品牌定位，近年来，公司通过数字化能力持续降本增效，同时

不断进行产品迭代升级，淘汰长尾短效产品，有效提升产品市场竞争力与公司

盈利能力，保证公司产品毛利率稳中有升。当然，若公司开展促销活动或产品

结构的波动，也会在短期内影响公司毛利率。 

6、公司跨境电商平台目前盈利水平如何，有何发展目标？ 

回复：2023 年是公司跨境电商业务元年，2024 年公司持续加大跨境电商业务

的投入，通过完善运营架构及运营团队，并计划布局投建海外仓等方式持续完

善跨境电商业务流程和管理体系，促进跨境电商业务快速增长。由于受海运费

和海外仓储费高企的影响，公司海外电商业务暂处于亏损状态。后续公司将继

续加大海外业务发展，计划合作投建海外仓，以量降本，实现海外业务的盈利。 
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7、公司目前电商渠道的占比如何，未来电商渠道占比有何展望？ 

回复：2024 年前三季度，公司电商渠道营收占比为 19.70%，同比增加 2.87pct。

公司高度重视电商业务发展，未来仍将在电商渠道持续加大投入，力争未来实

现业务贡献占比达 20%+。 

8、2024 年前三季度电商渠道各平台的收入占比分别是多少？ 

回复：2024 年前三季度，公司电商渠道实现营收 7.64 亿元，同比增长 19.32%。

其中，天猫、京东平台收入占比分别为 36.37%、18.98%，抖音快手直播平台占

比 37.54%。 

9、2024 年三季度毛利率环比略有下降，具体原因是什么？ 

回复：2024 年第三季度，为应对消费需求不足，公司积极开展多种促销活动，

同时推出多款促销套餐，为经销商、消费者让利。此外，公司在保持核心床垫

产品毛利相对稳定的前提下，在床架、沙发等产品上作出更优惠的折扣于经销

商，提升连带率，进一步提升公司业绩。 

 

本次投资者调研活动采取线上会议形式，参会者无法签署调研承诺函。但在交流活

动中，我公司严格遵守相关规定，保证信息披露真实、准确、及时、公平，没有发

生未公开重大信息泄露等情况。 

关于本次活动

是否涉及应披

露重大信息的

说明 

无 

活动过程中所

使用的演示文

稿、提供的文

档等附件（如

有，可作为附

件） 

无 

 


