
 1 

证券代码：002273                                  证券简称：水晶光电 

浙江水晶光电科技股份有限公司投资者关系活动记录表 

编号：2024011 

                                                

投资者关系活动

类别 

 

 特定对象调研        分析师会议 

媒体采访            业绩说明会 

新闻发布会          路演活动 

现场参观            其他 

参与单位名称 睿扬投资  财通研究所  财通资管 

时间 2024年 12月 25日 14:00-15:00 

形式 线下调研 

上市公司接待人

员姓名 
副总经理兼董事会秘书 韩莉 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

一、公司基本情况介绍 

公司成立于 2002年，2004年通过 OLPF产品切入日本高端相机领域，至今在日

本相机市场依然保持较高的市场份额。随着世界光电产业的发展，2006年公司由相

机向快速发展的国内智能手机切换，并在 2012 年切入北美大客户供应链。在与北

美大客户的十多年合作历程中，我们由 OEM 二供，到 OEM一供，再到 ODM项目的承

接，公司与大客户的合作逐渐加深，大客户对公司的认知也由制造公司向技术公司

转变。目前公司有多个在研项目配套北美大客户未来光学的创新升级，随着项目的

逐步落地支撑公司未来的成长态势。 

公司持续深化国际化布局，在全球布局六大生产基地，国内的生产基地主要分

布在台州（滨海、集聚区、临海）、江西鹰潭、广东东莞，海外生产基地设立在越

南。公司 2021 年起在越南构建海外供应链能力，2023 年加大对越南生产基地的投

资，新增投入 100亩土地，建设越南工厂二期工程。目前越南工厂二期工程已结顶，

正在进行内部装修工作，预计明年越南工厂二期工程将逐步投产。在市场窗口的全

球化布局上，公司在美国、日本、韩国、台湾、新加坡、德国均设有子公司或者海
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外办事处，以更好地服务海外客户。 

在业绩表现上，截至 2024 年 9 月公司实现净利润 87,913.58 万元，扣非净利

润 83,063.10 万元，创历史新高，ROE 水平达到 9.92%，创近六年历史新高，更重

要的是今年公司的扣非净利润增速大于净利润增速大于营业收入增速，展现了较好

的增长质量。 

公司能够取得这个业绩，主要是由于四重反射棱镜产品在大客户机型上的渗

透，公司作为主要供应商，随着三季度客户订单释放提升了公司设备稼动率；另外

在公司降本增效政策的指引下，通过阿米巴机制深化、设备利用率挖掘、人效提升

等举措，公司的费用和效率也得到了较好的控制和提升。 

当前公司正处在与大客户合作关系由合作伙伴向战略合作伙伴转型升级的关

键时期，随着大客户的光学需求日益增长，水晶多年来积累的光学镀膜技术、平面

冷加工技术、半导体光学技术、自动化开发技术以及光学模块技术能契合大客户的

需求，大客户对公司的认知也由传统的“制造工厂”向“技术企业”转变。目前公

司与大客户有多个在研项目并行开发中，水晶将在这关键时期专注组织、能力等全

方位的建设，以更好地满足客户需求。 

 

二、问答环节 

1、问：请问三季度公司有这么好的业绩，原因是什么? 

   答：包括四重反射棱镜产品在内的公司几个核心业务主要供应北美大客户，三

季度是行业旺季，产能较为饱满，设备稼动率高，因此在业绩上有较好的体现。 

 

2、问：公司是如何从一个元器件供应商，成长到现在的大客户核心供应商的身份？ 

   答：20 多年来，公司扎根光学领域，沉淀了光学镀膜、平面冷加工、半导体光

学、自动化开发等技术，目前公司已经构建了技术抽屉，通过技术抽屉的组合，为

客户实现产品 ODM的开发，四重反射棱镜产品就是公司技术综合的体现。通过帮助

客户实现四重反射棱镜量产落地，客户对公司的认可度大幅提高，才有了现在与客

户合作的一系列在研项目。 

而公司多年来在技术、战略、业务的布局，根本上来自于我们的成长性思维和

自我否定精神。成长性思维让我们从不满足于当下，我们一直着眼未来，前瞻布局，

不断打开水晶成长的天花板。自我否定精神让我们始终保持清醒，时刻回顾我们的
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组织、管理是否与战略匹配，始终高举机制改革大旗，向前迭代创新。为了匹配客

户对我们的要求，我们必须要在组织上革新，在能力上提升，同时做好风险防范，

推动双循环建设。 

光学除了手机还有广阔的使用前景，车载光学、AR/VR、人形机器人等等，AI

时代的到来为光学带来了更多市场机遇。为了更好地抓住市场机遇，在当前公司要

打好基础，与值得信赖的客户加深合作，做好技术和产品储备，为产业发展做出应

有的贡献。 

 

3、问：客户有没有要求公司向海外转移产能？ 

   答：当前客户尚未明确提出向海外转移产能。但是为了防范供应链风险，2021

年已在越南构建海外供应能力，2023年在越南加大投入建设。未来越南基地将作为

公司双循环重要一环，为海外客户做好配套服务。 

 

4、问：请问公司韩系客户的进展如何？ 

   答：目前公司和韩系客户的直接业务合作规模较小，主要是由于韩系客户配套

供应链以韩系供应商为主。公司非常重视韩系客户的开拓，随着公司光学能力的构

建，公司的海外供应体系逐步成熟，对话客户的能力逐步提升，未来公司会争取加

深与韩系客户的合作，进一步优化公司的客户结构。 

 

5、问：请问公司如何看目前 AR眼镜发展前景？公司做了哪些布局？ 

   答：AR眼镜是 AI最好的载体，不同的应用场景匹配不同的硬件需求。公司十多

年前就已布局研发 AR技术，目前在 AR 的显示系统（波导片）、与显示匹配的光机

元器件以及在 AR眼镜上用到的大量光学传感元器件均有业务和研发布局。 

波导片作为 AR 眼镜硬件成本占比最高的部件之一，是公司研发布局的关键，

尤其在反射光波导技术上。反射光波导的显示效果在行业内已经受到普遍认可，但

是其量产问题是全球性的难题。公司通过过去 20 多年沉淀的大量光学技术正是解

决其量产问题的核心关键，我们有信心在未来能够为反射光波导的量产突破贡献力

量。除了反射光波导以外，公司也布局了衍射光波导的体全息方案，目前与美国

Digilens保持战略合作。 
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附件 无 

日期 2024年 12月 25日 

 


