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河南华英农业发展股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2025-001 

投资者关系

活动类别 

☑特定对象调研          □分析师会议           □媒体采访 

□业绩说明会            □新闻发布会           □路演活动 

☑现场参观              □其他（请文字说明其他活动内容） 

参与单位名

称及人员姓

名 

华源证券 冯佳文 

万家基金 叶勇、邱庚韬 

华创证券 陈鹏、张皓月 

时间 2025 年 1 月 3 日(周五)下午 14:00-17:00 

地点 公司会议室 

上市公司接

待人员姓名 

副总经理：胡奎 

财务总监：龚保峰 

董事会秘书：何志峰 

证券事务代表：牛宇 

投资者关系

活动主要内

容介绍 

一、介绍公司目前经营情况及未来规划 

重整成功以来，华英农业积极把握行业发展趋势，按照“食品

+羽绒”双轮驱动的战略规划，聚焦并深耕主业，整体保持着健康的

经营发展态势。2024 年前三季度，公司营收、净利润、现金流等主

要经营指标均保持正向增长。 

公司前期对外披露了《未来五年（2023 年-2027 年）战略发展

规划》，目前正在锚定目标任务，认真抓好执行实施。公司行业地

位突出，特别是经过重整后近三年的发展，外部竞争优势进一步显

现，处在基本面反转、态势趋好的发展环境中，总体看未来机遇大

于挑战，下一步，公司将坚定战略自信，以积极灵活的竞争策略应

对市场变化，持续创造价值回报社会和股东。 



二、互动问答环节 

问题 1：公司食品业务未来规划？ 

答：在食品业务领域，下一步，1）坚持全产业链及一体化经营

模式。具体而言，公司现有的三大产业基地，各自主要分工明确：

江西丰城的特色麻鸭全产业链、山东菏泽面向欧盟出口的全产业

链、以及信阳潢川本部面向日韩及其他国家出口的全产业链，全产

业链保障了华英产品品质和食品安全，同时，通过产业链各个环节

的紧密协同，也能有效降低行业周期性影响。2）统筹国内国际两个

市场、两种资源，树牢出口业务的优势地位，做好国内市场拓展增

量、深度开发，发挥华英独特的出口内销互补优势，实现国内外市

场的双向驱动。3）通过内生增长和外延扩张加大向熟食深加工领域

的延伸和布局，实现高附加值转化。重点研究、发掘鸭子的消费场

景，同时依托公司前端标准化生产加工能力，力争把食品深加工领

域做成不断带动业绩增长的亮点。 

问题 2：公司养殖、屠宰环节，成本和同行比较？ 

答：华英是以出口为导向的公司，跟行业内其他公司模式有所

不同，公司侧重于通过高品质赢得市场，通过深加工转化提升附加

值。比如，屠宰环节产生的副产品主要供给国内市场；产生的鸭肉

产品通过转化为熟食来提高产品附加值，这部分主要供给海外市

场，这样可以把鸭子的价值发挥最大化。鉴于公司出口导向模式以

及对高品质和食品安全的追求，公司前期固定资产投入较大，且产

能利用率还在持续提升中，目前公司冻鸭完全成本较同行业稍微偏

高，但同时，终端销售较同行业也享受一定溢价。 

问题 3：熟食比例有多少？未来的规划如何？ 

答：1）根据 2024 年前三季度的数据，熟食在食品业务营收中

的占比约为 40%（按金额计算）。从原料方面来看，樱桃谷鸭源主

要供出口使用，但经过屠宰分割后，仅鸭肉等部位用于出口，其余

分割产品则面向内销。2）熟食板块经过多年发展，已在出口、鸭血

制品、休闲零食、调理食品等深加工领域成功孵化出多家食品公司，



产业链基础良好，具备进一步发展的空间。下一步，一是扩大前端

养殖屠宰规模，以支撑熟食业务发展壮大。具体而言，包括增加鸭

肉等熟食产品的出口量，以此带动国内鸭副产品的销售，并提高国

内副产品的深加工转化率。未来，随着管理效率提升以及产能增长，

有望进一步放大熟食的盈利效应。二是积极开拓“新市场、新客户、

新渠道”。比如，针对国内市场加大营销力度，推出“鸭一优”品

牌，聚焦年轻消费群体，并积极拓展连锁餐饮等大型 B端客户，针

对餐饮企业连锁化、标准化发展特点，为客户提供高品质、定制化

的产品和服务。 

问题 4：熟食业务的收入体量和利润率？ 

答：以公司 2023 年度数据为例，熟食业务收入约 6 亿元，毛

利率约 23%，其中，出口收入约 4 亿元，净利率约 15%；内销收入

约 2亿元，其中鸭血单品收入约 1亿元，净利率约 12%。2024 年 1-

9 月份，公司熟食业务收入约 4.3 亿元，毛利率约 23%。 

问题 5：熟食业务量增空间以及维持的可能性？ 

答：一方面，近年来，随着鸭肉在海外市场需求的增长以及终

端消费场景多元化的开发，预计公司海外业务将呈现一定的增长态

势；另外一方面，随着公司在国内市场的深度开发，预计也将逐步

打开新的增量空间。 

问题 6：熟食研发模式？后续是否有爆品孵化？ 

答：今年公司将整合现有资源，成立熟食研发中心。1）目前公

司有独立的研发团队，研发模式包括自主研发、与客户联合研发等。

2）公司始终坚持产品创新，不断丰富产品矩阵，目前，也在聚焦大

单品策略，复制和打造更多类似鸭血的爆款产品。 

问题 7：目前羽绒业务的销量情况？市场占有率情况？ 

答：公司 2023 年销售羽绒约 7,112 吨，实现营收 21.87 亿元；

2024 年前三季度，公司销售羽绒约 6,762 吨，实现营业收入 26 亿

元，同比增长 65%。目前，公司羽绒板块的综合实力位于行业前列，

行业市占率约 10%。 



问题 8：目前羽绒业务的毛利率情况？ 

答：近年来，公司羽绒毛利率保持在 7%-9%之间。 

问题 9：羽绒业务国内大客户有哪些，与大客户的定价模式？ 

答：1）羽绒业务主要客户涵盖国内知名企业波司登、雪中飞、

千仞岗、高梵、安踏、李宁、三六一度、海澜之家、七匹狼、以纯

等。2）公司销售定价系参考合同签订时市场价格，并结合市场供求

状况、原料价格波动情况、产品的具体指标要求等因素，经市场化

商业谈判最终协商确定。 

问题 10：央视打假曝光的羽绒制品造假乱象，对行业的影响？ 

答：近期，中央广播电视总台《财经调查》栏目曝光了羽绒制

品造假乱象，各监管部门及行业协会均采取了相关措施，使得越来

越多的人关注到羽绒领域。从中长远来看，有利于带动行业高质量

发展以及行业集中度的提升。 

问题 11：公司有实施股权激励或员工持股的计划吗？ 

答：重整成功以来，公司管理层高度重视员工工作积极性的挖

掘以及获得感的提升，持续在关注和研究股权激励、员工持股计划

的相关政策及行业案例。后续如有，公司将严格按照监管规则及时

履行披露义务。 

问题 12：公司关于做好市值管理有何具体计划和措施？ 

答：公司高度重视市值管理工作，一直秉承积极回馈投资者的

理念。公司立足于努力做好主业，希望通过健康、稳定的经营来推

动公司持续发展，并在此基础上做好投资者关系管理，增强信息披

露质量和透明度，增进与投资者沟通互动，不断提高企业价值和股

东回报。公司关注到并已对证监会《上市公司监管指引第 10 号—

—市值管理》等相关政策文件进行深入研究，正在拟定《市值管理

办法》。后续如有涉及披露事项，公司将及时履行信息披露义务。 

注：本记录表中涉及的业绩目标不构成公司对投资者的业绩预

测和实质承诺。 

附件清单 无 



日期 2025 年 1 月 3 日 

 


