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投资者关系活动记录表 

编号：2025-001 

投资者关系 

活动类别 

特定对象调研   □分析师会议 

□媒体采访       □业绩说明会 

□新闻发布会     □路演活动 

□现场参观       □电话会议 

□其他（） 

参与单位名称 银华基金、华泰联合证券 

时间 2025 年 1 月 8 日（周三）9:30~11:00 

地点 公司深圳会议室 

上市公司接待 

人员姓名 

董事会秘书：陈萍 

投资者关系：李方静 

投资者关系活动 

主要内容介绍 

投资者主要问题： 

1.公司在智能穿戴类电池领域的竞争优势有哪些？ 

答：公司在消费电子电池领域深耕二十余年，并在 2008

年布局锂电池时，以小型软包锂电池作为重点业务，目前小型

软包锂电池出货量位居全球前列。下游应用覆盖了包含

TWS/OWS/头戴式耳机、智能手表、智能手环等在内的传统智能

穿戴类产品；同时配合长期战略大客户及新导入知名品牌客

户需求，加快研发并积极推进包含 AI、XR 在内的新兴智能穿

戴类产品的验证工作。 

公司系行业内领先的智能穿戴类硬件一站式电池解决方

案提供商，凭借全形态、全尺寸、全型号的产品，以及满足高

能量密度、快充、长循环要求的领先技术，持续满足更多国际

品牌客户日益提升的多元需求，形成了具备细分差异化的竞



争优势。 

未来，公司将会持续加大研发投入，做好智能穿戴类产品

的技术创新、产能提升及客户结构升级等规划，不断超越自

我、持续突破，为更多智能硬件落地提供更好的电池解决方

案。 

2.公司未来研发费用的投入规划情况？ 

答：技术研发是公司重要的核心竞争力，公司将继续在研

发方面保持高比例投入，绝对值不断提升。目前公司研发费用

主要还是围绕消费类主营业务进行投入。 

在现有消费类产品领域，公司主要围绕能量密度和倍率

性能提升，一方面在材料体系上下功夫，如研发更高电压平台

的钴酸锂、硅负极等；另一方面在工艺创新上努力，如封装工

艺的改变、极耳位置的改变等。同时，在固态电池、钠离子电

池等领域持续加大投入，充分论证技术方案及可量产性，为业

务开拓发展做好技术储备。 

3.公司在固态电池方面的具体研发进展情况？ 

答：公司研究院前瞻技术研究部门一直在从事固态电池

相关预研工作，包括自研、与高校展开合作研究，并针对消费

电子市场，重点开发在高安全基础上具备高比能量优势的固

态电池产品应用。 

在产品落地方面，公司的半固态电池已经完成样品开发，

陆续向海内外品牌客户送样评估；另外公司将加快全固态电

池产品的送样验证进度。 

未来，公司将在既有技术框架下继续根据客户需求开展

技术研发工作，确保研发投入产出比；同时扎实做好包括固态

/半固态在内的各项前瞻性技术研发，推动公司技术不断创

新，满足客户未来产品需求。 

4.公司在硅负极方面的研发及产品规划情况？ 

答：硅负极材料在电池技术领域具有巨大的潜力，被视为



下一代理想负极材料，硅负极电池能够在相同重量下储存更

多的电能，进一步提升电池的能量密度。 

一方面，公司紧跟笔记本电脑、智能手机、智能穿戴客户

对于现阶段产品续航的提升诉求，持续推进掺硅负极项目落

地；另一方面，公司将与欧洲某硅材料战略合作伙伴共同围绕

100%硅负极锂离子电池产品展开研发工作，并将在未来集中

转化应用于北美知名智能穿戴类品牌客户的相关项目。 

5.公司对于盈利能力修复的预期？ 

答：随着公司大规模产能整合的落地，公司将收入与盈利

的均衡发展作为接下来实现可持续发展的第一要务。展望

2025 年，基本完成产能整合建设的豪鹏，产能利用率及运营

效率都将进一步提升；再结合消费电子行业的企稳回暖、AI 带

动行业创新周期来临和巨头新品催化不断所带来的三重拐点

逐步兑现，公司将在业务开拓和盈利修复等方面走的更稳、更

快。公司将始终坚守初心、保持定力，继续围绕消费类基本盘

战略，以优质的产品和服务不断提升公司产品市场竞争力和

供应份额，实现业绩的可持续增长。 

与此同时，公司将继续探索在支持业务增长和控制运营

成本之间找到最佳平衡点，推进精益管理，动态抓好管理质

效，精打细算抓好成本管控，严控各种费用开支，将管理费用

率管控在合理水平。此外，在生产制造及供应链端做好管理工

作，全力推进智能制造建设，打造高效敏捷、持续降本的集成

供应链体系，提升公司整体经营管理水平，将各项费用率维持

在稳定合理的水平。 

6.国家出口相关政策对公司经营业绩的影响？  

答：国家出口相关政策的调整旨在提振出口价格，引导国

内价格修复，同时缓解国际贸易关系，鼓励培育具有国际竞争

力的产品和龙头企业。公司会密切关注外部环境变化，灵活调

整经营策略，并通过进一步提升公司国内外品牌知名度、提高

产品附加值等多种措施来进一步提升公司产品在国际市场上



的竞争力，最大限度降低此次出口政策调整带来的影响。 

7.公司未来在哪些业务板块能够取得更为显著的业绩增

长？ 

答：公司将继续紧抓消费类市场整体复苏及新兴产品落

地的市场机遇，不断扩大产能和出货规模，努力实现业绩增速

超越行业平均水平的结果。 

具体而言，在笔记本电脑领域，公司在能量密度、电池散

热及温升性能等方面具备较大竞争优势和深厚的技术积累，

通过研发、运营、制造、服务多环节的综合竞争力打造，与客

户形成了紧密的战略合作关系。在行业换机周期及 AI PC 新

产品的催化作用下，公司持续导入更多国际战略客户，同时稳

步提升原有客户供应份额。预计公司的笔记本电脑业务板块

将继续保持稳定增速。 

在智能穿戴领域，随着越来越多智能穿戴类新品的推出

和更广泛普及，智能穿戴产品行业整体出货水平稳步提升。公

司方面，随着手机品牌客户的陆续导入，后续在手机周边类的

传统穿戴市场供应份额有望持续提升；同时在 XR、AI 类头戴

式设备市场的催化下，智能穿戴业务板块有望出现新的发展

机遇，呈现显著业绩增长态势。 

智能手机方面，公司通过手机产品出货量的不断积累和

产品技术的持续打磨，及以周边产品率先切入客户供应体系

的“双通路”策略，将在未来几年陆续进入部分一线品牌厂商

合格供应商体系，进一步提升该业务板块的规模和盈利能力。 

关于本次活动是否

涉及应披露重大 

信息的说明 

无 

附件清单（如有） 无 

日期 2025 年 1 月 8 日 

 


