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厦门唯科模塑科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2025-001 

投资者关系 

活动类别 

 特定对象调研              □ 分析师会议 

□ 媒体采访                  □ 业绩说明会         

□ 新闻发布会                □ 路演活动 

 现场参观                 

□ 其他（ 电话会议 ） 

参与单位名称 

及人员姓名 

南方基金：范佳瓅 

招商证券：朱艺晴、翁奕婷 

时间 2025年 1月 8日上午  

地点 公司会议室 

上市公司 

接待人员姓名 

董事会秘书、副总经理：罗建文 

证券事务代表：魏贞 

投资者关系活动

主要内容介绍 

一、介绍公司基本情况 

唯科科技专业从事于精密注塑模具的研发、设计、制造和销售业

务，并拓展至注塑件以及健康产品的生产和销售业务，已发展成为“模

塑一体化”规模生产企业，致力为汽车、医疗、电子、工业用品等制

造企业提供优质的产品与服务。公司通过多年的生产实践，已经掌握

了精密注塑模具设计和制造以及注塑成型的核心关键技术，积累了丰

富的生产实践经验，同时公司直接或间接为全球 500 强企业客户提供

产品解决方案和最终产品。 

自成立以来，公司始终以精密注塑模具为核心业务，在做大做强

核心业务的同时，积极拓展产业链条，将业务延伸至下游的注塑件、

组件和健康小家电等总成产品领域。为加强与国际先进水平接轨，实

施制造和服务本地化策略，2018 年公司在德国建设海外生产基地，开

启全球化经营布局；自 2019年起公司开始在马来西亚、墨西哥、美国、

新加坡、越南等地建设生产基地及营销服务网点，全球化经营布局进

一步扩张。通过多年创新发展，公司已进入“多样化产品组合、多元

化应用领域、全球化市场布局”的全面发展阶段并成长为规模较大的

模塑一体化高新技术企业。 



唯科专注以技术创新驱动企业成长，唯科集团目前拥有专利超 500

项（其中已授权发明专利 27项），先后被评为“中国精密注塑模具重

点骨干企业”、“高新技术企业”、“国家企业技术中心”、“国家

级专精特新‘小巨人’企业”等荣誉，现已成为国内领先、国际知名

的精密注塑模具企业之一。 

 

二、提问交流环节 

问题 1：公司毛利率相较于其他同行业公司较高的原因？ 

回复：公司盈利能力较强的原因：（1）技术领先：技术领先不仅

体现在产品精密度上，还体现在产品生产交付周期、贴近市场服务等

方面；（2）多品种、小批量：公司主要做的是定制化、小批量精密结

构件产品，这类产品毛利率相对较高；（3）客户优质：公司销售以外

销为主，很多是如全球 500 强企业之类的大型知名企业，这类企业在

价格和回款上都会有个合理的空间，他们希望供应商能一起共同成长。 

 

问题 2：注塑业务的高毛利率能否维持？如何看待未来公司毛利率的

走势？  

回复：公司的产品策略和综合竞争优势可以保证公司相对较高的

毛利率水平，但随着产品结构调整、国内市场份额的扩大及全球内卷

化趋势，公司毛利率呈现缓慢下滑趋势。未来，公司将加大力度拓展

具有较高技术门槛和品牌能力的优质客户。 

 

问题 3：时尚小家电板块增长快速的核心竞争力在哪里？ 

回复：时尚小家电板块增长快速的核心竞争力在于公司拥有较为

完整的一体化制造平台产业链，从产品设计→模具设计→模具制作→

注塑件生产→产品组装，甚至 PCB 板、喷涂产线等均有配套生产。完

整的产业链不仅会让整体加工生产成本较低，性价比较高；还能加快

产品落地速度，缩短生产周期，满足健康家电产品更新迭代速度快的

要求。 

 

问题 4：公司与客户的粘性如何？是不是只要进入客户的供应商体系，

一般是不会被轻易挤掉？ 

回复：在汽车、医疗等生命周期较长的领域，由于体系认证周期

较长、同产品系列技术诀窍配合性较高，客户重新选择替代供应商成

本较高；在时尚小家电领域，公司在品质、全产业链生产周期和性价

比上都具备较强优势；整体而言，公司与客户的粘性较高。 

 

问题 5：公司内外销占比及海外销售各地区份额占比如何？  



回复：2024年前三季度公司外销占比接近 42%，但实际应该是 60%

以上。因为有部分销售实质外销，但统计是内销。如国外客户在境内

设立子公司，公司先销售给客户在境内设立的子公司，再由该客户境

内子公司销售至境外。 

公司外销主要是销往北美、欧洲和亚洲，份额占比分别为 29%、30%

和 39%。 

 

问题 6：目前公司产能利用如何？如何提高产能利用率？ 

回复：公司随着新建产能陆续投入使用，产能紧张情况已得到较

大缓解。未来，公司会继续通过开拓新用户、拓展新领域、争取新项

目等多种方式提升产能利用率。 

 

问题 7：2025年的利润增长目标是多少？哪个领域是拓展的重点？  

回复：公司 2025 年净利润目标为同比增长 20%，这也是员工股权

激励计划的业绩目标。 

公司会继续将寿命周期较长的汽车领域和具有较高技术门槛和品

牌能力的优质客户作为战略发展的重点，公司在内生拓展的同时，将

积极寻找合适的并购标的。 

 

附件清单 

（如有） 
无 

日期 2025年 1月 9日 

 


