
云南白药集团股份有限公司 

投资者调研会议记录 

 

时间：2025年 1月 14日 

地点：集团总部办公大楼 

召开方式：现场调研 

投资者：大成基金-戴军、邹建、黄涛、杨挺、王敏杰、李燕宁 

参加人员：董事会秘书-钱映辉，药品事业群总经理-郑祥伟，健

康品事业群总经理-黄玉敏，健康品事业群市场部总监-聂京，药品事

业群市场部副总监-张春雨，证券事务代表-李孟珏，投资者关系管理

-杨可欣 

 

会议内容 

1、请问公司药品产品的研发和二次开发的进展如何？ 

答：2024 年上半年公司与国家创伤医学中心合作，开展云南白

药胶囊预防多发伤患者深静脉血栓及预防髋部骨折术后血栓相关研

究工作；与国内三甲医院合作开展云南白药胶囊促骨愈合临床研究相

关工作、云南白药胶囊辅助牙周基础治疗对中重度牙周炎患者龈下菌

群结构及免疫稳态的影响相关研究工作；开展气血康口服液有关改善

心脏和血管健康的临床研究项目。另一方面，公司积极开展休眠产品

的二次开发及恢复生产，不断丰富公司的高品质产品管线。上半年，

通过“中药大品种宫血宁胶囊二次开发研究”项目与合作医院开展宫

血宁治疗子宫异常出血临床观察研究及减少人工流产术后出血 RCT

研究，并成功申报云南省重大科技专项；开展舒列安胶囊恢复生产研



究，并由国内三甲医院牵头，开展舒列安胶囊治疗Ⅲ型慢性前列腺炎

患者的多中心、开放性、随机、安慰剂对照的临床预试验研究。 

 

2、请问公司药品事业未来的业务规划围绕哪些方面？ 

答：药品事业群将持续围绕“伤科疼痛全领域管理的领先品牌”

的战略定位，有序推进业务布局优化，开展全场景线上线下联动。具

体举措上，白药核心系列产品将穿透需求，聚焦伤痛战略，突围重点

单品，共创伤痛管理新模式，充分发挥企业“伤科”领域优势条件，

依托贴近社区的连锁药店建设“伤痛服务中心”，集合各类疼痛管理

产品，提供初步治疗服务，配合实现医疗资源全面下沉，满足百姓多

元伤痛管理需求。品牌中药方面，实施精细化增长策略，以治疗领域

为标准，构建精细化增长能力，推动实现动销溯源、商控溯源、招商

溯源，实现产销联动。植物补益类产品方面，将抢抓秋冬气血节机遇

期，加快提升补益产品的市场占有率。 

 

3、公司健康品事业群牙膏产品销售情况如何？采取了哪些营销

措施？ 

答：2024 年上半年健康品事业群实现营业收入 31.44 亿元，净

利润 12.31 亿元，净利润同比增长 1.7%，毛利率同比增长 0.7 个百

分点。口腔护理领域，云南白药牙膏市场份额在国内继续保持领先，

2024年“618”期间，云南白药口腔健康品牌蝉联全网口腔护理品牌

TOP1（数据来源:商指针）。 



健康品事业群持续通过数字化驱动，实现精益运营及产品领先的

目标。研发创新方面，健康品事业群报告期内取得新专利授权 4 项，

提交申请 5项，发表国际顶级 SCI期刊论文 2篇。内容营销方面，抓

住品牌核心关键词，云南白药牙膏围绕“护龈”功效，通过私域营销

持续内容连接，实现新品与用户共创互动。重要节点开展重点专项工

作，开展“一家人团聚看春晚”“健康口腔 123计划”“好口腔余年安

康”等营销活动，强化品牌国民度、专业度，触达精准人群，实现总

曝光 36亿+。 

 

4、公司健康品事业群渠道建设情况如何？ 

答：公司具有覆盖到终端的、布局完善的全国性大健康产品销售

团队，云南白药牙膏市场份额在国内继续保持领先，在口腔品类拥有

较高品牌渗透力。公司通过不断优化全链路渠道，一方面夯实传统线

下渠道优势，另一方面对即时零售、社区团购、兴趣电商等新兴业态

保持高度开发，坚持大胆试新、小步试错，进化商业洞察敏捷性。云

南白药的渠道优势极大提升了公司的市场竞争能力，同时为持续的新

产品商业化开发奠定了基础。 

 

5、公司的总体战略目标和定位是什么？ 

答：公司在 2023年基数基础上，通过“2+3”战略两步走（其中

“2”即 2024 年—2025 年，“3”即 2026 年—2028 年），实现营收、

利润、资产规模等指标增长，推动百年白药成为国内领先、世界一流



的现代医药产业集团，实现规模、质量、结构协同发展。以公司战略

目标为导向，结合各业务板块特点，制定公司四个战略定位，分别由

四个板块承接：中药资源板块承接云药资源高质量发展的“链主”企

业；药品板块承接伤科疼痛全领域管理的“第一”品牌；健康板块承

接高品质健康生活产品的“第一”梯队；医药商业板块承接医药流通

和创新服务的“领军”企业。 

 

6、请介绍一下公司的分红情况。 

答：云南白药始终注重持续合理回报投资者，与投资者共享企业

发展成果。2023年，云南白药分红方案为每 10股派息 20.77元，现

金分红总额 37.06亿元，占 2023年归母净利润比例 90.53%，公司已

于 2024年 5月 10日完成年度权益分派。 

公司第十届董事会 2024年第十次会议和 2024年第四次临时股东

大会审议通过了《关于特别分红方案的议案》，公司拟以 2024年第三

季度末公司总股本 1,784,262,603 股为基数，向全体股东每 10 股派

发现金红利 12.13元（含税），送红股 0股（含税），不以资本公积金

转增股本，分红总金额 21.64 亿元，占公司 2024 年前三季度归母净

利润 50.02%，公司已于 2024年 11月 25日完成权益分派。 

 

 

 

2025年 1月 14日 

 


