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证券代码：002233                                   证券简称：塔牌集团 

 

广东塔牌集团股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                     编号：2025-004 

投资者关系

活动类别 

 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

 其他 （电话会议） 

参与单位名

称及人员姓

名 

上午 9:00 场：东方财富、华泰证券、复通私募投资基金、招商证券股份有限

公司、中邮证券有限责任公司、青岛羽田私募基金管理有限公司、深圳市四

海圆通投资有限公司、华杉投资、北京同巨投资有限公司、领颐(上海)资产

管理有限公司、深圳中天汇富基金管理有限公司、青岛中航赛维投资有限公

司、中银理财有限责任公司、中信证券（资管）、华夏久盈资产管理有限责

任公司、上海浩瑜恒投资管理有限公司、上海盟洋投资管理有限公司、中再

资产管理股份有限公司、杭州长谋投资管理有限公司、全天候私募证券基金

投资管理(珠海)合伙企业(有限合伙)、粤佛私募基金管理(武汉)有限公司、中

信建投基金、上海天猊投资、米仓资本、北京星允投资管理有限公司 

 

上午 10:00 场：国泰海通证券股份有限公司、深圳市红筹投资有限公司、浙

商基金管理有限公司、国联证券、上海明河投资管理有限公司、招商基金管

理有限公司、浙商证券股份有限公司、深圳市弘洛私募证券基金管理有限公

司、鹏华基金管理有限公司、中信证券股份有限公司、中意资产管理有限责

任公司、Janchor Partners Limited、深圳市尚诚资产管理有限责任公司、中国

建设银行上海市浦东分行工会、北京源乐晟资产管理有限公司、万得信息技

术股份有限公司、锦绣中和（天津）投资管理有限公司、上海朴信投资管理

有限公司、信达澳亚基金管理有限公司、南方基金管理股份有限公司、上海
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宽远资产管理有限公司、南银理财有限责任公司、上海通怡投资管理有限公

司 

时间 2025 年 4 月 22 日 

地点 公司总部办公楼 

上市公司接

待人员姓名 
赖宏飞，宋文花 

 

 

 

 

投资者关系

活动主要内

容介绍 

一、董秘介绍 2025 年第一季度基本情况 

公司 2025 年 1-3 月公司实现水泥销量 360.60 万吨，较上年同期上升了

4.41%，实现“水泥+熟料”销量 371.03 万吨，较上年同期上升了 2.53%；实

现营业收入 9.20 亿元，同比下降了 7.42%；实现归属于公司股东的净利润 1.65

亿元，同比上升了 10.88%。 

报告期内，水泥行业生态逐步好转，公司水泥销售价格环比略有上涨，

但同比下降 9.57%，得益于煤炭采购价格等下降的影响，水泥平均销售成本

同比下降，但成本的降幅小于售价的降幅，综合毛利率同比小幅下降；得益

于资本市场回暖的影响，公司财务投资收益大幅增加，增厚了公司业绩。 

具体数据方面，Q1 水泥销售均价约 232 元/吨（不含税），环比去年 Q4

上升了约 1.2 元/吨，但同比下降了约 24.5 元/吨左右，同比下降幅度为 9.57%；

Q1 水泥平均销售成本约 186 元/吨，同比下降约 8 元/吨，同比下降幅度为

4.17%，环比上升约 3 元/吨，环比上升主要原因是一季度错峰生产天数较多，

水泥产量较低，导致单位水泥的固定费用较高。成本的降幅小于售价的降幅，

综合毛利率同比下降了 3.61 个百分点，水泥主业盈利水平同比有所下降。此

外，得益于资本市场回暖的影响，报告期公司投资收益大幅增加，增厚了利

润，实现了公司业绩的同比正增长。 
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二、提问环节 

1、根据公司披露的《2025 年第一季度报告》显示，1-3月公司实现水泥

销量 360.60 万吨，较上年同期上升了 4.41%，实现“水泥+熟料”销量 371.03

万吨，较上年同期上升了 2.53%；请问公司水泥销量增长的原因？区域内同

行情况怎样？ 

答：根据国家统计局统计，2025 年一季度全国水泥产量 3.31 亿吨，同

比下降 1.4%；根据广东水泥行业协会数据，2025 年一季度广东水泥消费量

同比下降 5.95%；从一季度水泥产量和广东省水泥消费量降幅来看，今年行

业需求下降减缓，明显小于去年同期的降幅。今年一季度，公司“水泥+熟料”

销量 371.03 万吨，较上年同期上升了 2.53%，销量实现了逆市增长，主要是

得益于公司所处市场区域降雨同比减少，工程施工活动受到影响减小所致。

据了解，区域内同行也受益于降雨同比减少，水泥销量同比基本持平或略有

增长。 

 

2、今年 4 月份以来，公司水泥出货量情况怎样？去年 2 季度的销量基

数较低，今年 2 季度销量同比是否会有增长？ 

答：从 4 月以来水泥销量看，目前日销量基本上与 3 月份持平，与去年

4 月同比有所增长，主要是今年天气条件较好，有利于工程项目的施工，水

泥需求有所改善。 

结合去年二季度连续降雨的天气状况，以及公司总部所在的蕉岭县

“6·16”洪灾的影响，去年 2 季度公司水泥销量的基数较低，今年 2 季度若

天气无明显变化，预计 2 季度公司水泥销量将好于去年同期。 

 

3、公司披露的《2025 年第一季度报告》显示，盈利改善成为企业的策

略核心得到进一步强化，请公司介绍一下盈利改善的基础以及谈谈企业的经

营策略？ 

答：公司盈利改善的基础一是从去年下半年以来，国家层面高度重视“内
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卷式”竞争问题并出台了一系列政策和措施要求“反内卷”，并且基于水泥

行业中的头部企业大部分是央国企，“反内卷”相对容易落地，盈利改善成

为头部企业策略核心，带来了水泥价格的理性回升，从目前掌握的情况看，3

月份以来区域市场内水泥涨价执行得较好。二是在政府对水泥企业熟料产能

规范管理的要求下，行业对水泥的供应端进行了优化，并加大错峰生产执行

力度，今年广东地区水泥企业第一阶段（1-4 月）行业错峰停窑天数同比增加

10 天，有效减少了水泥的供应量。三是一季度华南地区降雨较少，有利于项

目施工活动，支撑了水泥需求。 

2025 年公司继续按照“利润为目标，份额为基础”经营思路，精准施策，

在保证市场份额的基础上实现企业效益的最大化。 

 

4、请介绍 2025 年广东、福建的错峰生产政策，以及目前的执行情况怎

样？ 

答：2025 年，广东全省所有熟料生产线全年常态化生产计划停窑 95 天/

窑，福建预计全年错峰 170 天。从我们掌握的过往数据来看，行业错峰生产

政策执行情况良好，在当前国家“反内卷”要求下，行业错峰生产政策约束

力预计更强。 

 

5、《2025 年第一季度报告》中“投资性房地产”增加的原因是什么？ 

答：“投资性房地产”系指 2024 年年底子公司塔牌创投利用物业价格相

对低位的时机在深圳湾超级总部基地购买了物业作为办公场所，之前是租房

办公的。由于该物业是带租出售，按照企业会计准则规定，计入“投资性房

地产”进行核算。根据目前该物业的租金水平，租售比还不错。 

 

6、公司 2025年第一季度报告显示财务投资收益都不错，请公司拆分介

绍一下理财结构？ 

答：公司 2024 年度和 2025 年第一季度财务投资收益均取得了比较好的
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成绩，主要是在“股债双牛”背景下顺势而为实现的。 

目前公司资金配置结构主要：一是在风险相对很低的各类银行存款和大

额存单等占 45-50%配置比例，这类资产流动性好，风险很低；二是证券投资

占比不超过 20%，且不超过公司董事会审议批准的 13 亿元的额度；三是剩余

的配置主要是底层资产为债券的净值型计量的非保本理财产品。 

公司对委托理财和证券投资始终保持谨慎的态度，其中对风险较高的证

券投资严格控制投资规模，通过加强研究，坚守能力圈，精选标的，谨慎选

择细分领域专业投资机构进行委外投资，在控制风险的基础上提高业绩弹性，

减少波动；同时公司建立了定期优胜劣汰的机制，对表现不好的产品会及时

赎回，将有限的资金配置到能产生效益且波动小的产品上。公司将加强和头

部券商的合作力度，充分利用头部券商在研究、投资、风控等方面的优势减

少净值波动，提高收益。总体而言，公司委托理财和证券投资风险可控，公

司会继续总结经验，提高投资水平，降低投资风险。 

 

7、《2025 年第一季度报告》中营业外收入变动幅度较大，请公司介绍

一下主要原因？ 

答：主要系公司关停的低质企业富余碳排放配额出售收益同比增加所致。 

 

8、《2025 年第一季度报告》中显示公司回购账户上所持公司股份数量

仍然较多，请问公司打算如何处置这部分股票？ 

答：截至 2025 年 3 月 31 日，回购专用证券账户持有公司股份 18,124,508

股，占公司总股本 1.52%。公司将在法律法规规定的期限内转让或注销。具

体以公司披露的公告为准 。 

 

9、请公司介绍未来资本开支计划？ 

答：过去几年公司的资本开支每年在 2-4 亿元之间，2025 年预计资本开

支小于 4 亿元，资本性开支主要用于熟料水泥生产线的超低排放改造、水泥
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窑协同处置固废项目、光伏发电项目、智能化和绿色矿山等项目建设。 

 

10、我们了解到煤炭价格较年初有明显的下降，请问下降的幅度有多大，

对公司水泥制造成本影响多大？大约多长时间可以传导到成本端？ 

答：煤炭价格下降是今年以来对水泥企业较大的利好因素，将有利于降

低水泥的生产成本。近期煤炭价格较年初下降了约 150 元/吨，煤炭每波动 100

元/吨将影响水泥成本约 10 元/吨。我们的煤炭采购周期大约是 1 个半月左右，

一般 2-3 个月煤价下降的影响将基本体现到水泥成本中，煤炭价格下降将在

二季度的业绩中得到体现。 

 

11、今年一季度公司环保业务的营收和利润贡献如何？ 

答：今年一季度环保业务的营收同比下降了约 15%，环保业务的净利润

大约下降了 50%，主要原因是处置价格的下降以及低处置价格的品类的占比

上升造成的，一季度环保处置量同比增长了接近 70%，但处置价格大幅下滑，

核心原因是去年铝材出口退税政策调整和产废量下降，造成铝灰渣的处置价

格不断下降所致。公司将会进一步拓宽固危废渠道来源，充分利用蕉岭分公

司固废项目投入运营的契机，不断提高固危废处置量和处置收益。 

 

12、今年一季度公司经营活动现金流量净额大幅下降，且为负值的原

因？ 

答：今年一季度公司经营活动产生的现金流量净额为-0.67 亿元，同比大

幅下降，主要原因是一季度主业利润下降，叠加销售收现金额的下降和采购

付现金额的增加，体现为资产负债表上经营性应收项目的增加和经营性应付

项目的减少，从而导致经营活动现金流量金额的大幅减少。 

 

13、请公司展望一下二季度的水泥价格及效益情况？ 

答：今年开年后各地水泥价格普通推涨，且受益于行业“反内卷”、超
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产管控等政策红利以及在保障性住房、旧城改造、基建复苏等需求支撑下，

水泥价格推涨动能持续，并且今年以来煤炭价格下降较明显，有望降低水泥

生产成本；叠加今年广东、福建两省错峰生产天数增加带来的产能供给收紧，

以及天气较好，有利于工程项目施工等原因；预计今年二季度行业经营环境

和形势有望好于去年同期。 

 

附件清单

（如有） 
无 

日期 2025 年 4 月 22 日 

 


