
 

证券代码：605365                                    证券简称：立达信 

立达信物联科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

投资者关系活动类别 

特定对象调研    分析师会议 

媒体采访        业绩说明会 

新闻发布会      路演活动 

现场参观        其他 

形式 现场       线上       现场结合通讯 

参与单位名称 

及人员姓名 
全体投资者均可通过网络互动的方式参与 

时间 2025 年 5 月 8 日（星期四）9:30-11:30 

地点 
上海证券交易所上证路演中心（网址：https://roadshow.sseinfo.com/）、

价值在线（网址：www.ir-online.cn） 

上市公司接待人员 

董事长、总经理 李江淮 

副总经理、财务总监、董事会秘书 夏成亮 

独立董事 陈忠 

投资者关系活动主要

内容介绍 

本次业绩说明会与投资者网络文字互动问答内容如下： 

问题1：在 2024 年年报中，公司照明品类实现营业收入 43.63 亿

元，同比上升 5.84%，家电品类和 IoT 品类则分别实现营收 5.48 亿

元和 17.11 亿元，同比分别增长 13.22%和下降 8.07%。请问公司如何

看待各品类业务的发展趋势，未来在业务布局上会有哪些调整和侧

重，以提升整体营收规模和盈利水平？ 

答：公司的照明、IoT、家电品类各自所处的发展阶段不同，各品

类的市场竞争能力也有所差异。2024 年照明业务得益于家居照明基本

盘稳定，以及专业灯具等细分品类的增长，在激烈的市场竞争环境中

取得结构性的发展机会，总体稳中有进。IoT 品类主要受个别细产品

线的影响，业绩同比略有下滑。 



 

未来，公司将以市场、客户定位及策略为基准，重构匹配策略的

产品结构，提升客户满意度，实现有价值的增长；实施以打造细产品

线竞争力为核心的供应链策略，调整结构，强化产业资源链接与合作。

强化预算、人力资源与业务的适配度，聚焦优势资源，突破重点业务。

同时，以数字化转型推动全链路的精细化管理，全面提升经营质量。 

问题2：2024 年自主品牌实现收入 9.12 亿元，同比略降 6.72%。

公司在品牌建设方面面临哪些挑战？未来有哪些具体的策略和计划

来扭转自主品牌收入下滑的局面，提升品牌的市场竞争力和市场份

额？ 

答：2024 年受市场有效需求不足等外部因素的影响，自主品牌收

入同比略有下降。同时，综合考虑公司的内外部资源和能力，主动调

整品牌业务布局。 

未来，品牌业务将持续丰富推广渠道，以好设计、好产品打动人

心，持续增强品牌的可见度与影响力。公司在国内市场将以立达信品

牌为发展核心。立达信品牌同时发展 To B 和 To C 业务。立达信品牌

To B 业务聚焦教育领域，定位健康校园产品与方案引领品牌，主要提

供教育照明产品、校园健康光环境解决方案、健康校园相关产品和解

决方案。从开创“教育照明”行业品类，到“用物联科技赋能教育数

字化”，以物联科技助力国家“健康第一”的教育理念，围绕师生

“视力健康、听力健康、脊柱健康、呼吸健康”等，打造健康助学的

教室环境、节能高效的学校环境，守护学生健康安全，推动教育优质

均衡和高质量发展。立达信品牌 To C 业务承袭教育专用护眼技术，

将护眼照明产品推广至家居环境，打造全场景居家健康光配方，推出

护眼系列产品，定位儿童护眼灯第一品牌，进一步探索居家光环境的

更多可能性。立达信一灯一世界，聚焦高端原创灯具，定位高端灯具

品牌，将东方人文精神融入当代设计，持续为用户提供高品质健康好

光、极致的用光体验和丰富的内心感受。海外品牌也将进一步优化渠

道、提升产品力，以自研的物联网 To C 软件平台 Arnoo 为依托，为

消费者用户提供系统化、智能化的产品及解决方案，逐步构建智慧生



 

活生态，不断提升用户体验。 

问题3：2025 年第一季度，公司营收实现了 8.76%的增长，但归

母净利润却出现了 0.11%的下滑，请问公司认为导致这一现象的主要

因素有哪些，后续计划采取什么措施来改善净利润表现？ 

答：公司 2025 年一季度归母净利润同比下滑 0.11%，一方面是毛

利率的影响，主要与当季出货的产品结构有关。当季有一部分产品的

毛利率较低且数量占比较高，导致第一季度整体毛利率下降；另一方

面是由于泰国基地扩产带来的资产折旧、管理费用增加等因素。综上，

出现了“增收未增利”的情形。后续，公司将进一步强化成本、费用

管理；同时，持续投入研发创新，增强产品竞争力，提升市场议价能

力；改善公司利润表现。 

问题4：请介绍下公司国际化布局和市场开拓情况，谢谢！ 

答：公司总部位于福建厦门；在美国，德国，日本，泰国等多个

国家设有海外子公司；拥有厦门，深圳，西安，漳州四大研发中心，

福建漳州和泰国北柳府两大制造基地。公司坚持“品牌代工双主业，

国内国外双循环”的策略，在海外市场以代工业务为主，产品远销全

球 50 多个国家和地区；在国内市场，以品牌业务为主。 

问题5：请问今年的经营计划是什么？ 

答:当前国际贸易形势剧烈变化，2025 年公司将以“稳份额、保

利润”为目标，全力提升经营质量。公司将继续坚持“品牌代工双主

业，国内国外双循环”的策略，积极拓展海外市场，同时持续以自有

品牌大力拓展国内市场。在代工业务方面，公司将加速建设泰国基地，

不断完善海外供应链，加速提升智能制造水平；持续提升海外市场的

本地化服务能力；保持研发投入强度，持续构建技术优势，不断提升

产品力。在品牌业务方面，将持续打造有品位、高智能，符合品牌定

位的优质产品，积极探索新渠道、新生态，持续提升品牌的可见度与

影响力。同时，公司持续构建以数字化运营平台（DOP）为基础的精

细化运营管理体系，以客户需求为核心重塑产品与服务链，通过数据

洞悉经营动态，及时、科学决策，全面提升运营效率。 



 

 

问题6：作为中国教育照明领域的领军企业，公司有什么核心技

术？如何保持该领域的竞争优势？ 

答：公司立达信品牌 To B 业务聚焦教育领域，深耕十余年，以

“光”为研发核心，逐步从传统照明制造商转型为健康光环境解决方

案的领航者。近几年来立达信依托国家级实验室、工业设计中心、院

士专家工作站等科研平台，主导及参与制定了《中小学教室照明技术

规范》（T/JYBZ 005-2018）等 50 余项国家/行业/团体标准，脚踏实地

推动照明行业规范化快速发展。后续公司仍将持续健康光环境的研

究，以物联技术赋能产品，以节能、高效、安全助力教育空间数字化。 

问题7：请问您对公司当前的市值表现是否满意？公司在市值管

理方面有哪些具体落实措施？董事会是否制定了未来五年或更长期

的市值增长目标？期待您的回复，谢谢！ 

答：公司股价波动是受宏观经济、行业、板块热点以及投资者心

理等多重因素影响的复杂问题。面对市场波动以及股价表现，公司管

理层理解投资者心中的关切。公司一直努力做好主业经营，重视投资

者回报。未来将结合公司发展规划，持续合法合规使用市值管理工具，

提升投资价值。 

附件清单（如有） 无 

本表填写日期 2025 年 5 月 8 日 


