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中铁特货 2024 年度业绩说明会 
 

投资者活动记录表 

编号：2025-001 

投资者关系活动

类别 

□特定对象调研                   □分析师会议  

□媒体采访                       √业绩说明会 

□新闻发布会                     □路演活动 

□现场参观                       □电话会议 

□其他： （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称  

及人员姓名 
中铁特货2024年度业绩说明会采用网络远程方式进行，面向全体投资者 

时间 2025年5月12日15:00-16:30 

地点 深圳证券交易所“互动易平台”http://irm.cninfo.com.cn“云访谈”栏目 

公司接待人员 

姓名 

主持人：中铁特货 

 

董事长：于永利 

 

董秘, 总会计师：金波 

 

财务部部长：刘英伟 

 

独立董事：马传骐 

 

保荐代表人：王珏 

投资者关系活动 
1.高管您好，请问您如何看待行业未来的发展前景？谢谢。 

答：尊敬的投资者您好！商品汽车物流、冷链物流需求预期将继续保持



主要内容介绍 增长趋势。大件货物物流重心将更加强调高科技、高速度、高效率、高

质量等，在安全、可持续、环保等方面也将迎来更高的要求。谢谢。 

2.尊敬的领导您好，请问公司在回馈股东方面做了哪些工作？ 

答：尊敬的投资者您好！公司围绕主营业务，持续提升各业务板块的市

场开发和经营管理，努力提高经营质效，持续推动公司高质量发展，努

力以良好的业绩回报股东。公司综合考虑股东利益及公司长远发展需

求，制定了未来三年（2024-2026）股东分红回报规划，公司最近三年

累计现金分红总额 6.93 亿元（含 2024 年度预案）。谢谢。 

3.请问公司为国内哪些车企提供商品汽车物流服务？ 

答：尊敬的投资者您好！目前公司与多家汽车生产厂商建立了长期、稳

定的合作关系，为一汽集团、东风汽车集团、上汽集团、兵装集团、北

汽集团、广汽集团、华晨宝马、长城汽车、吉利汽车、奇瑞和比亚迪等

众多汽车制造企业或其下属公司提供以铁路运输为主的专业商品汽车

物流服务，根据客户的不同需求设计高效、安全的物流解决方案，保障

商品汽车安全、及时地送达目的地。谢谢。 

4.请问公司今年怎么分红呢？ 

答：尊敬的投资者您好！公司根据实际情况拟定的 2024 年度利润分配

预案以 2024 年 12 月 31 日公司总股本为基数，拟每 10 股派发 0.61 元

现金红利（含税），共计分配 2.7 亿元。公司董事会将 2024 年度利润分

配预案提交 2024 年年度股东大会审议。谢谢。 

5.请问公司作为中字头国企，当前股价已低于净资产且负债率低，2024

年提出的稳定股价方案，今后还会继续实施吗？ 

答：尊敬的投资者您好！2024 年的稳定股价方案，依据有关规则已终止

实施。公司将结合 2025 年行业发展和市场预期，进一步加强市值管理

并做好相关工作。谢谢。 

6.请问公司对 2025年的发展有何展望？ 

答：尊敬的投资者您好！2025 年，物流市场格局变化将进一步深化，面

对市场挑战和机遇，公司将认真贯彻落实物流领域相关政策，积极应对

市场变化，强化各区域、各项目协同协作，深耕商品汽车物流、冷链物

流业务，持续加强大件、食用油、汽车零部件等物流业务市场开发力度，

通过创新供给产品、强化车货衔接、优化资源配置等措施，努力提质降

本增效，持续推进公司高质量发展。谢谢。 

7.高管您好，请问贵公司未来盈利增长的主要驱动因素有哪些？谢谢。 

答：尊敬的投资者您好！公司作为国铁特货物流企业，具有物流网络优

势、中长距离物流优势、运输组织优势、整车整列物流体系优势、高品

质运输优势、个性化定制运输优势以及专业化的品牌形象，我公司将持

续加强各业务板块的市场开发和经营管理，努力提升公司运营能力和服



务质量。谢谢。 

8.高管您好。请问贵公司本期财务报告中，盈利表现如何？谢谢。 

答：尊敬的投资者您好！2024 年公司营业收入实现 112.67 亿元，实现

净利润 6.67 亿元；2025 年一季度公司营业收入实现 25.82 亿元，实现净

利润 1.72 亿元。谢谢。 

9.请问公司 2024年商品汽车物流板块经营情况如何？ 

答：尊敬的投资者您好！公司深化供给侧结构性改革，通过一企一策、

反向营销、提升两端服务质量、加快运输效率等措施，努力实现铁路商

品汽车物流增运增收。贯彻深化大客户战略，建立定期联络机制，实施

“驻厂”服务，保障了公司大客户全年运量占比保持 90%以上；围绕主

要客户产销布局及运到时限要求，创新产品供给，依托京广、京沪、陇

海等运输干线，规划设计开发专线产品；组织开行零部件+整车班列；

持续加强国铁汽车托运平台推广力度。全年共计运输商品汽车 751.8 万

台，同比增长 9.8%。谢谢。 

附件清单 无 

日期 2025 年 5 月 12 日 

  


