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2016

2024

B2C 1.3%

2024

1.2%

5,375.9 6,694.7 5,529.3

171.6 332.1 184.5

2003

2017

B2C
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3.2%至4.0%

AI加速業務發展
累計產量

存貨週轉
天數

利用率

B端供應鏈與C端消費者偏好洞察的長期累積、強大的創意設計基因

存銷比

簽收率

累計
消費者數量

跨境社交
電商業務

55.7%至66.5%

約28億
平方米

84.9%至88.4%

約17.0百萬

紙製包裝
業務

54.5至58.7

 

 –  – 

 –  – 

57.8% 63.6% 60.9% 59.1% 63.1% 60.5%

40.5% 46.4% 43.8%
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ESG

391.0 725.6

386.7

25

2017

20

2024 12 31 2 500

2025 3 31 4 140

362 17
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2003

2016

2017

AI

AI

Giikin Giikin AI

AI AI

2021

AI

2021

SENADA BIKES Veimia Konciwa  

PETTENA

2021

2022

SaaS SaaS Giikin

2023

AIGC

AI
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10

AI

Meta Facebook Instagram TikTok Google YouTube Line

Snapchat X Twitter

Giikin Giikin

AI

AIGC

Giikin

Giikin

7
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AI

ROI

SaaS

2024 12 31 10

ISO9000 ISO14001

BRCGS ETRS
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ESG

2024 99%

B2C

2024 291 2029 695 19.0%

B2C

(1)

(2)

B2C

Giikin B2C
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2024 1,703 2029

2,227

2024

B2C

1.3% 17.0 41

611,000 SKU 2024 ROI 191.1%

84.9% 88.4%

3.7% 3.2% 4.0% 2023

TikTok

QSR

2022 846.7 2023 925.3 2024 1,026.1

63.2%

55.7% 56.2%

58.7 57.4 54.5

2022 100 5
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B2C

B2C

2017

2024 B2C

B2C

Meta Facebook Instagram TikTok Google

YouTube Line Snapchat X Twitter

17.0

611,000 SKU

11.7 16.4 13.8

3,106.6

4,256.6 3,365.9

2023 TikTok

B2C



 

 

– 199 –

AI

2017

AI AI

AI

AI

Giikin

Giikin

AI

ChatGiiKin-6B

GiiAI

–  – 

Giikin

G-king

Giikin API Meta Facebook Instagram TikTok Google

YouTube G-king
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AI AI

2024 ROI 191.1%

84.9% 88.4% AI

Giikin

ROI

2024 12 31

Giikin 611,000 SKU

5.8

AI

AI

ROI AI

ROI 208.3% 189.8%

191.1%
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3.7% 3.2% 4.0%

Giikin

AI

Giikin

(1)

(2) 1688.com

2024 12 31

1,000

Giikin

7
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API Giikin

Giikin

ESG

2024

2022 100

10

QSR

Woolworths
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2025 3 31

362 17

ISO9000 ISO14001

BRCGS ETRS FSC

ESG
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25

2017

20

2017

30

IT

2024 A 86.0

2024 12 31 2022 2023

228
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[ ]

2022

2024

B2C 291 2029

695 2024 19.0%

B2C

2029 55.0%

B2C

(i) 2024 119 2029 266 17.5%

(ii) 2024 47 2029 118

20.0%

[ ] [ ] [ ]
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AI

AI Giikin

AI

AI

AI AI

Giikin AI

AI

Giikin

AI

AI

[ ] [ ] AI [

]
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SENADA BIKES Veimia Konciwa PETTENA

KOL

[ ] [ ] [ ]
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SaaS

SaaS

SaaS

AI

SaaS

SaaS

SaaS

SaaS

SaaS

SaaS

SaaS

[ ] [ ] [ ]
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Woolworths

ESG

AI
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(i) (ii)

20

2024

2017

611,000 SKU

Meta Facebook Instagram TikTok Google YouTube Line

Snapchat X Twitter

SENADA BIKES Veimia Konciwa

PETTENA
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12 31 
2022 2023 2024   

% % %      

3,106,601 57.8 4,256,637 63.6 3,365,903 60.9

1,982,591 36.9 2,096,606 31.3 2,099,461 38.0
(1) 286,692 5.3 341,438 5.1 63,895 1.1      

5,375,884 100.0 6,694,681 100.0 5,529,259 100.0      

(1) 

12 31 
2022 2023 2024   

% % %

(1) 1,794,364 33.4 2,541,774 38.0 1,738,742 31.4
(2) 2,190,291 40.7 2,309,038 34.5 2,037,028 36.8

(3) 677,902 12.6 846,808 12.6 661,433 12.0
(4) 409,467 7.6 385,919 5.8 341,777 6.2
(5) (6)

171,880 3.2 121,008 1.8 126,935 2.3

83,819 1.6 388,533 5.8 520,899 9.4
(7) 48,161 0.9 101,601 1.5 102,445 1.9      

5,375,884 100.0 6,694,681 100.0 5,529,259 100.0      
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(1) 

(2)  – 

 – 

(3) 

(4) 

(5) 

(6) 

(7) 

12 31 
2022 2023 2024   

% % %

1,269,838 39.7 1,571,742 43.8 1,329,134 42.8

1,682,064 52.6 1,703,450 47.4 1,724,280 55.4

245,129 7.7 315,186 8.8 56,530 1.8      

3,197,031 100.0 3,590,378 100.0 3,109,944 100.0      



 

 

– 213 –

12 31 
2022 2023 2024   

      
% % %

1,836,763 59.1 2,684,895 63.1 2,036,769 60.5

300,527 15.2 393,156 18.8 375,181 17.9

41,563 14.5 26,252 7.7 7,365 11.5      

2,178,853 40.5 3,104,303 46.4 2,419,315 43.8      

2017

17.0

2024

B2C 1.3%

3,106.6 4,256.6

3,365.9 57.8% 63.6% 60.9%
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611,000 SKU (i) (ii)

1688.com

2021

SENADA BIKES Veimia Konciwa PETTENA

SaaS

12 31 
2022 2023 2024   

% % %

834,008 26.8% 1,111,352 26.1% 932,038 27.7%

381,699 12.3% 766,283 18.0% 790,468 23.5%

549,151 17.7% 1,033,065 24.3% 615,316 18.3%

356,667 11.5% 334,930 7.9% 328,192 9.8%

174,979 5.6% 302,523 7.1% 336,999 10.0%

491,022 15.8% 423,233 9.9% 156,734 4.7%

181,931 5.9% 126,251 3.0% 71,699 2.1%

118,708 3.8% 131,623 3.1% 75,627 2.2%

18,436 0.6% 27,377 0.6% 58,830 1.7%      

    

3,106,601 100.0% 4,256,637 100.0% 3,365,903 100.0%      
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12 31 

2022 2023 2024   

36 41 47
(1) 6,537,096 7,331,841 6,545,100(8)

SKU (2) 265,696 304,494 256,645(8)

(3) % 3.7 3.2 4.0(9)

(4) 11,654,192 16,404,431 13,834,281(8)

(5) % 86.3 88.4 84.9(10)

(6) 266.6 259.5 243.3

ROI(7) % 208.3 189.8 191.1

(1) 

(2) SKU

(3) 

(4) 

(5) 

(6) 

(7) ROI
ROI

ROI
ROI

(8) 2024 SKU 2023
 

–  – 2023 12 31 2024 12 31
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(9) 2024 2023 2024
– – 2023 12

31 2024 12 31

(10) 2024 2023 2024
–

– 2023 12 31 2024 12 31

40

92.8% 88.3% 80.9%

12 31 
2022 2023 2024   

% % %

(1) 1,794,364 57.8 2,527,377 59.4 1,720,230 51.1
(2) 677,902 21.8 846,452 19.9 661,202 19.6

(3) 409,467 13.2 385,919 9.1 340,289 10.1
(4) (5)

142,100 4.6 107,172 2.5 120,928 3.6

81,399 2.6 386,364 9.1 518,015 15.4

1,369 0.0 3,353 0.1 5,239 0.2      

3,106,601 100.0 4,256,637 100.0 3,365,903 100.0      

(1) 

(2) 

(3) 

(4) 

(5) 
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B2C

30%

SKU

Giikin

2024 191.1% ROI

180.0% 84.9% 88.4%

3.7% 3.2%

4.0%
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01 02 03 人找貨

‧ 利用社交電商業務模式理解
消費者的需求及偏好

‧ 從中國內地龐大且完整的供
應鏈體系中挑選產品，商品
價格實惠、品種齊全、品質
優良，同時保持低庫存水平

‧ 社交媒體為營銷渠道
‧ Meta(包括Facebook及

Instagram)、TikTok、Google
(包括YouTube)、Line、
Snapchat、X(前稱Twitter)等

‧ 技術為後盾
‧ 基於大數據精準算法的推薦

建議  
‧ 深度機器學習，實現「千人千

面」

‧ 移動互聯網+社交媒體
‧ 精確匹配：我們將消費者檔案

與社交媒體平台維護的標籤
進行匹配生成產品標籤

Giikin

Giikin

Giikin Giikin

3.7% 3.2% 4.0%

AI
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Giikin

Giikin

Meta Facebook

Instagram TikTok Google YouTube Line Snapchat X Twitter



 

 

– 220 –

Giikin

Giikin

–  –  – Giikin
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選品(1) 產品採購(5) 產品運至中國內地倉庫(6)

落地頁生成(2) 訂單審查(5) 分揀及運輸(7) 海外交付(10)

廣告投放(3) 訂單生成(4) 海外第三方倉庫(9)海外運輸(8)

如果倉庫有貨

如果倉庫無貨

通常情況下，從下訂單到收到產品不到7天。

(1) 
Giikin

– 

(2) Giikin
– 

(3) 

Giikin 

– 

(4) 
–  – 

(5) 

1688. com
– –  – 

(6) 
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(7) 

(8) 
–  – 

(9) 

(10) 

Like

Sponsored

Comment Share

第1步：
瀏覽社交媒體平台界面，
彈出我們的廣告
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第2步：
點擊廣告

並查看產品規格

第3步：
結賬並付款
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Giikin

1

4

3

2

以貨到付款方式(2)

結算付款

支付物流服
務款項

通過第三方
電子支付平台(1)

結算付款

通過第三方電子
支付平台(1)付款

以貨到付款方式(²)

進行付款

交付／
簽收服務

付款 購買

產品交付

下單

交易流

資金流

本集團

物流服務提供商

我們的落地頁

客戶

供應商

中國倉庫

(1) 

(2) 
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1688.com

Giikin

Giikin

– 

Giikin

Giikin Giikin
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Giikin

100

 

我們的Giikin系統根據推薦指數對產品進行排名，幫助我們的
選品團隊確定所售產品。

搜索欄過濾產品並於特定類別中遴選最佳匹配
產品。

該指數根據互聯網趨勢及歷史交易資料將預
期產出及盈利能力可視化。

欄中的該等按鈕提供選品工具的不同功能，包括關鍵詞搜索、
產品關係矩陣及產品管理。
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SENADA BIKES Veimia Konciwa PETTENA

Orivin Lanfo

Lazada Shopee

• Veimia 2021 Veimia

Veimia

• SENADA BIKES 2022

SENADA BIKES

• Konciwa 2021

2023 Konciwa

Konciwa 2024 12 31 Konciwa
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• PETTENA 2023

• Orivin 2023

LED

• Lanfo 2023

Giikin

Giikin

AIGC

API

AIGC
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Meta Facebook Instagram

TikTok Google YouTube Line Snapchat X Twitter

AIGC

Giikin 

ROI 2024

ROI 191.1%

Giikin
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Giikin API

Giikin

2024 12 31 400

Giikin

Giikin

Giikin

Giikin

Giikin

• AIGC

Giikin
– 

 – 



 

 

– 231 –

 
 

 
我們的Giikin系統生成產品描述並將其翻譯成其他
語言。

我們的Giikin系統生成廣告語

我們的Giikin系統提供多種產品描
述資源。
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廣告優化團隊將視頻片段
輸入該模塊。

我們的Giikin系統根據我們的廣告規定及社交媒體平台的規定編輯、
重新組織並生成新視頻。

我們的Giikin系統生成視頻

• 

Giikin
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此模塊根據我們已選擇的標籤估計我們的廣告將觸及的消費者
數目。

我們的Giikin系統推薦標籤，以識
別目標消費者受眾。

• Giikin API

 

我們的Giikin系統評估廣告效果並對是否繼續投放或終止廣告提供建議。
我們的Giikin系統估算產品
的盈利能力。

• 

Giikin
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– 

 – 

ROI

Meta Facebook Instagram TikTok Google

YouTube Line Snapchat X Twitter Meta

Facebook Instagram Google YouTube TikTok

31 30 37

2003 6 2017 8

 – 
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2019 1

2021 2021

7

2020 12 10

2023 4

2023 12 31 2024 12 31

86.9 9.1
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CPC CPA CPM

0.01% 0.5%
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2023

2023

2023 2024 12 31

CPM CPC

1%
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Giikin

Giikin

(i)

(ii)

3.7% 3.2% 4.0%

Giikin
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• Giikin

Giikin

• 

• 

• 

(1)

(2) 1688.com 

Giikin 1688.com 1688.com

1688.com

1688.com

Giikin

1688.com 1688.com

1688.com 1688.com

1688.com

1688.com
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30

1688.com

1688.com
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75 93 105

7
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–  –  – 
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• 

• 

• 

Giikin

• 

(1)

(2)

API
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86.3%

88.4% 84.9% 13 15 7 2024

2.35% 3.70%
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(i) (ii)

(iii) (iv)

(v)

AI AI

32 AI

AI AI

AI
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(i) (ii)

(iii) (iv)

–

86.3% 88.4% 84.9%
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AI

Giikin

頂層應用

Giikin系統特徵

業務解決方案

選品

數據引擎

特徵

雲伺服器

AI模型

主要特徵  

素材

特性

數據來源

數據平台 AI應用

數據清理

數據工廠 大數據計算服務

數據分析

數據建模

供應鏈管理

付款管理

倉庫管理 物流管理

廣告投放內容生成及設計

綜合營運功能客戶服務

內容識別 內容生成

API模型

內容生成 

產品

翻譯

AWS

存儲及計算

華為雲

安全性

阿里雲

可靠性及可用性

互聯網數據 經授權的外部數據

關鍵詞

媒體 廣告

機器學習

識別及分類

開源模型

內容處理

中間層：
數據平台及

AI算法及模型

數據處理

底層：
基於雲的
技術架構

數據存儲
及計算

AI應用
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Giikin

Giikin

Giikin

Giikin

AWS

AWS

– AWS

AWS AWS

AWS AWS
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35

AWS

• Giikin

AI Giikin

Giikin

• 

• 

Giikin
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Giikin

AI API AI

AI

AI

• AI

Giikin

• AI

Transformer

AI

• AI

AI
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Giikin

Giikin AI

– 

SaaS

SaaS 2022 1

SaaS

SaaS

2025 3 31 4

140

AIGC

43.7 43.1 39.6
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ETL

 – 

技術端

業務端

 

業務
數據
賦
能

技
術

技
術
促
進增
長

利用我們透過自身業務獲取的數
據，我們可訓練我們的算法和模
型，以提升我們在Giikin系統上的
(1)選品能力及(2)廣告投放能力的
效果，實現更準確的產品推薦，
並轉化為業務增長及增加盈利。

我們透過業務運營及消費者互動
積累龐大內部數據。

隨著Giikin系統的發展，我們獲取
分析市場趨勢所需經授權的外部
數據。

以數據為
中心的系統

Giikin

(1) (2)

Giikin
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Giikin ETL

2021

AI 2023

6 AIGC

AI

2024 12 31 200

AI

Giikin

• ChatGiiKin-6B ChatGiiKin-6B

• G-king 2023 7 G-king G-king

• GiiAI GiiAI 2023 8

(i) (ii)

(iii) (iv) (v) (vi) (vii)
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Giikin

20 2024 12 31 10

2024

2022 100

238 278 300

1,982.6 2,096.6 2,099.5 36.9%

31.3% 38.0%

A

2006 A

A

A

A A

30

A

2023 A A
–  – 
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12 31 
2022 2023 2024   

846.7 925.3 1,026.1

58.7 57.4 54.5

 

365

RoHS REACH

2025 3 31

32
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(GMP)
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12 31 

2022 2023 2024   

% % %

1,382,807 69.7 1,346,220 64.2 1,198,392 57.1

203,308 10.3 325,787 15.6 387,593 18.5

292,062 14.7 323,437 15.4 423,067 20.2

104,414 5.3 101,162 4.8 90,409 4.2      

1,982,591 100.0 2,096,606 100.0 2,099,461 100.0      

 

12 31 
2022 2023 2024   

      
% % %

164,365 11.9 210,389 15.6 175,938 14.7

55,464 27.3 98,321 30.2 110,700 28.6

28,443 9.7 44,681 13.8 50,291 11.9

52,255 50.0 39,765 39.3 38,252 42.3      

300,527 15.2 393,156 18.8 375,181 17.9      
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12 31 

2022 2023 2024   

      

438.7 3.2 430.6 3.1 423.7 2.8

137.0 1.5 172.0 1.9 271.7 1.4

271.0 1.1 322.7 1.0 330.7 1.3      

846.7 2.2 925.3 2.2 1,026.1 2.0      

(1) 

‧ 接受客戶訂單
‧ 評估客戶訂單
‧ 制定業務方案，包括產品設計

及規格、技術要求、生產方法
及生產成本

‧ 就初始規格與客戶進行討論
‧ 開發新產品，以滿足客戶

需求及要求
‧ 經客戶審閱及確認後敲定設計
‧安排原材料及任何專用設備

或模具的採購

‧ 根據存貨水平採購主要
原材料

‧ 根據市場供應情況採購
主要原材料

‧ 生產規劃
‧ 印前製版
‧ 生產包裝產品

‧包裝產品
‧向客戶交付產品
‧於客戶確認交付時開具發票

‧指派銷售代表
‧定期現場考察及定期客戶滿意

度調查
‧管理客戶對產品質量及生產或

交貨延遲的反饋意見

評估客戶訂單 採購主要原材料

成品交付

產品設計、工藝設計
及技術策劃 生產規劃及監控

售後服務

‧為各類產品制定具體的質量控
制標準及規定

‧根據質量控制標準及規定，對
各批次產品的強度、設計及外
觀進行樣品檢測

質量控制
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ESG

(i)

(ii)

(i) (ii) (iii)

(iv)
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77.9% 77.9% 76.1%

30

60

0.05% 0.3% (1)

(2)

30
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ERP

ERP

(i) (ii)

ISO9000 ISO14001

BRCGS ETRS

ISO9000 (QMS)

ISO14001 (EMS)

BRCGS (ETRS)
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30 60

10% 500

(i) (ii)

(iii)
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‧ 採購主要原材料
‧ 製版
‧ 聚乙烯(PE)塗層
‧ 分切

‧ 膠版印刷
‧ 單張紙印刷
‧ 柔性版印刷
‧ 捲筒柔性版印刷

‧ 表面處理
‧ 燙印
‧ 模切
‧ 貼窗
‧ 糊盒
‧ 分切
‧ 製袋
‧ 貼面
‧ 提手╱繩索製作及粘合
‧ 包裝及交付

印前工藝 印刷 印後工藝

• 

• 

(PE)
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• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 
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• 

• 

• 

2024 12 31 10

河北省灤州市

河北省廊坊市

山東省濟南市
寧夏回族自治區青銅峽市

陝西省咸陽市

湖北省黃岡市
湖北省孝感市

福建省廈門市

安徽省蚌埠市

內蒙古自治區呼和浩特市

GS(2019)1686



 

 

– 267 –

2021 5

2023 4

2022

10 GMP

    

1 37,000

11,000

2 46,000

3 57,000

4 25,000

5 84,000

6 30,000

7 45,000

8 16,000
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9 36,000

10 20,000

1,340.4 1,660.2

1,826.2 63.2% 55.7% 56.2%

175.3 228.9

124.6

2024 12 31

70
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2025 3 31 362

17

104.8 98.9 84.9

2024 12 31 360
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ESG

2025 3 31 32
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(i) (ii) (iii) (iv)

(1) (2)

286.7 341.4

63.9 5.3% 5.1% 1.1%

2024

3

2021
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1.5%
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28.7%

24.3% 27.2% A

23.8% 18.6% 18.8% A

2006 A

A

5%

       

%

2024 12 31

A(1) 2006 25 60

 

1,037,386.3 18.8

B(2) 2018 15 209,043.0 3.8

C(3) 2020 30 60 88,064.7 1.6

D(4)

 

2019 15 85,735.2 1.6

E(5) 2019 60 81,316.7 1.4  

1,501,545.9 27.2  
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2023 12 31

A 2006 25 90

 

1,248,397.1 18.6

B 2018 15 30 142,357.0 2.1

E 2019 60 87,411.2 1.3

C 2020 90 76,083.7 1.1

F(6) 2020 30 69,495.7 1.0  

1,623,744.7 24.3  

       

%

2022 12 31

A

 

2006 25 90

 

1,277,302.4 23.8

B 2018 15 30 85,777.4 1.6

F 2020 30 72,897.3 1.3

C 2020 30 65,243.2 1.2

G(7)

 

2013 15 43,814.2 0.8

  

1,545,034.5 28.7  



 

 

– 275 –

(1) A 1996

(2) B 2017

(3) C

(4) D

(5) E 1993

Australian Securities Exchange

(6) F 2016

(7) G 2008

34.6% 39.6% 38.1%
14.5% 14.5% 13.8%
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%

2024 12 31

A(1) 2018 30 643,551.8 13.8

B(2) 2017 30 461,194.2 9.9

C(3) 2023 45 329,459.1 7.1

D(4) 2007 15 30 236,498.5 5.1

E(5) 2022 7 101,033.0 2.2  

1,771,736.6 38.1  

2023 12 31

A 2018 30 811,121.5 14.5

B 2017 30 538,741.4 9.6

C 2023 45 313,015.2 5.6

D 2007 15 30 284,806.6 5.1

F(6) 2021 (8) 275,317.8 4.0  

2,223,002.5 39.6  
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%

2022 12 31

A 2018 30 644,435.7 14.5

D 2007 15 30
 

334,448.0 7.5

G(7) 2020 30 227,735.8 5.1

B 2017 30 215,410.4 4.8

E 2022 7 120,986.9 2.7  

1,543,016.8 34.6  

(1) A 1996 2010

(2) B
2003

(3) C 2017

(4) D 2006

1995

(5) E 2019

(6) F

(7) G

2006

(8) F F
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%

2024 12 31

A 2018 30 643,551.8 22.0

B 2017 30 461,194.2 15.8

C 2023 45 329,459.1 11.3

E 2022 7 101,033.0 3.5

H(1) 2021 30 90,731.1 3.1  

1,625,969.2 55.7  

2023 12 31

A 2018 30 811,121.5 22.4

B 2017 30 538,741.4 14.9

C 2023 45 313,015.2 8.6

G 2020 30 193,425.2 5.3

E 2022 7 123,881.7 3.4  

1,980,185.0 54.6  
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%

2022 12 31

A 2018 30 644,435.7 24.7

G 2020 30 227,735.8 8.7

B 2017 30 215,410.4 8.3

E 2022 7 120,986.9 4.6

I(2) 2019 85,169.9 3.3  

1,293,738.7 49.5  

(1) H SaaS 2018

(2) I 2019
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%

2024 12 31

D 2007 15 30 236,498.5 14.1

J(1) 2009 89,218.5 5.3

K(2) 2019 30 60,375.3 3.6

L(3) 2018 30 45 52,431.8 3.1

M(4) 2022 (9) 44,061.1 2.7  

482,585.2 28.8  

2023 12 31

D 2007 15 30 284,806.6 19.7

J 2009

 

107,897.8 7.4

K 2019 30 56,780.6 3.9

N(5) 2022 (9) 41,755.0 2.9

O(6) 2022 (9)

 

33,503.2 2.3

  

524,743.2 36.2  
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%

2022 12 31

D 2007 15 30

 

334,448.0 23.0

J 2009 7 99,686.6 6.9

P(7) 2020 30 59,892.6 4.1

K 2019 30 59,334.7 4.1

Q(8) 2020 30 35,743.7 2.5  

589,105.6 40.5  

(1) J 2000

(2) K 2014

(3) L 2004 1994

(4) M 2009

(5) N 2010

(6) O 2015

(7) P 2006

(8) Q 1992

(9) M N M N
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5%

B2C

B2C 2024

291 2024

6.5%

2024

B2C 1.3%

(i) AI (ii) (iii) (iv)

(v) (vi)
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2024

1,703 2024

4.5%

2024

2024 1.2%

(i) (ii) (iii)

(iv) ESG (v)

 – 

    

2024

 50  

2023

 

2022

 

2022
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2022

  

2021

  

 – B.  – 2.
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23

300,000

139,000 40

10

37

(a)

(b) (i)

(ii)

(i)

(ii)

(iii)

 –  – 
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Giikin API

VPN

IT IT

(i)

(ii)

(iii)
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2021 12 28

2022 2 15

[ ]

2021 9 1

 –  – 

(i) 2024 1 30

[ ] [ ]

(ii)

(iii)

 – 

 – 
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2024 9 24

2025 1 1

    

(1) (2)

(3)

2025

    

IT
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2025  

145% 2025 4 10  

1930 800  

2025 5 2

3.2% 1.8% 2.3% 1.1%

0.8% 1.3%

 

 

 

 

 

 
– –  

    

2024 10 16 2025 12 31

2023 3 31 2025 12 31

2020 7 6 2025 12 31
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2021 3 5 2025 12 31

2020 7 27 2025 12 31

2021 3 25 2025 12 31

2022 3 25 2025 12 31

2022 5 23 2025 12 31

2020 8 10 2025 12 31

2025 4 1 2028 3 31

2022 1 6 2025 12 31

2023 2 22 2028 2 21

2022 7 13 2027 7 12

2020 6 27 2025 6 26

  2023 12 29 2028 12 28

2023 12 28 2028 12 27

2024 5 9 2029 5 8

2024 7 9 2029 7 8

2023 8 7 2028 8 6

2022 11 4 2026 2 15

2021 9 28 2026 9 27

2025 1 27 2030 4 9

 
2025 3 25 2029 3 24

2021 12 8 2025 12 7
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2024 12 31 4,324 2024 12 31

  

(1) 2,256

74
(1) 534

108

513

839 

4,324 

(1) 
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 – 

 – 
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ESG

ESG

ESG

ESG ESG ESG

ESG ESG

ESG

ESG

ESG ESG (i) ESG

ESG

ESG (ii) ESG

(iii) ESG (iv) ESG

(v) ESG ESG

(vi) ESG ESG

(vii) ESG
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2023

2023

1,660 400

2023

1,320

1,440
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12 31 

2022 2023 2024   

77 37 27

103 53 28

4,086,169 3,468,124 2,863,157
(1) 38,437,591 49,512,481 51,384,764

(2) (3) – 95 (4) 479

(1) 

(2) 0.0336

(3) 

(4) 2023 11 2023 2023 11 12

12 31 

2022 2023 2024   

190,922 177,534 134,958

12 31 

2022 2023 2024   

122,978 213,000 86,697(1)

68,450 67,113 66,269

(1) 2024
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2030

12 31 
2022 2023 2024   

1 tCO2e
(1) 9,490 7,860 6,362

2 tCO2e
(1) 21,921 28,237 29,357

(1) tCO
2
e

– 2026 2022 5%

– 2026 2022 5%

– 2025 100%

– 2028

2029 5%
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2023

6,000,000

5% 2030

3

3

3

2022 2023 – 3

– 3

2024 – 3

–

2025 –

– 3

–

2026 – 3

2027 – 3
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2023

2023 ISO 45001

195,900 891
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GPS
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IT

– 
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– 

(i)

(ii)

 –  – 


