
 

 

证券代码：002646                             证券简称：天佑德酒 

 

青海互助天佑德青稞酒股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2025-004 

投资者关系活动

类别 

 

□特定对象调研□分析师会议 

□媒体采访□业绩说明会 

□新闻发布会□路演活动 

√现场参观  

√其他（个人投资者） 

参与单位名称及

人员姓名 
东方财富证券组织的个人投资者。 

时间 2025 年 8 月 5 日 (周二)下午 16:30~18:00 

地点 青海互助天佑德青稞酒股份有限公司七楼会议室 

上市公司接待人

员姓名 

董事、董事会秘书赵洁 

高级酿造顾问喇录忠 

证券事务代表尹启娟 

投资者关系活动

主要内容介绍 

1、投资者参观公司生产厂区； 

2、投资者与公司高管交流。 

关于本次活动是

否涉及应披露重

大信息的说明 

否 

附件清单（如有） 天佑德酒投资者交流活动会议纪要 

日期 2025-08-05 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

附件：天佑德酒投资者交流活动会议纪要 

1、“青青稞酒”名字在青海更具代表性，为何改名“天佑德酒”？ 

A：近几年，天佑德品牌占公司整体自有品牌青稞酒的比例超过了 50%。公司基于突出

天佑德品牌，将证券简称调整成为天佑德酒，使公司在公司名称、品牌名称、证券简称保持

了一致。当然，公司依然是最大的青稞白酒企业，公司基于不同地域对青稞、青稞酒的认知

考虑宣传的侧重点。 

2、公司如何拓展市场，特别是青海本地及周边省份如甘肃、四川等地的市场拓展，还

有针对年轻消费者的产品研发和市场推广计划？ 

A：今年，公司在除青海、西藏以外的区域加大对百元及以下产品的布局，增加了渠道

销售。对于青海市场，公司仍然是全渠道、全价位带的覆盖，不同的时期侧重的价位带会有

所不同。甘肃市场在推动，青海和甘肃的逐渐融合、一体化。四川市场由西藏公司覆盖，通

过旅游融合等拓展西藏阿拉嘉宝品牌产品。近两年，新消费崛起，公司也在积极的尝试提供

新的消费需求，主要以果味+的产品为主，目前推出了 28度柠檬青稞酒，可以单独饮用，也

可以作为基础调味酒使用；还有一款雪梨流沙酒，针对喜爱香甜口感的需求开发。 

3、酿酒用的粮食原材料价格波动对公司成本的影响是否较大？公司的应对措施？ 

A：这几年一直处于波动上涨的状态，酿酒原料在整体成本的占比不高，波动不会造成

重大影响。公司通过与农场签订长期战略协议，保证公司酿酒原料的供给，公司给予保护价

格，维持青稞市场的量与价格的平衡。当然，公司自建青稞基地，培育公司享有知识产权的

青稞品种，增加原酒的独特性。 

4、公司中高端产品的销售情况怎样？ 

A：公司 100元以上的产品的占比在 50%左右。公司 500元价位带的真年份产品，经过 3 

年多的改版上市，在青海本地市场已经初步形成了圈层的影响和认知。 

5、贵司在 2025年 6月 23日公告的全资子公司西藏阿拉嘉宝酒业有限责任公司拟投资

1.6亿元改扩建酒庄，这一投资决策的规划是什么？ 

A：西藏自带旅游属性，每年进藏的游客数量众多。西藏公司改扩建酒庄主要基于以下

几点：1）白酒产业增速放缓，消费需求理性化，个性化、多样化，传统渠道、移动互联、

个性定制多渠道并存，品质、服务需要升级。2）基于行业现状，公司以“产区思维、酒庄

模式、名酒定位、智慧管理”作为指导思想，突出“品质、稀缺、生态”，打造“博物馆中

的酒庄”，将西藏独特的文化、生态资源可通过酒庄实体化呈现，将酿酒工艺、藏文化展示、

自然景观融为一体，形成不可复制的品牌标识。3）同时，酒庄可作为特色旅游目的地，直



 

 

接带动产品销售及品牌曝光。 

6、公司的销售渠道主要有哪些，线上和线下渠道的销售占比情况如何？ 

A：公司的销售渠道主要是厂家直销和经销，2024年，公司线上销售占比为 4%多。 

7、2024年公司净利润大幅下滑，针对提升盈利能力，2025年采取了哪些具体措施？ 

A：2024年，公司实现营业收入 125,484.07万元，较上年同期增长 3.69%，实现归属于

上市公司股东的净利润 4,213.53万元，较上年同期下降 52.96%。公司加大了对终端、消费

者的回馈，同时加大了对重要战略产品的投放力度，本年度市场费用同比增加 3,000多万元；

加之，公司实施 2023年限制性股票激励计划需要进行股份支付记账处理，对 2024 年归属于

上市公司股东的净利润影响额为-2,368.89万元。 

公司 2024年净利润下降的主要因素是费用的投入和股份支付的记账影响，2025年，公

司从增收和精准费用投放两个大的方向上来提升盈利能力。增收方面，公司 2025 年对青海、

西藏以外市场增加了百元及以下价位带产品的渠道建设，创造增量市场；对无效的销售动作

进行精简，主要投放在促进终端动销以及消费者开瓶动作上。 

8、公司未来是否会考虑拓展除青稞酒、葡萄酒、威士忌以外的其他酒类业务？ 

A：青稞的亮点普及的并不广泛，青藏高原对于人身心的积极影响也在有序推广。公司

会始终坚持青稞、青藏的内核，以此为原点开发产品。目前公司基于消费新需求趋势，开发

果味+产品，也在积极筹备青稞香槟。 


