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证券代码：000425 证券简称：徐工机械

徐工集团工程机械股份有限公司

投资者关系活动记录表

编号：2025-13

投资者关系活动

类别

□特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 ☑业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观

□其他 （请文字说明其他活动内容）

活动参与人员 线上参与 2025 年半年度业绩说明会的 219 位投资者

时间 2025 年 9 月 1 日 15:00-16:00

地点 线上互动

上市公司接待人

员姓名

副总裁王庆祝，副总裁、财务负责人于红雨，董事会秘书费广胜及相关职能部

门负责人

交流内容及具体

问答记录

一、副总裁王庆祝先生介绍公司目前情况

2025 年上半年，公司实现营业收入 548 亿元；实现净利润 44.17 亿元，

同比增 16.39%；归母净利润 43.6 亿元、同比增长 16.6%；扣非归母净利润 44.67

亿元，同比增 35.57%。经营性净现金流 37.3 亿元、同比增长 108%；毛利率 22%、

同比提升 0.7 个百分点。总体呈现“收入、净利润双增长，现金流大幅增长，

经营活动现金流增速>扣非后净利润增速>归母净利润增速>收入增速的良好发

展态势”。

综合判断，工程机械行业进入深度转型期。近期国家发布并重点实施的推

进城市更新与改造、雅鲁藏布江下游水电工程正式开工、新一轮农村公路提升

行动方案等重大政策、重大项目，将为工程机械行业提速复苏注入新动能。徐

工率先布局新能源与智能化，将发挥产品成套化、绿色化、智能化优势，抢抓

市场机遇，以高端、绿色、智能的装备解决方案助力国家基建，提升行业竞争
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力。

二、互动交流

（一）国内外需求展望？

答:受益于行业全球化布局、技术创新及新兴市场拓展，预计下半年行业

出口持续保持 10%以上增长。下半年政策红利、更新周期与新能源智能化三重

叠加，预计内销持续回暖。

（二）公司毛利率提升措施？

答：公司目前措施主要是一稳：稳价格，一降：降成本（采购降本、研发

降本、生产降本等），四调整：产品结构调整、产业结构调整、市场结构调整

和客户结构调整。预期 2025 年及未来一定时间内，公司毛利率将保持每年增

长态势。

（三）目前矿机产品结构，对矿山机械如何规划？

答：宽体车业务注入到徐工机械后，将与公司的两桥矿车、矿挖、电铲、

铰卡产品协同发展，形成行业内产品系列最齐全、竞争力最强的露天矿山机械

挖、装、运成套化解决方案，为全球矿山客户提供一站式服务。公司矿业机械

属于新兴产业，目前国内第一、世界前五。公司将继续整合产业板块，完善型

谱，强力提升后市场、国际化、新能源贡献，成为全球露天矿山装备主流竞争

者。

公司对矿山机械业务的未来充满信心，在新能源矿山需求增量驱动下，全

球矿产资源开发总产量呈稳定增长态势，同时，随着矿山开采工艺的深部化发

展，矿山设备升级换代需求将持续增长，矿山机械还将迎来矿山设备更新高峰

期。

（四）今年海外市场开拓情况？

答：公司有完善的全球布局与强大的国际化拓展能力，公司营销网络覆盖

全球 190 余个国家和地区，可为全球客户提供全方位产品营销服务、全价值链

服务及整体解决方案。目前主要出口区域有东南亚、中亚、非洲、南美、欧洲、

北美、西亚北非、中美洲、大洋洲等。

公司预计海外市场继续保持良好态势，出口收入依然能保持较好的增长。

首先，对国产品牌来说海外市场具有成长性特征，海外市场需求持续释放；其

次，随着国产产品品质的不断提升，国内企业在海外的渠道布局的日趋完善，

服务后市场建设的提速，国产品牌综合竞争力在提升，海外市场渗透率在提高；
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再次，从主要区域市场占比情况看，大部分产品仍有很大的提升空间；最后，

国内重点企业纷纷调整全球产能规划，落地本地化战略，加速全球化布局。总

体来说，今年国产品牌行业海外市场销量有望保持增长趋势。

（五）挖机海外销售增长情况？

答：总体来看行业出口趋势向好，主要来源于两方面：一是国产品牌的竞

争力在提升。通过不断的技术创新、服务完善，国产品牌产品可靠性和国际市

场认可度显著提升，并且凭借高性价比和产业链配套优势，在海外赢得增长机

会。二是全球多个区域加大基建持续投入，增加绿色能源项目投入，加速矿业

布局等不断激发市场需求增加。综上所述，公司认为挖机行业出口销量还将稳

步增长。

（六）雅江水电站和新藏铁路等项目对工程机械的需求，公司怎么看？

答：1、公司作为工程机械行业品类最齐全的大型国有控股上市公司，始

终保持工程机械国内行业第一，公司产品中起重机、压路机等 16 类主机位居

国内行业第一，其中，起重机械、移动式起重机、水平定向钻持续保持全球第

一，桩工机械、混凝土机械稳居全球第一阵营，道路机械、随车起重机、高空

作业平台保持全球第三，矿山露天挖运设备保持国内第一并进位至全球第四，

挖掘机位居全球第六、国内第二，新能源装载机全球第一；

2、公司建立的完整的新能源主机及核心零部件全产业线体系，徐工集团

新能源产品渗透率达到 18%，徐工机械新能源销售额连续位居行业上市公司第

一。作为中国工程机械行业的领军企业，公司多款装备服务水电，深度参与川

藏线、雅江水电项目；并成立西南研究院，重点开展极端施工环境产品需求分

析和技术研究；

3、公司与电站承建业主、规划、电建设计院等单位建立了技术合作，共

同制定电动装备应用和工程建设的规范标准，推出行业最齐全的绿色施工装备

解决方案，针对性开发了新能源挖掘机、装载机、自卸车、混凝土运输车、宽

体车、推土机、压路机、凿岩台车、潜孔钻机、双轮铣槽机、掘进机等 20 余

种电动成套化产品及智能化装备。针对项目先期先试工程，作为行业唯一主机

配套企业，实现销售了充换一体式统型的挖装运罐成套化绿色装备。

4、近年来始终保持大型国央企招标之中标最高份额，经公司业务部门按

金额初步核算，上半年中标金额约占整体招标金额的一半。

（七）公司分红计划？
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答：目前公司经营理念强调回报投资者，自 2022 年 10 月 26 日以来，杨

董事长领导的新班子强化了这一理念，并全面修订了相关规划。股东回报以公

司基本面的改善为根本，通过数字化转型、组织架构重构等一些列变革，不断

提升公司盈利能力。公司将加强市值管理，通过回购、分红等措施，努力提升

市值和投资者回报。公司已正式发布全球投资者未来三年（2025-2027）回报

计划，其中明确提到了分红政策。未来三年（2025-2027 年度），公司每年度

累计现金分红总额（含股份回购注销）不低于当年实现可供分配利润的 40%。

附件清单 无

日期 2025 年 9 月 1 日


