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深圳普门科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

投资者关系

活动类别 

特定对象调研         □分析师会议 

□媒体采访 

□新闻发布会 

现场参观 

业绩说明会 

□路演活动 

□其他            

参与单位及

人员 

网络端投资者、东北证券股份有限公司（3 人）、华西证券股份

有限公司（1 人） 

时间 2025 年 9 月 17 日、18 日 

地点 普门科技总部大厦会议室、上证路演中心（网络文字互动） 

接待人员 

姓名 

董事长：刘先成 

总经理：胡明龙 

副总经理：曾映 

财务总监：王红 

独立董事：蔡翘梧、杨光辉、邹海燕 

董事会秘书：路曼 

证券事务主管：翟柔媚 

投资者关系

活动主要内

容介绍 

除前期已披露的投资者关系活动交流内容外，本次新增主要互

动交流内容如下： 

1、在治疗与康复和体外诊断这两个主要领域，公司认为自身

的核心竞争优势是什么？ 

答：普门科技坚持深耕体外诊断、治疗与康复两大领域，核心

竞争优势方面，第一，普门科技经过多年积累已经拥有多项核心技

术，例如：在电化学发光免疫分析技术平台，公司基于三联吡啶钌

的电化学发光免疫分析技术路线，使用自主合成的发光标记物，成
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功研制了检测仪器和配套试剂，打破了国外品牌在电化学发光免疫

分析领域的全球垄断，填补了国内市场空白；此外，公司依托创面

治疗等核心技术自主研发了光子治疗仪，填补了国内临床创面光子

治疗领域的市场空白，获得了国务院颁发的 2015 年度国家科学技

术进步奖一等奖，是国内医疗器械行业第一家获得国家科学技术进

步奖一等奖的企业。 

第二，公司拥有系列特色化的产品和解决方案，包括完善的体

外诊断产品系列布局、以疾病为中心的五大临床解决方案、从基础

皮肤病治疗到高端美白和抗衰的皮肤医美解决方案以及以居家康

复和居家医美为方向的消费者健康系列产品，可以满足各级医疗机

构、消费者的多元化需求。 

第三，公司具备专业的市场营销能力，已经在国内建成较为完

善的营销及服务网络；凭借专业且多元的营销策略、专业的学术推

广、精细化的渠道布局建设，公司产品已远销至全球 120 余个国家

和地区，产品及解决方案覆盖国内超过 2.4 万家医疗机构，装机医

院包括 2,400 余家三级医院，在各级医院、医疗机构建立起良好的

用户基础和客户关系。 

2、公司能否分享一下未来的业务发展蓝图？ 

答：普门科技坚持在体外诊断、临床医疗、皮肤医美、消费者

健康领域的投入、发展、开拓进取，根据内外环境的变化，适时地

拓展产品领域，坚持在为客户创造价值前提下实施产品差异化战

略。 

公司把握国家医改政策和全球行业技术动态，聚焦预防、急救、

治疗、康复和美好生活等人类健康幸福的需求，围绕典型诊疗路径

的需求，拓展诊疗产品和解决方案。 

普门科技以业内国际知名医学诊疗产品公司为标杆，将公司建

成可以有效驾驭多产品领域和多市场的平台型企业，打造一流的医

学诊疗产品研发制造中心，持续推出对健康和生命具有显著价值的

产品，成为体外诊断、临床医疗、皮肤医美和消费者健康领域有核

心竞争力和影响力的研发制造供应商。 

3、公司今年的新产品上市情况？ 
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答：2025 年上半年，电化学发光方面，公司全自动化学发光免

疫分析仪 eCL8600、eCL8800 系列（中速发光）取得 CE 备案，实

现低、中、高速及流水线的全系列产品布局；公司基于小分子夹心

法技术研发的雌二醇测定试剂盒（电化学发光法）E2 等 5 项电化

学发光试剂产品取得医疗器械注册证书；同时，公司的抗甲状腺球

蛋白抗体（Anti-TG）测定试剂盒（电化学发光法）等 13 项电化学

发光试剂产品获得 IVDR CE 认证。在治疗与康复领域，2025 年上

半年，公司推出了一次性使用负压引流护创材料、电子内窥镜图像

处理器、电子膀胱肾盂内窥镜等多款产品；公司光谱治疗仪、二氧

化碳激光治疗机获得国内医疗器械注册证。2025 年下半年，公司

将继续保持研发投入，不断推出契合市场需求的优质产品，新产品

的具体情况请您关注公司后续披露的临时公告及定期报告。 

4、公司上半年在研发方面的投入是多少？主要集中在哪些技

术领域？ 

答：2025 年上半年，公司研发投入 1.13 亿元，占营业收入的

比例为 22.27%，较上年同期增加了 5.15 个百分点。主要集中于体

外诊断、临床医疗、皮肤医美系列新产品研发以及国内国际注册、

人员投入方面。2025 年上半年的研发投入情况，您可以查阅公司

披露的《2025 年半年度报告》之“第三节 管理层讨论与分析”之

“三、报告期内核心竞争力分析”的“（三）核心技术与研发进展”。 

5、今年上半年外部经济环境较难，很多上市公司研发投入较

过往更保守。公司收入下滑、盈利减少，研发投入比例增加至 22%

以上，请问董事长是如何考虑的？如何把握研发投入、收入、利润、

市值的协调和平衡？ 

答：面对当前外部经济环境的挑战，公司管理层始终坚持将研

发、营销作为普门科技经营发展的两大核心驱动力。公司将继续保

持研发投入，特别是新产品研发、国内国际注册准入以及人员投入，

以提升公司的核心竞争力。在保持盈利能力方面，一方面，公司将

在保证产品质量的前提下实施降成本，另一方面，公司会通过数字

化、信息化建设提高公司整体的运营效率，以实现收入、费用投入

方面的动态平衡。 
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6、公司过往股权激励行权较不成功，未起到应有激励作用。

请问公司未来如何改进股权激励？ 

答：股权激励只是公司激励机制的一部分，行权情况受多种因

素影响，其主要目的是激励员工为公司的长期发展做出贡献。未来，

公司将持续优化激励机制的设计，继续通过多种方式激励员工，与

员工和投资者共享经营成果，使之既能充分调动员工的积极性，又

能合理保障全体股东的利益。 

7、公司简易发行工作筹划进度？ 

答：《关于提请股东大会授权董事会以简易程序向特定对象发

行股票的议案》已经公司 2024 年年度股东大会审议通过，授权期

限自 2024 年年度股东大会通过之日起至 2025 年年度股东大会召

开之日止，公司董事会将根据实际情况决定是否在授权有效期内启

动简易发行程序以及启动该程序的具体时间。如启动发行程序，公

司将按照相关法律法规的规定及时履行信息披露义务。 

8、今年上半年，公司体外诊断类产品中，检验设备和检验试

剂销售量同比是否有增长，换言之，行业降价对公司市场占有率是

否有影响？公司是否保持着较好的竞争能力？ 

答：糖化血红蛋白检测项目收费标准下调，但糖尿病人群基数

较大且在逐年增加，随着糖化血红蛋白检测项目被纳入 65 岁以上

老年人的健康体检项目，糖化血红蛋白的整体检测量未来有望实现

持续增长；此外，检测项目收费标准下调，将有利于加速进口替代。

公司糖化系列高端机型今年已逐步在三级医院装机使用，系列产品

已经连续多年位居国产品牌出口领先地位，糖化产品的性能、测试

速度在终端具备较强的竞争力。 

集采是行业未来的大势所趋，给国产替代进口品牌提供了一定

的机会，也对国产企业的经营、产品性能等提出更高的要求。目前

公司国内化学发光试剂收入主要来源于炎症和心肌项目，公司始终

保持积极的心态应对和参与集采，同时保持研发投入，以提升产品

的性能、质量和加强成本控制，提高产品的市场竞争力，加强终端

市场建设，以获得更大的市场份额。 

附件清单 

(如有) 
无 
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是否涉及应

当披露重大

信息 

本次活动不涉及应披露而未披露的重大信息，其他交流内容已在过

往发布的投资者关系活动记录表中披露。 

日期 2025 年 9 月 18 日 

 


