
证券代码：300703 证券简称：创源股份

宁波创源文化发展股份有限公司

投资者关系活动记录表

编号：2025-009

投资者关系活动类别 特定对象调研 ☐ 分析师会议

☐ 媒体采访 ☐ 业绩说明会

☐ 新闻发布会 ☐ 路演活动

☐ 现场参观

其他 （线上策略会）

参与单位名称及人员姓名

申万宏源 魏雨辰 平安基金 季清斌

摩根士丹利基金 潘海洋 创金合信基金 梁雪

国泰君安资管 张炳炜 名禹资管 刘宝军

国泰君安资管 范杨 国寿养老 高媛媛

上海万纳资管 杨君弈 汇安基金 吴尚伟

鹏扬基金 袁天娇 中金基金 方榕佳

华夏财富创 张婷 上海卫宁私募基金 王兴佳

东方证券 王树娟 西部利得 林静

建信养老 高月 浙商证券 陈姗姗

紫金信托 魏宁伟 天风证券 张彤

国寿安保 韩涵 国信证券 朱张元

兴业证券 储天舒 个人投资者 李天超

时间 2025年10月29日 9:30-10:00

地点 线上会议

上市公司接待人员姓名 董事会秘书 赵雅

投资者关系活动主要内容

介绍

1.睿特菲的利润率是不是有明显的提升？

答:睿特菲2025年前三季度净利润率较 2024年前三季度略

有提升。

2.睿特菲业务未来的增长预期，包括规模体量目标及未来

两年增速目标？

答:从睿特菲近几年的业绩趋势看，公司对睿特菲业务有较

高期望；从当前表现来看，单 9 月份睿特菲官网收入已超过亚

马逊收入，说明其在美国运动健身垂类的品牌效应显著提升；



今年 5 月下旬睿特菲启动 TikTok 运营，现已跃居平台 Hardline

大类 TOP 3 商家，并登顶力量训练器械品类第一。今年德国亚

马逊站已开通，明年将启动欧洲市场销售，这些都是未来增长

的重要因素，整体对其未来增长持乐观态度。

3.睿特菲在官网和 TikTok 渠道拓展上取得亮眼成绩的核

心动作是什么？是新招运营团队还是原有团队擅长该领域？

答:睿特菲团队人员情况比较稳定。睿特菲并非公司近年新

增业务，睿特菲成立于 2014 年，2015 年起专注运动健身板块，

至今已有十年深耕经验；核心团队成员任职年限多在四五年以

上，在产品设计、电商运营、市场推广等领域积累了丰富经验；

团队通过每月自检复盘，不断弥补不足、提升能力，产品设计

始终围绕客户需求，邀请网红达人测试新品并收集反馈，持续

迭代升级；此外，睿特菲从 2022 年开始实施股权激励，大部分

核心团队成员为股东，工作积极性高，推动业务持续向好。

4.睿特菲产品结构是否存在价格带上行趋势，高附加值单

品（如龙门架）占比是否提升？

答:受关税加征影响，睿特菲产品价格略微上调；产品价格

跨度较大，从几百美金到几千美金不等。睿特菲定位“小面积

健身房解决方案服务商”，以龙门架为基础，可根据客户需求搭

配不同配置，满足从基础到中高级的健身需求；目前产品可通

过多种变化实现不同锻炼效果，适配不同消费层级的需求。

5.睿特菲除美国市场外，下一个重点发展市场是否为德

国？

答:睿特菲并非仅聚焦德国单一市场，而是以德国亚马逊站

为基点，拓展整个欧洲市场，通过该站点覆盖欧洲区域的销售

需求。

6.？文创产品出口代工业务应对关税的措施及当前在手订

单情况？

答:文创产品出口业务自公司成立以来便持续发展，客户群

体稳定。公司不仅为客户提供供应链服务，更提供优质的设计

服务，今年前三季度，该业务板块营收与去年同期基本持平，

展现出良好的市场韧性。关税政策出台后，公司快速在越南建

厂，今年已完成北部公司筹建，工厂正为后续生产作积极的准

备，计划明年年初启动生产；南部工厂持续扩大产线，2025 年

上半年越南公司的营收较去年同期增长约 63%，随着越南北部的



生产投入，越南生产基地可以承接客户更多需求。

7.文创出口代工业务在北美市场之外的拓展规划？

答:公司一直尝试开拓非美市场的销售，但当前欧洲经济环

境较差；美国市场仍是优质市场，公司会持续稳固美国市场，

同时积极开拓非美市场，比如公司已在英国、澳大利亚等地设

立 ofiice；公司在客户端具备供应链品牌影响力（Cre8），将通

过提供更贴近的服务、提升客户体验，进一步提升营收规模。

8.越南基地是否可能完全承接国内订单，还是会保留部分

国内出货？

答:国内仍会保留部分出货，目前东南亚整体的供应链尚未

完全成熟，公司全球化供应链体系仍在搭建提升中，部分产品

需国内生产配合。

9.国内 IP 文创业务的进展及未来规划？

答：公司前期已公布参与黑蚁资本的基金投资，黑蚁资本

在新消费领域具备丰富经验，未来可能基于其能力和资源开展

合作；同时，公司与天络行、酷乐潮玩等上下游企业开展业务

合作，推进国内文创产品及销售渠道的开拓，整体围绕这一方

向布局国内 IP 文创业务。

10.公司未来是否可能获取更多 IP 合作，合作方向主要集

中在哪些方面？

答：公司 IP 对接工作一直在持续推进，包括和天络行开展

更深层次的战略合作，打通消费者生态；除与天络行的合作外，

公司也在自主寻找合适的 IP 进行布局。

11.与天络行的合作是否集中在其已有 IP（如加菲猫），还

是会共同获取新 IP？

答：目前通过天络行已有的 IP 合作。天络行在 IP 获取方

面具备专业性，由他们自主获取新的 IP，如有适合公司的 IP

再与其展开合作；公司从其他渠道自主获取新 IP 时，也会邀请

天络行从专业角度评估该 IP 本身是否值得获取，判断适合的产

品品类，借助其专业能力进行筛选。

12.国内文创业务团队的人数规模、协作方式及未来团队建

设计划？

答：公司研究院原本定位为集团整体服务，现基于市场需

求，目前更多重心投向国内文创市场开拓，研究院现有将近 40

人，整体国内文创团队规模接近 100 人；团队分工方面，产品



研究院包含各类设计、AI 相关人员，品牌运营部门负责恋屿、

TDP、TT、锦福等 4 个品牌的同步运营，不同人员对应不同品牌

小组；未来团队建设将围绕国内文创市场开拓需求，持续优化

人员配置、提升团队专业能力。

13.公司在国内 IP 文创、出口代工文创、睿特菲（健身器

材跨境电商）三大业务板块的资源投入及战略规划？

答：出口文创业务将稳扎稳打，持续稳健提升市场份额；

睿特菲的运动健身业务是公司重点看好的板块，给予较高期望，

目前其团队规模已接近 130 人，资金、人员配置充足，采用独

立运营模式，通过 OKR 管理方式不断提升营收和运营水平；目

前公司将更多资源重心放在国内文创市场开拓上，希望通过外

部合作、资源整合及内部核心团队的组建等方式，打开国内市

场。

关于本次活动是否涉及应

披露重大信息的说明
本次活动不涉及未公开披露的重大信息。

附件清单（如有） 无

日期 2025年10月30日
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