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裕同科技（002831.SZ） 

聚焦高端品牌包装，优质客户助力业绩增长 
Table_Summary  

 聚焦高端品牌提供整体解决方案，2016 年业绩彰显高成长性 

裕同科技为高端品牌客户提供整体解决方案，业绩快报显示 2016 年公

司实现营业收入 55.37 亿元（+29.1%），归属上市公司股东净利润为 8.74

亿元（+32.9%）。公司在消费电子领域优势明显，其中移动智能终端及网

络设备的包装产品销售增速较快，规模效应提升利润水平；公司在研发及

自动化方面积极投入，产品附加值的提升带来更大的利润空间。 

 纸包装行业整体向好，龙头公司受益集中度提升 

纸包装行业集中度整体较低，公司在其所处细分市场份额相对较高，

具有一定优势。未来高端包装领域的产业整合、优质资产的寻购将成为公

司外延式发展的方向。下游消费类电子和烟酒行业整体景气度的回升趋稳

则预示纸质印刷包装行业前景稳定向好。 

 优质客户、高端品牌路线、成本结构改善保障业绩稳增长 

下游优质大客户需求的增加推动业绩迅速增长。目前公司具备较强的

综合竞争优势，客户更换包装供应商的可能性较低。公司注重走高端品牌

路线，主营彩盒、纸箱业务，聚焦高端消费类电子产品包装，产品综合毛

利率显著高于可比公司，产品结构改善降低原材料占成本比重。 

 盈利预测与投资建议 

预计公司 2017-18 年净利润分别为 11.7/15.7 亿元，EPS 分别为 2.93/3.93

元。当前股价对应 2016 年市盈率 27.6 倍，我们看好公司在服务高质量品牌

客户方面的发展以及行业拓展整合能力，首次覆盖给予“买入”评级。 

 风险提示 

公司下游客户目前以消费电子行业为主，行业景气情况及重点客户经

营状况会影响包装需求，对订单情况产生影响；原材料包括白板纸、铜版

纸、双胶纸和瓦楞纸等，其价格变化存在不确定性。 
 

盈利预测： 
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 2014A 2015A 2016E 2017E 2018E 

营业收入（百万元） 3,665.44 4,289.63 5,537.45 7,267.30 9,635.30 

增长率(%) 41.29% 17.03% 29.09% 31.24% 32.58% 

EBITDA(百万元) 875.69 887.93 1,360.68 1,686.66 2,145.94 

净利润(百万元) 562.03 658.20 874.49 1,172.31 1,571.84 

增长率(%) 99.77% 17.11% 32.86% 34.06% 34.08% 

EPS（元/股） 3.747 1.828 2.429 2.931 3.930 

市盈率（P/E） - - 27.61 22.88 17.07 

市净率（P/B） - - 7.93 4.72 3.70 

EV/EBITDA 0.37 0.71 18.73 15.55 11.93 

数据来源：公司财务报表，广发证券发展研究中心 
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一、本文逻辑与投资要点 

（一）聚焦高端品牌提供整体解决方案，2016 年业绩彰显高成长性 

作为提供纸质印刷包装产品的研发、设计、生产和销售一体化服务的包装整体

解决方案服务商，裕同科技已基本实现消费类电子行业客户的全覆盖，目前正积极

向烟酒食品、化妆品、大健康和互联网+等领域拓展。公司为高端品牌客户提供的“创

意设计与研发创新解决方案、一体化产品制造和供应解决方案、多区域运营及服务

解决方案”有效增强了高端品牌客户黏度，使公司逐步成为高端品牌客户供应链中

重要的合作伙伴。此外，民营资本控股背景和极高的股权集中度从一个侧面显示出

公司具有的活力以及大股东超强的监督能力。 

业绩快报显示2016年公司实现营业收入55.37亿元（+29.1%），归属上市公司

股东净利润为8.74亿元（+32.86%）。公司在消费电子领域优势明显，其中移动智

能终端及网络设备的包装产品销售增速较快，规模效应提升利润水平；公司作为龙

头企业，在研发及自动化方面积极投入，产品附加值的提升带来更大的利润空间。 

（二）纸包装行业整体向好，龙头公司受益集中度提升 

国内纸质印刷包装行业由于门槛低、运输范围受限等原因，中低端领域行业集

中度低，高端领域则由于拥有高端品牌客户、高精生产技术和高服务质量的优质大

企业较少，集中度相对较高。由于公司主要面向高端消费类电子和烟酒行业，专注

深耕优质大客户，未来产业整合过程中，高端包装领域的产业整合、优质资产的寻

购将成为公司外延式发展的一个关注点。虽然按照行业总产值口径来看裕同市占率

相比低，但其实在细分市场的份额已具有一定优势。 

裕同瓦楞纸箱业务比重较小叠加境外采购原材料未有涨价，此轮原材料价格上

涨对公司造成的不利影响小。公司未对单一供货商形成采购依赖得益于近年来上游

造纸企业产能扩张和竞争加剧。纸质包装固有的优点增加了消费类电子产品对其的

需求，公司下游端主要客户群消费类电子和烟酒行业整体景气度的回升趋稳预示纸

质印刷包装行业前景稳定向好。 

（三）优质客户、高端品牌路线、成本结构改善保障业绩稳增长 

公司客户集中度较高，下游大客户需求的增加推动业绩迅速增长。公司的前五

大客户包括国际知名消费类电子企业华为和联想，全球知名代工企业富士康、和硕

和广达，具有卓越的市场地位、优秀的业绩表现和良好的商业信用。若客户试图更

换包装产品供应商以获取更好的产品和服务，则会面临筛选成本、经营连续性成本、

信息不对称成本和商业秘密成本。目前公司在产品品质、产能储备、生产工艺、设

计与研发能力、交付能力、售后及增值服务方面均能满足现有客户的要求，具备较

强的综合竞争优势，客户更换包装产品供应商的可能性较低。 

公司注重走高端品牌路线，主营彩盒、纸箱业务，聚焦高端消费类电子产品包

装，产品综合毛利率显著高于可比公司。其中，彩盒毛利率处于相对较高水平，近

年来产品结构改善和规模效益提升了纸箱的毛利率，显示出细分市场产品强大的生

命力。 
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与此同时，营业成本中主要原材料占比下降、结构改善，公司受原材料涨价影

响相对较小。 

（四）盈利预测与投资建议 

纸包装行业整体集中度低，裕同科技在高端客户领域已经积累获得相对较高的

市场份额，具有一定优势，将受益于行业整合大趋势。公司注重走高端品牌路线，

产品综合毛利率高于同行，并持续改善产品结构、提升规模效益，未来拓展客户能

力和行业整合实力有望进一步增强。 

预计公司2017-18年净利润分别为11.7/15.7亿元，EPS分别为2.93/3.93元。当

前股价对应2016年市盈率27.6倍，我们看好公司在服务高质量品牌客户方面的发展

以及行业拓展整合能力，首次覆盖给予“买入”评级。 
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二、聚焦高端品牌包装，打造整体解决方案龙头 

作为提供纸质印刷包装产品的研发、设计、生产和销售一体化服务的包装整体

解决方案服务商，裕同科技已基本实现消费类电子行业客户的全覆盖，目前正积极

向烟酒食品、化妆品、大健康和互联网+等领域拓展。公司为高端品牌客户提供的“创

意设计与研发创新解决方案、一体化产品制造和供应解决方案、多区域运营及服务

解决方案”有效增强了高端品牌客户黏度，使公司逐步成为高端品牌客户供应链中

重要的合作伙伴。此外，民营资本控股背景和极高的股权集中度从一个侧面显示出

公司具有的活力以及大股东超强的监督能力。 

（一）主营彩盒业务，服务消费类电子客户群 

公司的主营业务为纸质印刷包装产品的研发、设计、生产和销售，主要产品包

括彩盒（含精品盒）、纸箱、说明书和不干胶贴纸等印刷包装产品，主要功能是为

高端消费类产品提供外观美化、防伪及正版宣示、功能说明以及运输保护等。公司

已基本实现了消费类电子行业客户的全面覆盖，主要客户涵盖了该行业主要领域，

包括移动智能终端、计算机、游戏机、终端通信设备等，且均为各自领域内全球首

屈一指的知名企业。同时，公司积极向烟酒食品、化妆品、大健康和互联网+等领域

拓展。 

图1：公司主营彩盒、纸箱业务（%）  图2：公司主要客户群营收占比情况（%） 

 

 

 

数据来源：WIND、广发证券发展研究中心  数据来源：招股说明书、广发证券发展研究中心 
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表 1：公司主要产品介绍一览表  

产品类别 包装标的对象 运用的技术工艺 结构特点 2015 年产能 

彩盒（含精品盒） 

液晶显示器、电脑键盘、内

存卡、手机、电话机、打印

机、相机、电饭煲、化妆品、

烟包、酒盒等 

高网线数彩色胶印 UV 技术、高精度凹

印技术、高速连线水油印刷技术、全自

动上光 UV 加工技术、全自动过 PP 加

工技术、全自动烫金银技术、全自动丝

印局部 UV 技术、全自动模切加工技

术、全自动粘盒技术等 

环保性好、可折叠、易

加工、高强度、质轻 

9.75 亿印张 

说明书 

液晶显示器、手机、电话机、

打印机、笔记本电脑、电饭

煲、DVD、相机、空调等 

高网线数彩色胶印技术、全自动折页加

工技术、全自动骑钉龙技术、全自动胶

装胶技术等 

轻便、易折叠、环保可

回收 5.23 亿印张 
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（二）包装整体解决方案服务商模式顺应行业发展潮流 

在下游端客户越来越专注于自身核心业务而将产品包装环节外包和包装行业竞

争愈发激烈的背景下，部分有实力的包装企业出于满足市场需求、扩大客户群和稳

定业绩增长的目的，纷纷从传统的包装供应商向包装整体解决方案服务商转型。 

公司在长期服务客户的基础上，致力于为高端品牌客户提供包装整体解决方案

（CPS），为客户量身打造专属的、个性化的包装一体化服务。公司从创意设计、

研发创新、生产到交付等各环节均紧密围绕客户实际需求，优化供应链效率并降低

成本，从而为客户创造最大价值。为高端品牌客户提供的包装整体解决方案有效增

强了高端品牌客户黏度，使公司逐步成为高端品牌客户供应链中重要的合作伙伴。 

具体而言，公司为高端品牌客户提供的包装整体解决方案包括：（1）创意设计

与研发创新解决方案，具体包括品牌策划、平面与结构设计、工艺设计、材料研发、

可溯源及防伪方案；（2）一体化产品制造和供应解决方案，具体包括全系列产品生

产和第三方采购，帮助客户实现“一站式采购”；（3）多区域运营及服务解决方案，

具体包括多点布局、就近供货和全球服务支持。 

图3：大客户需求及裕同包装整体解决方案示意图 

 

资料来源：招股说明书、广发证券发展研究中心 

纸箱 
电脑、电脑显示屏、空调、

洗衣机等 

可多色凸印生产技术、半自动啤切技

术、可拼装包装箱生产技术等 

结构牢固、刚性好、承

重性好、方便装卸 
3.79 亿个 

不干胶贴纸 

液晶显示器、手机、电话机、

打印机、笔记本电脑、电饭

煲、DVD、相机、空调等 

高网线数彩色胶印技术、覆膜模切技

术、全自动上光 UV 加工技术 

用于防伪、正版授权声

明、适用多类型产品、

规格，灵活性强 

11.74 亿个 

资料来源：招股说明书、广发证券发展研究中心 
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（三）募投项目提升产能，多点布局做大做强 

本次公开发行前后，公司的控股股东和实际控制人均为吴兰兰女士。公司本次

发行前总股本为36000万股，本次公开发行新股4001万股，发行后，吴兰兰女士持

有公司21099.87万股，占公司总股本的52.75%。其中，王华君与吴兰兰是夫妻关系，

两者合计持有公司约64%的股份。 

图4：公司股权结构 

 

资料来源：公司公告、广发证券发展研究中心 

 

表 2：公司最新前十大股东持股情况 

排名 股东名称 持股数量（百万股） 占总股本比例（%） 股本性质 

1 吴兰兰 211.00 52.75 限售流通 A 股 

2 王华君 43.65 10.91 限售流通 A 股 

3 鸿富锦精密工业（深圳）有限公司 17.93 4.48 限售流通 A 股 

4 北京君联睿智创业投资中心（有限合伙） 17.75 4.44 限售流通 A 股 

5 刘波 16.59 4.15 限售流通 A 股 

6 孙嫚均 16.35 4.09 限售流通 A 股 

7 深圳市裕同电子有限公司 8.33 2.08 限售流通 A 股 

8 湖南湖大海捷津杉创业投资有限公司 6.26 1.57 限售流通 A 股 

9 罗鸣 5.55 1.39 限售流通 A 股 

10 徐金洲 3.49 0.87 限售流通 A 股 

 合    计 346.90 86.72  

资料来源：WIND、广发证券发展研究中心 

 

裕同科技IPO募集资金总额为14.7亿元，募集资金净额为13.9亿元，主要用于产

能扩建、信息化系统升级改造、印刷包装工程技术研发中心和补充流动性资金。与

已有产能相比，募投项目新增产能提升明显，有助于公司多点布局，未来进一步做

大做强。 

社会公众股 刘 波 吴兰兰 王华君 

5名核心员工

及其他 15名

自然人股东 

君联创投等 4

家机构股东 

裕同电子 

深圳市裕同包装科技股份有限公司 

2.08% 

51% 49% 

52.75% 

4.15% 10.00% 

10.91% 9.09% 11.02% 
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表 3：公司本次发行募集资金投向情况（百万元） 

序号 项目名称 
项目总投资额 

募集资金使用额 
建设投资金额 铺底流动资金 小计 

1 产能扩建项目 1092.22 80.31 1172.53 1112.99 

 （1）高端印刷包装产品生产基地项目 313.76 27.06 340.82 281.29 

（2）苏州昆迅包装技术有限公司包装说明书、

包装箱、包装彩盒生产项目 
173.96 14.05 188.01 188.01 

（3）裕同（武汉）高档印刷包装产业园项目 417.33 29.19 446.52 446.52 

（4）亳州市裕同印刷包装有限公司 187.16 10.01 197.18 197.18 

2 信息化系统升级改造项目 46.03 - 46.03 46.03 

3 裕同印刷包装工程技术研发中心 59.17 1.50 60.67 60.67 

4 补充流动资金 - - - 169.51 

 合   计 1197.42 81.81 1279.23 1389.20 

资料来源：招股说明书、广发证券发展研究中心 

 

表 4：募投项目的合理性和必要性说明 

序号 项目名称 合理性和必要性 

1 
高端印刷包装产品生产

基地项目 

是对深圳东莞等珠三角地区产能储备的进一步补充，深圳裕同石岩厂区产能已经难以充分满足公

司现有客户的新增订单以及新客户的拓展需求。为了更好的服务富士康、华为、小米、联想、亚

马逊、微软等新老客户，开发中兴、酷派等潜在客户，公司在深圳龙岗厂区新建了高端印刷包装

产品生产基地。 

2 

苏州昆迅包装技术有限

公司包装说明书、包装

箱、包装彩盒生产项目 

为了配合现有客户和硕、广达等华东代工厂、联想苏州产线以及新增客户乐视等进行布局。另外，

公司重点发展方向化妆品包装也已经取得突破，已与玫琳凯、莹特丽等新增客户展开合作；新开

发的客户央数也已建立合作关系并批量供货。 

3 
裕同（武汉）高档印刷包

装产业园项目 

主要是为了配合联想武汉产线，其在原有项目基础上新建建设项目扩大生产，同时联想收购摩托

罗拉后的相关产能也逐步转移至武汉，另外还有较大规模的平板产量；富士康产能逐渐在向内地

转移，武汉亦有可能成为重要的承接方；海尔集团已是公司客户，公司武汉基地建成后将承接部

分海尔（武汉）业务；以可口可乐、百威啤酒为代表的食品客户，以枝江大曲、劲酒、稻花香为

代表的白酒客户、亦是公司重点开发目标。 

4 
亳州市裕同印刷包装有

限公司 

主要是以服务于古井贡集团为中心，古井贡全部纸品订单将优先满足园区 3 家包装生产企业，古

井贡集团 2015 年纸包装采购金额约 6 亿元左右，估计公司未来每年将获得 1.5-2 亿元的订单（约

合 3,000-4,000 万只酒盒），目前公司已经通过其他子公司承接古井贡订单，待项目投产后即可

上量；周边优质白酒客户还有口子窖、金种子、洋河双沟等优质客户；另外亳州有“中华药都”之

称，医药包装需求量巨大，也是公司未来重点开发目标。 

资料来源：招股说明书、广发证券发展研究中心 
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表 5：募投项目新增产能和建设进度情况  

序号 项目名称 产品类型 设计产能 实际产能 项目进度 

1 高端印刷包装产品生产基地项目 

彩盒（含精品盒）（万印张） 18432 18215 
已建设完毕，已完全投

产并已达到预期 
说明书（万印张） 11981 17500 

烟标（万印张） 2765 3240 

2 

苏州昆迅包装技术有限公司包装

说明书、包装箱、包装彩盒生产项

目 

彩盒（含精品盒）（万印张） 5069 5500 

尚处于规划建设中 说明书（万印张） 8294 3600 

纸箱（万个） 5760 4000 

3 
裕同（武汉）高档印刷包装产业园

项目 

彩盒（含精品盒）（万印张） 18432 25000 

尚处于规划建设中 说明书（万印张） 8294 10000 

纸箱（万个） 4147 4000 

4 亳州市裕同印刷包装有限公司 

彩盒（含精品盒）（万印张） 
9677 

2000 完成建设一半，且该部

分已投产，当前建设产

能已初步达产 

酒盒（万印张） 5000 

纸箱（万个） 4147 3000 

5 信息化系统升级改造项目 - - - 
尚处于建设之中，当前

投入了四分之一左右 

6 裕同印刷包装工程技术研发中心 - - - 
基本建设完毕，且已基

本达到预期 

注：彩盒（含精品盒）、说明书、烟标设计产能单位按照印刷机印刷能力用“万印张”表示、纸箱设计产能单位用“万个”表示；按照发改

委备案文件，彩盒（含精品盒）、纸箱实际产能单位用“万个”表示、说明书实际产能单位用“万本”表示；烟标实际产能用“万套”表示。 

资料来源：招股说明书、广发证券发展研究中心 

公司现有产能、募集资金投资项目主要新增产能及二者对比如下。 

表 6：本次募投项目新增产能与现有产能对比  

主要产品 2015 年产能 募集资金投资项目新增产能 新增产能占现有产能比例 

彩盒（万印张） 97540 41289 42.33% 

说明书（万印张） 52251 22855 43.74% 

纸箱（万个） 37939 13352 35.19% 

资料来源：招股说明书、广发证券发展研究中心 

 

此外，公司于2017年2月14日在印度班加罗尔投资设立全资子公司裕同印刷包

装（印度）私人有限公司，注册资金为200万美元。该子公司印度裕同主要经营范围

为生产、销售、采购、批发、经销、设计、制造各种成品、半成品或者组合式包装

产品，包括用于商业和日常生活中的纸制、板制、玻璃材料、塑料材料等不同型材

的包装材料、包装盒、包装袋等。本次投资是公司了解到一些知名的消费类电子品

牌客户，如小米、华为、OPPO、vivo等也在或者拟在印度投资建设项目而及时作出

的行动，旨在为这些客户提供更加完善的就近交货与服务，更好地提供一体化包装

印刷整体解决方案。同时，印度经济整体表现强劲，其所推出的“印度制造”计划，

以及积极改善的营商经营环境和政策，将有利于印度招商引资，加大国际性知名公

司在印度投资设厂的可能性，所以公司积极布局印度工厂也符合公司进行国际化布

局的需要。 
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三、纸包装行业整体向好，龙头公司受益集中度提升 

国内纸质印刷包装行业由于门槛低、运输范围受限等原因，中低端领域行业集

中度低，高端领域则由于拥有高端品牌客户、高精生产技术和高服务质量的优质大

企业较少，集中度相对较高。由于公司主要面向高端消费类电子和烟酒行业，专注

深耕优质大客户，未来产业整合过程中，高端包装领域的产业整合、优质资产的寻

购将成为公司外延式发展的一个关注点。虽然按照行业总产值口径来看裕同市占率

相比低，但其实在细分市场的份额已具有一定优势。 

裕同瓦楞纸箱业务比重较小叠加境外采购原材料未有涨价，此轮原材料价格上

涨对公司造成的不利影响小。公司未对单一供货商形成采购依赖得益于近年来上游

造纸企业产能扩张和竞争加剧。纸质包装固有的优点增加了消费类电子产品对其的

需求，公司下游端主要客户群消费类电子和烟酒行业整体景气度的回升趋稳预示纸

质印刷包装行业前景稳定向好。 

（一）纸包装行业集中度低，公司细分市场份额高 

纸包装行业分散，整合空间巨大。高端领域拥有高端品牌客户、高精生产技术

和高服务质量的优质大企业较少，集中度相对较高；但在中低端领域，纸包装供应

商之间竞争激烈，集中度很低。国内纸包装行业集中度低的原因主要有三：一是纸

包装行业准入门槛较低，中低端领域进入壁垒不高，导致中小企业大量涌入，企业

自身资金实力不够无法进行外延拓展；二是纸包装受限于运输半径，空间格局上纸

包装企业倾向于分散分布，规模小、实力弱的企业无法实现多地布局，整体集中度

较低；三是下游行业品牌集中度不高，无法带动纸包装供应商协同发展。若部分下

游行业呈现较高的集中度，大客户倾向于选择能够提供优质产品和服务的包装供应

商，这一方面两者的良好合作关系将给这些供应商带来业绩的增长，另一方面资金

实力的增强将带动这些供应商进行资产构建和收购兼并，多地布局生产基地以满足

大客户以及更多优质客户的包装需求。总体而言相对于欧美发达国家，我国包装行

业集中度偏低，重复建设现象严重，行业核心竞争力不强，行业整合是未来发展的

趋势。 

图5：公司生产和服务基地覆盖多个主流经济发展区 

 

资料来源：公司网站、广发证券发展研究中心 
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由于公司主要面向高端消费类电子和烟酒行业，专注深耕优质大客户，高端包

装领域的产业整合、优质资产的寻购将成为公司未来外延式发展的一个关注点。目

前公司已经在长三角地区、环渤海湾经济区、珠三角地区以及中原人口密集区设立

生产基地，多地布局打破了运输范围的限制，就近服务当地产业包装需求，一方面

维系与大客户的合作关系从而保障公司的业绩增长，另一方面为公司未来的空间布

局整合、产业整合奠定坚实的基础。此外，公司已经在香港设立营销服务中心，在

越南北宁省建立了生产服务基地，向客户在海外提供印刷包装整体解决方案。公司

也积极筹划在台湾成立设计及技术服务中心，在美国和欧洲等地设立营销及技术服

务中心，进一步提升公司在全球范围内为客户提供整体解决方案的服务能力。 

公司在其细分客户市场已积累起颇具优势的市场份额。根据公司招股说明书，

公司2013-2015年的市占率分别为0.39%、0.53%和0.58%；如果以公司主要客户类

型（智能手机、笔记本计算机、平板电脑、电子计算机整机、卷烟和白酒）作为计

算市占率的分母，测算结果得出2013-2015年以及2016年1-6月裕同科技细分市场占

有率分别达到2.0%、2.6%、2.5%和2.3%。在集中度低的纸包装行业，裕同科技在

其细分市场的份额相对处于高水平，并有望继续提升。 

我们测算涉及的包装产品下游行业为消费类电子行业和烟酒行业。公司的下游

主要客户属于消费类电子行业和烟酒行业，2015年两者占公司营收比重分别为83%、

8%，合计占比达91%左右，因此消费类电子行业包装与烟酒行业包装总需求量之和

作为总体市场容量具有合理性。测算涉及的公司产品主要为彩盒（含精品盒）与纸

箱。公司招股说明书显示，2013-2015年彩盒与纸箱的营收占比均超过80%，2015

年达到86%左右，两者的毛利占比更是达到近90%，将公司主要产品彩盒与纸箱作

为测算主体具有合理性。测算选取具有代表性的智能手机、笔记本计算机、平板电

脑、电子计算机整机、卷烟和白酒。为统一单位和计算方便，其中，卷烟国家统计

局数据以支为单位，本此测算按200支/标准条和50000支/标准箱转化为测算基准数

据；白酒国家统计局数据以升为单位，本次测算按500毫升/瓶转化为以瓶为单位的

测算基准数据。每单位产品对应彩盒数和纸箱数的假设说明如下。 

表 7：若干单位下游产品对应彩盒数和纸箱数的假设说明 

下游产品类型 彩盒（烟标）数量 纸箱数量 

智能手机 一对一 20 个对应 1 个 

笔记本计算机 - 10 个对应 1 个 

平板电脑 一对一 10 个对应 1 个 

电子计算机整机 - 一对一 

卷烟 1 标准条对应 1 个 1 标准箱对应 1 个 

白酒 1 瓶对应 1 个 10 瓶对应 1 个 

数据来源：工业和信息化部、中国电子信息产业统计年鉴、国家统计局、广发证券发展研究中心 

 

由于市场容量数据的可得性问题，本次测算依照产品出货量、销量、再到产量

的先后顺序确定基准测算数据，即若产品的出货量数据不可得则以其销量代替，若

其销量数据不可得则以其产量代替，部分市场容量数据缺失则依据历年CARG计算

填补。将原始数据按照上述假设说明的方法转换成为测算基准数据，得到下表。 
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表 8：公司下游产品市场容量测算基准数据 

下游产品类型 2013 2014 2015 2016 年 1-6 月 

智能手机（亿部） 4.23 3.89 4.57 2.35 

笔记本计算机（亿台） 2.73 2.77 2.89 1.51 

平板电脑（亿台） 0.17 0.23 0.36 0.28 

电子计算机整机（亿台） 3.77 4.06 3.60 1.51 

卷烟（亿标准条） 128.80 130.40 130.64 57.65 

白酒（亿瓶） 245.24 251.43 262.56 131.05 

数据来源：工业和信息化部、中国电子信息产业统计年鉴、国家统计局、广发证券发展研究中心 

 

根据公司下游产品市场容量测算基准数据和若干单位产品对应彩盒数和纸箱数

的假设进行测算，测算结果如下。 

表 9：公司市场占有率的测算 

测 算 项 目 2013 2014 2015 2016 年 1-6 月 

下游所需彩盒数量合计（亿个） 378.44 385.95 398.12 191.33 

下游所需纸箱数量合计（亿个） 29.31 30.22 30.94 15.14 

彩盒与纸箱合计（亿个） 407.75 416.16 429.06 206.47 

公司当期彩盒销量（亿个） 6.34 7.97 8.06 3.75 

公司当期纸箱销量（亿个） 1.59 2.82 2.65 1.08 

彩盒与纸箱销量合计（亿个） 7.93 10.78 10.72 4.83 

市场占有率本次测算值 2.0% 2.6% 2.5% 2.3% 

数据来源：工业和信息化部、中国电子信息产业统计年鉴、国家统计局、广发证券发展研究中心 

 

测算结果显示2013-2015年以及2016年1-6月裕同科技细分市场占有率分别达

到2.0%、2.6%、2.5%和2.3%。我们认为，在行业集中度非常低的纸包装领域，裕

同科技已经取得颇具优势的市场份额，未来将受益于龙头企业的优势地位和口碑信

誉，进一步拓展客户，提升市场占有率。 

（二）上游主要原材料价格不同程度上涨 

近期主要原材料价格均有不同程度上涨，但对公司不利影响小。公司的主要原

材料为白板纸、铜版纸、双胶纸和瓦楞纸，截止2017年1月30日，瓦楞纸较2016年

初上涨约56%，为4类主要原材料中涨幅最大品种；白板纸上涨约25%，铜版纸上涨

约10%，双胶纸上涨约4%。此次主要原材料价格的上涨并未给公司带来过多不利影

响，主要系：（1）瓦楞纸箱在公司营业收入的比重比较小，近五年占比稳定在13-15%

左右，单从瓦楞纸箱业务来看，对公司的影响也相对较小；（2）公司大客户用的主

要原材料纸为其指定从境外采购，这些材料基本没有涨价，公司向前五大客户销售

额合计占总营收比重约为60-70%，较高的客户集中度叠加境外采购原材料，将大大

降低国内主要原材料价格影响对公司的不利影响；（3）公司从多方面降低原料纸价

格波动的不利影响，如试用新技术、新型材料，提高公司的集团规模采购，与供应

商建立长期合作的价格协商机制等等。此外，主要原材料占比下降带来的成本结构

改善也缓和了原材料价格上涨的不利影响，我们在第四章讨论成本结构和原材料价
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格影响时会进行深入的分析。 

公司并未对单一供应商形成采购依赖。2013-2015年，公司前五大原材料供应

商采购额合计占当期总采购额的比重分别达到15.75%、15.35%和12.90%，最大供

应商占比不足3%，供应商集中度较低，且呈逐年下降趋势。公司采购对象均为大型

造纸企业，且近几年皆大规模扩大产能，供应商间竞争激烈，公司可灵活在众多可

选供应商间根据产品性价比、交货期限等调配采购用量。由于不存在对单一供应商

采购依赖，公司可以较为灵活地控制成本，利润受损的风险降低。 

图6：2016年初至2017年2月主要原材料价格走势（元/吨） 

 

资料来源：WIND、广发证券发展研究中心 

（三）下游行业景气度回升带来需求增长 

中短期内公司业绩的增长主要需要靠消费类电子行业和烟酒行业需求的增长。

公司主要的客户群体依次为移动智能终端及网络设备、电脑及周边设备、烟酒类包

装和游戏机。移动智能终端及网络设备、烟酒类包装和其他客户群体营收呈逐年增

加趋势，电脑及周边设备和游戏机的包装营收2015年则处于增长停滞状态。其中，

移动智能终端及网络设备、电脑及周边设备和游戏机统称为消费类电子产品，近三

年营收占比均达到80%以上；烟酒类包装营收占比近三年逐年上升，2015年达到

8.33%。2015年消费类电子和烟酒类包装客户群体营收占比合计达到91%左右，占

公司营收的绝大部分。 
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图7：主要客户群体营收占比情况（%） 

 
资料来源：WIND、广发证券发展研究中心 

 

消费类电子行业推动纸包装行业发展的同时促进高端包装产品附加值的提升。

上世纪九十年代，我国凭借良好的制造业配套资源和较强的成本优势，承接了全球

消费类电子产品生产基地的转移，成为世界最主要的消费类电子产品生产基地之一。

根据中国工业和信息化部统计的资料，2010年中国规模以上电子信息制造企业主营

业务收入总体规模为63645亿元，2015年已提升至111318亿元，年复合增长率为

11.73%；2010年中国规模以上电子信息制造企业利润总体规模为2825亿元，2015

年已提升至5602亿元，年复合增长率为14.67%。纸质包装由于具有成本低、性能好、

环保和易于规模化生产等优点而被广泛地用于消费类电子产品的包装，无论是公司

生产的用于销售包装的彩盒、说明书和不干胶贴纸等，还是用于运输包装的瓦楞纸

箱，均在消费类电子产品包装中占有较高的比重，消费类电子行业的快速发展为纸

质包装行业注入了源源不断的发展动力。 

包装产品功能演进方面，近年来随着科学技术的不断发展和国民收入水平的不

断提高，消费类电子产品的科技含量大大提高。作为展现消费类电子产品品质、传

递品牌价值的重要载体，纸质包装产业也开始由原来的注重包装便于运输和保护产

品的功能，转向发挥包装展现形象和促进销售的功能。下游行业的需求不断促进着

纸质包装行业提高包装质量和包装表现力，凸显客户品牌价值；此外经营方式转变

方面，消费类电子企业为了专注于其设计研发等核心业务，更倾向于选择具备包装

一体化服务能力的企业。因此，裕同之类的可提供包装设计、制造、采购和运输一

体化服务的综合型包装企业更具竞争优势。 

消费类电子行业和烟酒行业景气度回升趋稳，纸包装行业前景稳定向好。根据

工业和信息化部统计，2015年智能手机出货量达4.57亿部，相较于2012年的2.58亿

部，复合年增长率达到21%；中国电子信息产业统计年鉴显示，2011-2014年笔记

本计算机的复合年增长率为4.34%；Wind资讯数据显示，2011-2014年平板电脑的

复合年增长率达到50%以上；根据国家统计局数据，2015年白酒产量131.3亿升，相

较于2011年的102.6亿升，复合年增长率为6.37%。下游行业发展带动了包装需求的

增长。中商情报网的统计资料显示，中国包装工业的总体产值从2005年的4017亿元

增长至2015年的16900亿元，复合年增长率达到15.45%左右。过去十年间，我国包

装工业中各主要子行业产值对包装工业整体贡献率基本稳定。2015年纸质包装业产

值约7378亿元，约占包装行业总产值43.66%，是国内包装业产值贡献率第一大子行
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业。 

图8：电子信息行业景气度回升  图9：下游行业带动造纸及纸制品行业景气度回升 

 

 

 

数据来源：中关村电子指数网、广发证券发展研究中心  数据来源：国家统计局、广发证券发展研究中心 

 

国内方面，根据国家统计局资料显示，造纸及纸制品业与其下游端行业的景气

度在2016年第一季度均有明显的下降，但是之后两个季度又有所回升趋稳；中关村

电子指数网则显示，电子信息行业产品的相关指数，2012年末开始呈回升趋势，于

2016年末各指数达到了近3年来的高点。 

全球方面，纸质包装产值呈逐年稳定增长的态势，根据Research and Markets

的统计，2014年全球纸质包装产值达到了2150亿美元，并将保持年均6%的增长。

2020年，全球纸质包装产值预计将达到3050亿美元。 
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四、优质客户、高端品牌路线、成本结构改善保障业绩

稳增长 

公司客户集中度较高，下游大客户需求的增加推动业绩迅速增长。公司的前五

大客户包括国际知名消费类电子企业华为和联想，全球知名代工企业富士康、和硕

和广达，具有卓越的市场地位、优秀的业绩表现和良好的商业信用。若客户试图更

换包装产品供应商以获取更好的产品和服务，则会面临筛选成本、经营连续性成本、

信息不对称成本和商业秘密成本。目前公司在产品品质、产能储备、生产工艺、设

计与研发能力、交付能力、售后及增值服务方面均能满足现有客户的要求，具备较

强的综合竞争优势，客户更换包装产品供应商的可能性较低。 

公司注重走高端品牌路线，主营彩盒、纸箱业务，聚焦高端消费类电子产品包

装，产品综合毛利率显著高于可比公司。其中，彩盒毛利率处于并将较长期处于可

比公司高水平，近年来产品结构改善和规模效益提升了纸箱的毛利率，显示出细分

市场产品强大的生命力。与此同时，营业成本中主要原材料占比下降，结构改善，

公司受原材料涨价影响相对较小。 

（一）客户质优助力中期业绩稳增长 

国内外客户需求推动营收和净利润迅速增长。2016年业绩快报显示裕同科技实

现营收55.4亿元，同比增长29%，近5年营收复合年增长率达到25%；实现净利润8.7

亿元，同比增长33%，近5年净利润复合年增长率达到38%。营收增长迅速主要系高

端消费类电子产品优质客户对彩盒的订单需求增加使得营收大幅增长所致。2015年

彩盒的销量由2013年的6.34亿印张增加到8.06亿印张，复合年增长率达到13%。 

图10：公司营收和净利润迅速增长（百万元）  图11：彩盒销售额增长明显（百万元） 

 

 

 
数据来源：WIND、广发证券发展研究中心  数据来源：WIND、广发证券发展研究中心 

 

国外高端品牌客户需求保障公司业绩增长，国内市场逐步扩大。营收和净利润

地区分布方面，公司的国外营收占比明显高于中国大陆地区，近5年均高达60%以上，

净利润国外占比近5年则均高于70%；近4年出口国外的产品毛利率均高于30%，

2015年达到37%，而内销中国大陆的产品毛利率维持在20%左右，远低于前者。原

因主要系富士康、广达等国际大客户的需求旺盛，出口国外的产品以高端彩盒包装
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为主。2015年内销中国大陆的营收占比较去年上升7个百分点，净利润占比较上年

上升5个百分点，主要系国内华为等大客户的订单需求增加所致。 

客户群优质且集中度高。2013-2016年上半年，公司对前五名客户合计的营收

占比分别达到66.45%、70.09%、62.93%和55.33%，公司来自主要客户的销售额占

营业收入的比重相对较高。公司客户集中度较高是主要系其所处行业特征及公司自

身战略所致。一方面由于公司主要客户为消费类电子行业知名企业，其所处的细分

市场集中度本就较高，在既定产能下公司优先选择优质客户开展合作，并基于大客

户服务策略与优质客户合作不断深化；另一方面下游品牌终端厂商为维护其品牌竞

争力并保守产品机密，往往会构建相对封闭的供应链条，以减少被竞争对手抄袭和

模仿的风险，这决定了包装企业具有主要为某几家下游客户配套的特点。主要为大

客户服务以及客户群集中度高的特点一定程度上可以保证合作关系的稳定。此外，

公司还能够从与大客户的接触和合作中更好地了解和把握下游行业对高端品牌包装

的需求，从而完善包装整体解决方案经营模式，提供更高质量的产品和更优质的服

务，这对公司拓展新客户具有举足轻重的作用。 

表 10：2016 年 1-6 月公司前 5 大客户情况 

排名 客户名称 销售额（百万元） 占营收比重 

1 富士康 532 26.31% 

2 和硕 216 10.71% 

3 华为 203 10.05% 

4 联想 100 4.93% 

5 

合计 

广达 67 3.33% 

55.33% 

数据来源：招股说明书、广发证券发展研究中心 

 

公司核心客户全球市场份额高，前五大主要客户近5年的经营业绩均有不错的表

现，为公司带来了持续的订单收入。目前公司的前五大客户包括国际知名消费类电

子企业华为和联想，全球知名代工企业富士康、和硕和广达，具有卓越的市场地位、

优秀的业绩表现和良好的商业信用。富士康代工产品在全球销量和大中华区销量均

保持增长趋势；华硕的代工子公司和硕近年来营收大幅增长，净利润自2011年以来

的增速更是迅猛；华为近年来销售收入一直呈现不断增长趋势，2011年以来净利润

也是快速增长；联想集团自2011年以来营收和净利润均呈增长趋势，2015年有所回

落，其中净利润亏损1.28亿元，主要系近年来PC市场受智能手机冲击明显，联想2015

年国内销售额下滑严重，同比减少16%，同时联想收购摩托罗拉进军智能手机市场

并未见效，摩托罗拉更多地只能为联想带来营销渠道而非智能手机技术支持两个主

要因素造成，但这中期内不会改变联想在PC市场的优势地位；广达近5年来营收和

净利润大致呈现下滑趋势，营收自2013年开始则有所回升。 
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图12：2008-2015年和硕经营业绩情况（百万新台币）  图13：2006-2015年华为经营业绩情况（百万元） 

 

 

 
数据来源：WIND、广发证券发展研究中心  数据来源：Wind、广发证券发展研究中心 

 

客户关系稳定且可持续。公司与主要的优质大客户一直保持长期稳定的合作关

系，截至目前未出现主要核心客户终止合作的情形。从客户更换包装供应商的成本

收益分析来看，公司与大客户的交易具有稳定可持续性。 

表 11：公司与 2015 年前十大客户的历史合作情况 

序号 主要客户 合作起始时间 合作时间 

1 富士康 2001 超过十年 

2 和硕 2004 超过十年 

3 华为 2004 超过十年 

4 联想 2010 超过五年 

5 广达 2008 超过五年 

6 泸州老窖 2013 新开发客户，五年以下 

7 普惠 2011 超过五年 

8 仁宝集团 2010 超过五年 

9 三星 2003 超过十年 

10 海尔集团 2010 超过五年 

数据来源：WIND、广发证券发展研究中心 

 

若主要客户试图更换包装供应商，其进行的成本收益权衡如下： 

表 12：客户更换包装供应商的成本收益分析 

更换成本 

（1）筛选成本 

由于主要客户为国内外知名消费电子制造商，为满足产品质量和规模生产要求，对合作的包装产品供应商实行严格的

筛选制度，会对其在资金和销售规模、研发设计能力、生产能力、品质控制能力、市场响应速度及社会责任等方面进

行综合考量，这需要耗费大量的人力和财力成本。 

（2）经营连续性成本 

新更换的包装供应商短时间内可能无法适应客户的订单需求，如生产技术人员生产线培训、处于产品良率爬坡、人员

沟通不及时等等初始磨合时期的时间人力物力耗费都进入成本。 

（3）信息不对称成本 

主要客户对保持长期合作的包装产品供应商的整体实力更为了解。若更换包装供应商，那些倾向于得到销售订单和市
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场份额的包装企业会开展鼓吹自己的优势能力、粉饰报表等行为，从而产生逆向选择和道德风险，无法持续稳定供货、

无法设计和生产制造出符合客户要求的产品以及无法提供便捷优质的服务均是其可能的不良后果。 

（4）商业秘密成本 

由于主要客户为国内外知名消费电子制造商，产品保密性要求高，这些客户往往要求设立专属车间和产线。若客户频

繁更换包装供应商，一会增大商业机密泄露的风险，二由于客户频繁更换供应商，会对客户的信誉和形象造成不利影

响，而建设专属车间和生产线又需要投入大量的固定成本，这会使客户失去优质的包装供应商。 

更换收益 
更好的产品和服务 

若新更换的包装供应商整体实力更为雄厚，则可以获得更高质量的产品、更优质的服务。 

数据来源：招股说明书、广发证券发展研究中心 

 

若客户试图更换包装产品供应商以获取更好的产品和服务，必须面临筛选成本、

经营连续性成本、信息不对称成本和商业秘密成本。目前公司在产品品质、产能储

备、生产工艺、设计与研发能力、交付能力、售后及增值服务方面均能满足现有客

户的要求，具备较强的综合竞争优势，客户更换包装产品供应商的可能性较低。 

表 13：公司产能储备、生产工艺、设计研发能力等情况 

客户对包装产品要求 裕同科技具备的能力和优势 

产品品质高 

公司产品以高端消费品牌为导向，有效地为客户树立市场形象，节约生产成本，提高生产效率。 

所获荣誉有“广东省首届十大最具竞争力印刷企业”、“国家印刷示范企业”、“2014 年度中国包装百

强企业”、“广东省著名商标”等等。2015 年获得深圳市企业联合会颁发的“深圳百强企业”称号，根

据权威杂志《印刷经理人》组织评选的“2015 年度中国印刷企业 100 强”排行榜，公司以位列全国印

刷企业第二名并获得“2015 年中国印刷业最佳雇主企业”，获“中国包装优秀品牌”，“2015 年中国

制造业 500 强企业”等荣誉称号；2016 年，公司获得“2016 年中国制造业 500 强企业”、“深圳知名

品牌”等荣誉称号；并被权威杂志《印刷经理人》组织评为“2016 年度中国印刷企业 100 强”排行榜

全国印刷企业第一名。 

产能储备足 

公司提供一体化产品制造和供应解决方案，不断完善产能布局，增加产能储备。公司在珠三角、长三角、

华北地区、西南地区以及越南设立生产基地以满足当地的生产需要。本次募投项目实施地区为深圳龙岗、

昆山、武汉和亳州，新增产能具体为：彩盒新增 4.13 亿印张，说明书 2.29 印张，纸箱 1.34 亿个，新增

产能占现有产能比例分别达到 42%、44%、35%。目前深圳龙岗项目已建成投产，亳州项目建设已完成

一半且该部分已投产，当前建设产能已初步达产。此外苏州昆山项目和武汉项目尚处于规划建设中。 

生产工艺精 公司制版、印刷、表面处理和成型等生产工艺流程正朝着自动化、智能化改进。 

设计研发能力强 

公司研发技术水平处于行业领先地位，经过长期的经营和积累，公司建立了对包装产业的深刻理解，在

印前、印中、印后、检测和新材料应用领域均积累了一系列先进的、有机配合的、且具有较大用户价值

和市场价值的核心技术，且部分技术先进程度已跨入国际先进行列。 

公司于 2009 年首次被评为国家级“高新技术企业”。子公司苏州裕同及烟台裕同于 2011 年被评为国家

级“高新技术企业”；2011 年被中国包装联合会认定为“中国纸包装印刷材料研发中心”；2013 年被

深圳市包装行业协会评选为“行业研发领军企业”、“科技创新领军企业”等；2016 年公司获得中国合

格评定国家认可委员会颁发的《实验室认可证书》；同时公司还参与多项国家标准及行业标准的起草。

公司目前已拥有 93 项实用新型专利、12 项发明专利和 7 项外观专利，并有多项专利正在申请中。公司

拥有完整的研发组织体系和极具竞争力的技术研发团队，核心研发成员拥有较强的专业知识和 10 多年

行业工作经验，整体技术研发实力已经稳居国内全行业先进水平。 

交付及时、售后服务及增

值服务优 

公司提供多区域运营及服务解决方案，包括多点布局、就近供货和全球服务支持。就近设厂、及时交货、

提高时效、降低成本；通过实时沟通、合理安排、压缩生产周期等全力配合大客户的生产计划，快速实
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现就近交货、预留产能，随时配合交货需求。在我国印刷包装行业仍处于“碎片化”的格局下，公司的

一体化多点布局策略具有明显的先发优势，不但可为客户提供及时、快捷和个性化服务，并且大大降低

了采购、生产、物流和库存成本，提高公司利润率。 

数据来源：同花顺、公司网站、广发证券发展研究中心 

 

（二）走高端品牌产品路线优势凸显 

细分市场以高端消费类电子产品为导向凸显独特战略定位。目前A股上市公司

中纸质包装公司共有6家，经过公司提供的产品对比，选出3家可比公司进行比较，

分别为美盈森（002303）、合兴包装（002228）和新通联（603022）。裕同科技

与可比公司的战略定位、主要产品和主要原材料比较如下： 

（1）战略定位方面，裕同科技、美盈森和新通联已步入包装整体服务解决方案供应

商的道路，合兴包装最近两年更是在此基础上提出并重点实施智能包装集成服务

（IPS）和包装产业供应链云平台（PSCP）项目。摒弃传统包装供应商的角色转而

提供高附加值产品和综合服务、构建包装供应链平台已成为今后纸质包装企业发展

的大势所趋。公司定位自身为高端品牌包装整体解决方案提供商，明显区别于其他

三家可比公司。独特的战略定位预示着公司今后将继续深耕现有大客户，从分量、

分额以及产品系列上下功夫，不断提升份额，在高端品牌包装领域中长久立足并占

据优势。 

（2）产品方面，美盈森、合兴包装和新通联的主要产品均以瓦楞纸为主要原材料的

包装产品为主，而裕同科技以白板纸、白卡纸为主要原材料的彩盒营收占公司总营

收70%以上，以瓦楞纸为主要原材料的纸箱仅占10%以上。产品结构的差异决定了

客户结构的差异和产品毛利率的差异。 

（3）主要客户群方面，裕同科技主要集中于高端品牌消费类电子产品，显著区别于

其他三家可比公司的分散分布。客户群的适当集中将从简化原材料采购工作从而降

低采购成本，通过对若干种产品长期、大批量的生产从而降低单位生产成本，以及

通过与大客户的长期紧密合作，逐步深入理解、把握客户对产品外观设计、色泽度、

产品质量、交货、物流配送等要求，从而降低销售费用，与客户共同成长等方面为

公司带来裨益。目前公司与这些高端品牌消费类电子产品客户保持良好稳定的合作

关系，预计国内外消费类电子产品终端市场持续发生重大不利变化、或公司主要客

户生产经营发生波动而失去供应商资格短期内为小概率事件。 

（4）主要原材料方面，裕同科技各主要原材料占营业成本比重从大到小依次为瓦楞

纸、白板纸、铜版纸和双胶纸，其他三家可比公司纸类原材料瓦楞原纸均占绝对比

重。 

表 14：裕同科技与可比公司之间比较一览表 

公司名称 （1）裕同科技 （2）美盈森 （3）合兴包装 （4）新通联 

战略定位 

高端品牌包装整体解决方案

提供商，为客户提供“创意

设计与研发创新解决方案、

一体化产品制造和供应解决

方案、多区域运营及服务解

“进一步完善包装一体化服务体

系，整合资源，降低营运成本，

打造国际化的绿色包装一体化

服务供应商”的发展战略，公司

以轻型包装产品与重型包装产

打造“百亿制造、千亿服

务的包装产业资源整合

及共享平台”的战略目

标，全面实行产业升级。

公司计划未来 3 年在提

公司未来仍将专注于轻

型包装产品与重型包装

产品的研发、生产与销

售，并为客户提供包装产

品研发、设计、测试，整
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决方案” 品的生产为依托，根据客户需求

提供包装产品设计、包装方案优

化、第三方采购与包装产品物流

配送、供应商库存管理、辅助包

装作业等包装一体化服务。 

升现有产能利用率、加快

整合并购实现百亿产值

的基础上，重点实施智能

包装集成服务（IPS）、

包装产业供应链云平台

（PSCP）项目。 

体包装方案优化、第三方

采购、包装产品物流配

送、供应商库存管理以及

现场辅助包装作业等包

装一体化服务。 

主要原材料 
白板纸、铜版纸、双胶纸、

瓦楞纸 

瓦楞纸、胶合板 箱板纸、瓦楞纸 瓦楞纸板、速生商用木材 

主要产品 
彩盒、说明书、纸箱、不干

胶贴纸 

轻型包装产品、重型包装产品

（均属于瓦楞包装产品） 

瓦楞纸箱、瓦楞纸板 轻型瓦楞包装产品、重型

瓦楞包装产品 

主要客户群 

客户群集中于移动智能终端

及网络设备、电脑及周边设

备、游戏机等消费类电子产

品、烟酒包装类产品等 

客户群广泛分布于电子通讯、智

能终端、食品饮料保健品、家具

家居、电商、快递速运、新能源

汽车产业链及智能机器人等优

势产业 

客户群广泛分布于电子

电器、食品饮料、家具家

居、医药等行业 

客户群广泛分布于微型

计算机、电子信息类、办

公电子设备、汽车零部

件、机电设备等 

数据来源：Wind、公司网站、广发证券发展研究中心 

 

根据产品的主要包装对象筛选裕同科技彩盒和纸箱的可比产品，发现美盈森的

轻型包装产品与裕同科技的彩盒具有可比性，合兴包装的瓦楞纸箱、新通联的轻型

包装与裕同科技的纸箱具有可比性。 

彩盒毛利率处于并将较长期处于可比公司中的较高水平。通过可比产品毛利率

比较发现，最近3年裕同科技彩盒的毛利率分别达到35.89%、37.15%、33.98%，高

于美盈森的轻型包装产品。原因主要系产品工艺复杂程度和客户群体的细微差别。

裕同科技的大客户诸如富士康、华硕和广达等高端消费类电子产品代工企业的上端

客户，以及诸如华为、联想等具有雄厚实力的知名品牌企业均对包装产品品质提出

了很高的工艺要求，裕同采用复杂的工艺技术、提供配套的优质服务使得彩盒的附

加值增加。自2014年以来下游客户的激烈市场竞争形势，裕同2015年给部分下游客

户的部分彩盒产品进行了主动价格调整，导致彩盒毛利率的下降。综合考虑到未来

市场竞争、公司客户拓展能力以及与大客户的长期良好合作关系，预计今后彩盒毛

利率相对可比公司依旧处于较高水平。 

图14：公司纸箱毛利率逐渐超越可比公司相似产品  图15：公司彩盒毛利率一直高于可比公司相似产品 

 

 

 
数据来源：招股说明书、广发证券发展研究中心  数据来源：招股说明书、广发证券发展研究中心 
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图16：彩盒和纸箱加权平均毛利率高于可比公司平均  图17：可比公司综合毛利率比较 

 

 

 
数据来源：招股说明书、广发证券发展研究中心  数据来源：招股说明书、广发证券发展研究中心 

 

纸箱产品结构改善和规模效益提升毛利率。通过可比产品毛利率比较发现，最

近3年裕同科技纸箱的毛利率分别达到17.80%、25.04%、24.19%，自2014年开始

超越可比公司。原因主要系该年富士康、联想等主要客户的订单数量大幅增加，同

时规模效益和自动化率提升引起该部分产品毛利率提高，另外来自卫宝等低毛利率

产品在2014年停止生产，引起纸箱产品2014年毛利率较2013年升高约7个百分点。

综合考虑到纸箱的低附加值和受原材料瓦楞纸价格上涨影响等因素，以及公司客户

拓展、与大客户的长期良好合作关系可能带来纸箱配套需求的增长，预计今后纸箱

毛利率相对可比公司依旧处于较高水平。 

裕同科技的综合毛利率和可比产品（彩盒和纸箱）平均毛利率显著高于可比公

司，细分市场产品生命力强。总体来看，裕同科技最近3年的综合毛利率分别达到

30.73%、33.53%、31.02%，2015年显著高于可比公司；最近3年可比产品平均毛

利率分别达到32.74%、35.05%、32.54%，显著高于可比公司平均毛利率水平。以

上均得益于裕同科技以高端消费类电子产品品牌为导向的客户构成以及以提供优质

品质和服务的高附加值彩盒为主的产品构成，细分市场做大做精做强成为裕同区别

于其他可比公司的特征，也成为其优势所在。 

表 15：公司聚焦高端类品牌包装 

公司名称 可比产品一类 主要包装对象 主要服务群体 

美盈森 轻型包装产品 

网络电话机、路由器、液晶显示器、手机、打印

机及耗材、小型服务器、台式电脑、家庭影院、

空调、相机、DVD 等 

消费类电子客户为主 

裕同科技 彩盒 
液晶显示器、电脑键盘、内存卡、手机、电话机、

打印机、相机、电饭煲、化妆品、烟包、酒盒等 

面向高端品牌产品，高端消费类电子客户

为主，其他如烟酒 

公司名称 可比产品二类 主要包装对象 主要服务群体 

合兴包装 瓦楞纸箱 
食品、医药、轻工产品、针棉织品、家用电器、

机电产品、果菜类、烟酒包装等 

主要是一般产品包装 

新通联 轻型包装 
日用百货类、电子电器类产品、食品饮料类产品

外包装及物流运输包装 

主要是一般产品包装 
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裕同科技 纸箱 电脑、电脑显示屏、空调、洗衣机等 高端消费类电子客户为主，其他如烟酒 

数据来源：Wind、公司网站、广发证券发展研究中心 

 

（三）成本结构改善缓和原材料价格影响 

主要原材料占比下降，公司营业成本结构改善。公司产品的主要原材料为白板

纸、铜版纸、双胶纸和瓦楞纸，其中瓦楞纸为原材料中占营业成本最大比重品种。

2013-2016年上半年，主要原材料占营业成本合计由2013年的38%左右下降到2016

年上半年的24%左右；除铜版纸占比保持稳定之外，瓦楞纸、白板纸和双胶纸占比

均有所下降，其中瓦楞纸降幅明显，由2013年的18%左右下降到2016年上半年的10%

左右。原因主要系产品结构改善，近5年来公司扩大彩盒产量，彩盒的营业成本占比

逐年上升，而以瓦楞纸为主要原材料的纸箱占比较为稳定，2015年则有所下降。由

于公司主导产品彩盒的直接材料占营业成本比重近年来一直维持在47%左右，远低

于纸箱的80%左右，彩盒产销量的增加在增加彩盒占营业成本比重的同时必然减少

主要原材料占营业成本合计的比重。 

图18：瓦楞纸和白板纸占营业成本比重下降明显  图19：彩盒营业成本占比逐年上升 

 

 

 

数据来源：招股说明书、广发证券发展研究中心  数据来源：招股说明书、广发证券发展研究中心 

 

主营业务成本构成方面，公司2013年至2016年上半年期间，直接材料占比下降

约4%，直接人工上升约3%，制造费用占比稳定，主要系公司产品结构改善和劳动

力价格的上涨所致。直接材料和主要原材料在营业成本中占比的下降可以缓和原材

料价格变动的对营业成本的影响。由于去产能和环保事件影响，2016年以来各类纸

质主要原材料均有不同程度上涨。其中，瓦楞纸较2016年初上涨约56%，为4类主

要原材料中涨幅最大品种；白板纸上涨约25%，铜版纸上涨约10%，双胶纸上涨约

4%。一方面，公司直接材料占比下降，能够在一定程度上缓和原材料涨价的不利影

响；另一方面，由于公司有相当部分原材料采购自境外，此轮国内原材料涨价之时

来自境外的原材料并没有涨价，因而本轮价格上涨对营业成本的实际影响也有所减

弱。 
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五、盈利预测与投资建议 

纸包装行业整体集中度低，裕同科技在高端客户领域已经积累获得相对较高的

市场份额，具有一定优势，将受益于行业整合大趋势。公司注重走高端品牌路线，

产品综合毛利率高于同行，并持续改善产品结构、提升规模效益，未来拓展客户能

力和行业整合实力有望进一步增强。 

预计公司2017-2018年净利润分别为11.7/15.7亿元，EPS分别为2.93/3.93元。

我们看好公司在服务高质量品牌客户方面的发展以及行业拓展整合能力，首次覆盖

给予“买入”评级。 

表 16：可比公司估值对比 

股票代码 证券简称 最新股价（元） 
EPS（元） PE 

2015A 2016E 2017E 2015A 2016E 2017E 

002303.SZ 美盈森 9.76 0.15 0.25 0.37 75 39 26 

002228.SZ 合兴包装 5.38 0.32 0.10 0.13 50 54 41 

603022.SH 新通联 28.37 0.45 - - 79 - - 

平均      68 46 34 

数据来源：WIND、广发证券发展研究中心 

 

公司作为纸包装龙头企业，市占率处于优势地位，同时可拓展的市场空间仍十

分广阔，2016年净利润同比增长32.9%，考虑消费电子行业和重点客户的经营景气

情况以及公司产品结构，预计能够维持30%以上的净利润增速。2016年业绩快报披

露归属上市公司股东净利润为8.74亿元，当前股价对应2016年市盈率27.6倍。可比

公司2017年市盈率平均34倍。 

六、风险提示 

公司下游客户目前以消费电子行业为主，行业景气情况及重点客户经营状况会

影响包装需求，对订单情况产生影响；原材料包括白板纸、铜版纸、双胶纸和瓦楞

纸等，其价格变化存在不确定性。 
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Tabl e_Excel2 资产负债表     单位：百万元  现金流量表   单位：百万元 

至12月31日 2014A 2015A 2016E 2017E 2018E   2014A 2015A 2016E 2017E 2018E 

流动资产 2223 2785 3310 4234 5851  经营活动现金流 462 423 492 905 1103 

货币资金 480 644 554 727 1327  净利润 562 659 875 1172 1572 

应收及预付 1499 1849 2021 2684 3565  折旧摊销 120 128 155 181 200 

存货 234 275 396 483 619  营运资金变动 -290 -410 -803 -532 -709 

其他流动资产 11 17 340 340 340  其它 69 47 266 84 40 

非流动资产 1098 1622 2555 2776 3059  投资活动现金流 -422 -566 -1090 -382 -462 

长期股权投资 0 0 940 1093 1298  资本支出 -428 -573 -149 -229 -257 

固定资产 613 1126 1247 1296 1338  投资变动 6 -11 -940 -153 -204 

在建工程 232 90 90 90 90  其他 0 18 0 0 0 

无形资产 166 193 238 260 296  筹资活动现金流 52 214 507 -350 -41 

其他长期资产 88 214 41 37 37  银行借款 1274 2030 644 -1759 -33 

资产总计 3322 4408 5865 7010 8910  债券融资 -1116 -1579 -42 0 0 

流动负债 1661 2098 2590 1091 1419  股权融资 1 0 0 1471 0 

短期借款 800 1148 1792 33 0  其他 -108 -237 -95 -62 -8 

应付及预收 858 923 798 1058 1419  现金净增加额 91 71 -91 173 600 

其他流动负债 3 28 0 0 0  期初现金余额 372 480 644 554 727 

非流动负债 9 134 225 225 225  期末现金余额 463 551 554 727 1327 

长期借款 0 102 102 102 102        

应付债券 0 0 0 0 0        

其他非流动负债 9 31 122 122 122        

负债合计 1670 2232 2815 1316 1644        

股本 150 360 360 400 400  
主要财务比率    资本公积 0 0 0 1431 1431  

留存收益 

 

1538 1836 2710 3883 5454  至12月31日 2014A 2015A 2016E 2017E 2018E 

归属母公司股东权

益 

1649 2169 3044 5687 7259  成长能力(%)      

少数股东权益 2 6 6 7 7  营业收入增长 41.3 17.0 29.1 31.2 32.6 

负债和股东权益 3322 4408 5865 7010 8910  营业利润增长 87.6 10.8 36.2 34.1 34.8 

       归属母公司净利润增长 99.8 17.1 32.9 34.1 34.1 

利润表  单位：百万元 
 获利能力（%）      

 毛利率 33.5 31.0 35.8 34.9 34.1 

至 12 月 31 日 2014A 2015A 2016E 2017E 2018E  净利率 15.3 15.4 15.8 16.1 16.3 

营业收入 3665 4290 5537 7267 9635  ROE 34.1 30.3 28.7 20.6 21.7 

营业成本 2436 2959 3557 4734 6351  ROIC 31.7 22.8 28.2 30.5 33.4 

营业税金及附加 24 24 28 39 55  偿债能力      

销售费用 151 172 276 366 459  资产负债率(%) 50.3 50.6 48.0 18.8 18.4 

管理费用 299 374 471 623 825  净负债比率 0.2 0.3 0.4 -0.1 -0.2 

财务费用 40 -25 106 70 12  流动比率 1.34 1.33 1.28 3.88 4.12 

资产减值损失 14 17 59 41 54  速动比率 1.17 1.18 1.11 3.39 3.64 

公允价值变动收益 -18 -6 0 0 0  营运能力      

投资净收益 6 0 0 0 0  总资产周转率 1.27 1.11 1.08 1.13 1.21 

营业利润 689 763 1040 1395 1880  应收账款周转率 3.05 2.67 2.91 2.88 2.87 

营业外收入 13 44 33 37 36  存货周转率 11.35 11.34 8.99 9.79 10.27 

营业外支出 16 13 14 14 14  每股指标（元）      

利润总额 686 794 1059 1418 1902  每股收益 3.75 1.83 2.43 2.93 3.93 

所得税 124 136 184 245 330  每股经营现金流 3.08 1.18 1.37 2.26 2.76 

净利润 562 659 875 1172 1572  每股净资产 11.00 6.03 8.45 14.22 18.15 

少数股东损益 0 0 0 0 0  估值比率      

归属母公司净利润 562 658 874 1172 1572  P/E - - 27.6 22.9 17.1 

EBITDA 876 888 1361 1687 2146  P/B - - 7.9 4.7 3.7 

EPS（元） 3.75 1.83 2.43 2.93 3.93  EV/EBITDA 0.4 0.7 18.7 15.6 11.9 
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