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2017 年 03 月 06 日 三一重工 (600031) 

 ——“全球产业链，中外比较谈”系列研究报告之二 

报告原因：首次覆盖 

 

增持（首次评级） 
投资要点： 

 需求复苏：地产寒冬基建接力托底，二手机出清促进需求持续回暖。基建投资托底地产寒

冬，固定资产投资高位运行。经历了 2010-2013 年的房地产建设热潮后，从 2011 年开始，

基建固定资产投资增加额持续增加，2011 年基建固定资产投资增加额仅为 2138 亿元，到

2016 年达到 20746 亿元，2011-2016 年 CAGR 达到 57.54%。PPP 项目投资是基建投

资的重要推动力，持续带动工程机械需求。截至 2016 年 12 月，我国 PPP 项目累计投资

额达 13.5 万亿元，其中 2016 年 2-12 月投资总额达 5.39 万亿元。PPP 项目落地加速：

2016 年，处于执行和采购阶段的 PPP 项目占比不断提升；PPP 项目总体落地率持续提升，

截至 2016 年底，财政部入库的 PPP 项目总体落地率达 31.6%。PPP 项目中市政工程占

比高：截至 2016 年 12 月末，全国有 363 个已落地的 PPP 示范项目，其中市政工程类项

目数达到 180 个，占 49.6%。挖掘机销量结构印证基建托底：1）2016 年我国挖掘机销

量“西高东低”，主要由于西部基建投资规模大导致；2）2013 年以后小型挖掘机销量占

比超过中型挖掘机，小型挖掘机在市政工程、农田水利等基建工程中应用较多。 

 供给收缩：十年风雨从头再起，主动收缩苦尽甘来。行业盈利情况好转，龙头份额更加集

中。2016 年 Q3，具有代表性的工程机械行业上市企业经营性净现金流全部回正，从各公

司 2016 年业绩预告情况来看，山推股份有望扭亏为盈，徐工机械净利润预计大增

300%-374%，柳工净利润预增 83%-130%，中联重科和厦工股份预亏；三一重工 2016

年 Q3 净利润已超 2015 年全年。2016 年以来，挖掘机行业龙头企业市场占有率维持在

60%左右，较 2011-2013 年的 40%左右有了显著提高，2017 年 1 月三一重工挖掘机市

场份额达到 22%，龙头地位凸显。  

 持续受益于工程机械需求传导，三一重工业绩有望筑底。工程机械行业需求传导：挖掘机

→起重机→混凝土。伴随着工程机械下游开工率、开工项目数的回升，行业回暖表现为挖

掘机先行，随后起重机数据跟进，混凝土机械最后受益。这三类机械是三一重工占比最大

的三个产品类，在行业回暖过程中持续受益，有望带动公司业绩触底反弹，并持续走高。 

 充分受益于“一带一路”，海外营收近半。随着“一带一路”的不断深入实施，我国承包

的海外工程数量、规模上都有明显提升，中国直接投资建设换取运营权或资源的模式发展

迅速。我国企业赴海外进行工程建设，通常选择国内品牌机械“带出”施工，成为我国工

程机械企业拓展海外业务的重要途径。2015 年三一重工国际市场收入占比达 44.2%，实

现海外营收 100.32 亿元，连续三年维持百亿元水平，受益于“一带一路”有望继续提升。 

 首次覆盖，给与“增持”评级。我们认为国内工程机械需求回暖，多年调整供给出清，挖

机复苏带动后续起重机、混凝土机械等持续轮动，市场集中度明显提升，“一带一路”国际

工程带出增加，利好龙头企业，公司业绩有望大幅触底反弹。我们预计公司 2016-2018

年净利润分别为 2.62/14.34/21.84 亿元，EPS 分别为 0.03/0.19/0.29 元，对应 PE 分别为

243X/38X/25X，在行业回暖期公司 PE 应达到或高于行业平均水平，给与 2017 年 50 倍

PE，目标价格 9.5 元，对应上涨空间 30.3%，首次覆盖，给与“增持”评级。 

 

市场数据： 2017 年 03 月 06 日 

收盘价（元） 7.29 

一年内最高/最低（元） 7.6/4.84 

市净率 2.4 

息率（分红/股价） - 

流通 A 股市值（百万元） 55358 

上证指数/深证成指 3233.87/10522.28 

注：“息率”以最近一年已公布分红计算 
 

 
基础数据: 2016 年 09 月 30 日 

每股净资产（元） 3.07 

资产负债率% 59.72 

总股本/流通 A 股（百万） 7658/7594 

流通 B 股/H 股（百万） -/- 
 

 
一年内股价与大盘对比走势： 
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财务数据及盈利预测   
 2015 16Q1-Q3 2016E 2017E 2018E 

营业收入（百万元） 23,367 16,490 22,846 28,060 33,525 

同比增长率（%） -23.05 -10.80 -2.23 22.82 19.48 

净利润（百万元） 139 175 262 1,434 2,184 

同比增长率（%） -80.46 353.81 89.05 447.33 52.30 

每股收益（元/股） 0.02 0.02 0.03 0.19 0.29 

毛利率（%） 24.8 26.5 26.4 28.4 28.8 

ROE（%） 0.6 0.7 1.1 5.5 7.7 

市盈率 401  243 38 25    
注：“市盈率”是指目前股价除以各年业绩;“净资产收益率”是指摊薄后归属于母公司所有者的 ROE 
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 投资案件 

 投资评级与估值 

 首次覆盖，给与“增持”评级。我们认为国内工程机械需求回暖，多年调整供

给出清，挖机复苏带动后续起重机、混凝土机械等持续轮动，市场集中度明显提升，

“一带一路”国际工程带出增加，利好龙头企业，公司业绩有望大幅触底反弹。我

们预计公司 2016-2018 年净利润分别为 2.62/14.34/21.84 亿元，EPS 分别为

0.03/0.19/0.29 元，对应 PE 分别为 243X/38X/25X，三一重工战略布局清晰、产品线

完备、销售网络完善、海外布局超前，横向来看在行业回暖期公司 PE 应达到或高

于行业平均水平，纵向来看公司 PE 应达到行业爬升期水平，公司 PB 处于低位侧证

PE 有较大修复空间，给与 2017 年 50 倍 PE，目标价格 9.5 元，对应上涨空间 30.3%，

首次覆盖，给与“增持”评级。 

 关键假设点 

 基建投资持续增加；国内工程机械行业周期性回暖；“一带一路”持续推进，海外

市场业绩提升 

 有别于大众的认识 

 需求角度：基建接棒房地产，为需求托底。经历了 2010-2013 年的房地产建设

热潮后，2014 年开始，房地产业新增固定资产投资完成额出现明显下降，到 2015

年，降至 2984 亿元，不到 2013 年的 1/6。从 2011 年开始，基建固定资产投资增加

额持续增加，2011 年基建固定资产投资增加额仅为 2138 亿元，到 2016 年达到 20746

亿元，已经超过房地产投资的最高位，2011-2016 年 CAGR 达到 57.54%。 

行业角度：工程机械行业周期回暖，三一持续受益。2016 年 Q3，具有代表性的

工程机械行业上市企业经营性净现金流全部回正。工程机械行业需求传导：挖掘机

→起重机→混凝土。伴随着工程机械下游开工率、开工项目数的回升，行业回暖表

现为挖掘机先行，随后起重机数据跟进，混凝土机械最后受益。这三类机械是三一

重工占比最大的三个产品类，在行业回暖过程中持续受益，有望带动公司业绩触底

反弹，并持续走高。 

战略角度：注重海外拓展，受益“一带一路”，利用海外市场平衡国内需求波

动。卡特彼勒、小松等国际巨头均同时布局多个市场，充分分散风险，互相托底。

2015 年三一重工国际市场收入占比达 44.2%，实现海外营收 100.32 亿元，连续三年

维持百亿元水平。随着“一带一路”的不断深入实施，我国承包的海外工程数量、

规模上都有明显提升，国内施工企业通常将国内品牌机械“带出”施工，成为我国

工程机械企业拓展海外业务的重要途径。 

 股价表现的催化剂 

 国内工程机械销量超预期，海外市场拓展超预期 

 核心假设风险 

 工程机械行业持续低迷，海外市场拓展受阻 
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1.需求复苏：地产寒冬基建接力托底，二手机出清促进需

求持续回暖 

1.1 地产寒冬基建接力托底，挖机销售结构印证需求 

工程机械下游需求主要由房地产、基建、矿山等构成。工程机械主要应用于各类工程

项目。挖掘机、汽车起重机等属于“通用”型的工程机械。大型挖掘机主要应用于矿山等

场景，中型挖掘机在房地产开发、道路基建等各类大型工程建设中起着“排头兵”的作用，

小型挖掘机主要应用于市政建设、农田水利等土方挖掘量需求较小的工程；汽车起重机在

工厂、车站、矿山、港口、建筑工地、仓库、水电站等多个领域的部门中有广泛的应用。

摊铺机、压路机则主要应用于道路建设，有较强的专门性。工程机械的需也主要来自各类

工程项目，需求量与工程的开工量、施工规模关系密切。 

图 1：工程机械主要应用于各类工程项目 

 

资料来源：互联网资料，申万宏源研究 

房地产投资热潮褪去，基建投资接棒工程机械需求。经历了 2010-2013 年的房地产建

设热潮后，2014 年开始，房地产业新增固定资产投资完成额出现明显下降，到 2015 年，

降至 2984 亿元，不到 2013 年的 1/6。从 2011 年开始，基建固定资产投资增加额持续增

加，2011 年基建固定资产投资增加额仅为 2138 亿元，2012 年突破万亿大关，到 2016

年，基建固定资产投资增加额达到 20746 亿元，已经超过房地产投资的最高位，2011-2016

年基建固定资产投资增加额 CAGR 达到 57.54%。基建投资持续扩大，接力房地产投资，

成为工程机械需求端的强力支撑。 

图 2：2011-2016 年基建固定资产投资增加额 CAGR 达 57.54% 
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资料来源：国家统计局，wind，申万宏源研究 

新机销售端小挖销量超中挖销量，总体销量西高东低，印证基建投资成工程机械主要

需求。据工程机械杂志统计，我国 2016 年挖掘机销售中，西部地区销售数量高于东部地区，

这是由于西部基建规模较大导致，印证了基建托底挖掘机销量。2013 年以前，小型挖掘机

销量低于中型挖掘机，尤其是 2010-2013 年房地产建设热潮时期，中挖销量占比一直维持

在 45%以上，2013 年以后，小型挖掘机销量占比超过中型挖掘机，2015/2016 年销量占

比达 56%/55%。中型挖掘机在房地产建设特别是工程建设初期有很高的使用强度，其销量

受房地产建设情况影响明显；小型挖掘机在市政工程、农田水利等方面应用广泛，小型挖

掘机销量占比增加，说明市政工程、农田水利等基础设施建设成为挖掘机需求的主要来源。

从下图可以看出，小型挖掘机、中型挖掘机的销量分别与基建固定资产投资增加额、房地

产固定资产投资增加额相关性强，2009 年数据异动是由于“四万亿”刺激中大型基建工程

较多，对中型挖掘机需求较强。 

图 3：2013 年开始小型挖掘机销量超过中型挖掘机 

 

资料来源：wind，申万宏源研究 

1.2 PPP 项目密集落地期，带动工程机械需求回暖 

PPP 项目多为市政工程项目，对挖掘机特别是小型挖掘机需求较大。根据财政部政府

和社会资本合作中心统计，截至 2016 年 12 月末，全国有 363 个已落地的 PPP 示范项目，

其中市政工程类项目数达到 180 个，占 49.6%，自 5 月以来连续稳居首位；交通运输类项

18784 

2984 
2138 

10226 

20746 

0

5000

10000

15000

20000

25000

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

房地产业固定资产投资增加额（亿元）

基建固定资产投资增加额（亿元）

基建固定资产投资

增加额超过房地产

0

5000

10000

15000

20000

25000

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

房地产业固定资产投资增加额（亿元） 基建固定资产投资增加额（亿元）

小型挖掘机销量占比 中型挖掘机销量占比

大型挖掘机销量占比

小挖销量超过中挖



 

 公司深度 

请务必仔细阅读正文之后的各项信息披露与声明 第 8页 共 30 页                        简单金融 成就梦想 

 

目数 37 个，占 10%；生态建设和环境保护类项目数 30 个，占 8%。市政工程和交通运输

类占比最高，这两类工程对挖掘机需求量较大，市政工程对小型挖掘机的需求量较大。 

图 4：2016 年底市政工程 PPP 示范项目落地 180 个  图 5：市政工程项目约占落地示范 PPP 的 50% 

 

 

 

资料来源：财政部政府和社会资本合作中心，申万宏源

研究 

 资料来源：财政部政府和社会资本合作中心，申万宏源

研究 

PPP 项目投资额增加对挖掘机销量形成直接拉动。通过对 2016 年 1-12 月的挖掘机销

量数据与 PPP 项目月总投资额对比分析发现，排除 3 月份年前集中申报开工、年后实际开

始建设带来的销量增量影响，挖掘机销量增加与 PPP 项目中处于执行和采购阶段的项目数

占比呈正相关，这一趋势在 7 月份以后尤为明显。PPP 项目多为市政基础建设项目，对挖

掘机需求特别是小型挖掘机需求量较大；PPP 项目进入执行和采购阶段，意味着项目“动

土”，直接形成对挖掘机的需求。 

图 6：挖掘机月销量与处于执行和采购阶段的 PPP 项目数呈正相关 

 

资料来源：财政部，wind，申万宏源研究 

PPP 投资规模庞大且项目存量巨大。截至 2016 年 12 月，我国 PPP 项目累计投资额

达 13.5 万亿元，其中 2016 年 2-12 月 PPP 项目投资总额达 5.39 万亿元。截至 2016 年底，

财政部入库的 PPP 项目数达 11260 个，比 2016 年 1 月增加 4263 个，但总体落地率仅为

31.6%，PPP 项目存量仍处于高位。目前在中国 PPP 项目在线发布的 PPP 项目数量已达到

12580 个，项目总金额达 15.28 万亿元，存量同样较大。进入财政部 PPP 项目库的项目一

般条件相对成熟，有明确的融资需求，符合产业政策和发展规划，有较高的可行性，签约

及落地的可能性较高。 
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图 7：2016 年底 PPP 项目累计投资额达 13.5 万亿元  图 8：2016 年底 PPP 项目总入库数达 11260 个 

 

 

 

资料来源：财政部，申万宏源研究  资料来源：财政部，申万宏源研究 

PPP 项目落地率不断提升，处于执行和采购阶段的 PPP 项目占比不断提升。2016 年，

PPP 落地率总体水平不断提升，处于执行和采购阶段的 PPP 项目占比不断提升，PPP 存量

加速“消化”。随着 PPP 项目的不断签约，PPP 项目建设需求及相应投资需求将得以充分

释放，预计 2017 年 PPP 项目投资额不会低于 2016 年。较高的 PPP 项目投资额，将进一

步带动工程机械需求回暖。 

图 9：2016 年底 PPP 项目落地率为 31.6%  图 10：处于执行和采购阶段的 PPP 项目占比提升  

 

 

 

资料来源：财政部，申万宏源研究  资料来源：财政部，申万宏源研究 

1.3 挖掘机盈利性提升，二手机出清带来更新需求爆发 

近两年挖机新机销量与更换需求量出现倒挂，二手机占据较大市场份额。我国没有挖

掘机强制报废的规定，但一般挖掘机设计寿命为 10 年左右，考虑到我国挖掘机常存在“连

轴转”的工作状态，每天实际开工小时较多、周末开工情况普遍，甚至出现数天 24 小时不

停工作业的情况，我国挖掘机实际使用寿命一般短于设计寿命。取 8 年为寿命中位数，认

为 7-9 年前售出新机的平均数量是需要更新的挖掘机数量，通过与新机销售数量的对比可

以看出 2015 年开始，我国挖掘机新机销售量与更新需求出现倒挂，市场上二手机销量较大，

其中 2010-2012 年受“四万亿”余波影响及房地产热潮刺激而被大量购入的挖掘机成为二

手机市场的中流砥柱。据建筑机械杂志估计，2016 年我国二手机销量占市场挖掘机需求量

的 60%左右，二手机库存已经基本消化完。随着二手机市场占比的降低及更新需求的爆发，

预计 2017 年挖掘机新机销量将超过 8 万台，2018 年将突破 10 万台。 
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图 11：预计 2017/2018 年挖掘机新机销量达 8/10 万台  

 

资料来源：工程机械杂志社，wind，申万宏源研究 

供求关系改善，部分中型挖掘机出现断货情况，厂家小幅主动涨价。2016 年以来，国

产挖掘机出现过两次涨价，第一次是 2016 年 3 月由“国三”排放标准实施导致对发动机

要求提升引起的被动涨价，另一次是 2017 年年初的主动涨价，虽然 2017 年初主动涨价幅

度仅为 3%-5%，但这显示了供求关系的变化。2017 年开始，受需求增加复合国产挖掘机

厂家“零库存”的销售模式影响，部分中型挖掘机机型出现断货情况。 

2.供给收缩：十年风雨从头再起，主动收缩苦尽甘来 

2.1 扩张之后重回理性，主动收缩度过寒冬 

资本开支大幅减少，行业收缩态势明显。在 2008-2011 年疯狂扩张时期，三一重工的

资本开支/折旧摊销一度接近 10，徐工机械达到 8.8，具有代表性的行业上市企业资本开支

/折旧摊销均超过 4，处于大规模扩张通道。随着“四万亿”大型基建刺激及房地产开发热

潮的褪去，复合工程机械企业在大规模扩张时期巨大的资本开支，2012 年开始，我国工程

机械企业资本开支大幅减少，资本开支与折旧摊销的比例大幅缩减。2014 年开始，具有代

表性的行业上市企业资本开支/折旧摊销均低于 1.6，2015 年全部低于 1，行业收缩态势明

显。 

图 12：2011 年开始我国工程机械企业出现裁员潮  
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资料来源：公司年报，wind，申万宏源研究 

工程机械企业出现裁员潮，主动收缩应对行业寒冬。2011 年开始，我国工程机械企业

出现了裁员潮，以三一重工为代表的民企裁员情况尤其严重，徐工机械虽然“账面”裁员

规模相对较小，但劳务外包员工人数较多，实际裁员远超过年报披露数量。工程机械企业

的裁员潮，引起供给端变化，挖掘机等工程机械产能利用率骤降，供给侧压力明显减小。 

图 13：2011 年开始我国工程机械企业出现裁员潮  

 

资料来源：公司年报，申万宏源研究 

2.2 行业现金流大幅改善，财报改善苦尽甘来 

营收降幅明显收窄，行业销售端实现筑底。2012 年开始，具有代表性的工程机械行业

上市企业营收连年下降，中联重科 2012-2015 年营收复合增长率低至-24.4%，行业寒冬

来势汹汹。2016 年开始，具有代表性的工程机械行业上市企业营收降幅明显收窄，从三季

报营收情况来看，营收降幅已大大收窄，厦工股份和山推股份出现了同比上升。所有企业

前三季度营收占上一年营收的比例均同比增加，行业销售端已实现筑底。 

图 14：行业上市企业营收持续下降（单位：百万元）  图 15：2016Q1-Q3 营收占上年营收比例同比明显增加  
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资料来源：公司公告，申万宏源研究  资料来源：公司公告，申万宏源研究 

经营性净现金流回正，盈利情况出现好转。2016 年 Q3，具有代表性的工程机械行业

上市企业经营性净现金流全部回正，中联重科、徐工机械、柳工、厦工股份 2016 年 Q3 的

经营性净现金流高于 2015 年全年。经营性净现金流回正是行业经营状况改善的重要标志。

从各公司 2016 年业绩预告情况来看，山推股份有望扭亏为盈，徐工机械净利润预计大增

300%-374%，柳工净利润预增 83%-130%，中联重科和厦工股份预亏；三一重工 2016

年 Q3 净利润已超 2015 年全年，行业总体盈利情况出现好转。 

图 16：经营性净现金流回正（单位：百万元）   图 17：行业盈利情况出现好转  

 

 

 

资料来源：公司公告，申万宏源研究  资料来源：公司公告，申万宏源研究 

2.3 行业洗牌后份额集中，龙头集中度持续提升 

行业洗牌，龙头企业市场份额提升。2013 年开始，随着行业景气度持续下降、工程机

械新机销售量不断走低，工程机械行业进入低迷期。行业低迷使产品力弱、规模小、竞争

力差的企业不断被淘汰，导致行业集中度提升。以挖掘机为例，在较差的市场环境中，技

术实力强、口碑良好、产能规模大、销售渠道完备的国内挖掘机龙头企业和国际企业的产

品竞争力较强，市场占有率不断提升，对中小企业形成了较强的排挤效应。2016 年以来，

挖掘机行业龙头企业市场占有率维持在 60%左右，较 2011-2013 年的 40%左右有了显著

提高，行业集中度提升明显。 

图 18：龙头企业市场份额提升  
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资料来源：wind，申万宏源研究 

3. 三一重工：持续受益工程机械行业回暖 

3.1 辉煌过后沉潜，业绩有望筑底 

行业龙头，产品线完备。三一重工由三一集团投资创建于 1994 年，于 2003 年在上证

所上市。公司产品包括混凝土机械、挖掘机械、起重机械、桩工机械、筑路机械、建筑装

配式预制结构构件，其中泵车、拖泵、挖掘机、履带起重机、旋挖钻机、路面成套设备等

主导产品已成为中国第一品牌，混凝土输送泵车、混凝土输送泵和全液压压路机市场占有

率居国内首位，泵车产量居世界首位。据公司 2015 年年报披露，公司营收占比最大的三类

产品为混凝土机械、挖掘机械、起重机械，满足工程施工的初（基础挖掘）、中（吊装）、

后（混凝土）阶段全作业需求。 

图 19：三一重工产品线完备  图 20：混凝土机械、挖掘机械、起重机械营收占比高  

 

 

 

资料来源：公司网站，申万宏源研究  资料来源：公司公告，申万宏源研究 

营收降幅收窄，净利触底反弹。2010-2013 年间，建筑机械行业受“四万亿”余波及

房地产投资热潮刺激，出现了产销热潮，三一重工作为行业龙头，受益显著。2008-2011

年 公 司 营 收 CAGR 达 56% ， 2010/2011/2012/2013 年 分 别 实 现 营 业 收 入

340/508/468/373 亿元，在行业上市公司中处于领先地位。但从 2011 年开始，公司营收

持续下滑，2015 年营收仅 234 亿元，2011-2015 年 CAGR 为-176%。预计公司 2016 年
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营收降幅收窄，2015 年 Q1-Q3 营收相对 2014 年全年营收的占比为 61%，2016 年 Q1-Q3

公司营收达到 2015 年总营收的 71%。2016 年前三季度，公司实现净利润 1.75 亿元，已

超过 2015 年全年净利润。2016 年 9-12 月，挖机销量维持 70%以上的同比增速，预计公

司 2016Q4 会继续维持盈利，实现净利润触底反弹。 

图 21：公司营收起伏较大  图 22：公司盈利情况出现好转  

 

 

 

资料来源：公司公告，wind，申万宏源研究  资料来源：公司公告，wind，申万宏源研究 

3.2 经营情况显著好转，三一 ROE 优势明显 

公司 ROE 同比大增，经营情况显著好转。ROE 是净资产收益率，在经济学上，ROE

是净利润与平均股东权益的百分比，是公司税后利润除以净资产得到的百分比率，该指标

反映股东权益的收益水平，用以衡量公司运用自有资本的效率。指标值越高，说明投资带

来的收益越高。该指标体现了自有资本获得净收益的能力。运用 wind 资讯的杜邦分析，将

三一重工 2016Q3 的 ROE 与 2015Q3 进行对比，公司 2016Q3ROE 为 0.76，2015Q3 仅

为 0.17，经营情况出现显著好转。 

图 23：三一重工 2016Q3 ROE 同比大增 347% 

 

资料来源：wind，申万宏源研究 
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近 10 年三一重工 ROE 各计算指标均高于行业平均水平，竞争优势明显。2006 年开

始，三一重工 ROE 高于行业均值，竞争优势明显。三一重工是工程机械行业的龙头企业，

在混凝土机械领域、挖掘机领域市场占有率高，其产品在国内同行中有较强的竞争力，销

售净利润率明显高于行业平均水平。公司信贷管理能力强，在信贷紧缩的行业收缩期仍维

持高于行业的权益乘数（此指标越高财务杠杆越大），说明公司信誉良好，信贷资源充足。 

图 24：三一重工 ROE 高于行业均值  图 25：三一重工销售净利率明显高于行业平均水平 

 

 

 

资料来源：公司公告，wind，申万宏源研究  资料来源：公司公告，wind，申万宏源研究 

 

图 26：行业收缩期三一重工权益乘数高于行业均值  图 27：三一重工资产周转率与行业平均水平接近  

 

 

 

资料来源：公司公告，wind，申万宏源研究  资料来源：公司公告，wind，申万宏源研究 

3.3 工程机械子行业轮动，三一有望持续受益 

根据应用的工程机械种类不同，基建、房地产开发等工程可分为三个阶段。1）初期，

项目开工初期，受基础挖掘等土石方挖掘需求带动，挖掘机会成为重点购买设备，销售数

据率先增长；2）中期，项目施工中的中期阶段，对于设备吊装、原材料跨区域、跨高度搬

运、预制件吊装等有较强需求，带动起重机需求，起重机成为重点购买设备，销售数据在

挖掘机之后出现增长；3）后期，项目施工的中后期阶段，混凝土浇筑需求增加，带动混凝

土机械需求，混凝土机械成为重点购买设备，销售数据最后出现增长。 

图 28：基建、房地产开发等工程可分为初期、中期、后期三个阶段 
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资料来源：wind，申万宏源研究 

工程机械行业轮动：挖掘机→起重机→混凝土，三一持续受益。伴随着工程机械下游

开工率、开工项目数的回升，行业回暖表现为挖掘机先行，随后起重机数据跟进，混凝土

机械最后受益。由于缺少混凝土机械分月份的销售数据，以挖掘机和汽车起重机销售数据

为例进行受益传导分析，汽车起重机销量拐点较挖掘机滞后 1-3 个月。混凝土机械、挖掘机

械、起重机械是三一重工占比最大的三个产品类，在行业回暖过程中持续受益，有望带动

公司业绩触底反弹，并持续走高。 

图 29：行业回暖期汽车起重机销量拐点较挖掘机滞后 1-3 个月  

 

资料来源：wind，申万宏源研究 

3.4 积极布局海外市场，海外营收占比近半 

走出去，积极布局海外市场。三一重工积极布局海外市场，在全球拥有近 200 个销售

分公司、2000 多个服务中心、近万名技术服务工程师。近年，三一重工相继在印度、美国、

德国、巴西投资建设研发和制造基地。公司于 2016 年 1 月发行 45 亿元可转换公司债券，
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其中 10.18 亿元用于巴西产业园建设项目（一期），该项目为国家主席习近平 2014 年访

问巴西期间签订的三一重工投资巴西备忘录的实践项目之一。 

图 30：三一重工相继在印度、美国、德国、巴西投资建设研发和制造基地 

 

资料来源：公司网站，申万宏源研究 

海外布局成果丰硕，海外营收占比近半。三一重 2015 年海外营收达 100.32 亿元，连

续三年维持百亿元水平，在国内工程机械市场低迷时期，为三一重工实现了业绩托底，公

司经营性净现金流一直高于业内其他有代表性的上市公司，2014 年、2015 年净利润额也

在行业内领先。与行业其他有代表性的上市企业相比，三一重工海外营收占比高，2015 年，

三一重工国际市场收入占比达 44.2%，全国领先。 

图 31：2011 年以来三一重工海外营收占比不断提升  图 32：2015 年三一重工海外营收占比达 44.2%  

 

 

 

资料来源：公司公告，wind，申万宏源研究  资料来源：公司公告，wind，申万宏源研究 
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4.国际比较：借鉴发达国家发展经验，产品输出是

必由之路 

4.1 美国：本国下游需求较大但波动明显，运用海外市场平衡波动 

美国：本国下游需求较大但波动明显，运用海外市场平衡波动。工程机械行业受下游

工程建设需求影响非常明显，下游需求的高低是行业景气与否的决定性因素。在一国范围

内，工程建设需求往往是波动的，存在房地产开发热潮、基建热潮和房地产低迷期、基建

收缩期，下游需求的波动对工程机械行业企业的业务会形成提振与冲击，不利于工程机械

企业业绩稳定发展。美国疆域广阔，建设需求大，但美国铁路总里程在 1980 年为 26.58

万公里，2014 年为 22.82 万公里，34 年间没有增长；固定资产投资与建造支出波动率均

较大。以卡特彼勒为代表的美国本土制造业企业立足本国市场，并积极拓展海外市场，两

个市场并重，互为托底，有效平衡下游需求波动。 

图 33：美国固定资产投资额大  图 34：美国固定资产投资、建造支出波动较大 

 

 

 

资料来源：美国经济分析局，wind，申万宏源研究  资料来源：美国商务部，美国经济分析局，wind，申万

宏源研究 

美国卡特彼勒经验：立足本国市场，积极向海外拓展。美国疆域广阔，工程建设需求

相对较大，卡特彼勒深耕国内市场，以国内市场为业务基础，积极向海外辐射。卡特彼勒

业绩情况与美国建造支出相关性很强，在国内市场疲软时，通过海外市场的业务拓展提升

业绩。国内国外“双核”驱动的模式，帮助卡特彼勒快速从 2008 年金融危机的阴霾中走出，

从各国经济刺激热潮中获益良多。卡特彼勒面对的国内市场形势与我国工程机械企业类似，

“卡特模式”对于中国企业有很强的借鉴意义，三一重工正是这一模式的积极实践者。 

图 35：国际化策略帮助小松集团有效化解金融危机冲击  
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资料来源：Bloomberg，申万宏源研究 

4.2 日本：本国市场空间缩小，业务重心移向海外 

日本：本国市场空间缩小，业务重心移向海外。日本国土面积较小，建设需求相对较

小，经历了 20 世纪 70 年代的高铁建设热潮后，日本铁路总里程自 1980 年开始呈持续下

降态势，从 1980 年的 2.22 万公里减少到 2014 年的 1.95 万公里；经历了 20 世纪 80 年

代的房地产开发热潮后，日本建筑投资持续下滑，到 2011 年才出现小幅回调，国内建设需

求低位波动。以小松制作所为代表的日本工程机械企业积极“走出去”，将业务重心放到

海外市场，充分利用世界各地的建设热潮发展业务。 

图 36：1983 年以来日本铁路总里程基本没有变化  图 37：1992 年以来日本建筑投资下降趋势明显 

 

 

 

资料来源：世界银行，wind，申万宏源研究  资料来源：日本国土交通省，wind，申万宏源研究 

日本小松经验：向多个市场销售产品可以有效对冲风险。小松集团（小松制作所）是

全球最大的工程机械及矿山机械制造企业之一，总部位于日本东京，在中国、美国、欧洲、

亚洲和日本设有五个地区总部，工程机械领域的主要产品有挖掘机、推土机、装载机、自

卸卡车等。小松是一个国际化程度非常高的企业，2016 年其在日本市场以外的营收占比高

达 77.6%。在 2008 年金融危机前，小松的营收由各市场共同支撑，维持较高水平，2008

年金融危机以后，各市场恢复速度不一，轮番为小松的营收形成支撑，公司业绩仅在 2009

和 2010 年出现下滑，且年均下滑幅度在 15%左右；率先受益于中国市场的强劲复苏（与

“四万亿”刺激政策有关），小松 2011 年即实现业绩反弹，营收增幅高达 37.2%；随后，
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受益于中东和非洲市场、日本市场、美洲市场、亚洲市场的先后（或同时）回暖，小松的

营收维持高位。小松的国际化策略，有效对冲了部分国家市场出现波动的风险。 

图 38：国际化策略帮助小松集团有效化解金融危机冲击  

 

资料来源：Bloomberg，申万宏源研究 

小松：追求“质量与诚信”，注重设备可靠性，产品口碑好。小松产品以品类齐全、

质量可靠、服务超群享誉全球市场。小松非常注重产品可靠性与口碑，是典型的“日本公

司”。小松在全球布局完备，在各大洲均有生产中心、服务中心和零部件配售渠道，产品

销售、维修体系健全。高可靠度的产品与便捷的当地售后服务使得小松在日本以外的市场

竞争力突出。 

图 39：小松生产中心、服务中心和零部件配售渠道完善  

 

资料来源：公司网站，申万宏源研究 

日立建机：技术输出与产品输出并重。日立建机通过积极向新兴市场国家输出技术实

现全球布局与利润攫取，特别是亚洲各国以挖掘机为代表的工程机械，常可以看到日立建

机影子。日立建机在 1984-1986 年间向新加坡、印度、中国、马来西亚输出技术，一定程

度上促进了这些国家的工程机械技术发展。日立建机的挖掘机技术使得众多新兴市场国家

受益，也在当地形成了良好的品牌形象，对于其产品的输出起到了有效的带动作用。现在，

日立建机在全球范围内有多达 23 个工厂，广泛的技术输出使其产品可以实现“全球生产，

全球销售”，在价格和品牌形象方面竞争力突出。 
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图 40：1980 年以来日立建机在新兴市场国家进行了广泛的布局  

 

资料来源：公司网站，申万宏源研究 

4.4 对标巨头：三一，追赶卡特彼勒可期 

卡特彼勒：倚靠霸权，长期耕耘，规模庞大。卡特彼勒倚靠美国霸权输出，二战后积

极推进国际化进程，从 1950 年在英国成立第一家海外公司开始，已经在国际市场耕耘了近

70 年。1963 年，卡特彼勒与三菱重工合资成立了卡特彼勒三菱，强势进军日本市场。卡特

彼勒通过收购、开设分公司、合营等途径，在全球范围内建立了完备的生产、销售、服务

体系。卡特彼勒工程机械产品以推土机、装载机、挖掘机、平地机、摊铺机、压实机见长，

并能实现高效的维修服务。卡特彼勒积极通过租赁等方式，拓展设备应用范围。 

图 41：卡特彼勒拥有众多美国以外的全资子品牌 

 

资料来源：公司网站，申万宏源研究 

卡特彼勒优势：闭环产业链，产品质量全掌控。卡特彼勒成立于 1925 年，是全球最

大的工程机械和矿山设备生产厂家，其产品线涵盖机械设备、动力系统、设备附件、关键

配件，覆盖工程机械的全产业链。卡特彼勒的工程机械设备几乎可以实现全部由卡特彼勒

旗下企业生产的零件组装，公司对设备质量、匹配、维护的控制力强，生产环节对外界扰

动因素的抵抗力强。三一集团成立于 1989 年，发展历史相对较短，技术积累相对卡特彼勒
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明显不足。三一重工设计、装配实力强，但发动机、液压件等工程机械关键零部件依赖外

部采购，受到其他厂家牵制作用，机械定价、维修、配件更换自主性相对较低。发动机方

面，三一的发动机依赖中外发动机厂商供应，部分机械甚至直接用国际厂商的底盘集成；

液压件方面，三一的液压件依赖其他厂商供应，我国国内有恒立液压等优势液压件生产企

业，但其产品在可靠性和口碑方面不及日本的油研、川崎等品牌。 

表 1：三一重机产业链完备程度低于卡特彼勒 

  设计研发 装配 发动机 液压件 底盘 

卡特彼勒 自主 自主 自产 自产 自产 

三一重工 自主+借鉴 自主 外采 外采 自产+外采 

资料来源：公司网站，申万宏源研究 

卡特彼勒是全球性巨头，三一重工提升空间大。卡特彼勒 2015 财年营收达到 470.11

亿美元，居世界工程机械行业企业首位，2016 年世界 500 强排名第 194 位。卡特彼勒拥

有 21 个品牌，代理商网络遍布 200 多个国家和地区，还通过全球 1500 多个网点提供租赁

服务。三一重工 2015 年营收 36.99 亿美元，在中国上市工程机械企业中排名第一，但与

卡特彼勒差距明显，发展空间仍然很大。三一重工在全球拥有近 200 个销售分公司、2000

多个服务中心，但多数集中在中国大陆；海外有美国、德国（欧洲）、印度、巴西（南美）

四个研发和制造基地，全球化水平较卡特彼勒更低，海外发展空间更大。 

图 42：三一重工规模远小于卡特彼勒 

 

资料来源：Bloomberg，申万宏源研究 

三一重工：坚持技术创新+积极向外拓展+海外工程带出。通过自主创新，三一混凝土

泵车三次刷新长臂架泵车世界纪录，高压力混凝土输送泵多次创造世界单泵垂直泵送世界

新高。三一重工是我国工程机械企业进军全球市场的先行者，在德国、美国、印度、巴西

拥有生产研发基地，积极投入国际竞争。随着“一带一路”的不断深入实施，我国承包的

海外工程数量、规模上都有明显提升，中国直接投资建设换取运营权或资源的模式发展迅

速。我国企业赴海外进行工程建设，通常选择国内品牌机械“带出”施工，成为我国工程

机械企业拓展海外业务的重要途径。乘着“一带一路”的东风，三一重工能够在不与国际

巨头竞争的情况下参与国际市场。中国施工的优质、高效，有助于三一重工树立良好的品

牌形象，缩小因海外经营时间较短和技术积淀不足而与国际巨头形成的品牌差距。 

图 43：我国对外非金融直接投资明显增加  图 44：我国工程建设企业海外新签合同额持续增加 
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资料来源：商务部，wind，申万宏源研究  资料来源：公司公告，wind，申万宏源研究 

5.盈利预测与估值 

5.1 核心假设 

1.预测公司 2016/2017/2018 年混凝土机械业务增速达到-11%/25%20%，公司混凝土

机械业务将充分受益于行业周期回暖及海外业务拓展。三一混凝土机械技术领先，三一混

凝土泵车三次刷新长臂架泵车世界纪录，三一高压力混凝土输送泵多次创造世界单泵垂直

泵送世界新高。三一还成功研制出世界第一台三级配混凝土输送泵、世界第一台无泡沥青

砂浆车、全球首款移动成套设备 A8 砂浆大师。通过技术优势巩固国内市场与拓展海外市场，

预计三一混凝土机械业务将有较高增速。 

2.预测公司 2016/2017/2018 年挖掘机械业务增速达到 17%/25%/22%，挖掘机械业务

将充分受益于基建需求增加及 PPP 项目落地。预计 2016/2017/2018 年国内挖掘机新机销

售规模达 73200/80000/100000 台，增速达 24.8%/13.8%/25%，预计三一挖机销量占比将

稳中有进，挖掘机大、中、小型销售比例变化不大。 

3.预测公司 2016/2017/2018 年起重机械业务增速达到-9%/20%/15%，起重机业务充

分受益于行业周期回暖。起重机械应用广泛，在工程机械需求传导中晚于挖掘机，且销量

变化情况与挖掘机类似。预计三一起重机占比将维持现有比例，业务增速与起重机需求增

速接近。 

4.预测公司 2016/2017/2018 年路面机械业务增速达到-7%/11%/15%，路面机械业务

将充分受益于基建需求增加及交通类 PPP 项目落地。 

5. 预测公司 2016/2017/2018 年桩工机械业务增速达到-7%/11%/15%，桩工机械业务

将充分受益于大规模铁路特别是高铁建设。预计“十三五”期间，我国铁路建设投资将维

持 8000 亿/年高位运行，铁路施工项目多、规模大，铁路建设特别是高铁建设桥梁建设需

求大，将充分带动桩工机械销售回升。 

6.预测公司 2016/2017/2018 年其他及配件业务增速达到-9%/11%/15%，公司其他及

配件业务与主业关系密切，预计增速与工程机械业务趋同。 
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7.预测公司 2016/2017/2018 年其他业务增速达到 15%/20%/20%，其他业务将充分受

益于机械租赁市场的触底反弹。我国工程机械租赁市场已经触底，预计行业将迎来上升期，

带动三一租赁业务发展。 

表 2：关键假设表 

主营业务 项目 2012A 2013A 2014A 2015A 2016E 2017E 2018E 

机械设备 

混凝土机械 

营业收入 26509  19030  16022  10474  9322  11652  13983  

增速(%) 
 

-28% -16% -35% -11% 25% 20% 

营业成本 17048  14779  12478  8081  7271 8856 10487 

毛利 9462  4251  3544  2393  2051 2797 3496 

毛利率(%) 36% 22% 22% 23% 22% 24% 25% 

营收占比（%） 59% 52% 54% 46% 42% 43% 43% 

毛利占比（%） 64% 44% 46% 42% 35% 36% 37% 

挖掘机械 

营业收入 9499  7920  6657  6118  7158  8947  10916  

增速(%) 
 

-17% -16% -8% 17% 25% 22% 

营业成本 6924  5257  4490  4433  4796 5816 7095 

毛利 2575  2662  2167  1684  2362 3132 3820 

毛利率(%) 27% 34% 33% 28% 33% 35% 35% 

营收占比（%） 21% 22% 22% 27% 32% 33% 34% 

毛利占比（%） 17% 27% 28% 29% 40% 40% 41% 

起重机械 

营业收入 5307  5036  4019  3855  3508  4210  4841  

增速(%) 
 

-5% -20% -4% -9% 20% 15% 

营业成本 3650  3624  2901  2711  2526 2947 3389 

毛利 1657  1412  1118  1144  982 1263 1452 

毛利率(%) 31% 28% 28% 30% 28% 30% 30% 

营收占比（%） 12% 14% 14% 17% 16% 16% 15% 

毛利占比（%） 11% 15% 15% 20% 17% 16% 15% 

路面机械 

营业收入 1543  1489  1019  964  901  1003  1153  

增速(%) 
 

-4% -32% -5% -7% 11% 15% 

营业成本 1124  1048  768  728  667 722 830 

毛利 420  441  251  236  234 281 323 

毛利率(%) 27% 30% 25% 25% 26% 28% 28% 

营收占比（%） 3% 4% 3% 4% 4% 4% 4% 

毛利占比（%） 3% 5% 3% 4% 4% 4% 3% 

桩工机械 

营业收入 1350  2137  1251  499  466  519  597  

增速(%) 
 

58% -41% -60% -7% 11% 15% 

营业成本 799  1313  736  299  280 312 358 

毛利 551  825  515  200  187 208 239 

毛利率(%) 41% 39% 41% 40% 40% 40% 40% 

营收占比（%） 3% 6% 4% 2% 2% 2% 2% 

毛利占比（%） 4% 9% 7% 4% 3% 3% 3% 

其它及配件 

营业收入 808  729  737  769  699  779  896  

增速(%) 
 

-10% 1% 4% -9% 11% 15% 

营业成本 733  623  631  708  622 693 797 

毛利 75  106  106  61  77 86 99 
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毛利率(%) 9% 15% 14% 8% 11% 11% 11% 

营收占比（%） 2% 2% 2% 3% 3% 3% 3% 

毛利占比（%） 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 

工程机械合计 

综合营业收入 45017  36340  29705  22679  22054  27110  32386  

增速(%) 

 

-19% -18% -24% -3% 23% 19% 

综合营业成本 30277  26644  22004  16960  16162  19345  22957  

综合毛利 14740  9696  7700  5719  5893  7765  9429  

综合毛利率（%） 33% 27% 26% 25% 27% 29% 29% 

其他 

营业收入 1814  987  660  688  791  950  1140  

增速(%) 

 

-46% -33% 4% 15% 20% 20% 

营业成本 1686  908  534  617  649  760  912  

毛利 128  79  126  71  142  190  228  

毛利率(%) 7% 8% 19% 10% 18% 20% 20% 

营收占比（%） 4% 3% 2% 3%       

毛利占比（%） 4% 3% 2% 3% 3% 3% 3% 

合计 

总营业收入 46831  37328  30365  23367  22846  28060  33525  

增速 

 

-20% -19% -23% -2% 23% 19% 

总营业成本 31963  27553  22539  17577  16811  20105  23869  

增速 

 

-14% -18% -22% -4% 20% 19% 

总毛利 14867  9775  7826  5790  6035 7955 9657 

总毛利率 32% 26% 26% 25% 26% 28% 29% 

资料来源：公司公告，申万宏源研究 

5.2 投资逻辑 

需求角度：基建接棒房地产，为需求托底。经历了 2010-2013 年的房地产建设热潮后，

2014 年开始，房地产业新增固定资产投资完成额出现明显下降，到 2015 年，降至 2984 亿

元，不到 2013 年的 1/6。从 2011 年开始，基建固定资产投资增加额持续增加，2011 年基

建固定资产投资增加额仅为 2138 亿元，到 2016 年达到 20746 亿元，已经超过房地产投资

的最高位，2011-2016 年 CAGR 达到 57.54%。 

行业角度：工程机械行业周期回暖，三一持续受益。2016 年 Q3，具有代表性的工程机

械行业上市企业经营性净现金流全部回正。工程机械行业需求传导：挖掘机→起重机→混

凝土。伴随着工程机械下游开工率、开工项目数的回升，行业回暖表现为挖掘机先行，随

后起重机数据跟进，混凝土机械最后受益。混凝土机械、挖掘机械、起重机械是三一重工

占比最大的三个产品类，在行业回暖过程中持续受益，有望带动公司业绩触底反弹，并持

续走高。 

战略角度：注重海外拓展，受益“一带一路”，利用海外市场平衡国内需求波动。卡

特彼勒、小松等国际巨头均同时布局多个市场，充分分散风险，互相托底。2015 年三一重

工国际市场收入占比达 44.2%，实现海外营收 100.32 亿元，连续三年维持百亿元水平。随

着“一带一路”的不断深入实施，我国承包的海外工程数量、规模上都有明显提升，国内
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施工企业通常将国内品牌机械“带出”施工，成为我国工程机械企业拓展海外业务的重要

途径。 

5.3 估值与评级 

(1)PB 估值 

从 PB 角度看，纵向比较发现，公司历史 PB 较高，目前处于 PB 低位，随着盈利能力恢

复，三一重工是我国工程机械行业的龙头企业，是工程机械行业的纯正标的；三一重工海

外市场拓展领先于国内其他工程机械企业，预计 PB还存在较大的修复空间。横向比较发现，

目前有代表性的工程机械行业上市企业 PB 普遍较低，中联重科 PB 为 0.99，徐工机械 PB 为

1.34，柳工 PB 为 1.13，建设机械 PB 为 2.03，公司目前 PB 为 2.37，相对于工程机械行业其

他企业，公司享有一定的估值溢价。  

图 45：三一重工历史 PB 概览  

 

资料来源：wind，申万宏源研究 

（2）PE 估值 

纵向比较发现，受盈利下降影响，公司目前 PE 处于高位，随着盈利恢复，PE 将出现下

降趋势。在工程机械行业上升期（2008-2011 年），公司 PE 在 13X-69X 水平。根据本文的

盈利预测，三一重工 2017/2018 的 EPS 分别为 0.19/0.29 元，对应 PE 为 38X/25X，我们认为

在 2016 年是工程机械行业复苏的开端，未来行业将持续回暖，参考 08-11 年工程机械行业

持续向好时期的估值情况（最高达 69），我们预计公司 PE 仍有较大的修复空间。 

图 46：三一重工历史 PE 概览  

0

2

4

6

8

10

12

14

PB（LF） 平均PB（LF）



 

 公司深度 

请务必仔细阅读正文之后的各项信息披露与声明 第 27 页 共 30 页                        简单金融 成就梦想 

 

 

资料来源：wind，申万宏源研究 

横向比较发现，公司是工程机械行业的龙头，在市场低迷时期仍维持较高利润水平，

同时公司将持续受益于工程机械行业回暖，产品销售受工程机械需求轮动持续驱动，应享

有估值溢价。工程机械行业持续复苏，有代表性的工程机械行业上市企业 2017/2018 年平

均 PE 为 53X/34X，公司 2017/2018 年 PE 仍明显低于行业平均水平。 

表 3：有代表性的工程机械行业公司估值表 

股票代码 公司名称 
EPS PE 现价 

2015A 2016E 2017E 2018E 2015A 2016E 2017E 2018E 2017/3/6 

000157.SZ 中联重科 0.01 -0.02 0.11 0.18 -44  -228  46  27  4.82 

000425.SZ 徐工机械 0.01 0.03 0.06 0.08 -73  136  68  50  4.02 

000528.SZ 柳工 0.02 0.03 0.13 0.24 224  290  69  38  9.21 

600984.SH 建设机械 0.02 0.26 0.36 0.48 -93  39  28  21  10.25 

平均 224  155  53  34  - 

600031.SH 三一重工 0.02 0.03 0.19 0.29 393 243 38 25 7.29 

资料来源：Wind、申万宏源研究（注：除三一重工外估值取自 wind 一致预测） 

首次覆盖，给与“增持”评级。我们认为国内工程机械需求回暖，多年调整供给出清，

挖机复苏带动后续起重机、混凝土机械等持续轮动，市场集中度明显提升，“一带一路”

国际工程带出增加，利好龙头企业，公司业绩有望大幅触底反弹。我们预计公司 2016-2018

年净利润分别为 2.62/14.34/21.84 亿元，EPS 分别为 0.03/0.19/0.29 元，对应 PE 分别为

243X/38X/25X。 

从估值分析来看，公司 PB 处于低位，有较大修复空间；PE 纵向比较来看，我们认为

在 2016 年是工程机械行业复苏的开端，未来行业将持续回暖，参考 08-11 年工程机械行业

持续向好时期的估值情况（最高达 69），我们预计公司 PE 仍有较大的修复空间；PE 横向

比较来看，工程机械行业持续复苏，有代表性的工程机械行业上市企业 2017/2018 年平均

PE 为 53X/34X，公司 2017/2018 年 PE 仍明显低于行业平均水平。三一重工战略布局清晰、

产品线完备、销售网络完善、海外布局超前，我们给与 2017 年 50 倍 PE，目标价格 9.5 元，

对应上涨空间 30.3%，首次覆盖，给与“增持”评级。 
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财务摘要 

合并损益表   

 

 

 

 

资本开支与经营活动现金流 

 

 

经营利润率(%) 

 

 

投资回报率趋势(%) 

 

 

 
百万元 2014 2015 2016E 2017E 2018E 

营业收入 30,365 23,367 22,846 28,060 33,525 

营业总成本 30,039 23,452 22,542 26,393 30,981 

营业成本 22,539 17,577 16,811 20,105 23,869 

营业税金及附加 183 121 118 145 174 

销售费用 2,872 1,939 1,942 2,245 2,682 

管理费用 2,533 2,003 1,782 1,964 2,347 

财务费用 1,230 1,321 1,351 1,352 1,333 

资产减值损失 682 491 538 582 577 

公允价值变动损益 -15 282 0 0 0 

投资收益 407 -27 0 0 0 

营业利润 717 171 304 1,667 2,545 

营业外收支 268 -51 10 10 10 

利润总额 985 120 314 1,677 2,555 

所得税 229 -18 38 168 255 

净利润 756 138 276 1,509 2,299 

少数股东损益 47 0 14 75 115 

归属于母公司所有者的

净利润 
709 139 262 1,434 2,184 

 

 

资料来源：申万宏源研究  

  

合并资产负债表  
 
百万元 2014 2015 2016E 2017E 2018E 

流动资产 38,112 37,329 30,194 35,058 40,330 

  现金及等价物 6,085 6,872 6,137 5,358 5,350 

  应收款项 23,760 24,020 17,884 22,483 26,610 

  存货净额 7,269 5,521 5,443 6,454 7,679 

  其他流动资产 978 582 731 763 692 

长期投资 1,537 1,422 1,422 1,422 1,422 

固定资产 17,574 16,320 15,305 14,290 13,275 

无形资产及其他资产 5,786 6,157 5,846 5,894 5,966 

资产总计 63,009 61,228 52,766 56,663 60,992 

流动负债 20,850 27,804 19,494 22,082 24,311 

  短期借款 8,470 17,785 11,571 13,060 14,035 

  应付款项 9,796 7,702 5,713 6,811 8,066 

  其它流动负债 0 0 0 0 0 

非流动负债 17,419 9,793 9,519 9,319 9,119 

负债合计 38,269 37,597 29,013 31,400 33,430 

  股本 7,617 7,617 7,617 7,617 7,617 

  资本公积 763 763 763 763 763 

  盈余公积 2,613 2,613 2,613 2,613 2,613 

  未分配利润 13,784 13,557 13,819 15,253 17,437 

  少数股东权益 955 960 974 1,049 1,164 

股东权益 24,741 23,631 25,785 27,294 29,593 

负债和股东权益合计 63,009 61,228 54,798 58,695 63,023  

 

资料来源：申万宏源研究  

  

合并现金流量表  
 
百万元 2014 2015 2016E 2017E 2018E 

净利润 756 138 276 1,509 2,299 

  加：折旧摊销减值 2,312 2,214 1,553 1,597 1,592 
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  财务费用 902 1,346 1,351 1,352 1,333 

  非经营损失 -308 -767 297 -42 -71 

  营运资本变动 -2,319 -987 3,688 -5,094 -4,674 

  其它 0 0 -134 -38 70 

经营活动现金流 1,232 2,136 7,031 -717 549 

  资本开支 1,076 1,129 0 0 0 

  其它投资现金流 -730 -17 3 -4 1 

投资活动现金流 -2,255 -229 3 -4 1 

  吸收投资 940 5 0 0 0 

  负债净变化 1,937 1,042 -6,415 1,290 775 

  支付股利、利息 2,604 1,246 1,351 1,352 1,333 

  其它融资现金流 -12 0 0 0 0 

融资活动现金流 261 -198 -7,766 -62 -558 

净现金流 -780 1,709 -732 -782 -7  

收入与利润增长趋势(%) 

 

 

相对估值(倍) 

 
 

资料来源：申万宏源研究  

  

重要财务指标  
 
 2014 2015 2016E 2017E 2018E 

每股指标(元)      

每股收益 0.09 0.02 0.03 0.19 0.29 

每股经营现金流 0.16 0.28 0.92 -0.09 0.07 

每股红利 - - - - - 

每股净资产 3.11 2.96 3.24 3.43 3.71 

关键运营指标(%)      

ROIC 2.2 3.2 3.9 6.6 7.9 

ROE 3.0 0.6 1.1 5.5 7.7 

毛利率 25.8 24.8 26.4 28.4 28.8 

EBITDA Margin 10.8 12.9 11.7 14.4 14.6 

EBIT  Margin 5.1 5.3 7.2 10.8 11.6 

收入同比增长 -18.7 -23.1 -2.2 22.8 19.5 

净利润同比增长 -75.6 -80.5 89.4 446.2 52.3 

资产负债率 60.7 61.4 55.0 55.4 54.8 

净资产周转率 1.28 1.03 0.92 1.07 1.18 

总资产周转率 0.48 0.38 0.43 0.50 0.55 

有效税率 39.7 -12.4 12.0 10.0 10.0 

股息率 - - - - - 

估值指标(倍)      

P/E 76.8 392.9 207.4 38.0 24.9 

P/B 2.3 2.4 2.2 2.1 1.9 

EV/Sale 2.4 3.2 3.0 2.5 2.2 

EV/EBITDA 22.6 24.9 25.8 17.6 14.8  

 

资料来源：申万宏源研究  
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