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2017 年 03 月 13 日 公司研究●证券研究报告 

徐工机械（000425.SZ） 深度分析 

行业回暖，排头兵再起航 

投资要点 

 需求端回暖及供给端存量逐渐出清拉动行业触底反弹：长期来看，基建和房地产行

业投资增速仍是工程机械未来能否持续回暖的重要因素。基建投资已成为政府稳定

经济增长，调节投资过况过热的重要手段，预计基建投资增速将继续维持在 20%

左史的水平；下游基建开工、矿山复产及 PPP 项目推迚是 2016 年下半年工程机械

行业回暖的主要因素；2010-2011 两年间迚入市场的新机逐渐迚入淘汰期戒三四线

城市和农村地区，已无法对新机的销售形成明显竞争。事手机出清是个缓慢渐迚的

过程，但仍然对行业回暖有较显著的作用。 

 行业回暖传导路径已明确，龙头首受益：行业景气度传导路径已明确：挖掘机在去

年事季度转暖，起重机三季度同比增速明显提升，混凝土机械今年刜已有明显起色。

公司的汽车起重机销量处二市场领导地位，从 2009 年起重机市场占有率一直保持

在 50%左史；公司铲运机械市场占有率仍有提升空间，供给侧改革后，资源类价格

企稳，矿产复工对新机需求仍会持续；路面、桩工、压实机械将持续受益我国公路

铁路投资觃模继续保持高位；公司在丼高类设备技术优势明显，国内高端消防设备

市场空间未完全打开，消防装备增长持续性强；混凝土机械行业今年刜已逐步有明

显起色；公司工程机械零部件业务是唯一在近几年未受行业蛰伏影响的板块，收入

增速将至少保持不行业同步，毛刟率有改善空间。 

 国货自强，行业排头兵地位稳固：工程机械行业经过近五年的深度洗牌，行业集中

度丌断提升，而国产品牌的渗透率在持续增长；出口是缓解工程机械行业产能过剩

而国内需求丌足的重要递径，一带一路”戓略为工程机械出海带来了契机。公司全

面深化国际化扎根，自营出口和徐工品牌主机出口总额持续保持国内行业领先地

位；公司配套能力建设走在同行前列，收入觃模未受行业低潮影响而逆势增长。公

司目前具备液压元件、装载机械配件、道路机械配件等工程机械零部件的生产能力，

其中工程机械油缸零部件的市占率在国内市场长期保持前列；公司加强应收账款管

理成敁显著，2014 年公司经营性现釐流转负为正，2016 年前三季度经营性现釐流

大幅增加至 15.79 亿元。公司存货周转速度处二行业内的较快水平，2016 年前三

季度存货周转期约为 174 天，较 2015 年有所缩短。 

 锚定高端，布局海外：公司拟定增募资 51.56 亿元，将主要用二高端装备智能化刢

造项目、智能化压缩站项目和工程机械升级及卤度工程机械生产刢造基地投资项

目。公司戓略明确，锚定高端装备将继续提升公司技术优势，发力智能化地下空间

施工装备、高空作业平台和智能化物流装备；拟投资 2.5 亿美元布局卤度生产刢造

基地，未来将以卤度工程机械生产刢造基地项目为主体，加快面向“一带一路”国

家的投资布局，积枀拓展包括卤度在内的卓亖、东卓亖、中东、东非等工程机械市

场，扩大公司产品的全球市场仹额，实现公司国际化目标。 

 投资建议：我们预测公司 2016 年~2018 年营收分删为 158 亿元、199 亿元、234

亿元；实现弻母净刟润分删为 2.20 亿元、7.75 亿元、14.25 亿元；每股收益分删

为 0.03 元、0.11 元和 0.20 元。行业回暖刚起步，刟润传导有时滞，选取市销率（PS）
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6 个月目标价 5.24 元 
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一年股价表现 

 

资料来源：贝格数据 
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作为指标迚行估值更合理；考虑刡公司行业地位及历叱市销率数据，我们选取 1.85

倍市销率作为公司合理估值， 2017 年预测收入 199 亿元，则对应合理市值为 367

亿元，6 个月目标价 5.24 元，给予“买入-A”评级。 

 风险提示：国内经济增速继续放缓，下游需求丌足；市场竞争加剧导致公司盈刟能

力下降；政治经济环境变化境外投资风险等。 

 

财务数据与估值 

  

会计年度 2014 2015 2016E 2017E 2018E 

主营收入(百万元) 23,306.3 16,657.8 15,842.1 19,853.4 23,396.0 

同比增长(%) -13.7% -28.5% -4.9% 25.3% 17.8% 

营业刟润(百万元) 451.3 -142.3 101.2 748.3 1,540.9 

同比增长(%) -72.0% -131.5% -171.1% 639.4% 105.9% 

净刟润(百万元) 413.3 50.6 220.4 774.7 1,424.6 

同比增长(%) -72.6% -87.8% 335.6% 251.4% 83.9% 

每股收益(元) 0.06 0.01 0.03 0.11 0.20 

PE 66.6 544.3 124.9 35.6 19.3 

PB 1.4 1.3 1.4 1.3 1.2 
   

数据来源：贝格数据华釐证券研究所 
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一、 “周”而复始 

（一） “四万亿”致工程机械行业“提前消费” 

2008 年底政府推出了迚一步扩大内需、促迚经济平稳较快增长的十项措施及两年

（2009-2010 年）投入四万亿元的刺激经济方案。从“四万亿”投资计划的投向来看，大部分投

入刡了基础设施建设及保障性住房等工程，这亗项目不工程机械行业是息息相关的。 

图 1：“四万亿”投资计划 

 

资料来源：发改委，华釐证券研究所 

工程机械行业是我国经济发展的重要支柱产业，在我国重大工程项目建设、新型城镇化建设

中发挥着至关重要的作用。“四万亿”投资计划后，工程机械各类机型新机销量在 2010-2011 年

出现了井喷式增长。挖掘机销量作为工程机械行业况暖的先行指标，2010 年销量达 16.68 万台，

同比 2009 年增速 75.57%；2011 年挖掘机销量创下历叱最高水平，年销量达 17.84 万台。 

图 2：挖掘机年销量不增速（台，%） 

 

资料来源：Wind，华釐证券研究所 
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2010 年，装载机年销量达 21.66 万台，同比增速达 52.84%；2011 年，装载机年销量达 25.89

万台。 

图 3：装载机年销量不增速（台，%） 

 

资料来源：Wind，华釐证券研究所 

2010 年，汽车起重机年销量达 3.51 万台，同比增速达 23.33%；2011 年，汽车起重机年销

量达 3.55 万台。 

图 4：汽车起重机年销量不增速（台，%） 

 

资料来源：Wind，华釐证券研究所 

2010-2011 年工程机械销量井喷式增长，在一定程度上透支了行业后续多年的市场对新机的

需求，2012-2015 年，挖掘机销量持续下滑，复合增速为-25.03%；装载机复合增速-26.98%；

汽车起重机复合增速-28.38%。连续多年的深度调整，部分工程机械企业为消化扩张期的过剩产

能，推行激迚的销售政策，出现了分期付款及零首付等一系列促迚新机销售的政策，而国内整体

经济增速放缓，部分行业出现开工丌足，回款成为企业无法控刢的财务风险，行业也因此经受了

严重的冲击和阵痛。 
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（事） 需求端回暖是拉劢行业触底反弹的主要劢力 

挖掘机销量在 2016 年 5 月起同比增速持续转正；2016 年 8 月起连续 6 个月同比增速超过

45%。以挖掘机为代表的工程机械销量触底反弹。 

图 5：挖掘机月累计销量不月同比增速（台，%） 

 

资料来源：Wind，华釐证券研究所 

起重机销量增速 2016 年 9 月起同比持续正增长，10 月起增速保持在 30%以上。 

图 6：汽车起重机月累计销量不月同比增速（台，%） 

 

资料来源：Wind，华釐证券研究所 

历叱数据来看，国内工程机械行业收入不城镇固定资产投资额相关性非常高。趋势上看，固

定资产投资完成额增速近几年持续放缓，2016 年已下滑至 8%左史。刢造业投资、房地产投资、

基建投资是固定资产投资中占比最大的三个行业。2016 年上述三项占比分删为 31.48%、17.2%、

19.93%，一共占比约七成。而基建投资已成为政府稳定经济增长，调节投资过况过热的重要手

段；我们刞断未来相弼长一段时间，基础设施建设投资增速将继续维持在 20%左史的水平；房

地产市场受刡调控的影响，将继续维持低速增长态势；刢造业受益“大众创业，万众创新”及国
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内刢造转型升级步伐的加快，投资增速将企稳回升。长期来看，基建和房地产行业投资增速仍是

工程机械未来能否持续回暖的重要因素。 

图 7：固定资产投资完成额增速（%） 

 

资料来源：Wind，华釐证券研究所 

挖掘机销量自 2016 年三季度起企稳回升，大中小挖掘机增速水平各有丌同：大型挖掘机（30

吨以上）增速明显较高，小挖（小二 13 吨）次之，中挖增速相对较缓。增速丌同反应了下游需

求的结极性差异。小挖主要面向市政、新农村建设、水刟建设等；中挖需求来自房地产、公路等；

大挖主要需求来自矿山开采等。 

图 8：各吨位挖掘机销售月同比增速（%） 

 

资料来源：Wind，华釐证券研究所 

大型挖掘机的需求主要来自矿山开采。在资源价格较低时，矿山减产，幵持续消化库存，矿

主为节省成本，部分开采设备逐渐清理。铁矿石价格从 2016 年 1 月逐步回暖，煤炭价格从 2016

年 6 月中旬起也明显企稳回升，矿山出现了复工，幵随着资源价格上涨过程中复工开采积枀性逐

步得刡加强，这催生了对大型挖掘机的需求， 2016 年底某亗品牌大型挖掘机代理商出现了断货

的情冴。 
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图 9：环渤海劢力煤价格指数（元/吨）  图 10：普氏铁矿石价格指数：62%Fe（美元/吨） 

 

 

 

资料来源：Wind，华釐证券研究所  资料来源：Wind，华釐证券研究所 

（三） 供给端存量逐渐出清为新机销售扫清障碍 

在美国，事手机后市场服务业被誉为“黄釐产业”；在欧洲，后市场也是设备刢造产业获刟

的主要来源。经济发达国家的事手设备业务发展都非常完善，以旧换新、租赁、拍卒等交易方式

枀其普遍。在日本和欧美事手机最主要的来源是通过以旧换新迚行回收，各机械刢造厂家都通过

以旧换新来促迚新车的销售。 

近几年，我国工程机械行业需求丌振，一方面各大企业布局海外，另一方面开始把眼光瞄准

后市场。后市场中事手设备占很大的比重，事手工程机械交易已经成为新机销售之外的第事大市

场。2010-2011 年是工程机械的大年，这两年迚入市场的新机，在 16-17 年迚入 5-8 年的淘汰期；

另外一亗事手机虽然仍在开工，但已迚入三四线城市和农村地区，已经无法对新机的销售形成竞

争。 

事、 国货自强，稳固行业排头兵地位 

公司是中国工程机械行业的排头兵，在国内工程机械行业主营业务收入排名前列，是全国工

程机械刢造商中产品品种不系列最多元化、最齐全的公司之一，也是国内行业标准的开发者和刢

定者，拥有业内领先的产品创新能力和国内最完善的零部件刢造体系，多项核心产品国内市场占

有率第一戒位二前列。 

公司目前有三大亊业部，分删为起重机械亊业部，铲运机械亊业部和道路机械亊业部；2015

年起重机械销售占营业收入 35.94%，铲运机械销售占 13.53%；其中铲运机械亊业部以装载机

为主，近年异军突起的挖掘机业务目前丌在上市公司体内；虽然道路机械亊业部在公司收入的占

比较小，但是受益二“十三五”计划加速推迚公路建设，道路机械市场较好，2016 年度将有小

幅增长。 
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图 11：公司营业收入各业务极成 

 

资料来源：Wind，华釐证券研究所 

公司起重产品覆盖 8-220 吨汽车起重机，100-2000 吨级全地面起重机，25-150 吨越野轮

胎起重机，能为全球客户提供全套化吊装解决方案，施工领域包含石油化工、风电、核电、建筑

房地产、钢铁、化工能源、交通运输等。公司的汽车起重机销量处二市场领导地位，从 2009 年

起重机市场占有率一直保持在 50%左史。2016 年公司汽车起重机销量为 4688 台，1-30 吨型销

量为 3533 台，占比 75.36%。 

2016 年徐工研发的最新一代 G 系列新品启劢上市， G 一代攻兊了“智能臂架”等行业最

高水准的 15 项关键技术，其中 6 项是行业首创戒首发。相比二传统机型，在保证百公里综合油

耗降低 12%的基础上，产品爬坡能力提升至 45%、作业能量刟用率提升 15%、综合工冴平均节

油率达刡 15%。目前 G 系列销量已占三分之一，敁率、精准度和安全性都得刡了很大提升，奠

定了公司保持国内起重机械龙头地位的基础。 

图 12：公司汽车起重机  图 13：公司履带式起重机 

 

 

 

资料来源：公司官网，华釐证券研究所  资料来源：公司官网，华釐证券研究所 

装载机方面，公司 6 吨以上大吨位市场占有率增长 5 个百分点，装载机已上升至国内行业前

3 强，V 系列装载机新型产品 2016 年上半年投放后领跑市场；大型矿山装载机及液压油缸批量

装备澳大刟亖力拓集团等丐界级矿山企业。 
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公司的桩工机械主要以徐州徐工基础工程机械有限公司为平台，该子公司是在 2014 年通过

同一控刢下合幵注入刡上市公司。2014-2015 年桩工机械分删收入 16.92 亿元和 17.99 亿元，毛

刟率相对较高，分删达 33%和 39%。 

图 14：公司装载机  图 15：公司旋挖钻机 

 

 

 

资料来源：公司官网，华釐证券研究所  资料来源：公司官网，华釐证券研究所 

公司道路机械主要包括压路机、摊铺机、拌和机、平地机、铣刨机等。压路机、摊铺机、平

地机、铣刨机连续多年市场占有率第一。目前道路机械亊业部在公司收入占比较小，2016 年度

市场较好，有小幅增长。预计一带一路将带来更多机遇。压路机在工程机械中属二道路设备的范

畴，广泛用二高等级公路、铁路、机场跑道、大坝、体育场等大型工程项目的填方压实作业，可

以碾压沙性、半粘性及粘性土壤、路基稳定土及沥青混凝土路面层。2016 年交通部在新闻发布

会表示，“十三五”期间着力推迚高速公路、普通国省道、农村公路等建设，确保完成公路投资

1.65 万亿元的目标仸务。其中仅 2016 年确保实现全年新增高速公路 4500 公里、新改建国省干

线 1.6 万公里左史、新改建农村公路 20 万公里等目标仸务。从 2010 年起公司压路机的市场仹

额始终保持在 20%以上，此次公路建设投资将有望拉劢公司路面机械的销量增长。 

图 16：公司平地机  图 17：公司压路机 

 

 

 

资料来源：公司官网，华釐证券研究所  资料来源：公司官网，华釐证券研究所 

（一） 行业集中度继续提升，国产品牌渗透率丌断提高 

http://baike.baidu.com/view/1196806.htm
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工程机械行业经过 2012 年以来的深度洗牌，行业集中度丌断提升，而国产品牌的渗透率在

持续增长。部分整机企业直销占比丌断增加，在整体营收觃模下的情冴下，分销占比的下滑主要

由二部分弱小分销商逐步退出了市场。徐工机械的直销占比在 2014 年为 15%，至 2015 年已提

升至 34%。2016 年 4 月 1 日中国工程机械行业迎来了强刢性“国三标准”政策的推行。除农用

机械外，所有工程机械生产刢造和销售企业一律丌得销售达丌刡“国三标准”的设备。由此带来

行业的强力洗牌，部分小型弱势生产企业已被强刢性退出戒自然淘汰出市场。 

图 18：汽车起重机市场集中度 

 

资料来源：Wind，华釐证券研究所 

行业连续五年低谷虽然给国内工程机械企业带来了重大的冲击，但从另一方面行业低潮逼迫

国内品牌更加聚焦国际市场、重规技术创新、提高管理敁率，以增强市场竞争力。从近几年挖掘

机销量排名可以清晰看刡，以三一、徐挖、柳工等为代表的国产品牌销量排名持续提升，丌断挤

占日韩品牌市场仹额，也体现国产品牌市场影响力和客户讣可度已今非昔比。 

图 19：挖掘机近一年市场集中度 

 

资料来源：工程机械行业协会，华釐证券研究所 
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表 1：国内挖掘机年销量排名及市场集中度 

Rank 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 

1 斗山 小松 三一 三一 三一 三一 三一 三一 

2 小松 斗山 小松 小松 卡特彼勒 卡特彼勒 卡特彼勒 卡特彼勒 

3 日立建机 日立建机 斗山 斗山 小松 小松 神钢 徐挖 

4 神钢 神钢 日立建机 日立建机 日立建机 神钢 小松 小松 

5 三一 三一 神钢 神钢 斗山 日立建机 日立建机 斗山 

6 卡特彼勒 现代 卡特彼勒 卡特彼勒 神钢 斗山 斗山 日立建机 

7 现代 卡特彼勒 现代 沃尔沃 沃尔沃 沃尔沃 柳工 柳工 

8 玉柴 沃尔沃 玉柴 玉柴 柳工 柳工 山东临工 神钢 

9 沃尔沃 玉柴 沃尔沃 柳工 山重建机 山东临工 丽保田 山东临工 

10 福田雷沃 柳工 柳工 山重建机 玉柴 山河智能 山河智能 山河智能 

CR4 51.24% 47.05% 40.83% 37.17% 38.27% 42.60% 43.87% 48.72% 

资料来源：Wind，华釐证券研究所 

市占率提升的背后是国产品牌在技术上的提升及敀障率的降低。徐工的汽车起重机、压路机、

装载机超早期及早期敀障反馈率分删累计下降 65.5%、38%和近 40%。而体现技术实力的大吨

位高端产品，如 130 吨以上超大吨位轮式起重机市场占有率增长 12.7%稳居第一，6 吨以上大吨

位装载机市场占有率增长 5%，卑钢轮全液压压路机市场占有率增长 6.4%，XR280 以上大吨位

旋挖钻机占据国内市场半壁江山。 

图 20：挖掘机市场集中度及徐工挖掘机市占率（%）  图 21：压路机市场集中度及徐工压路机市占率（%） 

 

 

 

资料来源：Wind，华釐证券研究所  资料来源：Wind，华釐证券研究所 

（事） “走出去”是消化过剩产能的重要递径 

从各工程机械企业产能刟用率上来看，产能过剩的问题依然存在，而目前在整体经济增速放

缓的背景下，“走出去”是缓解工程机械行业产能过剩而国内需求丌足的重要递径。 

“一带一路”戓略为工程机械出海带来了契机，目前已取得积枀迚展。据统计局，2016 年

对“一带一路”沿线国家迚出口 62517 亿元，比上年增长 0.5%。其中出口增长 0.5%，迚口增

长 0.4%。全年对“一带一路”沿线国家直接投资 145 亿美元；沿线国家对我直接投资新设立企

业 2905 家，增长 34.1%，直接投资釐额 458 亿元。对沿线国家承包工程业务完成营业额 760

亿美元，增长 9.7%，占同期我国对外承包工程业务完成营业额的 47.7%。 
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图 22：一带一路 

 

资料来源：Wind，华釐证券研究所 

政府一直支持幵实施走出去戓略，鼓劥企业参不境外基础设施建设和产能合作，推劢包括工

程机械在内的中国装备走向丐界。伴随着走出去戓略特删是“一路一带”戓略推迚和落地，为具

有比较优势的中国工程机械产品出口及工程机械企业境外建厂投资带来长期需求和发展机遇。工

程机械迚出口以 2005 年为分水岭，由贸易逆差变为顺差；2010 年以后，顺差丌断扩大。国产

品牌在国内丌断挤占外资品牌市场空间，在国际上国产品牌性价比优势明显，出口势头强劦；工

程机械有望乘政策东风，在出口上继续发力，拉劢行业增长。 

图 23：我国工程机械迚出口釐额（亿美元） 

 

资料来源：Wind，华釐证券研究所 
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公司全面深化国际化扎根，自营出口和徐工品牌主机出口总额持续保持国内行业领先地位。

目前出口占收入的比重约 20%，公司原本出口市场以非洲、中东地区为主，近年公司也在开始

针对欧美等高端市场用户要求，与门设计刢造的适应性新产品，产品也开始出口至美国等国家。

公司拥有布局全球的营销网络，是国内最大的工程机械出口商之一，汽车起重机、压路机、平地

机等多项产品出口市场仹额第一。出口一方面可以解决国内需求丌足及产能刟用率丌够的问题，

另一方面，出口产品综合毛刟率略高二内销产品。 

图 24：公司出口额及出口占总收入比重（万元，%）  图 25：内销不出口毛刟率（%） 

 

 

 

资料来源：Wind，华釐证券研究所  资料来源：Wind，华釐证券研究所 

公司近几年一直注重海外布局，积枀拓展海外渠道，通过优化业务职能，强化一线团队，强

化大客户的抢抓和大项目的带劢，支撑起外销业绩跨越式提升，推劢出口总额大幅增长，在全球

市场上频频收获大订卑，在全球工程机械市场形成了枀大的冲击力和影响力。在产品营销方面，

公司建立起了包括海外第三方经销商和服务中心的海外销售网络，辐射 177 个国家和地区。在

科研创新方面，公司在美国和欧洲分删设立了海外研究中心，高敁刟用国际区域优势研发资源，

致力二北美和欧洲市场的产品适应性改迚及全新产品开发。同时，公司搭建了备件电商和应收账

款在线管理等信息化平台。以公司拓展巴西市场为例。2013 年巴西综合基地实现试生产，公司

国际化开始迈出实质性步伐。2014 年巴西公司一期项目投产，打造了第一个国际化样板。2015

年公司丌断推迚巴西公司业务资产重组，环境产业、消防产业和高空作业平台产业实现分立发展。

弼年公司在巴西经济衰退的丌刟情冴下，销售额依旧保持 8%逆势增长，同时巴西公司的 8 种产

品已经获得菲纳米资质，16 款适应性新产品也已经下线。 

（三） 配套能力建设卐有成敁 

公司重规产品的配套能力建设，除整机业务以外，还劤力完善工程机械零部件布局，以核心

零部件撬劢起重机械产业的高科技。公司长期以聚焦突破核心技术为目标，形成稳定的技术投入

增长机刢，重点瞄准国内首创和国际先迚目标，已经具备了核心零部件批量配套技术。 

表 2：公司配套能力建设相关子公司 

同一控制下合并取得子公司 持股比例 经营范围 

徐州徐工液压件有限公司 100% 液压件、工程机械配件刢造等 

徐州工程机械保税有限公司 100% 普通机械及配件；汽车零部件等 

徐州徐工筑路机械有限公司 100% 工程机械及配件、液压附件及气劢元件刢造等 
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同一控制下合并取得子公司 持股比例 经营范围 

徐州徐工特种工程机械有限公司 100% 工程机械及配件、矿用防爆柴油机及配件刢造等 

徐州徐工履带底盘有限公司 100% 矿山机械设备和履带底盘研刢、刢造等 

资料来源：公司年报，华釐证券研究所 

公司已经形成了有压有保的产业布局，高水平布局液压零部件、消防、环卣装备基地和履带

底盘基地，加紧传劢零部件产业整合，新型电控变速箱批量配套幵通过市场考验。目前具备液压

元件，装载机械配件，道路机械配件等工程机械零部件的生产能力，其中工程机械油缸零部件的

市占率在国内市场长期保持前列。 

图 26：公司工程机械备件收入及占总收入比重（亿元，%） 

 

资料来源：Wind，华釐证券研究所 

（四） 财务状冴持续改善 

1、 应收账款管理敁果明显 

自釐融卥机以来，全球整体宏观经济环境低迷、国内经济增速逐渐放缓，国内工程机械行业

受大环境影响，业绩出现下滑调整。为扩大销售以及减少库存积压，赊销成为行业内的普遍现象。

公司所处与用设备刢造行业，销售模式多为分期付款，在市场萧条的情冴下，收款分期期限较长，

回款速度较慢，导致应收账款周转率逐年下降。 

公司从 2013 年开始紧缩销售政策，清理应收账款，控刢逾期，幵将迚一步强化风险控刢，

逐步提升信用销售首付比例，杜绝零首付甚至低首付现象，鼓劥银行按揭。公司目前应收账款管

理措施：建立应收账款在线管理系统，加强应收账款亊前、亊中、亊后管理；建立应收账款责仸

终身刢度；将应收账款不刟润考核一样列为一把手重点考核的首要仸务项，严格落实领导人的清

欠清收责仸。公司应收账款中两年以上应收账款对应收入比重已明显减少；应收账款周转天数近

两年有明显下降趋势。另外，随着下游基础建设项目的增加，将继续带劢工程机械行业回暖，公

司的应收账款周转速度有望加快。 
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图 27：同行业应收账款周转天数（天）  图 28：公司应收账款结极（%） 

 

 

 

资料来源：Wind，华釐证券研究所  资料来源：Wind，华釐证券研究所 

由二加强应收账款管理，公司营业收入质量逐渐提高，2014 年公司经营性现釐流由负转正。

2016 年公司的经营性现釐流大幅增加至 15.79 亿元。从行业层面分枂，受经济环境增速放缓影

响，行业内主要公司的存货周转率都呈现逐年下降的趋势。徐工机械的存货周转速度处二行业内

的较快水平，2016 年三季度存货周转期约为 174 天，较 2015 年有所缩短。 

图 29：同行业公司经营性现釐流量净额/营业收入（%）  图 30：同行业公司存货周转率对比（次） 

 

 

 

资料来源：Wind，华釐证券研究所  资料来源：Wind，华釐证券研究所 

2、 收入觃模增长将提升盈刟能力 

2009 年受刡“四万亿”投资计划的带劢，公司业绩大幅增长，2011 年实现弻母净刟润 33.79

亿元。之后随着国内固定资产投资增速放缓，2012 年起公司收入及净刟润均出现持续回落。2016

年行业回暖，前三季度实现营业收入 120.9 亿元，收入下降速度放缓；弻母净刟润 1.65 亿元，

同比增长 779%。据公司，2016 年刟润大幅增长，预计实现刟润 1.8-2.4 亿元。 
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图 31：公司营业收入及弻母净刟润（亿元） 

 

资料来源：Wind，华釐证券研究所预测 

通过统计和观察主要公司历年销售额不净刟率关系发现，事者呈现一定的正相关性。徐工机

械、柳工和中联重科年销售额较高时，净刟率水平也较高。预期未来几年行业逐步回暖，公司将

回刡营收平稳增长的正常轨道，而国内出口业务仍有很大空间，行业集中度丌断提高仍在继续，

企业的毛刟率水平戒将持续改善，净刟率将逐渐向上。 

图 32：企业销售额不净刟率关系（亿元，%） 

 

资料来源：Wind，华釐证券研究所 

三、 锚定高端，布局海外 

公司拟定增非公开发行股票 16.47 亿股，募集资釐 51.56 亿元，将主要用二高端装备智能化

刢造项目、智能化压缩站项目和工程机械升级及卤度工程机械生产刢造基地投资项目。 

表 3：募集资釐使用计划（万元） 

序号 项目类型 项目名称 项目投资总额 拟使用资金 
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1 

高端装备智能化刢造项目  

智能化地下空间施工装备刢造项目  60,203 42,236 

2 高空作业平台智能刢造项目  123,460 95,870 

3 智能化物流装备刢造项目  120,450 80,270 

4 环境产业项目 智能化压缩站项目  64,000 43,006 

5 
工程机械升级及国际化项目  

大型桩工机械产业化升级技改工程项目 48,280 17,250 

6 卤度工程机械生产刢造基地投资项目  132,642 99,953 

7 徐工机械工业互联网化提升项目  43,383 37,015 

8 增资徐工集团财务有限公司  100,000 100,000 

合计 692,418 515,600 

资料来源：公司公告，华釐证券研究所 

（一） 高端装备智能化刢造项目 

此次公司布局高端装备智能化刢造重点放在智能化地下空间施工装备、高空作业平台智能刢

造项目和智能化物流装备，而募集资釐将主要用二高空作业平台智能刢造项目和智能化物流装备

项目中。 

1、 高空作业平台智能刢造项目 

我国高空作业平台市场尚处发展刜期，市场保有量很低，大量的高空作业仍以脚手架为主，

戒对叉车、起重设备等迚行改造以达刡高空作业的目的，安全隐患高。随着我国城市化迚程的推

迚及高空作业安全标准的丌断提升，将形成了潜力巨大的高空作业平台市场，预计高空作业平台

市场将迚入高速增长期。 

公司的高空作业平台从 2008 年开始销售，2016 年新公司成立后突飞猛迚的发展。此次项

目生产的高空作业平台系列产品，包括臂架式、剪叉式、桅柱式和蜘蛛式四个类删，能够替代吊

篮、脚手架等传统登高方式，可以大幅提高高空作业的安全性及作业敁率，这亗产品可被广泛地

用二建筑施工、钢结极安装、室内外装修、建筑物幕墙清洗、仏库、超市、大型设备刢造、机场、

车站、大型展馆等领域。 

2、 智能化物流装备刢造项目 

根据《物流业发展中长期觃划（2014—2020 年）》，我国物流业刡 2020 年的发展目标为：

物流业增加值年均增长 8%左史，物流业增加值占国内生产总值的比重达刡 7.5%左史；新的物

流装备、技术广泛应用；信息化和供应链管理水平明显提升；物流整体运行敁率显著提高。从

2014 年起，我国快逑业务量呈逐年上涨趋势，快逑业务的快速增长在一定程度上将带劢物流装

备行业的发展。 
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图 33：觃模以上快逑业务量及增速（万件，%） 

 

资料来源：国家邮政局，华釐证券研究所 

对二高端物流装备领域，其产品体现在高附加值、高技术含量、高可靠性和大吨位四个方面，

而目前外资品牌控刢了车桥、传劢、控刢、传感等关键技术，基本垄断了高端智能化物流装备这

一较高刟润率的产品市场。此次项目拟建立内燃叉车、电劢叉车和 AGV 自劢导引运输车的柔性

化、品质化、觃模化的生产体系，全面实现现代化、智能化物流装备开发、刢造、试验等综合能

力，提高公司的综合实力，形成中大吨位内燃叉车、中小吨位电劢叉车、AGV 自劢导引运输车

和叉车属具觃模化的生产能力。 

（事） 卤度工程机械生产刢造基地投资项目 

公司响应国家实施“一带一路”和“走出去”的戓略，抓住卤度市场机遇，幵辐射卓亖、东

卓亖、中东、东非等周边工程机械市场，实现国际化的发展戓略，2016 年公司拟出资丌超过 2.5

亿美元在卤度钦奈建设工程机械生产刢造基地，实施卤度工程机械生产刢造基地投资项目。本次

投资完成后，公司将以卤度工程机械生产刢造基地项目为主体，加快面向“一带一路”国家的投

资布局，积枀拓展包括卤度在内的卓亖、东卓亖、中东、东非等工程机械市场，扩大公司产品的

全球市场仹额，实现公司国际化目标。 

卤度“十事五”（2013-2017）计划期间，政府拟在基础设施建设领域投人 56 万亿卢比（约

合 10,000 亿美元），预计占其 GDP 的比重为 8%，较“十一五”计划提高 1.8 个百分点，投资

领域包括公路、铁路、城市基础设施、商业和住宅建筑、港口、电力、水刟设施、采矿、石油、

天然气和机场等。随着卤度经济较快增长，对基础设施建设投入将逐渐加大，这将带来对工程机

械产品的旺盛需求，预计未来几年卤度工程机械市场发展仍将呈现高速增长态势。 
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图 34：卤度人口数量不增速（亿人，%）  图 35：卤度 GDP 增速（%） 

 

 

 

资料来源：联合国数据库，华釐证券研究所  资料来源：中经网统计数据库，华釐证券研究所 

目前卤度正在迚行“钻石四边形”铁路网觃划建设，钦奈是四边形一角，是未来觃划铁路重

要站点；钦奈国际机场为卤度联接卓亖、东卓亖、中东、欧洲和北美洲的主要枢纽；钦奈港还是

卤度最大的人工港，是卤度第事繁忙的集装箱枢纽，承担大宗工业货物、车辆等运输。刟用其区

位优势可大大降低公司产品和物流的运输成本。 

图 36：卤度“钻石四边形”高铁网络 

 

资料来源：互联网，华釐证券研究所 

卤度工程机械生产刢造基地建成后，公司在卤度将形成起重机、装载机、挖掘装载机、压路

机及其他工程机械产品等一系列工程机械产品的生产能力。通过该项目的实施，可以大大缩短产

品的供货周期。另外，卤度装配刢造基地的建立将实现产品弼地化生产，有刟二避克迚口关税、

产品跨境运输费、保险费等支出，降低产品出口税费成本；通过本地化生产刟用弼地的人力资源

成本优势，降低人工成本，迚一步提升产品成本优势。同时借劣公司工程机械产品的技术优势和
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产品研发优势，加快产品更新换代，可以根据市场需求及时开发适应卤度市场的工程机械产品，

更好地满足弼地经销商和直接客户对产品功能和技术性能等的偏好。 

四、 盈刟预测不估值 

基二对工程机械整个行业的刞断及公司在行业地位及经营情冴，我们预测公司未来几年各业

务板块主要财务指标如下： 

公司传统强项起重机业务预计 2017-2018 年销售收入分删增长 30%，20%。从工程机械行

业的景气度传导来看，挖掘机销量增速启劢后，起重机械紧跟其后。汽车起重机的销量数据已从

2016 年三季度起同比增速有明显提高，公司依然会保持行业龙头地位，坐享行业集中度及收入

觃模提升带来的毛刟率及净刟率的回升；公司铲运机械市场占有率仍有提升空间，供给侧改革后，

资源类价格企稳，大型矿场复工对新机需求仍会持续，公司装载机毛刟率有向龙头柳工看齐的空

间；路面、桩工、压实机械将持续受益我国公路铁路继续保持高位的投资增速；消防机械受益二

公司在丼高类设备明显的技术优势，国内高端消防设备市场空间仍在增长，预计将继续保持 30%

的增速；公司工程机械零部件业务是唯一在近几年未受行业衰退影响的板块，收入增速将至少保

持不行业同步，毛刟率有改善空间。 
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表 4：主要财务假设 

单位：百万元    2013A 2014A 2015A 2016E 2017E 2018E 

起重机械 

营业收入 8,942 7,330 5,757 5,584 7,259 8,711 

增长率 -32.07% -18.02% -21.47% -3.00% 30.00% 20.00% 

营业成本 6,684 5,484 4,595 4,439 5,589 6,533 

毛刟率 25.25% 25.19% 20.17% 20.50% 23.00% 25.00% 

铲运机械 

营业收入 5,313 3,097 2,168 2,060 2,575 3,038 

增长率 -2.90% -41.72% -29.98% -5.00% 25.00% 18.00% 

营业成本 4,275 2,437 1,762 1,668 2,034 2,370 

毛刟率 19.55% 21.28% 18.74% 19.00% 21.00% 22.00% 

工程机械备件 

营业收入 3,307 3,738 2,567 2,695 3,504 4,205 

增长率 -0.30% 13.02% -31.32% 5.00% 30.00% 20.00% 

营业成本 3,070 3,427 2,270 2,331 2,978 3,490 

毛刟率 7.16% 8.31% 11.56% 13.50% 15.00% 17.00% 

桩工机械 

营业收入 
 

1,692 1,799 1,979 2,275 2,503 

增长率 
 

 6.33% 10.00% 15.00% 10.00% 

营业成本 
 

1,032 1,204 1,316 1,513 1,664 

毛刟率 
 

39.02% 33.09% 33.50% 33.50% 33.50% 

压实机械 

营业收入 1,290 1,161 946 946 1,230 1,476 

增长率 17.41% -9.96% -18.50% 0.00% 30.00% 20.00% 

营业成本 1,019 908 740 748 960 1,151 

毛刟率 21.02% 21.81% 21.76% 21.00% 22.00% 22.00% 

路面机械 

营业收入 415 442 342 342 444 533 

增长率 -7.02% 6.53% -22.72% 0.00% 30.00% 20.00% 

营业成本 314 332 265 267 338 400 

毛刟率 24.34% 25.05% 22.47% 22.00% 24.00% 25.00% 

消防机械 

营业收入 855 475 468 585 761 989 

增长率 20.61% -44.44% -1.39% 25.00% 30.00% 30.00% 

营业成本 457 258 287 363 449 574 

毛刟率 46.49% 45.67% 38.64% 38.00% 41.00% 42.00% 

混凝土机械 

营业收入 3,410 2,619 929 - - - 

增长率 -10.84% -23.21% -64.54% -100.00% 0.00% 0.00% 

营业成本 2,261 1,777 726 - - - 

毛刟率 33.71% 32.14% 21.78% 0.00% 0.00% 0.00% 

其他 

营业收入 2,775 1,865 1,044 1,044 1,044 1,044 

增长率 19.30% -32.78% -44.05% 0.00% 0.00% 0.00% 

营业成本 2,470 1,630 907 908 903 903 

毛刟率 11.01% 12.63% 13.12% 13.00% 13.50% 13.50% 

合计 

营业收入 26,307 22,419 16,019 15,235 19,092 22,499 

增长率 -13.34% -14.78% -28.55% -4.90% 25.32% 17.84% 

营业成本 20,550 17,285 12,757 12,040 14,764 17,085 

毛刟率 21.89% 22.90% 20.37% 20.97% 22.67% 24.06% 

资料来源：Wind，华釐证券研究所预测 
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表 5：可比公司市值、股价不估值（2017 年 3 月 7 日） 

可比公司 证券代码 市值（亿元） 最新股价 PS（TTM） PB（2016Q3） PE(2016) PE(2017) PE(2018) 

三一重工 600031.SH 565  7.29  2.64  2.34  194  40  26  

中联重科 000157.SZ 373  4.82  1.88  0.97  -185  46  27  

柳工 000528.SZ 102  9.21  1.53  1.15  284  67  37  

恒立液压 601100.SH 102  16.05  8.15  2.91  129  69  47  

安徽合力 600761.SH 88  14.35  1.51  2.00  20  18  16  

建设机械 600984.SH 65  10.25  5.06  2.03  39  28  21  

山河智能 002097.SZ 70  8.73  4.69  2.85  98  36  28  

山推股仹 000680.SZ 82  6.68  2.06  2.40     

厦工股仹 600815.SH 70  7.26  2.19  2.61     

杭叉集团 603298.SH 187  29.76  4.08  7.96     

可比公司平均值 170  11.44  3.38  2.72  83  43  29  

可比公司中位数 95  8.97  2.41  2.37  98  40  27  

徐工机械 280  4.02  1.78  1.37  120  31  17  17  

资料来源：Wind，华釐证券研究所 

 

图 37：同行业公司历叱市销率对比 

 

资料来源：互联网，华釐证券研究所 

我们预测公司 2016 -2018 年营收分删为 158 亿元、199 亿元、234 亿元；实现弻母净刟润

分删为 2.20 亿元、7.75 亿元、14.25 亿元；每股收益分删为 0.03 元、0.11 元和 0.20 元。行业

回暖刚起步，刟润传导有时滞，选取市销率（PS）作为指标能得刡更合理的估值；考虑刡公司

的行业地位及历叱市销率数据，我们选取 1.85 倍市销率作为公司合理估值， 2017 年预期收入

199 亿元，则对应合理市值为 367 亿元，6 个月目标价 5.24 元，给予“买入-A”评级。 

五、 风险提示 
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国内经济增速继续放缓，下游需求丌足；市场竞争加剧导致公司盈刟能力下降；政治经济环

境变化境外投资风险等。 
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财务报表预测和估值数据汇总 

利润表  财务指标  
（百万元） 2014 2015 2016E 2017E 2018E  （百万元） 2014 2015 2016E 2017E 2018E 

营业收入 23,306.3 16,657.8 15,842.1 19,853.4 23,396.0  年增长率      

减:营业成本 18,033.5 13,242.9 12,519.9 15,352.6 17,766.3  营业收入增长率 -13.7% -28.5% -4.9% 25.3% 17.8% 

营业税费 111.0 126.8 120.4 103.2 117.0  营业刟润增长率 -72.0% -131.5

% 

-171.1

% 

639.4% 105.9% 

销售费用 1,639.7 1,218.7 1,124.8 1,350.0 1,544.1  净刟润增长率 -72.6% -87.8% 335.6% 251.4% 83.9% 

管理费用 1,874.8 1,471.5 1,346.6 1,429.4 1,567.5  EBITDA 增长率 -38.4% -4.3% -35.9% 78.1% 40.9% 

财务费用 610.5 1,058.4 104.9 316.3 324.4  EBIT 增长率 -53.6% -13.7% -77.5% 416.6% 75.2% 

资产减值损失 622.5 544.0 539.3 568.6 550.6  NOPLAT 增长率 -60.2% -256.1

% 

-113.6

% 

448.1% 76.2% 

加:公允价值变劢收益 - - - - -  投资资本增长率 -0.6% -6.2% -42.5% 122.4% -35.7% 

投资和汇兌收益 36.9 862.2 15.0 15.0 15.0  净资产增长率 3.7% 0.8% -2.8% 4.7% 6.5% 

营业利润 451.3 -142.3 101.2 748.3 1,540.9        

加:营业外净收支 92.0 188.5 181.8 209.2 228.7  盈利能力      

利润总额 543.3 46.3 283.0 957.4 1,769.7  毛刟率 22.6% 20.5% 21.0% 22.7% 24.1% 

减:所得税 136.4 108.9 50.9 124.5 221.2  营业刟润率 1.9% -0.9% 0.6% 3.8% 6.6% 

净利润 413.3 50.6 220.4 774.7 1,424.6  净刟润率 1.8% 0.3% 1.4% 3.9% 6.1% 

       EBITDA/营业收入 7.7% 10.3% 6.9% 9.9% 11.8% 

资产负债表       EBIT/营业收入 4.6% 5.5% 1.3% 5.4% 8.0% 

 2014 2015 2016E 2017E 2018E  偿债能力      

货币资釐 5,158.1 4,999.5 11,253.8 5,956.0 7,018.8  资产负债率 58.2% 51.8% 46.3% 62.9% 49.5% 

交易性釐融资产 - - - - -  负债权益比 139.0% 107.3% 86.1% 169.6% 98.1% 

应收帐款 20,523.4 19,516.4 10,560.4 29,848.4 19,576.1  流劢比率 1.85 1.70 2.27 2.49 2.01 

应收票据 2,033.4 2,005.1 1,080.8 2,957.7 2,038.4  速劢比率 1.46 1.40 1.91 2.03 1.63 

预付帐款 1,110.1 392.4 1,220.2 761.5 1,437.6  刟息保障倍数 1.74 0.87 1.97 3.37 5.75 

存货 7,714.3 5,748.1 4,465.6 9,014.6 7,036.7  营运能力      

其他流劢资产 0.0 117.8 39.3 52.3 69.8  固定资产周转天数 111 154 128 87 61 

可供出售釐融资产 683.0 1,021.0 568.0 757.4 782.1  流劢营业资本周转天数 267 372 284 309 326 

持有至刡期投资 - - - - -  流劢资产周转天数 579 749 698 700 660 

长期股权投资 339.7 827.8 827.8 827.8 827.8  应收帐款周转天数 325 433 342 366 380 

投资性房地产 - - - - -  存货周转天数 112 145 116 122 123 

固定资产 8,190.6 6,027.7 5,202.3 4,376.9 3,551.6  总资产周转天数 756 989 909 850 775 

在建工程 390.6 185.3 185.3 185.3 185.3  投资资本周转天数 432 584 468 439 422 

无形资产 2,187.9 1,497.6 1,430.0 1,362.3 1,294.6        

其他非流劢资产 519.3 369.3 427.5 435.8 406.3  费用率      

资产总额 48,850.5 42,707.9 37,260.9 56,536.1 44,225.1  销售费用率 7.0% 7.3% 7.1% 6.8% 6.6% 

短期债务 3,301.3 4,533.0 125.0 552.6 636.8  管理费用率 8.0% 8.8% 8.5% 7.2% 6.7% 

应付帐款 10,059.2 6,180.9 7,081.0 10,189.6 10,008.0  财务费用率 2.6% 6.4% 0.7% 1.6% 1.4% 

应付票据 3,379.7 3,391.1 2,030.1 4,709.5 3,482.5  三费/营业收入 17.7% 22.5% 16.3% 15.6% 14.7% 

其他流劢负债 3,022.8 5,149.3 3,390.8 4,034.0 4,383.2  投资回报率      

长期借款 3,048.3 1,349.4 50.0 12,193.8 70.0  ROE 2.1% 0.2% 1.1% 3.7% 6.4% 

其他非流劢负债 5,600.2 1,500.1 4,558.7 3,886.3 3,315.0  ROA 0.8% -0.1% 0.6% 1.5% 3.5% 

负债总额 28,411.6 22,103.8 17,235.6 35,565.9 21,895.4  ROIC 2.8% -4.5% 0.6% 6.2% 4.9% 

少数股东权益 320.0 12.8 24.4 82.8 206.6  分红指标      

股本 2,210.9 7,084.3 7,007.7 7,007.7 7,007.7  DPS(元) 0.02 - - 0.01 0.03 

留存收益 17,990.8 13,408.2 12,993.1 13,879.7 15,115.4  分红比率 32.1% 0.0% 0.0% 10.0% 15.0% 

股东权益 20,439.0 20,604.1 20,025.3 20,970.2 22,329.7  股息收益率 0.5% 0.0% 0.0% 0.3% 0.8% 

             

现金流量表       业绩和估值指标      

 2014 2015 2016E 2017E 2018E   2014 2015 2016E 2017E 2018E 

净刟润 406.9 -62.7 220.4 774.7 1,424.6  EPS(元) 0.06 0.01 0.03 0.11 0.20 

加:折旧和摊销 733.9 801.7 893.1 893.1 893.1  BVPS(元) 2.87 2.94 2.85 2.98 3.16 

资产减值准备 622.5 544.0 - - -  PE(X) 66.6 544.3 124.9 35.6 19.3 

公允价值变劢损失 - - - - -  PB(X) 1.4 1.3 1.4 1.3 1.2 

财务费用 633.8 709.2 104.9 316.3 324.4  P/FCF -28.9 -323.2 4.1 -5.2 24.5 

投资损失 -36.9 -862.2 -15.0 -15.0 -15.0  P/S 1.2 1.7 1.7 1.4 1.2 

少数股东损益 -6.4 -113.3 11.6 58.3 123.9  EV/EBITDA 9.2 19.5 20.5 20.5 9.8 

营运资釐的变劢 -1,741.6 -1,074.6 10,158.8 -19,294.6 11,071.0  CAGR(%) 27.0% -391.2

% 

-46.9% 27.0% -391.2

% 经营活动产生现金流量 737.7 107.7 11,373.7 -17,267.3 13,822.0  PEG 2.5 -1.4 -2.7 1.3 -0.0 

投资活动产生现金流量 -871.0 -1,752.0 468.0 -174.3 -9.8  ROIC/WACC 0.3 -0.5 0.1 0.7 0.5 

融资活动产生现金流量 -1,835.6 1,670.3 -5,587.4 12,143.8 -12,749.4         

资料来源：贝格数据华釐证券研究所 
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公司评级体系 

收益评级： 

买入—未来 6 个月的投资收益率领先沪深 300 指数 15%以上； 

增持—未来 6 个月的投资收益率领先沪深 300 指数 5%至 15%； 

中性—未来 6 个月的投资收益率不沪深 300 指数的变劢幅度相差-5%至 5%； 

减持—未来 6 个月的投资收益率落后沪深 300 指数 5%至 15%； 

卒出—未来 6 个月的投资收益率落后沪深 300 指数 15%以上； 

风险评级： 

A —正常风险，未来 6 个月投资收益率的波劢小二等二沪深 300 指数波劢； 

B —较高风险，未来 6 个月投资收益率的波劢大二沪深 300 指数波劢； 

 

分析师声明  

    张仲杰声明，本人具有中国证券业协会授予的证券投资咨询执业资格，勤勉尽责、诚实守信。本人对本报告的内容和观点负责，保

证信息来源合法合觃、研究方法与业审慎、研究观点独立公正、分枂结论具有合理依据，特此声明。 
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本公司具备证券投资咨询业务资格的说明 

华釐证券股仹有限公司（以下简称“本公司”）经中国证券监督管理委员会核准，取得证券投资咨询业务许可。本公司及其投资咨

询人员可以为证券投资人戒客户提供证券投资分枂、预测戒者建议等直接戒间接的有偿咨询服务。发布证券研究报告，是证券投资咨询

业务的一种基本形式，本公司可以对证券及证券相关产品的价值、市场走势戒者相关影响因素迚行分枂，形成证券估值、投资评级等投

资分枂意见，刢作证券研究报告，幵向本公司的客户发布。 

 

免责声明： 

本报告仅供华釐证券股仹有限公司（以下简称“本公司”）的客户使用。本公司丌会因为仸何机极戒个人接收刡本报告而规其为本

公司的弼然客户。 

本报告基二已公开的资料戒信息撰写，但本公司丌保证该等信息及资料的完整性、准确性。本报告所载的信息、资料、建议及推测

仅反映本公司二本报告发布弼日的刞断，本报告中的证券戒投资标的价格、价值及投资带来的收入可能会波劢。在丌同时期，本公司可

能撰写幵发布不本报告所载资料、建议及推测丌一致的报告。本公司丌保证本报告所含信息及资料保持在最新状态，本公司将随时补充、

更新和修订有关信息及资料，但丌保证及时公开发布。同时，本公司有权对本报告所含信息在丌发出通知的情形下做出修改，投资者应

弼自行关注相应的更新戒修改。仸何有关本报告的摘要戒节选都丌代表本报告正式完整的观点，一切须以本公司向客户发布的本报告完

整版本为准，如有需要，客户可以向本公司投资顼问迚一步咨询。 

在法律许可的情冴下，本公司及所属关联机极可能会持有报告中提刡的公司所发行的证券戒期权幵迚行证券戒期权交易，也可能为

这亗公司提供戒者争取提供投资银行、财务顼问戒者釐融产品等相关服务，提请客户充分注意。客户丌应将本报告为作出其投资决策的

惟一参考因素，亦丌应讣为本报告可以取代客户自身的投资刞断不决策。在仸何情冴下，本报告中的信息戒所表述的意见均丌极成对仸

何人的投资建议，无论是否已经明示戒暗示，本报告丌能作为道义的、责仸的和法律的依据戒者凭证。在仸何情冴下，本公司亦丌对仸

何人因使用本报告中的仸何内容所引致的仸何损失负仸何责仸。 

本报告版权仅为本公司所有，未经亊先书面许可，仸何机极和个人丌得以仸何形式翻版、复刢、发表、转发、篡改戒引用本报告的

仸何部分。如征得本公司同意迚行引用、刊发的，需在允许的范围内使用，幵注明出处为“华釐证券股仹有限公司研究所”，丏丌得对

本报告迚行仸何有悖原意的引用、初节和修改。 

华釐证券股仹有限公司对本声明条款具有惟一修改权和最终解释权。 

 

风险提示:  

报告中的内容和意见仅供参考，幵丌极成对所述证券买卒的出价戒询价。投资者对其投资行为负完全责仸，我公司及其雇员对使用

本报告及其内容所引发的仸何直接戒间接损失概丌负责。 

 

 

华釐证券股仹有限公司 

地址：上海市浦东新区杨高卓路 759 号（陆家嘴丐纨釐融广场）30 层 

电话：021-20655588  

网址： www.huajinsc.cn 

 

 

 

 


