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公司立足人口大省河南，深耕出版主业。2014 年以来，公司业务逐渐向发行倾斜，

围绕“三中心”、“五平台”建立大出版数字产业体系。随着国企改革的深化，

公司积极尝试外延并购，未来有望与现有业务形成强力协同。我们看好公司发展

前景，当前股价对应 17 年 PE 仅 18 倍，首次给予“强烈推荐-A”评级。 

 河南省出版传媒龙头公司，规模庞大，实力雄厚。公司是河南省唯一的文化

上市企业，也是河南省文化体制改革和文化产业发展的旗帜，在财政、税收、

土地、人才、经营活动等方面享有国家战略的综合性政策支持。主营业务包

括出版、发行、物资销售和印刷业务。2014 年以来，公司的发行业务规模逐

渐增加，印刷业务规模逐渐减小。未来营业收入的增长点依赖于数字出版产

业体系和大教育体系的构建。 

 国企改革概念不断发酵，公司积极尝试外延并购转型。近年来传统出版发行

行业增速放缓，叠加国企改革政策不断出台，公司先后在影视、整合营销等

领域尝试外延并购。我们认为随着领导班子的稳定，公司有望立足河南继续

积极尝试外延并购，力求将公司的资源优势与新业务进行有效结合实现转型。 

 围绕“三中心”、“五平台”建立“大出版”数字出版产业体系。“三中心”

包括策划中心、编校中心、加工中心，“五平台”包括投约稿平台、数字内

容资源管理平台、按需印刷平台、云书网电子商务平台和数字化物流平台。

其中，投约稿平台、数字内容资源管理平台为整个产业体系提供了运营基础，

也催生了数字内容的生产，电商平台、数字化物流平台拓展线上销售渠道。

此外，公司还涉足文化地产，拓展文化产业链。公司“大出版”产业体系已

完成布局，格局清晰、分工明确，自我形成闭环，盈利能力有望进一步增强。 

 公司盈利预测及投资评级。我们预计公司 2016-18 年营业收入分别为 78 亿

/80.9 亿/84 亿元，归母净利润分别为 7.1 亿/7.3 亿/7.5 亿元；每股收益分别为

0.7/0.72/0.73 元，对应 PE 分别为 18.6/18.1/17.6 倍。给予公司 6 个月目标价

15 元，首次给予公司“强烈推荐”评级。 

 风险提示：公司传统主营业务增速缓慢风险；外延并购及新业务转型风险。 
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财务数据与估值   
会计年度 2014 2015 2016E 2017E 2018E 

主营收入(百万元) 7103 7139 7797 8094 8403 
同比增长 146% 1% 9% 4% 4% 

营业利润(百万元) 584 608 618 637 656 
同比增长 137% 4% 2% 3% 3% 

净利润(百万元) 642 703 713 732 751 
同比增长 125% 10% 1% 3% 3% 

每股收益(元) 0.63 0.69 0.70 0.72 0.73 
PE 20.6 18.8 18.6 18.1 17.6 
PB 2.4 2.2 2.1 1.9 1.8  

资料来源：公司数据、招商证券 
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一、大地传媒-河南出版龙头，文化发展标杆旗帜 

1.1 河南出版传媒龙头，发行业务占比超过一半 

拥有国企背景的大地传媒是河南省唯一的文化上市企业，是河南省文化体制改革和文化

产业发展的旗帜。在财政、税收、土地、人才、经营活动等方面享有国家战略的综合性

政策支持。在国家新闻出版广电总局发布的《2015 年新闻出版产业分析报告》中，公

司被列为营业收入前 10的内地上市出版传媒公司，以及利润总额前 10的内地上市出版

传媒公司。2016年，公司被中宣部、新闻出版总署评为“全国文化体制改革优秀企业”、

“全国文化企业 30强”。 

公司的主营业务包括出版、发行、物资销售和印刷。2014 年并入发行业务以来，其占

据公司 50%以上的收入，各板块业务占比逐渐稳定。 

图 1：大地传媒 2016 年上半年收入构成  图 2：大地传媒 2011-16H1 各业务板块收入占比 

 

 

 
资料来源：公司公告、招商证券  资料来源：公司公告、招商证券 

 

公司 2016 年前三季度实现营业收入 50.73 亿，同比增长 7.97%；归母净利润 4.58 亿，

同比下降 4.17%。公司的盈利水平基本保持稳定。 

利润率方面，公司的各业务板块中，出版业务毛利率最高，发行其次，物资销售和印刷

业务的毛利率较低，且仍在逐年下降，这也是公司近年来大力发展发行业务的原因。 

公司 2014 年营业收入因并入发行业务翻倍，之后各业务收入稳定增长，未来营业收入

的增长点依赖于数字出版产业体系和大教育体系的构建。 

图 3：大地传媒主营业务毛利率变化  图 4：大地传媒营业收入及增长率 

 

 

 

资料来源：公司公告、招商证券  资料来源：公司公告、招商证券 
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二、国企改革助力国有传媒企业转型，中央政策利好公司

未来发展 

2.1 传媒国改政策不断松绑，改革进度滞后得到改善 

2003年，国务院颁布《文化体制改革试点中支持文化产业发展的规定（试行）》和《文

化体制改革试点中经营性文化事业单位转制为企业的规定（试行）》，开启了文化国企体

制改革的新历程。但由于文化传媒行业的特殊性，改革面临多部门、多层级的审核批示，

举步维艰、进度缓慢。直到 2013 年，中共中央提出探索实行特殊管理股制度，随后出

台一系列政策补充推进公司制股份制改革；2015 年 9 月，中央出台《关于推动国有文

化企业把社会效益放在首位、实现社会效益和经济效益相统一的指导意见》，明确了文

化国改的纲领和路径，为实现深化改革指明方向；2016 年 8 月，中央出台《关于深化

国有文化企业分类改革的意见》，对国有文化企业进行分类改革，有效管理；2017 年国

家新闻出版广电总局提出上市国有出版传媒企业开展股权激励试点，向市场发出了积极

信号。目前文化上市国企主要改革方式有：资产剥离、资产注入、外延并购、股权激励。 

图 5：近年文化国企体制改革重要政策 

 

资料来源：互联网，招商证券 

随着一系列政策不断放松改革路径中的束缚、补充完善对国企改革的支持，为文化国企

发展、转型提供了良好的条件和外部发展环境，不断涌现出各种方式下的文化国企改革 

样板，文化国企改革进度滞后的状态有所扭转。 

2.2 产业政策红利频现，助力公司业务拓展转型 

随着文化体制改革的推进，产业政策也得到进一步完善。公司充分利用国家近期出台的 

产业政策，加快相关新兴产业发展，同时公司于 2013 年起开始享受特殊税收优惠，进

一步释放利润空间。 
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表 1：2013 年来公司享受的政策优惠与税收优惠 

政策 内容效果 

产业政策优惠 《关于支持实体书店发展的指导意见》； 有助于加强与省市政府有关部门的沟通对接，加快推进全

省书店卖场改造和大型书城、文化综合体、现代复合式书

店、云书网网上书城、尚书房社区书店、乡村文化站等基

础设施建设。 
 

国家和河南省政府支持“全民阅读”、建设“书香

中原”的有关政策； 

 
国务院关于鼓励文化下乡、电商进村、开展跨境电

商产业的相关支持政策 

有助于加快云书网电商业务、“新华快的”物流业务、印

刷物流、国际贸易的创新拓展和转型升级。 

税收优惠 
财政部、国家税务总局《关于继续实行宣传文化增

值税和营业税优惠政策的通知》 

出版物：符合文件第一条第一款规定的出版物(包括：专

为少年儿童出版发行的报纸和期刊,中小学的学生课本)

享受增值税 100%先征后退的优惠政策； 

 

财政部、国家税务总局《关于继续执行宣传文化增

值税和营业税优惠政策的通知》 

出版物：符合第一条第二款规定的出版物享受增值税 50%

先征后退优惠政策。 

资料来源：公司公告、招商证券 

近年关于深化体制改革、支持实体书店发展、支持“互联网+物流”相关产业发展、推

进国有企业兼并重组等政策的相继出台，为公司实施资本运作、发展电子商务、物流快

递、扩大实体书店连锁经营等提供了难得的发展机遇。 

公司作为典型的传统出版传媒企业，积极响应国企改革，进行业务创新、转型与结构优

化。公司在过去几年的发展当中积累了大量用户，近年主动融合新旧媒体，着重布局出

版与教育，实现了线上业务与线下业务两手抓。 
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三、大出版：数字出版产业体系格局初现 

公司围绕“三中心”、“五平台”建立数字出版产业体系。“三中心”包括策划中心、编

校中心、加工中心，“五平台”包括投约稿平台、数字内容资源管理平台、按需印刷平

台、云书网电子商务平台、数字化物流平台。其中，投约稿平台、数字内容资源管理平

台为整个产业体系提供了运营基础，也催生了数字内容的生产；电商平台、数字化物流

平台拓展线上销售渠道，同时公司还涉足文化地产，拓展文化产业链。 

我们认为，公司“大出版”体系已经完成布局，格局清晰、分工明确，自我形成闭环，

未来盈利能力有望进一步增强。 

 

3.1 数字内容整合平台提供运营基础 

公司已经建成以“中阅网”投约稿平台为核心的平台集群。中阅网成功测试上线，实现

了公司系统投约稿自动化、授权自动化和自助出书。在中阅网平台上，用户只需进行注

册就可以投稿，图书最终能否出版以众筹的方式决定，众筹热度（评论、点赞）达到要

求就可以进行出版。投、约稿平台实现了自动化模式，提高了出版发行的运营效率，并

且能够使公司直接获得新增图书的数字化产品。 

图 6：中阅网投约稿平台  图 7：中阅网众筹界面 

 

 

 
资料来源：公开资料整理、招商证券  资料来源：公开资料整理、招商证券 

公司还全面建立数字内容资源管理平台，构建公司资源、资产运营管理的核心枢纽。以

募集资金构建总投资额 1.17 亿元的“数字内容发行平台项目”，截至 2016 上半年项目

已完成 46.03% 。该项目由三部分组成，分别是大象社、音像社负责的数字内容管理平

台；天中数媒、音像社负责的数字内容投放平台；新华书店负责的全媒体数字加工中心。

目前，三部分的平均完成度超过 40%。三部分分工各不相同，数字内容投放平台主要负

责搭建平台解决数字资源向终端用户投送问题，实现现代读者对数字化内容最便捷、最

丰富的选择和获取。全媒体数字加工中心主要围绕数字版权内容构建数字技术的加工系

统，实施全流程的数字化加工。截至 2015年底全媒体数字加工中心已承接了 30多家单

位的档案数字化、出版物数字化、报刊资料数字化等方面的业务。数字内容管理平台主

要整合、管理数字化资源，选择合理渠道进行投放。数字内容资源管理平台也是公司所

有数字化产品的基石，是未来所有资源、资产运营管理的核心。 

3.2 数字内容生产源源不断 

对数字出版产业来说，无论何种商业模式，数字内容来源都是制约整个产业链的关键所

在。2015 年，公司实现了所有新增图书 100%数字化、100%上传资源管理平台的目标
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任务，逐步实现了纸电同步出版，完成了存量资源数字化加工 2375 种。 

除此之外，公司在美术手工、线装图书、武术、农业等许多专业图书上颇有建树。拥有

配套的专业网站群：绘本网、三农出版网、方志出版物、书法美术出版网、玩美手工网、

戏曲出版网、武术出版网等。 

图 8：中国三农出版网  图 9：玩美手工网 

 

 

 
资料来源：公开资料、招商证券  资料来源：公开资料、招商证券 

凭借专业的书籍和与之配套的专业网站，公司未来有望构建线上的信息平台，甚至数据

库、培训系统和移动终端产品，也能与电商平台联结，为电商平台导入原创资源。如中

国三农出版网，未来的发展方向是打造以信息平台系统之中国三农出版网、数据库系统

之三农信息数据库(粮仓信息数据库)、视频库系统之基于MPR的农业关键技术视频库、

信息交互系统之专家在线咨询服务平台、农民教育培训系统之新型职业农民培育体系、

电商平台系统之三农读物及产品购物网站。逐步组建农业科技服务合作社、打造“三农”

移动智能终端应用产品。可见，公司的大众出版物和专业出版物给数字内容的生产提供

了源源不断的供应。 

3.3 电商、O2O 双管齐下 

公司依托全省新华书店线下实体渠道网络，建立云书网电子商务平台。2015 年，公司

积极响应国家和河南省大力推进电子商务进农村的政策机遇，依托全省新华书店线下实

体渠道网络和“云书网”线上电商平台，建立乡村合伙人制度。2015 年特色产品上线

数量 26 万余种；乡村服务站投入运营 8000 余家；共有 36 个市县级地方政府与新华书

店签订电子商务战略合作协议。 

为支撑全省书店创新业务物流体系的通畅，新华书店专门成立创新物流项目部，租赁

2400 余平米仓库，尝试开展了服务云书网电商物流配送的第三方物流业务，搭建数字

化物流平台。截至 2015 年末，全省已有 119 家店取得快递代理权，4 家店已开通快递

班车，部分店正在积极整合当地快递、物流市场资源，逐步承接其他物流公司在全县乡

村的配送业务。 

结合云书网线上平台，新华书店着力打造“尚书房 O2O 社区连锁书店”，实现线上线

下资源的联通。目前尚书房在郑州地区已运营尚书苑店等 10 家；各地市店结合正在建

设的电子商务运营中心，引入尚书房品牌和文化产品服务，已有台前县等 5 家社区书店

投入运营，另有开封市等 3 家正在建设中。O2O 社区居民可以通过云书网官网、云书

网手机客户端等线上平台下单，或通过公共微信电话等方式预订图书报刊等销售、租借

阅读以及文化体验等。线下书店将不定及期举办各种讲座和活动，2015 年全年共开展
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店内店外文化类营销活动 180 多场。 

图 10：云书网首页  图 11：尚书房实景图 

 

 

 
资料来源：官网、招商证券  资料来源：公开资料整理、招商证券 

作为数字出版产业体系中的一环，电商平台和 O2O 的开拓，能够有效打开公司的线上

销售渠道，带动公司传统出版物和数字内容的变现，有助于公司拓展线上的市场份额。 

3.4 布局城市文化综合体，涉足文化地产 

城市文化综合体是将城市公共文化事业、城市文化产业、城市文化消费融为一体的文化

建筑群体。华谊兄弟、凤凰传媒等巨头公司都在纷纷斥巨资布局。大地传媒在城市文化

综合体项目上也有涉足，公司的物流配送暨文化综合体运营中心项目总投资 2.7 亿元，

预计 2017 年底完工；河南省淮滨县新华书店图书音像综合楼项目已完工；河南正阳县

图书超市综合楼建设项目总投资 2,500 万，已完工 5.2%；河南平舆县新华文化商城项

目总投资 2,163 万，已完工 35.65%；驻马店市图书影视艺术中心建设项目总投资 4000

万，已完工 41.81%。公司的城市文化综合体项目还获得了政府补助共 1,831 万元。  

布局城市文化综合体，公司有先天的优势。首先，公司的本土化特色使得公司在河南省

影响力很大，在河南省开展文化地产项目可谓水到渠成。其次，公司的新华书店和其他

出版社的图书资源丰富，是文化产业中重要的一环，公司的文化产业优势可以更好地发

挥。 

图 12：城市文化综合体模拟图 

 

                   资料来源：公司公告，招商证券 
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四、大教育：内容、产品全面开花 

公司积极介入数字教育市场，借力教育信息化的快速发展，紧跟政府“三通两平台”建

设，研发产品营销策略，在数字教育市场发展迅猛。公司教育类出版物全年龄段覆盖，

数字化产品包括移动学习终端和 MPR 产品也初具品牌。此外，公司还探索“教育 IP+

影视”模式，涉足影视行业，未来想象空间较大。 

我们认为，公司 “大教育”体系已经初具规模，强烈看好未来发展前景。 

4.1 教育出版全年龄层覆盖 

公司在婴幼儿教育、K-12 教育、职业教育和高等教育中均取得了一定的市场地位，教

育内容出版物覆盖全年龄层，为公司数字化教育战略打下了坚实的基础。 

婴幼儿教育方面，海燕出版社出版以“宝宝系列”和“笨笨熊系列”为代表的低幼读物

畅销书和长销书，并正在规划建设学前教育网络平台，其中幼儿园课程多媒体互动教材

已进入幼儿园课堂。海燕出版社《幼儿智力开发画报》入选向全国推荐的优秀少儿报刊，

《莫忘国耻》《双筒望远镜》入选向青少年推荐的百种优秀出版物。 

图 13：海燕社《宝宝系列》  图 14：海燕社《笨笨熊系列》 

 

 

 
资料来源：公开资料整理、招商证券  资料来源：公开资料整理、招商证券 

K-12 教育方面，公司在教材教辅业务上有得天独厚的优势。公司是人民教育出版社、

人民音乐出版社等主流教材出版社在河南省内的独家租型代理商；公司下属 8 家企业获

得了教辅全科或部分学科出版资质，成功开发出多套全学科、全品类、全版本品牌系列

教辅，在区域市场内处于领先地位，且推向全国市场。  

职业教育和高等教育方面，大象社组织编写了中职汽车系列教材；科技社依托 30 种国

家级规划教材和 60 种省级规划教材，在医卫、机电等五个板块形成品牌优势。 

同时，河南省是全国人口大省，公司又是深耕河南省教育出版的唯一上市公司，河南省

的幼儿教育、初高中教育、职业教育为公司教育出版服务提供了广阔的市场空间。 
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图 15：海燕社出版智力开发画报  图 16：大象社出版中职教材 

 

 

 
资料来源：公开资料整理、招商证券  资料来源：公开资料整理、招商证券 

4.2 打造数字化教育品牌产品 

公司的移动学习终端产品已经打出品牌。中教网完成了移动学习终端产品“掌上学堂”、

“智慧教育人人通解决方案”、“教师进修与考评系统”等教育信息化产品的研发，在全

球排名已进入 5 万名以内。 

公司较早布局 MPR，在国家新闻出版广电总局部署的 MPR(多媒体印刷读物)国家标准

产业化应用试点工作已经展开，大地传媒成为首批试点单位之一。公司完成了 MPR 应

用环节企业级标准建设，编制了《中原大地传媒 ISLI/MPR 复合数字出版企业标准》。

公司的数字出版也围绕 MPR 技术开发出了一系列产品。目前，大地传媒 MPR 体验馆

全部建成，并开展了系统内相关数字教学解决方案展示等一系列活动。公司还按照总局

统一部署，组织了 6 个省辖市 13 所试点学校的 1000 多名学生的 MPR 教材教辅示范应

用，已形成 19 个项目 159 种产品体系，初步形成打包整合销售、一支笔对应的产品服

务形式。 

图 17：中教网掌上学堂  图 18：MPR 产品示例 

 

 

 

资料来源：公开资料整理、招商证券  资料来源：公开资料整理、招商证券 

公司进一步规划利用丰富的教辅资源，围绕中小学数字图书馆、智慧题库、试卷自动生

成、阶段测评、综合测评等产品进行开发。凭借公司的产品开发能力，未来公司的数字
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化产品将会更加丰富，品牌效果更加突出。 

4.3 “教育 IP+影视”探索 

公司在影视方面积极探索合作。海燕社积极探索出版与影视结合的经营模式，与河南影

视集团联合拍摄了《呵护生命，平安成长》校园安全教育系列电影科教片、与河南影视

集团和人民教育出版社签订了联合拍摄《足球梦 中国梦》校园足球系列电影科教片协

议。此外，总投资 4000 万的驻马店市图书影视艺术中心建设项目截至 2016 年上半年

已完工 41.81%，打造以复合式书店为主要内容的大型城市文化综合体。 

图 19：海燕社《呵护生命。平安成长》系列科教片  图 20：《足球梦 中国梦》校园足球系列科教片 

 

 

 
资料来源：公开资料、招商证券  资料来源：公开资料、招商证券 
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五、强力打造“新华快递”，解决农村物流“最后一公里” 

公司依托新华书店物流仓储经验等资源优势，建立专属物流快递业务。公司全资子公司

河南省新华书店发行集团具有覆盖河南省 18 个(地)市、县、乡(镇)发行渠道，拥有渠道

网络、物流仓储、社会资源、质量信誉等方面的资源优势和丰富的服务经验。公司在开

拓电子商务农村市场服务的同时，着力推进物流快递市场资源整合，培育发展可面向社

会的第三方物流，打造公司自有的“新华快递”物流品牌，介入各地物流产业园的建设和

运营，推动公司物流产业的快速发展。 

公司利用国务院关于支持“互联网+物流”相关产业发展，加快“新华快的”物流业务、印刷

物流、国际贸易的创新拓展和转型升级，加快推进乡村文化站等基础设施建设。目前河

南省拥有 131 家新华书店，公司在河南省 128 个县建立了新华书店电商物流配送中心，

各个 2000 人以上行政村服务站共 8000 多家，覆盖全省 7000 多万人口。 

图 21：河南省新华书店分布图 

 

                   资料来源：新华书店网，招商证券 

解决“最后一公里”问题，辅助农村内需外销。公司在河南省内建立从县级新华书店物

流配送中心分发到各个行政村服务站的物流服务布局，使用专属物流“新华快递”解决

了普通快递无法直接到达村民手中的“最后一公里”问题。另外，在云书网上展示售卖

的当地特色农产品，都由新华书店自有物流配送，为老百姓农资的售卖提供渠道。公司

自有物流服务不仅可以降低销售成本，在与第三方物流合作中还能采取物流费用分成的

方式获得盈利。 



 
 

公司研究 
 

敬请阅读末页的重要说明  Page 14 

 

图 22：公司“新华快的”物流布局 

 

                   资料来源：新华书店网，招商证券 
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六、盈利预测及投资评级 

发行业务： 

公司发行业务占公司整体收入的 65%左右，并进入稳定增长阶段，根据 2016 年半年报，

公司发行业务营收同比增加 2.23%，毛利率 30.75%同比下降 0.77%。我们认为发行业

务未来增长率将保持稳定，毛利率也将维持在 30%上下波动。 

出版业务： 

公司出版业务占公司整体营收 19%左右，根据 2016 年半年报，公司出版业务营收 6.04

亿元，比上年同期增长 0.69%。毛利率 33.16%略高于发行业务但毛利下滑幅度达

5.75%。我们认为，公司出版业务毛利下滑主要因为期刊市场环境恶化，公司期刊出版

业务毛利下滑超过 30%并拖累整体出版业务毛利水平。未来公司出版业务毛利有望维

持在较为稳定的水平波动 

物资销售业务： 

物资销售业务占公司整体营收 33%左右，2016 年上半年物资销售业务营收同比增长

3.46%，毛利率维持稳定，但此业务毛利水平较低，仅为 3.2%。我们认为，物资销售

业务作为出版发行中重要的一环，起到的协同作用远大于其盈利贡献作用。 

印刷业务： 

印刷业务在公司整体营收中占比较小，仅为 3.9%。2016 年上半年此块业务营业收入 

增长 6.08%快于其他业务，其毛利率微增 0.7 个百分点至 7.02%。印刷业务增长主要 

受益于公司出版发行领域的资源优势，未来此业务有望继续保持营收和毛利的增长。 

 

图 23：发行业务营收增长及毛利水平  图 24：出版业务营收增长及毛利水平 

 

 

 

资料来源：公司财报、招商证券  资料来源：公司财报、招商证券 
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图 25：物资销售业务营收增长及毛利水平  图 26：印刷业务营收增长及毛利水平 

 

 

 

资料来源：公司财报、招商证券  资料来源：公司财报、招商证券 

 

公司盈利预测及投资评级。我们预计公司 2016 年-2018 年营业收入分别为 78 亿/80.9 

亿/84 亿元，归属于上市公司股东净利润分别为 7.1 亿/7.3 亿/7.5 亿元；每股收益分别

为 0.7/0.72/0.73 元，对应 PE 分别为 18.6/18.1/17.6 倍。给予公司 6 个月目标价 15

元，首次给予公司“强烈推荐”评级。 

 

表 2：出版类上市公司估值比较 

公司 代码 当前股价 

EPS PE 

2015 2016 2017E 2018E 2015 2016 2017E 2018E 

大地传媒 000719.SZ 12.95 0.69 0.70 0.72 0.73 18.8 18.6 18.7 17.6 

出版传媒 601999.SH 11.31 0.15 0.21 0.25 0.27 75.4 53.9 45.2 41.9 

长江传媒 600757.SH 8.57 0.27 0.45 0.54 0.63 31.7 19.0 15.9 13.6 

资料来源：公司数据、招商证券 
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七、风险因素 

1、公司经营风险。公司主营业务目前仍属于传统出版、发行、印刷等业务，行业增长

较新传媒业务相比较为缓慢，毛利率、净利率也较低，司未来业绩大幅增长存在不确定

性风险。 

2、公司新业务开展风险。公司尝试布局新业务的同时，存在较大的不确定性。 
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附：财务预测表 

资产负债表   
单位：百万元 2014 2015 2016E 2017E 2018E 

流动资产 5485 6083 6608 7322 8040 

现金 3582 3722 4047 4662 5278 

交易性投资 0 0 0 0 0 

应收票据 59 76 83 86 89 

应收款项 690 831 886 920 955 

其它应收款 121 103 112 117 121 

存货 829 776 849 882 917 

其他 205 576 631 656 681 

非流动资产 3091 3215 3087 2973 2870 

长期股权投资 0 0 0 0 0 

固定资产 1207 1179 1153 1130 1110 

无形资产 1019 993 894 804 724 

其他 865 1043 1040 1038 1036 

资产总计 8576 9299 9695 10295 10911 

流动负债 2381 2523 2723 2810 2901 

短期借款 16 10 0 0 0 

应付账款 1451 1505 1663 1728 1796 

预收账款 228 266 294 305 317 

其他 686 743 767 777 787 

长期负债 600 646 646 646 646 

长期借款 0 0 0 0 0 

其他 600 646 646 646 646 

负债合计 2981 3169 3369 3456 3547 

股本 787 787 787 787 787 

资本公积金 2986 2987 2987 2987 2987 

留存收益 1795 2327 2529 3047 3579 

少数股东权益 26 29 23 18 12 

归属于母公司所有者权益 5569 6101 6303 6821 7352 

负债及权益合计 8576 9299 9695 10295 10911  

现金流量表   
单位：百万元 2014 2015 2016E 2017E 2018E 

经营活动现金流 1186 906 932 911 914 

净利润 642 703 713 732 751 

折旧摊销 176 180 243 229 217 

财务费用 15 17 (12) (16) (19) 

投资收益 1 (17) (17) (17) (17) 

营运资金变动 355 30 9 (13) (14) 

其它 (3) (8) (4) (5) (5) 

投资活动现金流 (703) (649) (115) (115) (115) 

资本支出 (267) (274) (115) (115) (115) 

其他投资 (436) (376) 0 0 0 

筹资活动现金流 856 (157) (493) (181) (184) 

借款变动 (1783) 239 (10) 0 0 

普通股增加 347 0 0 0 0 

资本公积增加 2204 0 0 0 0 

股利分配 (512) (512) (512) (214) (220) 

其他 598 114 29 33 36 

现金净增加额 1338 99 325 615 615  

 利润表   
单位：百万元 2014 2015 2016E 2017E 2018E 

营业收入 7103 7139 7797 8094 8403 

营业成本 5034 5033 5562 5781 6009 

营业税金及附加 37 38 42 43 45 

营业费用 625 700 765 794 824 

管理费用 773 768 839 871 904 

财务费用 (2) (52) (12) (16) (19) 

资产减值损失 50 60 0 0 0 

公允价值变动收益 0 0 0 0 0 

投资收益 (1) 17 17 17 17 

营业利润 584 608 618 637 656 

营业外收入 85 116 116 116 116 

营业外支出 17 9 9 9 9 

利润总额 652 714 724 744 763 

所得税 14 16 17 17 17 

净利润 638 698 708 727 745 

少数股东损益 (4) (5) (5) (6) (6) 

归属于母公司净利润 642 703 713 732 751 

EPS（元） 0.63 0.69 0.70 0.72 0.73  

主要财务比率   
 2014 2015 2016E 2017E 2018E 

年成长率      

营业收入 146% 1% 9% 4% 4% 

营业利润 137% 4% 2% 3% 3% 

净利润 125% 10% 1% 3% 3% 

获利能力      

毛利率 29.1% 29.5% 28.7% 28.6% 28.5% 

净利率 9.0% 9.9% 9.1% 9.0% 8.9% 

ROE 11.5% 11.5% 11.3% 10.7% 10.2% 

ROIC 10.2% 8.8% 9.3% 8.9% 8.4% 

偿债能力      

资产负债率 34.8% 34.1% 34.8% 33.6% 32.5% 

净负债比率 0.2% 0.1% 0.0% 0.0% 0.0% 

流动比率 2.3 2.4 2.4 2.6 2.8 

速动比率 2.0 2.1 2.1 2.3 2.5 

营运能力      

资产周转率 0.8 0.8 0.8 0.8 0.8 

存货周转率 7.5 6.3 6.8 6.7 6.7 

应收帐款周转率 12.2 9.4 9.1 9.0 9.0 

应付帐款周转率 5.4 3.4 3.5 3.4 3.4 

每股资料（元）      

每股收益 0.63 0.69 0.70 0.72 0.73 

每股经营现金 1.16 0.89 0.91 0.89 0.89 

每股净资产 5.44 5.96 6.16 6.67 7.19 

每股股利 0.50 0.50 0.21 0.21 0.22 

估值比率      

PE 20.6 18.8 18.6 18.1 17.6 

PB 2.4 2.2 2.1 1.9 1.8 

EV/EBITDA 18.7 19.4 16.0 16.0 15.9  
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