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国内最大毛巾供应链厂商，未来业绩稳步增长 
Table_Summary  

核心观点： 

 毛巾消费市场未来发展空间广阔  

根据中国产业信息网统计，15 年我国毛巾类制品产量达 90.3 万吨，销

售规模达 705.83 亿元，预计未来仍以 4%左右速度稳定增长。出口方面，我

国毛巾产品结构升级，随着外需复苏、人民币贬值，我国毛巾出口在 16 年

迎来拐点，增长 13.42%。内销方面，我国人均毛巾使用量与发达国家相差

较远，仅为欧美的 1/7，日本的 1/8，消费升级趋势下毛巾消费提升空间大。 

 公司是国内毛巾龙头企业，未来业绩将保持稳定增长 

根据年报，公司是国内规模最大的毛巾供应链厂商。外销出口环境较

好：1）人民币汇率显著低于 16 年平均水平，17 年出口收入有望超过去年；

2）出口竞争对手 Welspun 等公司出现产品问题，订单向公司流入。内销有

望成为新增长点：1）公司产品竞争力强，自有品牌“洁玉”、“孚日”在国

内毛巾市场上占有率分列第三、第四；2）受雄安新区影响，国内毛巾主产

地高阳产能可能收缩，公司有望获取更多订单；3）公司发挥优质供应商的

ODM 优势，通过“网易严选”、“米家”等精选电商销售产品效果非常好。 

 员工持股和控股股东增持彰显公司未来发展信心 

公司第一期员工持股计划于 16 年 10 月 31 日完成购买，共购买 975 万

股，均价 7.01 元/股，占总股本 1.07%，锁定期一年，存续期三年。孚日控

股自 16 年 11 月以来连续增持 1816 万股，占总股本 2%，增持期间市场成

交均价在 7.10 元/股以上，员工持股、控股股东增持充分彰显公司发展信心。 

 17-19 年业绩预计分别为 0.52 元/股、0.62 元/股、0.74 元/股 

公司产能拟扩张 8%-10%；人民币贬值利好出口；内销快速增长。预计

17 年 EPS 0.52 元/股，对应 PE 14 倍，低于行业平均 19 倍，维持买入评级。 

 风险提示 

汇率波动风险；消费低迷风险；人力成本上升风险；对外投资风险； 

盈利预测： 
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 2015A 2016A 2017E 2018E 2019E 

营业收入（百万元） 4205.27 4374.98 4648.98 5043.08 5472.82 

增长率(%) -7.65% 4.04% 6.26% 8.48% 8.52% 

EBITDA(百万元) 942.25 942.25 1064.68 1194.51 1338.73 

净利润(百万元) 310.80 378.16 474.00 566.77 670.78 

增长率(%) 325.04% 21.68% 25.34% 19.57% 18.35% 

EPS（元/股） 0.34 0.42 0.52 0.62 0.74 

市盈率（P/E） 23.37 16.98 14.31 11.97 10.11 

市净率（P/B） 2.43 2.01 1.95 1.76 1.56 

EV/EBITDA 10.79 9.05 8.12 7.04 6.04 

数据来源：公司财务报表，广发证券发展研究中心 
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一、公司简介：国内毛巾龙头企业 

1、公司现有业务概述 

 

孚日股份成立于1987年，于2006年在深交所上市。公司主要生产和经营毛巾、床上

用品、装饰布艺等家用纺织品，是全球最大的家用纺织品公司之一，产品远销国内、

美国、日本、欧盟以及俄罗斯、澳大利亚、中东等市场。经过多年发展，目前已经

成为以家用纺织品为主导产业，集国内外贸易、地产、热电、电机等多元产业于一

体的综合性企业集团。公司形成了领跑行业的技术装备优势，拥有世界一流水平的

织造、印染及后整理等各类生产设备，配套热电、自来水等关联企业，形成了研发

设计、棉纺加工、家用纺织品制造、国内外销售一体化的完整产业链。 

公司一直专注毛巾系列产品、床上用品和装饰布艺产品的研发设计、生产供应、渠

道建设和品牌推广，尤其是毛巾，是公司的核心产品。2016年，公司毛巾系列产品

占营业收入72.62%，装饰布系列产品占营业收入10.40%，其他业务收入占营业收

入16.98%。 

公司产品市场分为出口和内销两个部分，出口是公司产品的主要销售渠道，而近年

来公司开始将内销市场的开拓作为新的发展方向。2012年以来，公司国外收入占比

64%以上，2015年高达68.32%，为近五年最高值。同期，国内销售占比稳定在

31%-35%。 

出口方面，孚日是中国规模最大、出口金额最多的专业家用纺织品生产厂商，产品

主要销往日本、美国、欧洲、俄罗斯等十几个国家和地区，连续18年保持家纺行业

出口销售额第一。在公司创建初期，受到贸易政策限制，出口欧美存在障碍，公司

将日本市场作为出口业务的突破口，日本市场对于产品质量的苛刻反而为公司做精

毛巾产品创造了良好条件，为公司后期出口业务的快速发展打下了坚实的基础。内

销方面，公司拥有“洁玉”及“孚日”两个著名品牌，定位于中高端消费群体，在

国内市场拥有较强竞争力。 

  

图1：2016年公司营业收入构成  图2：公司近年营收来源结构 

 

 

 

数据来源：公司年报；广发证券发展研究中心  数据来源：Wind；广发证券发展研究中心 
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续亏损的光伏项目。2015年6月，受电力制度改革影响，公司设立全资子公司山东

孚日售电有限公司，出资额3000万元，以推进产业链整合，发挥自身具备热电公司

优势，为上下游客户提供售电业务；2015年8月，公司设立全资子公司北京信远昊

海投资有限公司，出资额2亿元，以整合产业经营与资本经营，扩展业务领域。公司

在保持家纺主业稳定增长的同时，利用自身优势，不断寻找新的利润增长点，以实

现企业长期、快速发展。 

 

表 1：公司子公司的产业布局 

子公司名称 经营地 主营业务 持股比例 子公司名称 经营地 主营业务 持股比例 

高密市孚日自来水有限公司 山东高密市 自来水 100% 潍坊宏远纺织有限公司 山东高密市 工业 100% 

高密市孚日地产有限公司 山东高密市 房地产 100% 高密双山家纺有限公司 山东高密市 工业 60% 

山东高密高源热电有限公司 山东高密市 热电 100% 高密梦圆家居有限公司 山东高密市 工业 100% 

高密万仁热电有限公司 山东高密市 热电 100% 
孚日集团平度家纺有限

公司 
山东平度市 工业 100% 

博莱国际工贸有限公司 香港 贸易 100% 
孚日集团胶州家纺有限

公司 
山东胶州市 工业 100% 

上海孚日家纺科技有限公司 上海市 商业 100% 
孚日集团高密阚家家纺

有限公司 
山东高密市 工业 100% 

北京信远昊海投资有限公司 北京市 投资 100% 泰来家纺有限公司 香港 商贸 51% 

山东孚日售电有限公司 山东高密市 商业 100%     

数据来源：公司年报；广发证券发展研究中心 

 

2、公司近年营业收入和净利润情况 

 

2010年至今，公司主营收入维持在42-46亿元左右。净利润近年来快速增长，至2016

年达历史峰值，达到3.78亿元。近年公司毛利率与净利率稳定提高。销售费用率趋

于稳定，低于4%，管理费用率近年呈下降趋势，财务费率整体略有下降，2016年达

历史最低值2.51%。 

近年来，公司针对国际市场改进市场结构与产品结构，增加产品附加值，不断提高

质量，开发新产品与新市场；针对国内市场，公司采取多方面措施推动市场平稳增

长，如加强品牌推广和渠道扩展，优化营销渠道，提高线上运营能力等，2016年内

销收入同比增长8%。 

2016年公司营业收入43.75亿元，同比增长4.04%，销售表现稳健，其中完成出口额

4.33亿美元，仍居中国家纺行业第一；实现归母净利润3.78亿元，同比增长达21.68%。

归母净利润增长的原因有：（1）人民币贬值利好出口业务，出口业务毛利率同比提

升3.55个百分点。（2）采购、生产效率提升，其中综合织机运转效率提高了5.5%，

综合采购成本明显下降，带动产品毛利率提升。（3）期间费用率下降1.35个百分点，

达到10.41%，主要是因为受基准利率下降影响，财务费用率下降近1个百分点。 
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图3：公司近年营业收入情况  图4：公司近年净利润情况 

 

 

 

数据来源：公司公告；广发证券发展研究中心  数据来源：公司公告；广发证券发展研究中心 

 

图5：公司近年毛利率、净利率情况  图6：公司近年期间费用率情况 

 

 

 

数据来源：公司公告；广发证券发展研究中心  数据来源：公司公告；广发证券发展研究中心 

 

二、中国毛巾市场空间广阔 

1、中国为世界最大的毛巾生产国 

 

广义的毛巾类制品主要包括枕巾、毛巾、浴巾、沙滩巾、地巾、方巾、澡巾及其他

盛洗织物，要求具备良好的吸湿性、保温性和柔软性。毛巾类制品上游主要为棉花

纱线及化学纤维产业，下游主要是家庭消费者、酒店等。凭借着丰富的原材料资源、

巨大的劳动力优势，以及完备的家纺产业链，中国成为了世界上最大的毛巾生产国，

产量约占全球的三分之一。 

根据中国产业信息网统计，2015年我国规模以上毛巾类制品制造企业数量达到297

家，近年来行业优胜劣汰实现产业升级，部分中小型企业或经营不善企业逐渐退出。

在行业内企业数量略有减少的情况下，我国毛巾类制品产量及销售规模仍保持稳定

增长趋势，2015年我国毛巾类制品产量达到90.3万吨，同比增长3.18%；而2015年

我国毛巾类制品销售规模达到705.83亿元，同比增长4.57%，整个行业的产品结构

逐渐优化升级，从而实现量价齐升。 
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图7：12-15年中国毛巾类制品产量走势  图8：12-15年中国毛巾类制品销售规模走势 

 

 

 

数据来源：中国产业信息网；广发证券发展研究中心  数据来源：中国产业信息网；广发证券发展研究中心 

 

虽然前几年，我国毛巾类制品行业的发展遇到诸多不确定因素的影响，但是作为日

常消费品，随着全球经济的企稳、外需回暖，以及国内消费升级，毛巾市场的增长

仍值得期待。根据中国产业信息网预测，未来我国毛巾类制品产量和销售规模仍将

以4%左右的增速增长，预计到2020年，我国毛巾类制品产量将突破110万吨，而毛

巾类制品的销售规模将突破900亿元。 

 

图9：16-21年中国毛巾类制品产量预测  图10：16-21年中国毛巾类制品销售规模预测 

 

 

 

数据来源：中国产业信息网；广发证券发展研究中心  数据来源：中国产业信息网；广发证券发展研究中心 

 

2、出口市场触底反弹，中高端市场优势明显 

 

根据联合国商品贸易数据库统计，我国是世界上最大的毛巾产品出口国，2014年，

在单个毛巾品类的出口方面，我国贡献了全球约41%的贸易量，第二名印度占比仅

为13%。出口市场的表现对于我国毛巾产业的发展意义重大。2008年之后，受到全

球金融危机的影响，海外经济增速下滑，外需相对低迷，而我国劳动力成本逐渐上

升，对于毛巾出口业务造成了较大的影响。 

为了应对挑战，我国毛巾产业进行了自我调整升级，首先增强中高端产品的竞争力，

提升设计、研发能力；其次在采购、生产方面提高运营效率，降低单位成本。随着

海外主要经济体企稳增长，外需弱复苏，叠加人民币汇率大幅贬值，我国毛巾产品
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出口在2016年迎来了拐点，出口金额同比增长13.42%，而2014、2015年毛巾出口

金额分别下滑5.65%和12.60%。从量价关系来看，出口增长主要由数量驱动，2016

年我国毛巾出口数量增长12.38%，出口价格增长0.93% 

 

图11：2014年世界主要毛巾出口国占比  图12：中国毛巾出口金额及增速 

 

 

 

数据来源：联合国商品贸易数据库；广发证券发展研究中心  数据来源：中家纺；广发证券发展研究中心 

 

我国毛巾出口以中高档毛巾为主，而欧美日等发达国家进口的主要是中高档毛巾，

在中高档毛巾市场方面，我国占据了较为有利的优势地位。根据联合国商品贸易数

据库统计，出口毛巾产品均价最高的是美国和欧盟， 每吨产品价格约在1.2-1.5万美

元；而中国出口毛巾每吨价格约在9000美元左右；印度、巴基斯坦等国家毛巾产品

大部分为低端产品，均价约为4000美元左右。 

我们认为欧美日等发达国家对产品品质要求较高，中国毛巾定位于中高端，不断提

高设计能力、工艺水平，尝试新功能开发，与低端产品进行区隔，符合消费升级的

要求，能够维持较强的竞争力。根据外展网调查，毛巾等家纺产品在欧美主要通过

大型家纺零售商如Wal-mart、Target、Jc-Penney进行销售，巨大的销售量使得这些

零售企业对于海外供应商的产品质量、供货及时性、生产技术、包装、专利保护等

方面提出较高要求。而欧美消费者对于中高档毛巾产品较为青睐，一方面，热衷于

优质纯棉产品；另一方面，喜欢人性化、功能性的新型毛巾产品，如无捻纱产品、

埃及长绒棉产品、PIMA棉产品、竹纤维产品、莫代尔产品、甲壳素抗菌纤维产品。 

 

图13：毛巾主要出口国出口均价（美元/吨）  图14：毛巾主要进口国进口均价（美元/吨） 

 

 

 

数据来源：联合国商品贸易数据库；广发证券发展研究中心  数据来源：联合国商品贸易数据库；广发证券发展研究中心 
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3、消费升级趋势下内销市场发展空间大 

 

与海外市场相比，中国市场消费升级趋势愈加明显。我们认为国内毛巾市场有广阔

的发展空间。中国毛巾市场的发展主要有两方面驱动，一方面是人均毛巾使用量的

提升，另一方面是使用中低端产品向使用中高端产品过渡。 

根据中家纺统计数据，2014年我国人均毛巾使用量仅为300克/年，而欧美等国家人

均毛巾使用量达到1800-2200克/年，日本更是达到人均2300克/年。我国毛巾使用量

与海外发达国家相比仍处于较低水平，未来提升空间较大。而与此同时，虽然我国

经济增长速度在逐渐下降，但是仍显著高于全球平均水平。伴随着经济稳定增长，

新时代消费群体的壮大，我国居民对于健康生活方式的追求是大势所趋，毛巾使用

量将稳步提升。此外，我国旅游产业、休闲美容产业迅速崛起，酒店、餐饮、航空、

铁路、美容美发店对于毛巾的需求也与日俱增，第三产业的快速成长对于毛巾市场

的拉动作用显著。 

 

图15：2014年中国与发达国家人均毛巾消费量对比  图16：中国、美国、全球实际GDP增速对比 

 

 

 

数据来源：中家纺；广发证券发展研究中心  数据来源：Wind；广发证券发展研究中心 

 

三、公司未来业绩保持稳定增长 

1、外销受益于人民币汇率贬值，未来将稳定增长 

 

根据公司年报，孚日股份是中国规模最大、出口金额最多的家用纺织品供应链厂商，

龙头地位稳固，具有不可超越性。公司自上市以来出口较稳定，年出口收入维持在

25-31亿元水平，近五年均在29亿元左右，远高于其他出口企业。其中美国、日本、

欧洲是公司的传统出口市场，而俄罗斯、中东地区是公司后续开发的新兴市场。 

目前的出口环境较为有利，有助于公司外销业务实现稳定增长。公司出口环境较好

主要体现在人民币汇率贬值上，此外印度毛巾厂商出口遇困也对公司海外业务有积

极意义。 
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自2015年8月汇改以来，人民币大幅贬值，美元持续走强。而2016年人民币兑美元

和俄罗斯卢布也处于持续贬值趋势之中，此外2016年年底开始，人民币兑日元、欧

元重新开启贬值通道。人民币汇率贬值大幅刺激了服装家纺出口，公司主营收入随

之受益。 

目前美元、日元、欧元、卢布兑人民币汇率都处于阶段性高位，显著高于2016年平

均水平。我们预计公司2017年将继续受益于人民币贬值，公司全年的出口收入有望

超过去年。 

 

图17：美元兑人民币中间价  图18：日元兑人民币中间价 

 

 

 

数据来源：Wind；广发证券发展研究中心  数据来源：Wind；广发证券发展研究中心 

 

图19：欧元兑人民币中间价  图20：卢布兑人民币中间价 

 

 

 

数据来源：Wind；广发证券发展研究中心  数据来源：Wind；广发证券发展研究中心 

 

印度是除中国之外，毛巾产品出口规模最大的国家，据商业网站QUARTZ报道，2016

年下半年起，美国第二大零售商Target公司决定终止与印度纺织品生产商Welspun

公司之间的合作，主要是因为Welspun公司提供了仿造埃及棉床单。 

Welspun印度公司作为全球最大的纺织品生产商之一，基本上满足了美国、英国及

欧洲市场的需求，Welspun印度公司也是美国毛巾市场的最大海外供应商，据其年

报显示，在美国市场上售卖的每5条毛巾中就有一条是Welspun印度公司生产。 

我们认为Welspun公司对美出口遇挫一方面折射出欧美国家对于产品品质的苛求，

另一方面对于孚日股份出口美国市场业务将产生一定积极影响。 
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2、内销市场开拓顺利，有望成为新的业绩增长点 

 

公司通过长期的毛巾出口业务积累了丰富的毛巾生产经验，和极高的毛巾生产能力。

近年来公司将内销市场的开拓上升到战略层面，目前公司内销市场的开拓非常顺利。

2016年，公司内销收入同比增长8%，其中孚日品牌经过推出“A+生活”新理念，

调整产品结构，经销商质量进一步优化，全年销售同比增长29%，品牌形象明显提

升；洁玉品牌通过重组渠道运营模式，营造多种销售业态，形成了商超、实体店、

电子商务、团购、直销、线上线下联动的多核驱动营销新格局，全年销售收入同比

增长9%。 

我们认为内销业务有望成为公司新的业绩增长点。首先，公司自身产品质量过硬、

品牌形象优质，近年来品牌运营、营销渠道不断优化，内销市场竞争力大幅提升；

其次，受雄安新区设立影响，国内毛巾主产地高阳地区的毛巾产能可能被限制，有

助于公司获取更多订单流入；再次，公司作为优质的家纺ODM供应商，供应链优势

显著，通过“网易严选”、“米家”、“大朴网”等精选电商销售产品效果非常好。 

根据中商产业研究院统计，公司的自有品牌“洁玉”、“孚日”在国内毛巾市场上

占有率分列第三、第四。综合两个品牌，公司自有品牌在国内毛巾市场上市占率达

到13.47%，位列第一，产品和品牌影响力非常大。未来，公司将继续以消费结构升

级为契机，以“A+生活”新型消费业态为突破，加快从产品设计、渠道变革、跨界

营销、品牌宣传等方面，进行全方位调整，创新商业模式，完善营销策略，扩大线

上销售，努力打造国内强势品牌，促进国内市场快速增长。 

 

图21：国内毛巾销售市场占有率  图22：2012年中国毛巾出口货源地 

 

 

 

数据来源：中商产业研究院数据库；广发证券发展研究中心  数据来源：中国海关总署；广发证券发展研究中心 

 

河北是山东之外国内毛巾另一大主产地，根据中国海关总署统计，2012年中国毛巾

出口货源31.2%来自于山东，11.0%来自于河北。与山东不同的是，河北的毛巾产业

特征是“小企业、大群体”，企业规模较小，产品以中低端为主，市场以内销为主；

而山东的毛巾产业特征是“大企业规模化优势”，拥有孚日、亚光、金号等大型纺

织企业，产品定位于中高端，出口占比较高。据统计，河北毛巾产能主要聚集于高

阳县，高阳县毛巾月产能近3万吨，占全国产能约三分之一。 
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2016年11月，河北省大气污染防治加强，河北高阳县政府要求全县染厂停产至年底。

2017年4月，雄安新区设立，高阳临近雄安新区，未来环保管制有可能进一步趋严，

推动当地印染及家纺产能收缩，而当地产品订单有望外溢流入临近的山东等地，对

孚日股份内销业务拓展有积极影响。 

 

图23：米家“最生活毛巾”  图24：网易严选“阿瓦提长绒棉毛巾”  

 

 

 

数据来源：小米商城；广发证券发展研究中心  数据来源：网易严选；广发证券发展研究中心 

 

除了公司自身进行毛巾品牌运营，孚日股份还充分发挥优质供应商的ODM优势，通

过精选电商开发国内市场。一方面，国内消费升级趋势明显，传统电商平台增长趋

缓，但是以产品精选、质优价廉、时尚新潮为特点的精选电商快速发展，销售业绩

保持高增长。另一方面，精选电商兴起后，其对于优质产品供应商的需求愈发强烈，

原先为海外提供中高端产品ODM服务的供应商能够给精选电商提供强大产品支持。 

孚日股份与米家的“最生活毛巾”、网易严选、大朴网积极开展合作，为这些平台

提供优质产品生产服务，基于自身强大的研发、设计、生产能力，并根据客户需求

不断优化产品，实现了良好的销售业绩。据统计，经过两年发展，最生活毛巾年销

售额达到6000万。 

 

四、员工持股、股东增持彰显发展信心 

 

员工持股： 

2016年10月31日，公司第一期员工持股计划通过二级市场完成股票购买，共计购买

975万股，买入均价7.01元/股，占公司总股本的1.07%，锁定期一年，存续期三年。

此次员工持股计划参与认购员工712人，其中董事、监事、高管9人。我们认为公司

员工持股计划覆盖人员广，将公司利益与员工利益全面绑定，促进公司长远发展。 

股东增持： 

2015年7月9日至2015年8月25日，孙日贵先生及一致行动人孚日控股分别增持公司

股份231.83万股、697.96万股，合计增持929.79万股，占公司总股本的1.02%。 

2016年11月28日至2016年12月29日，控股股东孚日控股连续增持1815.95万股，占
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总股本2%，充分彰显了公司的发展信心。 

 

表 2：公司控股股东及实际控制人近两年增持情况 

时间 股东名称 增持数量（万股） 占总股本（%） 交易均价 

2015 年 7 月 9 日 孚日控股 30.00  0.03  5.91  

2015 年 7 月 10 日至 2015 年 8 月 25 日 孚日控股 667.96  0.74  7.83  

2015 年 7 月 16 日 孙日贵 141.83  0.16  6.98  

2015 年 7 月 24 日 孙日贵 30.00  0.03  7.69  

2015 年 7 月 27 日 孙日贵 50.00  0.06  7.12  

2015 年 7 月 28 日 孙日贵 10.00  0.01  6.79  

2016 年 11 月 28 日 孚日控股 236.48 0.26 7.35 

2016 年 12 月 12 日 孚日控股 704.17 0.78 7.10 

2016 年 12 月 29 日 孚日控股 875.30 0.96 7.12 

数据来源：公司公告；广发证券发展研究中心（注：全部股价经过复权处理，孚日控股交易均价以对应时期市场交易均价代替） 

 

五、盈利预测与投资评级 

 

我们对公司的盈利作如下假设： 

1）毛巾产品收入2017年至2019年预计分别为33.68亿、36.71亿和40.02亿，年均增

长6%、9%、9%，装饰布产品收入2017年至2019年预计分别为4.64亿、4.73亿和4.83

亿，年均增长2%，其他产品收入2017年至2019年预计分别为8.17亿、8.98亿和9.88

亿，主要是基于公司产能预计扩张8%-10%；海外市场方面，人民币汇率贬值利好

出口业务；国内市场方面，公司加强品牌推广和渠道拓展，抢占团购市场，提高线

上运营能力，市场占有率有望进一步提升。 

2）毛巾产品2017年至2019年毛利率预计分别为27.74%、29.07%、30.37%，稳步

提升，主要是基于产品结构优化升级，汇率贬值利好等，装饰布产品、其他产品毛

利率预计不变，分别为16.64%，19.15%，主要是基于各项业务发展稳定。 

3）公司销售费用率2017年至2019年预计分别为3.91%、3.91%和3.91%，主要是基

于伴随业务规模扩大，销售费用接近同比例增加，预计公司销售费用率维持稳定。 

4）公司管理费用率2017年至2019年预计分别为3.99%、3.99%和3.99%，主要是基

于伴随业务规模扩大，管理费用接近同比例增加，预计公司管理费用率维持稳定。 

5）公司未来三年所得税率为23.10%。 

我们预计公司2017年至2019年每股收益分别为0.52元、0.62元和0.74元，目前股价

对应2017年市盈率仅14倍，低于可比公司平均19倍估值，另外考虑到公司未来售电

新业务和对外投资探索多元化经营可能进一步提升公司业绩，维持“公司”买入评

级。 
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表 3：可比公司 

公司 代码 最新价格(元) 每股收益（元） 市盈率 

    2017/5/26 2016A 2017E 2018E 2019E 2016A 2017E 2018E 2019E 

鲁泰 A 000726.SZ 11.84 0.85  0.97  1.06  1.17 15.87  12.19  11.14  10.10  

联发股份 002394.SZ 14.11  1.22  1.29  1.43  1.59 16.23  10.90  9.86  8.90  

华孚色纺 002042.SZ  9.77 0.57  0.60  0.73  0.88  21.40  16.18  13.30  11.16 

百隆东方 601339.SH 5.86  0.40  0.45  0.51  0.58  20.95 13.03  11.38  10.10  

新野纺织 002087.SZ 5.73  0.27  0.34  0.42  0.49  36.55  16.82  13.55  11.77  

健盛集团 603558.SH 15.40 0.29  0.37  0.52  0.64  97.12  41.64  29.59  23.98  

嘉欣丝绸 002404.SZ 7.49 0.19  0.21  0.25  0.30  70.68  35.03  29.37  24.58  

  最大值 
 

        97.12  41.64  29.59  24.58  

  最小值 
 

        15.87  10.90  9.86  8.90  

  平均数 
 

        39.83  20.83  16.88  14.37  

  调整后平均 
 

        33.16  18.65  15.75  13.42  

数据来源：Wind；广发证券发展研究中心 

 

六、风险因素 

1、汇率波动风险 

公司业务以外贸出口为主，汇率波动对公司营业收入影响较大，如果人民币兑美元

在短期大幅升值，将对公司业绩产生较大不利影响。 

2、市场风险 

公司产品受终端零售环节影响较大，如果国内外经济情况持续恶化，人均收入出现

下降趋势，消费市场持续低迷，将对公司经营产生不利影响。另一方面，公司目前

产品市场占有率居前，拥有较强的市场竞争力，但是不排除未来面临新品牌的竞争，

新消费渠道的分流。 

3、人力成本上升风险 

我国劳动力成本不断上升趋势确立，东南亚等国家劳动力资源优势开始显现，未来

国际市场的竞争有可能愈发激烈。 

4、对外投资和新业务开拓风险 

公司设立售电公司开拓新业务，在售电资源整合、客户拓展、市场竞争方面还存在

一定的不确定性，另外具体政策落地尚需等待。公司设立信远昊海投资公司负责对

外投资，拓展业务领域，在对外投资和业务外延方面存在一定风险。  
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Tabl e_Excel2 资产负债表     单位：百万元  现金流量表   单位：百万元 

至12月31日 2015A 2016A 2017E 2018E 2019E  至12月31日 2015A 2016A 2017E 2018E 2019E 

流动资产 4,100  2,985  3,259  3,456  3,669   经营活动现金流 888  1,166  689  859  961  

货币资金 971  483  520  520  520   净利润 313  381  477  570  675  

应收及预付 534  628  674  730  790   折旧摊销 396  350  356  375  395  

存货 2,036  1,828  2,018  2,159  2,312   营运资金变动 0  251  -235  -166  -176  

其他流动资产 559  48  48  48  48   其它 180  184  90  80  68  

非流动资产 3,562  4,139  4,159  4,179  4,199   投资活动现金流 -329  -425  -341  -359  -379  

长期股权投资 1  1  1  1  1   资本支出 -219  -119  -372  -390  -410  

固定资产 2,902  2,632  2,652  2,672  2,692   投资变动 -105  -346  31  31  31  

在建工程 65  72  72  72  72   其他 -5  40  0  0  0  

无形资产 312  357  357  357  357   筹资活动现金流 -589  -742  -311  -499  -582  

其他长期资产 282  1,076  1,076  1,076  1,076   银行借款 6,035  5,078  -215  -231  -325  

资产总计 7,662  7,125  7,419  7,636  7,869   债券融资 -6,205  -5,969  0  0  0  

流动负债 4,228  2,765  2,763  2,592  2,331   股权融资 0  0  0  0  0  

短期借款 2,904  1,298  1,083  852  527   其他 -420  148  -95  -268  -257  

应付及预收 673  768  981  1,040  1,105   现金净增加额 -30  -2  37  0  0  

其他流动负债 651  699  699  699  699   期初现金余额 863  971  483  520  520  

非流动负债 442  1,170  1,170  1,170  1,170   期末现金余额 833  969  520  520  520  

长期借款 330  550  550  550  550         

应付债券 0  496  496  496  496         

其他非流动负债 112  124  124  124  124         

负债合计 4,670  3,935  3,933  3,761  3,501         

股本 908  908  908  908  908   
主要财务比率    资本公积 1,261  1,261  1,261  1,261  1,261   

留存收益 

 

820  1,016  1,309  1,694  2,183   至12月31日 2015A 2016A 2017E 2018E 2019E 

归属母公司股东权

益 

2,989  3,186  3,478  3,864  4,353   成长能力(%)           

少数股东权益 3  4  7  11  15   营业收入增长 -7.6% 4.0% 6.3% 8.5% 8.5% 

负债和股东权益 7,662  7,125  7,419  7,636  7,869   营业利润增长 57.8% 17.3% 26.3% 19.7% 18.5% 

       归属母公司净利润增长 325.0% 21.7% 25.3% 19.6% 18.4% 

利润表  单位：百万元 
 获利能力（%）        

 毛利率 22.7% 23.4% 25.1% 26.1% 27.1% 

至12月31日 2015A 2016A 2017E 2018E 2019E  净利率 7.4% 8.7% 10.3% 11.3% 12.3% 

营业收入 4205  4375  4649  5043  5473   ROE 10.4% 11.9% 13.6% 14.7% 15.4% 

营业成本 3252  3350  3481  3725  3988   ROIC 7.1% 10.5% 12.5% 13.9% 15.5% 

营业税金及附加 60  87  92  100  108   偿债能力           

销售费用 163  171  182  197  214   资产负债率(%) 61.0% 55.2% 53.0% 49.3% 44.5% 

管理费用 185  175  186  201  219   净负债比率 95.2% 65.6% 52.8% 41.6% 29.4% 

财务费用 147  110  94  85  74   流动比率 0.97  1.08  1.18  1.33  1.57  

资产减值损失 19  49  30  29  28   速动比率 0.48  0.38  0.41  0.46  0.53  

公允价值变动收益 3  -3  0  0  0   营运能力           

投资净收益 31  56  31  31  31   总资产周转率 0.55  0.59  0.64  0.67  0.71  

营业利润 415  487  615  737  873   应收账款周转率 10.33  10.06  10.06  10.06  10.06  

营业外收入 19  15  12  12  12   存货周转率 1.58  1.72  1.72  1.72  1.72  

营业外支出 15  6  7  7  7   每股指标（元）           

利润总额 419  495  620  742  878   每股收益 0.34  0.42  0.52  0.62  0.74  

所得税 106  115  143  171  203   每股经营现金流 0.98  1.28  0.76  0.95  1.06  

净利润 313  381  477  570  675   每股净资产 3.29  3.51  3.83  4.25  4.79  

少数股东损益 2  3  3  4  4   估值比率           

归属母公司净利润 311  378  474  567  671   P/E 23.4  17.0  14.3  12.0  10.1  

EBITDA 942  942  1065  1195  1339   P/B 2.4  2.0  1.9  1.8  1.6  

EPS（元） 0.34  0.42  0.52  0.62  0.74   EV/EBITDA 10.8  9.1  8.1  7.0  6.0  
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