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 报告要点 

 本周专题：头条进军游戏联运，“头腾大战”远未结束 

1、 今日头条低调上线游戏联运业务，目前还处于尝试和试验阶段，尚未真正

开始推广，今日头条系占据互联网巨头第二使用时长，覆盖用户的深度和

广度都达到较高级别，具备游戏联运的能力和条件。 

2、 目前今日头条的游戏广告买量投放以 SLG、传奇类 RPG、仙侠类为主，我

们判断之后头条系的游戏联运对选品的要求更高，游戏联运不影响目前的

游戏买量业务。 

3、 今日头条有可能创造一种不同于腾讯的个性化游戏联运体系，游戏业务是

腾讯的现金流业务，毛利率高达 60%，今日头条若大力投资游戏联运，将

势必冲击腾讯游戏业务，同时二线精品研发商将受益。 

 本周观点：坚定龙头价值，关注中报和超跌机会。 

上周受大盘和影视剧板块明星税务问题严查等悲观情绪影响，传媒指数大跌。

无论从影视到游戏，今年政策对内容产业造成了极大的影响，在当前弱势的市

场环境下，估值受到强抑制，短期来看中小影视公司或受较大冲击，同时游戏

版号宽松需在十一前后，我们认为，内容产业的监管收紧将利好真正具备研发

创造实力的龙头公司。 

个股方面：芒果超媒、完美世界、分众传媒、横店影视 

1、芒果超媒：付费数据有望持续超市场预期，全年广告营收预计 70-80%增长，

会员 100%增长，《幻月之城》等综艺已经上线，关注后期综艺表现。 

2、完美世界：公司拟以不超过 10 亿元且不低于 5 亿元资金回购公司股份，下

半年精品储备丰富，Steam 中国提升长期估值。 

3、分众传媒：关注与阿里在广告系统服务、人脸识别技术、OTT 智能电视广

告等领域开展深度合作，OTT 广告市场目前增长迅速（16 年 9.7 亿，17 年 26

亿）。 

4、横店影视：我们早前预计经二季度调整，全年票房最大看点来自暑期档优质

国产片，暑期档继续冲击高票房，《西虹市首富》预计票房 30 亿。 
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本周专题：头条进军游戏联运，“头腾大战”远未

结束 

头条系开始介入游戏发行，2018 年 6 月，今日头条 APP 上线“今日游戏”入口，抖音

于 2018 年 4 月加入游戏分发功能。从信息流到短视频再到游戏，“头腾大战”这场大战

还远未结束。 

头条系开始尝试游戏联运业务 

1、今日头条低调上线游戏联运业务，从业务布局看，目前还处于尝试和试验阶段，尚

未真正开始推广。 

2018 年 6 月，今日头条安卓版 APP 上线“今日游戏”板块，支持游戏预约、下载、推

荐、礼包发放等功能，涵盖了大部分产品类型，用户可通过进入我的钱包打开该模块并

使用游戏业务功能，目前“今日游戏”具备如下特点： 

1） “今日游戏”为三级入口，“我的钱包”与游戏联系较为牵强，从重要程度来说仅

仅属于尝试性业务，头条现阶段并没有进行大规模推广； 

2） “今日游戏”仅仅存在于安卓端，iOS 端没有； 

3） 上架的游戏数量较为有限，且推荐的游戏以网易居多，很多腾讯的热门游戏没有上

架； 

4） 分成比例上目前头条联运游戏的分成比为 5：5，与国内其他渠道基本保持一致。 

图 1：今日头条上线游戏联运业务 

 

资料来源：今日头条，长江证券研究所 

除了今日头条 APP 外，头条系另一大拳头产品抖音也于 4 月加入了游戏分发功能，用

户点击游戏官方账号，就可以看到“查看详情”和“立即下载”，若用户点击下载可以

直接下载游戏，目前抖音的游戏联运模式具备如下特点： 

1） 抖音内游戏官方账号有 2 种方式进入，第一是通过搜索游戏名，第二是点击游戏官

方账号发布的短视频，2 个入口都很不明显，表明抖音游戏联运业务同样属于试运

营阶段，尚未真正推广； 
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2） 安卓端点击“下载”能直接下载游戏，iOS 端点击“下载”跳转到 App Store。 

图 2：抖音内《阴阳师》官网账号 

 

资料来源：抖音，长江证券研究所 

今日头条进军游戏业务由来已久，游戏广告一直占据今日头条广告收入的较大比例，目

前游戏联运业务尚处于尝试阶段，且目前今日头条正在谋求并购或控股游戏公司，后续

可能进入游戏内容研发领域。 

 

2、今日头条系占据互联网巨头第二使用时长，覆盖用户的深度和广度都达到较高级别，

具备游戏联运的能力和条件。 

2018 年 6 月，中国移动互联网 5 大派系占据总时长超过 75%，其中今日头条系占比增

长 1.6 倍，目前已经超过百度，成为用户时长仅次于腾讯的互联网巨头。 

头条挤占的用户时长主要来自于腾讯，2017-2018 年，短视频对社交、长视频等用户时

长形成冲击，导致腾讯的时长份额有所下降。 

图 3：移动互联网巨头独立 APP 总使用时长占比 

 

资料来源：Questmobile，长江证券研究所 

目前今日头条业务布局在新闻资讯和短视频领域占据优势地位，覆盖多类型用户，正在

向媒介联盟广告平台转变。 
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今日头条和抖音的日活用户总量在 3-4 亿左右，其中抖音用户群体相对年轻，将成为未

来头条游戏用户的重要来源之一。 

图 4：今日头条业务布局和产业链拓展 

 

资料来源：Questmobile，长江证券研究所 

 

头条系游戏联运的形式和内容猜想 

参考其他公司游戏联运的形式，我们认为头条系的游戏联运主要有快手小游戏和微信游

戏 2 种形式，内容上对选品的要求更高。 

1、 快手小游戏形式：新 App，主打休闲社交小游戏。 

快手于 2018 年 1 月上线了快手小游戏 App，主打休闲游戏和小游戏发行，比如《连连

看》、《跳一跳》等，每个小游戏都必须 2 个人对战才能玩，大大增强了游戏的社交属性，

除了对战之外，快手小游戏还提供了聊天、虚拟旅行等功能，主要为陌生人社交设计。 

图 5：快手小游戏主打休闲社交类游戏 

 

资料来源：快手小游戏，长江证券研究所 
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相较于微信的通讯录社交模式，快手小游戏属于内容社交模式，更受年轻用户喜爱，快

手小游戏 DAU 数量 3 个月突破 1000 万，其中接近一半用户来源于快手，超过 40%的

用户每天使用 10 分钟以上。 

图 6：快手小游戏 DAU 趋势（万）  图 7：2018 年 6 月快手、快手小游戏用户重合度 

 

 

 

资料来源：Questmobile, 长江证券研究所  资料来源：Questobile, 长江证券研究所 

 

2、微信游戏平台形式，内嵌于现有今日头条 App 中，覆盖多类型游戏。 

实际上，目前“今日游戏”和“微信游戏”最为类似，两者都包含相同的子版块，在游

戏文章、攻略等内容上也具有相似性。不过，微信游戏还包含电竞、游戏圈等一级入口，

可以导入斗鱼、虎牙等游戏直播平台的内容，而今日头条暂时不具备。 

图 8：微信游戏和今日游戏对比 

 

资料来源：微信，今日头条，长江证券研究所 

最终头条系会采取怎样的方式开战游戏联运不得而知，但是从新闻资讯和短视频赛道的

竞争来看，头条每次都是另辟蹊径，采取差异化竞争，从弱势地位开始，最终实现超越。 

3、目前头条的游戏广告投放以 SLG、传奇 RPG、仙侠类为主，我们判断之后头条系的

游戏联运对选品的要求更高，游戏联运不影响目前的游戏买量业务。 

今日头条目前以广告收入为主，其中游戏广告占比较大，游戏广告的投放类型以 SLG、

传奇类 RPG、仙侠类为主。 
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图 9：今日头条仙侠类游戏广告  图 10：今日头条 SLG 类游戏广告 

 

 

 

资料来源：今日头条, 长江证券研究所  资料来源：今日头条, 长江证券研究所 

考虑到今日头条有其特定的用户群体，同时又不能对现有游戏买量业务产生内部冲击，

故我们判断游戏联运业务对选品的要求更高。 

 

腾讯受冲击，精品研发商受益 

1、今日头条的核心竞争力为个性化推荐的技术能力，具有丰富的用户标签，腾讯目前

的游戏联运方式依然以中心化推荐为主，今日头条有可能创造一种不同于腾讯的个性化

游戏联运体系。 

今日头条最大的优势在于其智能个性化推荐的技术能力，从今日头条到抖音的成功，无

一不是依靠这样的算法机制。 

今日头条虽然未正式推广游戏联运，但是已经做了丰富的储备。《2017 年今日头条游戏

行业数据》从今日头条游戏类资讯阅读量，对游戏话题关注的用户数量、地域、性别，

以及游戏年度现象等多个角度，揭示了游戏行业发展现状，对过去一年里玩家关心的热

点的话题进行了归纳总结。 

图 11：今日头条游戏资讯增长 3.7 倍  图 12：2017 年头条用户最关注的游戏 

 

 

 

资料来源：今日头条, 长江证券研究所  资料来源：今日头条, 长江证券研究所 

而腾讯虽然游戏业务庞大，但是各部门之间用户数据尚未实现共享，未能充分有效地将

用户数据进行挖掘，从而做到精准推送，且腾讯目前的游戏联运体系仍然是中心化的，

从应用宝到微信游戏到 QQ 游戏，腾讯游戏的分发机制依然以中心化推荐方式为主，和

头条分发方式有较大差别。 
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图 13：腾讯业务部门体系 

 

资料来源：腾讯，长江证券研究所 

 

2、游戏业务是腾讯的现金流业务，毛利率高达 60%，且联运分成比例很高，必然吸引

新进入者，今日头条若大力投资游戏联运，将势必拉低腾讯游戏业务的毛利率。 

参考新潮传媒对分众传媒的影响，在线下楼宇广告行业，分众传媒占据绝对垄断份额，

毛利率高达 70%，新潮传媒虽然体量上和和分众传媒相差甚远，但是依然引起对分众传

媒毛利率下降的担忧。 

游戏业务是腾讯的现金流业务，贡献腾讯总毛利润的 60%左右。2017 年腾讯手游收入

627 亿，端游收入 540 亿（调整后），游戏业务占总收入的比例为 48%，2011-2018 年

游戏收入占总收入比例在 48%-62%之间波动，游戏毛利率为 60%左右（参考增值业务

毛利率），由此估计，2017 年游戏业务贡献总毛利的 60%左右。 

图 14：腾讯游戏收入及同比（调整后）（单位：亿元）  图 15：2011-2018Q1 游戏收入占总收入的比例（调整后） 
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 资料来源：公司公告, 长江证券研究所  资料来源：公司公告, 长江证券研究所 

腾讯在手游联运体系上非常强势，独代分成比例为 7:3，远超行业平均水平，容易受竞

争影响。一般来说，在扣除渠道商之外，国内发行商和研发商的分成比例为 1:1，若游

戏产品由腾讯独代，则腾讯和研发商的分成比例为 7:3，目前今日头条和研发商分成比
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例为 5:5，假设今日头条在游戏联运上效果接近腾讯，并且进一步降低分成比例，即使

规模上远不如腾讯，还是容易对腾讯的游戏联运造成较大冲击。 

3、头条的加入使得游戏联运市场多了一个重磅玩家，网易、二线游戏厂商具有更多的

选择，精品研发厂商将受益。 

腾讯长期处于游戏联运垄断地位，对网易和二线游戏厂商形成较大挤压，头条的加入使

得市场格局有所松动，精品研发商将受益。 

 

本周核心观点及投资建议 

本周核心观点：坚定龙头价值，关注中报和超跌机会。 

上周受大盘和影视剧板块明星税务问题严查等悲观情绪影响，传媒指数大跌。无论从影

视到游戏，今年政策对内容产业造成了极大的影响，在当前弱势的市场环境下，估值受

到强抑制，短期来看中小影视公司或受较大冲击，同时游戏版号宽松需在十一前后，我

们认为，内容产业的监管收紧将利好真正具备研发创造实力的龙头公司。 

个股方面：芒果超媒、完美世界、分众传媒、横店影视 

1、看好大视频行业未来 2-3 年年潜力赛道，全年看好芒果超媒（付费数据有望持续超

市场预期），从我们进行的公司多部门调研跟踪（广告、会员、IPTV、版权、财务等）

来看，全年广告营收预计 70-80%增长，会员 100%增长，《幻月之城》、《中餐厅 2》、《勇

敢的世界》、《甜蜜暴击》已上线，关注《爸爸去哪儿 6》、《明星大侦探 4》、《火王》后

期表现。 

2、完美世界：公司拟以不超过 10 亿元且不低于 5 亿元资金回购公司股份，回购股价不

超过 36 元/股。公司下半年精品储备丰富，Steam 中国提升长期估值，腾讯 X8 代理全

年合作重点—《云梦四时歌》、《完美世界》，同时《梦间集》、《新笑傲江湖》预约开启，

和索尼合作《FARSIDE》。 

3、分众传媒：与阿里在广告系统服务、人脸识别技术、OTT 智能电视广告等领域开展

深度合作，OTT 广告市场目前增长迅速（16 年 9.7 亿，17 年 26 亿），目前互联网电视

运营平台如酷开、风行等均对标美国 ROKU，分众有望借助阿里在此领域的布局有望切

入这一潜力市场。同时阿里 150 亿战略入股，强烈认可分众价值，伴随渠道下沉带来增

量盈利，看好分众 18 年业绩确定性高增长，短期不惧竞争扰动。 

4、横店影视：我们早前预计经二季度调整，全年票房最大看点来自暑期档优质国产片，

目前《西虹市首富》（10 天 20 亿）、《摩天营救》（17 天 6.4 亿）、《狄仁杰之四大天王》

（10 天 5 亿）、《我不是药神》（32 天 30 亿）的强势推动，暑期档继续冲击高票房，《西

虹市首富》预计票房 30 亿。 

本周传媒板块行情回顾 

本周 CS 传媒板块下跌 7.81%，跑输沪深 300 指数 1.96pct，跑输创业板指 0.73pct。 

从传媒各个细分板块来看，本周游戏下跌 4.28%，广播电视下跌 7.48%，出版下跌

7.81%，营销服务下跌 7.93%，影视板块下跌 9.56%。 
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图 16：本周传媒指数跑输沪深 300 指数 1.96pct，跑输创业板指 0.73pct  图 17：本周传媒子板块中游戏跌幅较小 
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资料来源：Wind,长江证券研究所  资料来源：Wind,长江证券研究所 

个股表现来看，传媒板块本周涨幅前五的个股分别为：巨人网络（21.64%）、长城影视

（2.09%）、东方网络（1.43%）、华媒控股（-1.16%）、世纪天鸿（-1.95%）；本周跌幅

前五的个股分别为：*金亚（-29.73%）、慈文传媒（-28.15%）、乐视网（-19.80%）、当

代东方（-18.97%）、腾信股份（-18.56%）。 

表 1：本周传媒板块涨幅前五和跌幅前五个股一览（流通市值加权平均） 

股票代码 股票名称 
周涨跌幅

（%） 
股票代码 股票名称 

周涨跌幅

（%） 

002558.SZ 巨人网络 21.64 300028.SZ *金亚 -29.73 

002071.SZ 长城影视 2.09 002343.SZ 慈文传媒 -28.15 

002175.SZ 东方网络 1.43 300104.SZ 乐视网 -19.80 

000607.SZ 华媒控股 -1.16 000673.SZ 当代东方 -18.97 

300654.SZ 世纪天鸿 -1.95 300392.SZ 腾信股份 -18.56 

资料来源：Wind，长江证券研究所 

 

行业重要数据跟踪及点评 

电影院线数据跟踪及点评 

长江传媒点评：暑期档优质国产片集中爆发，上线 9 天的《西虹市首富》以单周 8.64

亿的票房登顶榜首，累计票房 17.66 亿，猫眼专业版预测其最终票房有望达到 26 亿元。

《狄仁杰之四大天王》单周收获票房 1.75 亿元，累计票房 4.72 亿元，下周多部电影集

中上线，其中预计《爱情公寓》、《巨齿鲨》有望表现良好。 

2018.7.30-2018.8.5（截至 4 号 14：49），《西虹市首富》登顶周榜首，周票房为 8.64

亿，已上线 9 天，累计票房 17.66 亿元。第二名为《狄仁杰之四大天王》，已上映 9 天，

周票房 1.75 亿，累计 4.72 亿，强森主演的美国大片《摩天营救》上映 16 天斩获 6.31

亿元票房。 
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表 2：2018.7.30-2018.8.5（截至 4 号 14：49）影片票房排名 

影片名称 单周票房（亿元） 累计票房（亿元） 上映天数 相关上市公司 

西虹市首富 8.64 17.66 9 金逸影视 

狄仁杰之四大天王 1.75 4.72 9 华谊兄弟 

摩天营救 0.45 6.31 16 中国电影 

我不是药神 0.31 30.60 31 北京文化，中南文化 

风语咒 0.30 0.41 2 —— 

小偷家族 0.24 0.24 2 中国电影 

神秘世界历险记4 0.22 0.27 2 —— 

的士速递5 0.14 0.14 2 中国电影 

神奇马戏团之动物饼干 0.09 0.56 15 中国电影 

浴血广昌 0.07 0.10 4 —— 

资料来源：艺恩数据，长江证券研究所 

下周（2018.8.6-2018.8.12）即将上映 6 部新片，根据猫眼想看人数，预计《爱情公寓》、

《巨齿鲨》有望表现良好。 

表 3：下周（2018.8.6-2018.8.12）上映新影片概况 

上映时间 影片名称 类型 主演 猫眼想看人数 相关上市公司 

2018/8/7 真心话太冒险 喜剧，爱情 柯子静，stephanie strehlow 1165 —— 

2018/8/10 爱情公寓 喜剧，爱情 陈赫，娄艺潇，邓家佳 1315401 
上海电影，金逸

影视 

2018/8/10 巨齿鲨 动作，冒险 杰森斯坦森，李冰冰 349771 中国电影 

2018/8/10 一出好戏 剧情，喜剧 黄渤，舒淇，王宝强 323091 光线传媒 

2018/8/10 美食大冒险之英雄烩 喜剧，动画 杨光普照，孟宇 56586 北京文化 

2018/8/10 封门笔仙 恐怖，惊悚 杜学成，江兰萱 24086 —— 

资料来源：猫眼专业版，长江证券研究所 

院线表现方面，本周 2018.7.30-2018.8.5（截至 4 号 3：36pm）仍为万达院线票房第一，

市占率为 12.63%。 

表 4：2018.7.30-2018.8.5（截至 4 号 3：36pm）院线表现情况 

院线名称 票房（亿元） 观影人次（万人次） 市占率 

万达院线 1.61 405 12.63% 

大地院线 1.29 384 10.12% 

上海联和院线 1.01 267 7.92% 

中影数字院线 0.94 273 7.37% 

中影南方新干线 0.9 253 7.06% 

中影星美 0.81 231 6.35% 
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广州金逸珠江 0.63 171 4.94% 

横店院线 0.56 172 4.39% 

江苏幸福蓝海 0.45 131 3.53% 

华夏联合 0.43 126 3.37% 

资料来源：艺恩数据，长江证券研究所 

收视率网播量跟踪及点评 

长江传媒点评：本周《面具》持续表现优异，收视率排名第一，分别在上海东方卫视和

江苏卫视上映的《猎毒人》拿下第二与第三名。下周多部电视剧集中开播，包括张黎执

导，张洋、张天爱、吴尊等人主演的古装玄幻武侠剧《武动乾坤之英雄出少年》、由陈

坤、倪妮、赵立新主演的古装权谋剧《天盛长歌》、现代主义题材剧《橙红年代》等作

品。综艺方面，本周浙江卫视《中国好声音》以 2.12%的收视率位列第一且远高于其他

综艺。 

收视率情况 

根据微博 ID：卫视这些事儿提供的 CSM52 城数据，上周（2018.7.23-2018.7.29）电

视剧收视率排名前十分别为：《面具》（北京卫视 1.204%）、《猎毒人》（上海东方卫视

1.189%）、《猎毒人》（江苏卫视 1.180%）、《一千零一夜》（湖南卫视 1.067%）、《陪读

妈妈》（浙江卫视 0.996%）、《流星花园》（湖南卫视 0.908%）、《甜蜜暴击》（湖南卫视 

0.880%）、《扶摇》（浙江卫视 0.860%）、《青春警事》（上海东方卫视 0.750%）、《合伙

人》（北京卫视 0.537%）。 

综艺节目方面，上周（2018.7.23-2018.7.29）排名前十的综艺节目分别为：《中国好声

音》（浙江卫视 2.120%）、《跨界歌王》（北京卫视 1.311%）、《新舞林大会》（上海东方

卫视 1.235%）、《非诚勿扰》（江苏卫视 1.138%）、《快乐大本营》（湖南卫视 1.123%）、

《跨界歌手来了》（北京卫视 1.042%）、《中餐厅 2018》（湖南卫视 0.884%）、《跨界歌

王跨界先锋》（北京卫视 0.872%）、《熟悉的味道》（浙江卫视 0.843%）、《最优的我们》

（浙江卫视 0.806%）。 

图 18：2018.7.23-2018.7.29 电视剧收视率排名情况  图 19：2018.7.23-2018.7.29 综艺收视率排行榜 

 

 

 
资料来源：CSM52，卫视这些事儿，长江证券研究所  资料来源：CSM52，卫视这些事儿,长江证券研究所 
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网播量情况 

最近 7 日网播量排名前三的剧目分别为：《猎毒人》、《甜蜜暴击》和《扶摇》。 

图 20：2018 年 8 月 4 日统计最近 7 日电视剧网播量情况 

 

 资料来源：寻艺，长江证券研究所 

后续即将播出的电视剧为： 

1） 张黎执导，张洋、张天爱、吴尊等人主演的古装玄幻武侠剧《武动乾坤之英雄出少

年》于 2018 年 8 月 7 日在东方卫视首播，并在优酷视频同步播出； 

2） 由陈坤、倪妮、赵立新主演，华策影视出品的古装权谋剧《天盛长歌》将在湖南卫

视金鹰独播剧场播出。 

3） 刘新执导，华策克顿旗下宽厚文化、金盾影视文化中心、英皇影视文化传媒有限公

司等联合出品，刘新执导，陈伟霆、马思纯领衔主演的现代主义题材剧《橙红年代》

将在近期播出。 

图 21：即将播出电视剧一览 

 

资料来源：电视猫，长江证券研究所 
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游戏数据跟踪及点评 

长江传媒点评：《圣斗士星矢》替代《绝地求生：刺激战场》登顶 iOS 游戏免费榜，《票

房大卖王》持续霸占付费榜第一名的位置，畅销排行中腾讯依旧表现强势，占据排名前

十的当中的七个。 

中国手游排行情况 

根据 App Annie 手游 iOS 热门 App 排行榜，2018 年 8 月 4 日，中国手游排行如下： 

1）免费手游前五名分别为：《圣斗士星矢》、《绝地求生：刺激战场》、《梦幻模拟战》、

《我叫 MT4》、《绝地求生：全军出击》; 

2）付费排行前五名分别为：《票房大卖王》、《三国铜雀台》、《超进化物语》、《乱世枭雄》、

《西游神魔传》; 

3）畅销排行前五分别为：《王者荣耀》、《我叫 MT4》、《梦幻西游》、《圣斗士星矢》、《QQ

飞车》。 

iOS 畅销榜新入榜或排名进步较大的游戏有：《Huuuge 娱乐城》，由 Huuuge game 研

发的游戏，2018 年 8 月 4 日排名第 33，进步 26 名。  

图 22：2018 年 8 月 4 日中国 iOS 热门手游排行榜 

 
资料来源：App Annie，长江证券研究所 

Android 手游排行及畅销榜变动分析 

2018 年 8 月 4 日，华为应用商店和腾讯应用宝的手游热销榜的排名数据如下： 

1）华为应用商店游戏畅销榜排名前 5 的游戏分别为：《王者荣耀》、《梦幻西游》、《开心

消消乐》、《永恒纪元》、《王者传奇》。 

2）腾讯应用宝热销榜排名前 5 的游戏分别为：《王者荣耀》、《穿越火线》、《奇迹暖暖》、

《火影忍者》、《QQ 飞车手游》。 
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图 23：2018 年 8 月 4 日华为应用商店和应用宝热销榜游戏排名 

 

 
资料来源：华为应用商店，应用宝，长江证券研究所 

美国手游排行情况 

2018 年 8 月 4 日，App Annie 的美国手游 iOS 热门 App 排行榜情况如下： 

1）免费排行前五分别为：《Hello stars》、《Bumper.io》、《Tomb of the mask》、《Ultra 

sharp》、《Hello neighbor》； 

2）付费排行前五分别为：《Minecraft》、《Heads Up》、《Plague Inc.(瘟疫公司)》、《Bloons 

TD 6》、《pocket city》； 

3）畅销排行前五分别为：《Fortnite》、《Candy Crush Saga》、《Pokémon GO》、《Clash 

of clans》、《Toon Blast》。 

图 24：2018 年 8 月 4 日美国 iOS 热门 App 排行榜 

 

资料来源：App Annie，长江证券研究所 
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行业一周要闻回顾 

重要公司公告 

【文投控股】关于第二大股东股份被轮候冻结的公告。文投控股股份有限公司（以下简

称“公司”）于近日获悉，公司第二大股东耀莱文化产业股份有限公司（以下简称“耀

莱文化”）所持有的公司 282,212,000 股限售流通股股份被北京市第二中级人民法院轮

候冻结 

【分众传媒】回购进展公告。分众传媒信息技术有限公司（以下简称“公司”）分别于

2018 年 4 月 23 日及 2018 年 5 月 17 日召开了公司第六届董事会第二十一次会议及公

司 2017 年年度股东大会，审议通过了《公司关于以集中竞价交易方式回购股份的预案》，

并分别于 2018 年 7 月 7 日及 2018 年 8 月 3 日披露了《公司关于实施 2017 年度利润

分配方案后调整集中竞价方式回购股份价格上限的公告》及《公司回购报告书》。 

【恺英网络】关于董事、总经理增持公司股份的公告。本次增持前，陈永聪先生未持有

公司股票；本次增持后，其持有公司股份 250,000 股，占公司总股本的比例约为

0.0116%。 

【三七互娱】关于控股股东及实际控制人股份减持计划时间过半的进展公告。本公司控

股股东、实际控制人吴绪顺、吴卫红、吴卫东拟在 2018 年 5 月 1 日至 2018 年 10 月

31 日期间，通过竞价交易、大宗交易的方式减持不超过公司总股本 6%的股份；吴卫红、

吴卫东将通过大宗交易或集合竞价方式减持其从二级市场增持的股份 131.4 万股。通过

竞价交易方式减持股份的，减持价格将不低于 20 元/股，自 2018 年 5 月 24 日起方可交

易。截止目前，减持计划实施情况：自减持计划公告日至本公告日，控股股东减持股份

计划的实施时间已过半，实际控制人中吴绪顺、吴卫东按照计划合计通过大宗交易方式

累计减持 21,050,000 股，约占公司总股本的 0.99%。 

 

行业重要动态及点评 

重大事件一：一年一度的 ChinaJoy 于 8 月 3 日—8 月 6 日在上海新国际博览中心举行。

ChinaJoy 是全球最具影响力的数码互动娱乐展会之一，见证了上海乃至中国数码互动

娱乐产业蓬勃发展的历程。今年 ChinaJoy 设立了：针对普通观众的 BTOC 互动娱乐展

示区、针对专业人士的 BTOB 综合商务洽谈区。同期还将举办第三届国际智能娱乐硬件

展览会（eSmart）和第五届中国国际动漫及衍生品授权展览会（CAWAE）。  

链接：http://sh.qq.com/a/20180805/008762.htm 

长江传媒点评： 

1） 本届 ChinaJoy 展会规模再创历史新高，涵盖 15 个展馆，总面积达 17 万平米；

200 余家知名海外企业携最新产品或技术亮相 BTOB 综合商务洽谈区；《最终幻想

14》等一批海外最高水平网络游戏作品云集此间；预计今年 ChinaJoy 的观展人数

将突破 30 万人次，BTOB 预计交易额将突破 5 亿美金。 

2） 今年的 ChinaJoy 还有 VR 领域的看点，这一种虚拟现实技术，目前来说还是停留

在视觉听觉感知上，但对比于键盘、鼠标、手机的游戏体验，当佩戴头盔之后，用
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头、手、脚或者身体整体的动作来玩游戏，才是 VR 真实极致的游戏体验，彻底颠

覆了传统游戏的玩法。 

 

重大事件二：在 2018 年 6-7 月暑期档，主要视频网站共上线 29 部电视剧，共产生播放

量超 476 亿，流量 TOP3 门槛超过 66 亿，TOP15 门槛近 8 亿，且 TOP15 作品播放量

近 432 亿，占新播作品总流量的 91%，用户注意力进一步向顶级头部内容聚集。 

链接：https://mp.weixin.qq.com/s/umcHIhGazEkz-ruX_3A4gQ 

长江传媒点评： 

1）2018 年暑期新播电视剧播放量 Top15，占所有新播作品总流量的 91%。由杨文军、

谢泽和李才联合执导，杨幂、阮经天领衔主演的《扶摇》一部剧就产生了 112 亿的播放

量，处于榜首，比第二名由迪丽热巴、邓伦领衔主演的《一千零一夜》多了将近 42 亿

的播放量。 

2）2018 年暑期新播电视剧播放量 Top3：《扶摇》、《一千零一夜》、《猎毒人》占所有新

播作品总流量的 52%，我们认为优质的编剧，内容的投资，巨星效益等等成为这三部重

头剧的成功关键原因。电视剧电影行业有着强烈的马太效应，劣质的产品终将被市场一

一淘汰。 
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