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集成灶发源地 230 个家庭的入户调研
【家电先生厨艺】卷四：多少人会用集成灶？ 
■事件：近年来，集成灶的行业规模快速扩张，投资者亦开始关注这一新兴

家电。但是，对于“集成灶的普及率能有多高”等关键问题，实业界、投资

界都缺少有效的判断依据。为此，我们对集成灶产业集群地海宁、嵊州的 230

户家庭进行入户调研。调研的结果，对于了解集成灶消费的现状、预判未来

走向，具有参考价值。 

■集成灶普及率提升空间大：调查显示，海宁与嵊州样本的集成灶普及率已

经达到 11%。从全国范围来看，结合艾肯家电数据，我们估算集成灶累计销

量 438 万台，当前普及率 1%，未来其他地区的集成灶普及率有望向产业集群

地看齐。需要说明的是，产业集群地的普及率亦有进一步提升空间。 

■集成灶消费还处在功能消费阶段：对于分体式烟机与集成灶，消费者最关

心的是：吸力。根据样本数据，大部分消费者（海宁 56%、嵊州 43%）认为

“大吸力”是所用的分体式烟机或集成灶的主要优点。大部分的消费者购买

的是集成灶的基本款。海宁、嵊州共有 92%的集成灶消费者选择了碗柜、消

毒柜款式。附加值较高的蒸箱款、烤箱款，在我们的样本中都只有 1 例。如

何推动功能消费向品质消费过渡，是集成灶企业面临的重要课题。 

■品牌的地域化区隔明显：海宁地区集成灶使用者中，有 33%的住户使用美

大集成灶，28%的住户使用火星人集成灶；未发现嵊州的主流品牌。而嵊州

集成灶使用者中，有 29%的住户使用亿田集成灶（此次调研未见帅丰、金帝

品牌产品）；未发现美大和火星人集成灶。可以看出，一些集成灶品牌已经在

本地拥有较高的市占率，但未能在其他产业集群占据一席之地，品牌的跨区

域推广仍需时日。 

■消费形式多样化：大部分消费者做价格比较时，将集成灶价格与烟灶两件

套餐比对，而不是三件套餐。由于方太的烟灶套餐数量占比最大，我们用两

地方太烟灶套餐的均价与集成灶价格比对。结果显示：海宁人愿意买贵的集

成灶，大部分人（69%）购买的集成灶价格高于方太烟灶套餐；而嵊州人买

的集成灶更实惠，样本中的集成灶价格都低于方太烟灶套餐。买集成灶的时

候，海宁人看重“朋友推荐”（56%），而嵊州人重点关注价格与产品设计优

势（节省空间），更注重功能。不同的需求、习惯，意味着集成灶市场给不同

定位的企业都留出了空间。 

■推荐集成灶产业链标的：海宁、嵊州作为集成灶消费的先行区域，样本普

及率可以达到 11%，未来集成灶有相当大的市场空间。集成灶市场品牌林立，

领军企业将受益于行业规模的扩张、自身的先行优势，并有望引导行业从功

能消费向品质消费过渡。我们推荐集成灶产业链中的浙江美大（集成灶行业

龙头企业）、老板电器（控股金帝，布局集成厨房）。 

个股风险提示：竞争格局恶化，地产大幅下滑。 

■风险提示：样本数据存在局限性，竞争格局恶化，原材料价格上涨 
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1. 访谈背景 

集成灶的普及率可以到什么水平？ 

买集成灶的人，能够接受什么价格？ 

他们会选择什么款式？ 

用过集成灶之后，他们是感到满意，还是后悔？ 

带着这些问题，我们对集成灶产业集群地海宁、嵊州的 230 名住户进行入户调研，尝试用采

集的样本对以上问题进行分析，现将数据及结论整理成文，供各位投资者参考（样本详细信

息请见附录）。 

 

我们将样本按照新、旧小区划分，以探究集成灶普及率水平。根据艾肯家电数据，2015 年

是集成灶行业发展的拐点。此前，国内集成灶的产量增速低于 20%，而 2015-2017 年，行

业的复合增速达到 49%。据此，我们将交房时间在 2015 年之后的小区定义为新小区1。 

 

图 1：2015 年后，国内集成灶行业产量增速超过 40% 

 

资料来源：艾肯家电网，安信证券研究中心 

 

图 2：海宁、嵊州两地的新旧小区住户样本数量 

 

资料来源：产业调研，安信证券研究中心 

 

  

                                                                 
1
 对于交房时间未明确的小区，若建筑时间在 2013 年之后或开盘时间在 2014 年之后，则定义为新小区 
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表 1：海宁、嵊州两地集成灶代表品牌 

区域名称  集成灶代表品牌  公司成立时间  推出集成灶时间  

海宁 

美大 2001 2003 

潮邦 2009 2010 

火星人 2010 2010 

嵊州 

美多 1989 2010 

帅丰 1998 2007 

亿田 2003 2007 

森歌 2004 2006 

金帝 2008 - 

资料来源：Wind，公司官网，安信证券研究中心 

 

图 3：产业集群地消费者家中的集成灶 

 
资料来源：产业调研，安信证券研究中心 

 

调研结果显示：产业集群地的集成灶普及率显著高于全国水平，随着集成灶在国内推广，我

们认为其他地区的集成灶普及率有望提升；两地住户对集成灶尚处于功能消费阶段，未过渡

到品质消费；两地消费者都倾向于购买本地品牌，但挑选标准有所不同。 
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2. 集成灶尚处导入期，普及率提升空间大 

根据样本，我们分别统计了海宁、嵊州两地的新小区、旧小区及整体的集成灶普及率。 

图 4：海宁集成灶普及率  图 5：嵊州集成灶普及率 

 

 

 

资料来源：产业调研，安信证券研究中心  资料来源：产业调研，安信证券研究中心 

 

图 6：海宁集成灶普及率（按房价）  图 7：嵊州集成灶普及率（按房价） 

 

 

 

资料来源：产业调研，安信证券研究中心   资料来源：产业调研，安信证券研究中心 

 

海宁、嵊州样本的集成灶普及率明显高于全国平均水平，分别达到 14.1%、6.9%，两地样本

整体普及率 10.9%。从全国范围来看，集成灶的产量经历了漫长的低速增长期。根据艾肯家

电网数据，集成灶行业产量在 2017 年达到 100 万台水平，当年的普及率不到 5%。从全国

范围来看，根据艾肯家电数据，2013~2017 年集成灶累计销量 297 万台；2013 年之前为行

业的孵化期，销量较少，我们估计累计销量 141 万台；行业累计销量 438 万台，占中国家庭

数（4.5 亿户）的比例为 1%。产业集群地也是集成灶消费的先行区域。随着集成灶在全国范

围的推广，我们认为其他地区的集成灶普及率有望向产业集群地看齐。 

 

集成灶普及率与房价有一定相关性。房价高的小区，集成灶的普及率较低。这反映出，购买

较贵住房的群体在选购厨电产品的时候更趋保守，更倾向选择传统的分体式烟机。 

 

我们将样本划分为新旧小区，发现新旧小区的集成灶普及率并未拉开明显差距，这似乎也意

味着集成灶的普及率提升也存在“瓶颈期”。我们分析，“瓶颈期”现象，一方面是因为两地

集成灶的消费基数较高，近年来集成灶的兴起主要靠其他地区增加消费；另一方面也与集成

灶市场尚处在功能消费阶段、未向品质消费过渡有关（详见第 3 节的分析）。打破瓶颈，需

要推动品质消费，如增加蒸烤、洗碗等品质体验。 

数据上看，海宁的新小区普及率（12.3%）略低于旧小区（15.9%），但差距不大，亦可能与

样本偏差有关。  
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3. 消费者最关心吸力，偏好本地品牌 

对于分体式烟机与集成灶，消费者最关心产品的吸力，对噪声的评价偏主观。根据样本数据，

大部分消费者（海宁 56%、嵊州 43%）认为：在使用过程中，“大吸力”是所用的分体式烟

机或集成灶的主要优点。一些消费者在接受访谈时表示：“买集成灶（或分体式烟机），主要

是为除油烟的。产品好不好看、声音吵不吵，不是最重要的。”而我们认为，“节省空间”亦

是集成灶的独有优势。另外，我们发现，无论是集成灶还是分体式烟机，都有人认为噪声过

大，也都有人夸奖噪声较小，说明对噪声的体验是非常主观的，尤其厨房在烹饪食物的过程

中，自然就带有声响。 

 

图 8：两地集成灶优缺点评价统计 

 

资料来源：产业调研，安信证券研究中心（注：部分消费者提供多个使用优缺点；一些消费者提供“无明显优、缺点”，

比例未在图中显示） 

 

图 9：两地分体式烟机优缺点评价统计 

 
资料来源：产业调研，安信证券研究中心（注：部分消费者提供多个使用优缺点；一些消费者提供“无明显优、缺点”，

比例未在图中显示） 

 

品牌的地域化区隔明显。海宁地区集成灶使用者中，有 33%的住户使用美大集成灶，28%的

住户使用火星人集成灶；未发现嵊州的主流品牌。而嵊州集成灶使用者中，有 29%的住户使

用亿田集成灶（此次调研未见帅丰、金帝品牌产品）；未发现美大和火星人集成灶。可以看

出，一些集成灶品牌已经在本地拥有较高的市占率，但未能在其他产业集群占据一席之地，

品牌的跨区域推广仍需时日。 
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图 10：海宁样本中，集成灶品牌数量占比  图 11：嵊州样本中，集成灶品牌数量占比 

 

 

 

资料来源：产业调研，安信证券研究中心  资料来源：产业调研，安信证券研究中心 

 

图 12：嵊州客运中心的集成灶宣传图  图 13：嵊州出租车上，金帝集成灶的宣传广告 

 

 

 
资料来源：产业调研，安信证券研究中心  资料来源：产业调研，安信证券研究中心 

 

海宁人在购买集成灶时，更加注重口碑。海宁样本中，有 56%的集成灶使用者提出“朋友推

荐”为主要购买理由。在进一步的访谈中，我们发现一些消费者有推荐其他人购买集成灶的

意愿，他们认为：“相比于分体式烟机，集成灶吸力不错，更适合油烟爆炒，会推荐相熟的

亲戚或朋友购买”。 

不同于海宁，嵊州人在购买集成灶时，重点关注价格与产品设计优势（节省空间），更注重

功能。 

我们认为，这一差异的形成，与两地的消费水平有关，也与嵊州产业集群存在大量集成灶代

工厂有关（参见附录）。 
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图 14：海宁人选购集成灶理由统计  图 15：嵊州人选购集成灶理由统计 

 

 

 

资料来源：产业调研，安信证券研究中心（注：部分消费者提供多个购买

理由） 

 资料来源：产业调研，安信证券研究中心（注：部分消费者提供多个购买

理由） 

 

有别于集成灶，消费者对传统烟灶具有较强的品牌意识。在分体式烟机品牌中，方太产品数

量占比最大。两地样本中，19%的住户选择了方太的烟灶产品。相较于集成灶，消费者在购

买传统烟灶时，会有意地选择品牌知名度高的产品，他们认为：“一提到分体式烟机，脑海

中自然而然便浮现出知名品牌。”“经常在电视中看到大品牌的广告，比较熟悉。”我们认为：

分体式烟机推出时间早，知名企业市场教育充分，培育了大众的品牌意识，使得消费者在购

买传统烟灶时，会兼顾性能与品牌。 

 

图 16：两地分体式烟机中，各个品牌占比 

 

资料来源：产业调研，安信证券研究中心 
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图 17：海宁人选购分体式烟机，更看重品牌  图 18：嵊州人选购分体式烟机的理由比较分散 

 

 

 

资料来源：产业调研，安信证券研究中心（注：部分消费者提供多个购买

理由） 

 资料来源：产业调研，安信证券研究中心（注：部分消费者提供多个购买

理由） 

 

图 19：海宁人家中的方太油烟机 

 
资料来源：产业调研，安信证券研究中心 
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4. 消费形式多样化 

海宁人买的集成灶比嵊州人买的贵。在访谈过程中，我们发现大部分消费者在做价格比较时，

将集成灶的价格与烟灶两件套餐进行比对，而不是三件套餐。由于方太品牌的烟灶套餐数量

占比最大（详见第 3 节的分析），我们分别计算两地方太烟灶套餐的均价，将集成灶价格与

之比对。根据样本数据，我们以 1000 元为区间长度分别绘制了海宁、嵊州集成灶的价格分

布图。可以直观看出，海宁人愿意买贵的集成灶，大部分人（69%）购买的集成灶价格高于

方太烟灶套餐；而嵊州人买的集成灶更实惠，样本中的集成灶价格都低于方太烟灶套餐。两

个产业集群，偏好的价格带有明显差异，说明集成灶需求的多样化，未来高端、中低端品牌

都能找到自己的消费群体。 

 

图 20：海宁样本中，集成灶价格带分布  图 21：嵊州样本中，集成灶价格带分布 

 

 

 

资料来源：产业调研，安信证券研究中心  资料来源：产业调研，安信证券研究中心（注：调研中发现有 1000 元以下

的集成灶，为消费者直接向工厂购买的白牌产品） 

 

集成灶价格高低与房价、新旧小区无明显关联性。我们分别按照房价、新旧小区，统计两地

样本中，集成灶的价格带。结果显示，房价、新旧小区与集成灶价格无明显关联，我们分析，

相比于收入水平与装修时间，品牌认知度与消费习惯更能影响消费者购买的集成灶档次。 

 

图 22：海宁样本中，按房价统计集成灶价格分布  图 23：嵊州样本中，按房价统计集成灶价格分布 

 

 

 

资料来源：产业调研，安信证券研究中心  资料来源：产业调研，安信证券研究中心（注：调研中发现有 1000 元以下

的集成灶，为消费者直接向工厂购买的白牌产品） 
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图 24：海宁样本中，按新、旧小区统计集成灶价格分布  图 25：嵊州样本中，按新、旧小区统计集成灶价格分布 

 

 

 

资料来源：产业调研，安信证券研究中心  资料来源：产业调研，安信证券研究中心（注：调研中发现有 1000 元以下

的集成灶，为消费者直接向工厂购买的白牌产品） 

 

图 26：海宁、嵊州两地销量较高的集成灶品牌价位 

 
资料来源：产业调研，安信证券研究中心 

 
  

17%

33%

17%

33%30%

10%

30%

10%

20%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

3-4 4-5 5-6 6-7 7-8 8-9 9-10 10+
单位：千元

新小区 旧小区

33% 33% 33%

100%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

0-1 1-2 2-3 3-4 4-5
单位：千元

新小区 旧小区

0 2000 4000 6000 8000 10000 12000

单位：元/台



行业深度分析/家电 

13 本报告版权属于安信证券股份有限公司。 

各项声明请参见报告尾页。 

5. 集成灶款式以碗柜和消毒柜为主 

根据样本数据，碗柜与消毒柜款式集成灶较为普遍。除海宁有 1 例烤箱、1 例蒸箱款式的集

成灶，其余集成灶均为集成碗柜、消毒柜款式，占比集成灶样本总数的 92%。购买碗柜、消

毒柜款式集成灶的消费者表示：“该样式的集成灶推出时间较早，亲戚朋友中也有一些人使

用，我们买的踏实”。 

 

图 27：消毒柜与碗柜款式集成灶 

 

资料来源：产业调研，安信证券研究中心 

 

图 28：两地样本中，各个款式集成灶数量占比 

 

资料来源：产业调研，安信证券研究中心 
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6. 投资建议与风险提示 

集成灶有空间。海宁、嵊州作为集成灶消费的先行区域，样本普及率可以达到 11%，远高于

全国不到 1%的普及率水平，未来集成灶有相当大的市场空间。集成灶市场品牌林立，领军

企业将受益于行业规模的扩张、自身的先行优势，并有望引导行业从功能消费向品质消费过

渡。 

我们推荐集成灶产业链中的浙江美大、老板电器。作为国内集成灶的开创者，美大将受益行

业的高速发展，去年以来加大品牌和渠道建设力度，也将助力公司巩固既有优势。 

个股风险提示：竞争格局恶化，地产景气大幅下滑。 

 

表 2：推荐个股盈利预测及估值 
证券简称 E P S    P E  评级       净利润（亿元）  股本  股价  

 2 0 17 2 0 18E 2 0 19E 2 0 17 2 0 18E 2 0 19E  2 0 17 2 0 18E 2 0 19E （亿）  （元/股）  

浙江美大 0.47 0.69 1.00 29.4 20.0 13.8 买入-A 3.1 4.5 6.4 6.46 13.83 

老板电器 1.54 1.76 1.99 14.3 12.5 11.1 买入-A 14.6 16.7 18.9 9.49 22.00 

资料来源：Wind，安信证券研究中心（参考 2018 年 8 月 31 日收盘价） 

 

风险提示 

1. 样本数据存在局限性 

2. 集成灶行业竞争格局恶化。 

3. 原材料价格上涨。 
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附录 

海宁市简介 

海宁市，隶属浙江省嘉兴市，位于中国长江三角洲南翼、浙江省北部，距上海 100 公里，西

接杭州。海宁被誉为“中国皮革之都”，已成为国内最重要的皮革、皮草生产基地。根据国

家统计局数据，2016 年末，海宁总人口为 68 万人，人均 GDP 为 9.2 万元人民币。 

 

图 29：海宁市房价 

 

资料来源：安居客，安信证券研究中心 

 

图 30：海宁市人均 GDP 与总人口 

 

资料来源：国家统计局，安信证券研究中心 
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嵊州市简介 

嵊州市，为浙江省绍兴市所辖县级市，地处浙江东部，属长江三角洲经济区，是全国第一批

沿海经济开放县（市）。根据国家统计局数据，2016 年末，嵊州总人口为 73 万人，人均 GDP

为 7.1 万元人民币。 

 

图 31：嵊州市房价 

 

资料来源：安居客，安信证券研究中心 

 

图 32：嵊州市人均 GDP 与总人口 

 

资料来源：国家统计局，安信证券研究中心 
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集成灶调查样本信息 

表 3：样本统计 

地区  小区名称  建筑时间  开盘时间  交房时间  参考价格（元/㎡） 总样本数量  

海宁 

佳源鸿翔东方都市  2014 2016 14992 18 

阳光景苑 2004   12541 5 

华丰小区 2012   12107 3 

卡森卫星城 2012   11688 1 

洛洲小区 2010   11459 4 

康桥名城 2013 2014 2016 11404 1 

中栋金色花园  2011 2013 11327 7 

群利景苑南区 2011   11230 1 

紫薇花园 2006   11049 1 

伊桥二里 2007   11017 12 

四季香榭  2014 2016 10869 13 

风和丽苑 2007   10633 2 

恒地依山蝶院  2013 2016 10571 33 

阳光新城 2007   10515 2 

梅园二里 1995   10384 1 

民和小区 2010   10338 4 

梅林家园 2008   9999 8 

伊桥一里 2007   9972 9 

鸿翔浅水湾 2008   9274 1 

云和景苑  2011  8971 2 

嵊州 

远景〃江景一品 2013   11541 8 

米兰阳光 2007   10607 1 

锦成〃壹号公馆  2014 2016 10255 11 

卧龙山水绿都 2009   10234 4 

米兰阳光.米兰阁 2009   10128 4 

乐润〃状元名苑  2014 2015 10023 22 

兰苑小区 2007   9558 6 

正兴〃顶御华府  2014 2016 9543 1 

正大新城国际 2015   9512 2 

太子苑小区  2010  9473 1 

中大剡溪花园  2010  9468 4 

金色阳光  2006 2008 9376 6 

剡湖〃翡翠东城  2012 2015 9331 5 

南苑小区 2000   8794 2 

正大新世界  2012  8787 1 

绿城〃玉兰花园 2014   8764 6 

正大新城之星  2014  8745 3 

盛都花苑 2002   8718 2 

仙景花园 2002   8667 2 

景都小区 2003   8583 3 

剡湖〃明珠花苑 2009   8295 1 

官河里   2017整改 8279 1 

金湾国际 2008   7738 1 

国公花苑 2003   7698 1 

湖都花苑 2003   7634 2 

米兰阳光〃阳光苑 2008   5628 2 

合计       230 

资料来源：海宁房产网，安居客，房天下，嵊新楼市，嵊州搜房网，产业调研，房价网，安信证券研究中心 
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