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Table_Summary 核心观点 

⚫ 本月家电板块表现不理想。8 月家电板块下跌 12.21%，跌幅远超各大指数。

各版块比较，家电板块跌幅最大。这说明家电板块情绪较为悲观。 

⚫ 本月家电主要个股陆股通交易活跃，陆股通系统持股仍然基本保持提升。青

岛海尔有 3 天进入前十大活跃个股，老板电器有 4 天，格力电器和美的集团

仍然每天进入前十大活跃个股。尽管近期个股及板块走势令人失望，“北上”

资金对于家电板块和个股的青睐依旧。青岛海尔、格力电器、美的集团、欧

普照明、飞科电器、三花智控、小天鹅 A、苏泊尔等陆股通系统持股量与占

比环比提升，仅有老板电器遭遇“北上”资金减持。这说明外资对家电板块

仍然十分看好。 

⚫ 7 月份家用空调总销量和内销量均出现下滑。家用空调 7 月份总销量 1369.5

万台，同比下滑 2.60%。但 1-7 月份累计总销量仍然保持两位数增长，1-7

月份累计总销量达 10439.5 万台，同比增长 11.72%，仍然好于去年的预期。

我们分析认为造成总销量及内销同比略有下滑主要有三个原因，按影响程度

依次递减分别为：1.高基数。2.天气原因。3.地产制约。 

⚫ 7 月燃气热水器总销量和内销量均同比下滑。7 月燃气热水器销量 203.1 万

台，同比下滑 5.40%。年初至今累计销量 1113.5 万台，同比下滑 0.9%，基

本持平。7 月燃气热水器内销量 156.8 万台，同比下滑 7.20%。 

⚫ 铜、铝近两月价格下行趋势明显，钢价价位稳定；塑料价格有微幅上涨；面

板价格有所反弹。 

⚫ 7 月商品房住宅销售面积大幅增长，期房现房两重天，消费者信心指数仍然

维持高位，但环比有所下滑。人民币汇率在 8 月达到短期峰值后震荡徘徊。 

投资建议与投资标的 

⚫ 我们认为整个家电行业韧性强，尤其空调行业基本面确定性强且业绩稳健。

我们维持一贯观点，坚定看好空调行业，推荐空调行业绝对龙头格力电器

(000651，买入)。推荐基本面稳健，公司经营不断改善的华帝股份(002035，

买入)。 

风险提示 

⚫ 地产行业景气度下行； 

⚫ 家电行业渠道库存过高； 

⚫ 居民购买能力和消费意愿下降。 
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一、家电板块行情回顾 

1.1 家电板块及整体行情 

本月家电板块表现不理想。2018/07/31 至 2018/08/31 一个月期间，家电板块下跌 12.21%，同期

上证综指下跌 5.01%，深圳成指下跌 7.80%，沪深 300 下跌 5.14%。家电板块跌幅远超各大指数。 

年初以来家电板块跌幅较大。年初至今家电板块下跌 24.05%，上证综指下跌 17.60%，深圳成指

下跌 23.32%，沪深 300 下跌 17.28%。家电板块跌幅超过各大指数。 

图 1：家电板块及大盘月度涨跌幅（%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 2：家电板块及大盘年初至今涨跌幅（%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

各版块比较，家电板块跌幅最大。本月度家电板块跌幅最大，年初至今跌幅同样排名靠前。这说明

家电板块情绪较为悲观。 

图 3：各版块月度涨跌幅（%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 
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图 4：各版块年初至今涨跌幅（%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

1.2 家电子版块行情 

白电板块及照明板块本月跌幅较大，照明板块年初至今跌幅最大。本月家电各子版块均出现较大跌

幅，其中白电板块跌幅达 12.60%，照明板块跌幅更达 13.48%；年初至今家电各子版块也都是无

一例外下跌，其中照明设备及其他板块跌幅最大，达-41.03%。 

图 5：家电各子板块月度行情比较（%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 6：家电各子板块年初至今行情比较（%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

1.3 家电个股行情 

个股方面家电板块也毫无亮点。新股春光科技占据月度及年初至今涨幅第一，涨幅达 78.40%。月

度家电板块没有涨幅较大个股，年初至今苏泊尔仍有 25.55%的涨幅。月度下跌榜中，荣泰健康、

创维数字、万和电气等跌幅为前五；年初至今下跌榜中，跌幅前五个股下跌均超过 65%。 
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图 7：家电个股月度涨跌幅前五（%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

图 8：家电个股年初至今涨跌幅前五（%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

二、陆股通持股 

2.1 陆股通情况 

陆股通仍然保持净买入趋势。本月沪股通累计成交净买入达 219.15 亿人民币，年初至今累计成交

净买入 1295.17 亿人民币，截至目前已累计净买入 3251 亿人民币；深股通累计成交净买入达

135.37 亿人民币，年初至今累计成交净买入 945.96 亿人民币，截至目前已累计净买入 2465.29

亿人民币。 
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图 9：沪股通月度成交净买入（亿元） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 10：沪股通年初至今累计净买入（亿元） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

图 11：深股通月度成交净买入（亿元） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 12：深股通年初至今累计净买入（亿元） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

2.2 个股陆股通净买入与市场表现 

本月度家电主要个股陆股通交易活跃。青岛海尔有 3 天进入前十大活跃个股，老板电器有 4 天，

格力电器和美的集团仍然每天进入前十大活跃个股。尽管近期个股及板块走势令人失望，“北上”

资金对于家电板块和个股的青睐依旧。 
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图 13：青岛海尔净买入与市场表现 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 14：格力电器净买入与市场表现 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

图 15：美的集团净买入与市场表现 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 16：老板电器净买入与市场表现 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

2.3 个股陆股通系统持股量与占比 

本月家电个股陆股通系统持股仍然基本保持提升。本月青岛海尔、格力电器、美的集团、欧普照明、

飞科电器、三花智控、小天鹅 A、苏泊尔等陆股通系统持股量与占比环比提升，仅有老板电器遭遇

“北上”资金减持。这说明外资对家电板块仍然十分看好。 
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图 17：青岛海尔陆股通持股量与占比 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 18：格力电器陆股通持股量与占比 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

图 19：美的集团陆股通持股量与占比 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 20：老板电器陆股通持股量与占比 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

图 21：欧普照明陆股通持股量与占比 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 22：飞科电器陆股通持股量与占比 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 
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图 23：三花智控陆股通持股量与占比 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 24：小天鹅 A 陆股通持股量与占比 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 
 

图 25：苏泊尔陆股通持股量与占比 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

三、家电产业数据 

3.1 空调行业 

3.1.1 总销量 

家用空调 7 月份总销量出现下滑。家用空调 7 月份总销量 1369.5 万台，同比下滑 2.60%。但 1-7

月份累计总销量仍然保持两位数增长，1-7 月份累计总销量达 10439.5 万台，同比增长 11.72%，

仍然好于去年的预期。 
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图 26：单月家用空调总销量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 27：年初至今家用空调累计总销量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

3.1.2 内销量 

家用空调 7 月份内销量出现下滑。家用空调 7 月份内销量 988.10 万台，同比下滑 5.10%。但 1-7

月份累计内销量仍然保持高两位数增长，1-7 月份累计内销量达 6247.70 万台，同比增长 16.05%，

远好于去年的预期。 

我们分析认为造成总销量及内销同比略有下滑主要有三个原因，按影响程度依次递减分别为：1.

高基数。2017 年 7 月家用空调总销量 1406.3 万台，同比增长达 53.44%，其中内销 1041 万台，

当时达到单月历史内销量最高值，同比增长达 73.67%，可以说增速非常高。对于空调这一较成熟

的行业，过快增长是不健康且不可持续的，因此今年 7 月这一稳定的总销量和内销量我们认为是

可以接受的，需要理性看待。我们不能单单瞄着同比增速，还要考虑到绝对量的历史进程。2.天气

原因。今年暑期我国华东和华南地区台风数量较多，雨水充沛，对空调销售形成不利影响。今年以

来在西北太平洋和南海共有 20 个台风生成，其中 8 个登陆我国大陆，比常年同期平均（3.7 个）

偏多 1 倍以上，生成数和登陆数明显偏多。今年有 4 个台风登陆上海、浙江，较常年在沪浙地区

登陆的台风数（1 个）异常偏多，为 1949 年以来最多的年份。3.地产制约。众所周知，地产景气

下行对空调销量必然造成影响，但旺季时期天气上升为主要影响因素，地产因素下降为次要因素，

不过对地产行业的悲观导致对空调行业过度悲观。 



 

  
有关分析师的申明，见本报告最后部分。其他重要信息披露见分析师申明之后部分，或请与您的投资代表联系。并请阅读本证券研究报告最后一页的免责申明。 

HeaderTable_TypeTitle 家电行业月报 ——  板块领跌，空调燃热数据下滑 

 

14 

图 28：单月家用空调内销量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 29：年初至今家用空调累计内销量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

3.1.3 出口量 

家用空调 7 月份出口量仍然保持增长。家用空调 7 月份出口量 381.50 万台，同比增长 4.40%。1-7

月份累计出口量保持稳定，1-7 月份累计出口量达 4192.00 万台，同比增长 5.83%。 

图 30：单月家用空调出口量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 31：年初至今家用空调累计出口量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

3.1.4 库存量 

7 月份家用空调工厂库存量同比、环比有所提升。7 月份家用空调库存绝对量为 863.30 万台，同

比增长 20.00%，较前几个月同比增幅提升，为 2018 自然年以来库存同比增加最大月份。这说明

也侧面说明 7 月份终端销售情况不尽如人意。 
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图 32：家用空调库存量走势（万台） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

3.1.5 中央空调 

7 月中央空调销售额同比保持增长。7 月份中央空调达 88.34 亿元，同比增长 9.57%，保持较稳定

增长，环比增速有所反弹，单月增速优于家用空调。2018 年 1-7 月中央空调累计销售金额达 566.0

亿元，同比增长 11.89% 

图 33：单月中央空调销售金额（左：亿元；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 34：年初至今中央空调累计销售金额（左：亿元；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

3.2 冰洗行业 

3.2.1 总销量 

7 月份冰箱洗衣机均同比微幅下滑。7 月份冰箱总销量 642.7 万台，同比下滑 2.70%，2018 年 1-7

月份总销量 4436.1 万台，同比下滑 2.90%。7 月份洗衣机总销量 456 万台，同比微幅下滑 0.70%，

1-7 月份累计销量 3558.8 万台，同比增长 2.82%。冰洗行业大趋势相同，但洗衣机销量要略优于

冰箱。 
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图 35：单月冰箱总销量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 36：年初至今冰箱累计总销量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

图 37：单月洗衣机总销量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 38：年初至今洗衣机累计总销量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

3.2.2 内销量 

7 月份冰箱内销量同比下滑，洗衣机同比小幅增长。7 月份冰箱内销量 350.8 万台，同比下滑 9.80%，

2018 年 1-7 月份总销量 2581.4 万台，同比下滑 4.62%。7 月份洗衣机总销量 301.1 万台，同比增

长 2.40%，1-7 月份累计销量 2444.0 万台，同比增长 5.16%。冰洗今年内销差异较大，洗衣机情

况好于冰箱：洗衣机内销仍然能够保证正增长，而冰箱下滑趋势未见好转。 
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图 39：单月冰箱内销量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 40：年初至今冰箱累计内销量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

图 41：单月洗衣机内销量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 42：年初至今洗衣机累计内销量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

3.2.3 出口量 

7 月份冰箱出口量增长，洗衣机下滑。7 月份冰箱内销量 291.9 万台，同比增长 7.40%，2018 年

1-7 月份总销量 1854.8 万台，同比微幅增长 0.41%。7 月份洗衣机总销量 154.8 万台，同比下滑

6.20%，1-7 月份累计销量 1114.8 万台，同比下滑 1.97%。与内销不同，冰箱出口情况好于洗衣

机，洗衣机受国际贸易环境影响今年呈下滑趋势。 
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图 43：单月冰箱出口量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 44：年初至今冰箱累计出口量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

图 45：单月洗衣机出口量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 46：年初至今洗衣机累计出口量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

3.2.4 库存量 

7 月份冰箱库存量下降，洗衣机去库存趋势明显。7 月冰箱库存为 382.6 万台，同比下降 5.10%，

库存较为合理稳定。7 月洗衣机库存 202.0 万台，同比下降 36.90%，保持今年以来库存下降趋势，

行业主动去库存迹象明显。 
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图 47：冰箱库存量走势（万台） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 48：洗衣机库存量走势（万台） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

3.3 电视行业 

3.3.1 总销量 

液晶电视 7 月份总销量出现两位数增长。液晶电视 7 月份总销量 1185.3 万台，同比增长 11.40%。

2018 年 1-7 月份累计总销量保持大两位数增长，累计总销量达 7642.7 万台，同比增长 12.65%，

反弹趋势明显。 

图 49：单月液晶电视总销量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 50：年初至今液晶电视累计总销量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

3.3.2 内销量 

液晶电视 7 月份内销量反弹增长。液晶电视 7 月份内销量 378.3 万台，同比增长 5.60%。2018 年

1-7 月份累计内销量 2863.9 万台，同比小幅增长 1.91%。 
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图 51：单月液晶电视内销量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 52：年初至今液晶电视累计内销量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

3.3.3 出口量 

液晶电视 7 月份出口量保持大幅增长。液晶电视 7 月份出口量 807.0 万台，同比增长 14.30%。2018

年 1-7 月份累计出口量达 4778.8 万台，同比增长 20.25%。 

图 53：单月液晶电视出口量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 54：年初至今液晶电视累计出口量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

3.4 厨电行业 

3.4.1 总销量 

7 月燃气热水器销量同比下滑。7 月燃气热水器销量 203.1 万台，同比下滑 5.40%。年初至今累计

销量 1313.0 万台，同比微幅增长 0.6%。电热 7 月单月同比下滑，但 1-7 月份同比小幅增长；太

阳能热水器无论 7 月单月还是 1-7 月份累计均同比下滑明显。 
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图 55：单月燃热总销量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 56：年初至今燃热累计总销量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

图 57：单月电热总销量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 58：年初至今电热累计总销量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

图 59：单月太阳能热水器总销量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 60：年初至今太阳能热水器累计总销量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

3.4.2 内销量 

7 月燃气热水器内销量 156.8 万台，同比下滑 7.20%。 
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图 61：单月燃热内销量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 62：年初至今燃热累计内销量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

图 63：单月电热内销量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 64：年初至今电热累计内销量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

图 65：单月太阳能热水器内销量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 66：年初至今太阳能热水器累计内销量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

3.4.3 出口量 

7 月燃气热水器出口量 46.3 万台，同比增长 0.90%。 
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图 67：单月燃热出口量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 68：年初至今燃热累计出口量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

图 69：单月电热出口量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 70：年初至今电热累计出口量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

图 71：单月太阳能热水器出口量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 72：年初至今太阳能热水器累计出口量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

3.5 小家电行业 
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3.5.1 总销量 

7 月微波炉总销量下滑，空净大幅增长。7 月微波炉总销量 551.6 万台，同比下滑 4.70%；年初至

今累计销售 3884.4 万台，同比下滑 2.72%。7 月空净总销量 244.6 万台，同比大幅增长 239.3%；

年初至今累计销售 1079.6 万台，同比增长 89.07%，这一数据与我们“常识”出现较大背离（下

面我们会分析得到这一现象主要由于空净出口大幅增长导致）。 

图 73：单月微波炉总销量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 74：年初至今微波炉累计总销量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

图 75：单月空净总销量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 76：年初至今空净累计总销量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

3.5.2 内销量 

7 月微波炉内销量小幅下滑，空净内销大幅下滑。7 月微波炉内销量 71.6 万台，同比下滑 2.80%；

年初至今累计销售 682.1 万台，同比增长 1.88%。7 月空净总销量 15.6 万台，同比下滑 31.6%；

年初至今累计销售 152.6 万台，同比下滑 15.03%，这一数据较符合我们的“常识”，主要由于我

们的常识其实更多基于的是内销情况。 
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图 77：单月微波炉内销量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 78：年初至今微波炉累计内销量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

图 79：单月空净内销量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 80：年初至今空净累计内销量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

3.5.3 出口量 

7 月微波炉出口量下滑，空净出口爆发式增长。7 月微波炉出口量 480.0 万台，同比下滑 5.00%；

年初至今累计出口量 3202.3 万台，同比下滑 3.65%。7 月空净出口量 229 万台，同比增长 364.5%；

年初至今累计出口量 931 万台，同比大幅增长 137.86%，正是出口的大幅增长导致空净整体销量

的增长。 
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图 81：单月微波炉出口量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 82：年初至今微波炉累计出口量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

图 83：单月空净出口量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 84：年初至今空净累计出口量（左：万台；右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

3.5.4 库存量 

7 月微波炉库存量同比下降，空净库存量大幅增长。7 月微波炉库存量 53.9 万台，同比下降 8.80%。

空净库存量 33.8 万台，同比大幅提升 73.3%。空净目前库存水平较高。 
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图 85：微波炉库存量走势（万台） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 86：空净库存量走势（万台） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

四、家电相关宏观数据 

4.1 原材料价格 

4.1.1 大宗商品价格 

铜、铝近两月价格下行趋势明显，钢价价位稳定。8 月底 LME 铜现货价格 6039.75 美元/吨，相比

6 月底下降 13.16%；8 月底 LME 铝现货价格 2045.50 美元/吨，相比 6 月底下降 8.69%。钢价较

稳定，下降幅度较小。 

塑料价格有微幅上涨。8 月中国塑料价格指数环比上涨 2.46%，ABS 聚合物环比上涨 0.49%。与

去年同期比较同比均为上涨。 
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图 87：LME 铜价格走势（美元/吨） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 88：LME 铝价格走势（美元/吨）） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

 

 

图 89：钢材价格走势（元/吨） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

图 90：中国塑料价格指数走势 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 91：ABS 塑料价格走势（元/吨） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

4.1.2 面板价格 
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面板价格有所反弹。小尺寸面板不论环比同比均有所上涨，大尺寸面板价格环比上涨明显，同比仍

然较低。 

图 92：32 寸面板价格走势（美元/片） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 93：55 寸面板价格走势（美元/片） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

4.2 宏观数据 

4.2.1 地产销售面积 

7 月商品房住宅销售面积大幅增长，期房现房两重天。7 月商品房住宅销售面积达 11194.19 万平

方米，同比增长 10.99%。1-7 月份累计销售面积达 78046.12 万平方米，同比增长 4.2%。7 月商

品房现房销售面积保持下滑趋势，同比下滑 15.99%；期房保持增长趋势，同比增长 18.39%。整

体房地产销售市场好于市场判断。 

图 94：商品房住宅销售面积（左：万平方米，右：%） 

 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

 

图 95：单月商品房住宅现房和期房销售面积（左：万平方

米，右：%） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

4.2.2 消费者信心指数 

7 月经合组织消费者信心指数为 101.015，仍然维持高位，但环比有所下滑。 
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图 96：OECD 消费者信心指数（长期平均=100） 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

4.2.3 汇率 

人民币汇率在 8 月达到短期峰值后震荡徘徊，目前维持在 6.80~6.86 区间。 

图 97：美元兑人民币汇率走势 

 

资料来源：Wind，东方证券研究所 

五、行业新闻与公告 

5.1 行业新闻 

工信部:上半年家电主营业务收入同比增长 13.1% 

8 月 20 日，工信部发布 2018 年 1-6 月家电行业运行情况。今年上半年，家用电器行业主营业务

收入 7422.5 亿元，累计同比增长 13.1%；利润总额 522.9 亿元，累计同比增长 15.9%。 

生产情况方面，2018 年 1-6 月家用电冰箱累计生产 3979.3 万台，同比增长 3.1%；房间空气调节

器累计生产 11022.6 万台，同比增长 14.4%；家用洗衣机累计生产 3397.2 万台，同比增长 0.3%。 
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6 月当月，家用电冰箱生产 713.0 万台，同比减少 3.6%；房间空气调节器生产 2079.8 万台，同比

增长 12.1%；家用洗衣机生产 538.5 万台，同比减少 3.9%。 

销售情况方面，2018 年 1-6 月，家电行业产销率 97.4%，同比下降 0.8%；累计出口交货值 2029.3

亿元，累计同比增长 7.1%。 

6 月当月，家电行业产销率 97.5%，同比增长 0.2%；出口交货值 353.5 亿元，同比增长 3.9%。 

新闻来源：http://www.chinaiol.com/sy/s0821/57200348.html 

 

新飞电器拟于 8 月 28 日恢复生产，高管团队浮出水面 

在确定康佳接手后，新飞电器即将复工的消息终于传出。今日，河南商报记者从康佳处获悉，新飞

电器拟于 8 月 28 日恢复生产，届时高管团队即将亮相。 

6 月 29 日，河南新飞电器有限公司、河南新飞家电有限公司、河南新飞制冷器具有限公司（以下

简称新飞电器）被康佳集团以 4.55 亿元人民币的价格竞得，徘徊于生死边缘的新飞电器再次被拉

了回来。这一“拯救”消息在一个多月后又传出实锤：新飞电器拟于 8 月 28 日恢复生产。另外，

河南商报记者从内部人士了解到，目前新飞电器高层管理班子已经确定，高管由原新飞电器管理班

子和康佳共同组成，中层人员基本确定，另外在本年度将招募 800 名工人恢复生产，明年将会在

人员上进一步扩张。高层管理人员都有哪些？河南商报记者查询得知，在 8 月 3 日，新飞电器已

经完成变更。以河南新飞电器有限公司为例，投资人变更（包括出资额、出资方式、出资日期、投

资人名称等）一项已经变更为安徽康佳电器科技有限公司；负责人变更为张中俊，高级管理人员备

案（董事、监事、经理等）变更为吕剑、胡文斌、谢顺兴、孟宏刚、张中俊、刘斌。其中，工商信

息显示，变更后，吕剑为董事兼总经理，张中俊为董事长。河南商报记者了解到，张中俊为康佳白

电事业部总经理，吕剑为康佳多媒体事业部总经理，刘斌为康佳白电销售总经理。 

新闻来源：https://baijiahao.baidu.com/s?id=1609045174415907516&wfr=spider&for=pc 

 

2018 年中国家电行业半年度报告发布 

今年上半年，中国家电市场规模达到 4213 亿元，同比增长 9.7%，增长势头依然明显；产业升级

正在提速，高端、高品质的舒适型、智能型、健康型家电更加受到市场追捧；线上线下不断融合，

打造智慧零售样板；同时产品结构的进一步升级，凸显出售后服务的重要性。 

今年上半年，我国房地产市场逐渐降温，与之紧密相关的家电市场高速增长态势也逐渐回落。面对

房地产市场需求的低迷以及传统家电市场的饱和，城镇更新市场和农村新增市场成为中国家电市场

新的增长空间。伴随中国家电行业发展进入新常态，家电企业、流通企业都在探索和寻找新的市场

增长点。同时，随着城镇化的加速推进、人民收入的增加、住房条件的改善，消费者对家电产品的

购买能力显著增强，对家电产品的期望也越来越高。85 后和 90 后新生代人群逐步成为消费主力军，

品质化、智能化、个性化、多元化的消费特点也日趋凸显。无论是基于市场发展还是基于消费者需

求满足，中国家电的转型升级趋势已经不可逆转，家电制造企业和渠道商都在力推中高端产品。今

年上半年，中国家电市场规模同比增长 9.7%，虽然整体市场增幅不及 2017 年，但中高端产品在

结构上的变化非常明显。2018 年上半年，彩电 65 英寸的零售量占比已接近 10%，较去年同期已

http://www.chinaiol.com/sy/s0821/57200348.html
https://baijiahao.baidu.com/s?id=1609045174415907516&wfr=spider&for=pc
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实现倍增；搭载 4K、OLED、量子点、人工智能等功能的彩电产品均出现了强劲增长，凸显出消

费者对高端产品的欢迎。同时，消费者也倾向于追求多样化、节能化、智能化的产品，例如大风压

已经成为吸油烟机的又一大卖点，搭载屏幕的智能烟机的比重也在持续提升；一级能效的燃气灶比

重超过 50%；搭载 APP、远程调控、智能云菜单的嵌入式厨电零售额份额达 32.9%。更为重要的

是，越来越多的家电企业已经发力高端市场，塑造高端品牌形象。可以预见，在整个消费升级的大

趋势下，中高端家电产品将成为整个市场再进一步的全新动力。 

新闻来源：http://www.cqn.com.cn/zgzlb/content/2018-08/14/content_6154374.htm 

 

苏宁 818 全渠道订单量大增 155% 

8 月 19 日零点 30 分，苏宁易购发布 818 全程战报。记者获悉，本次 818 发烧节战绩喜人，全渠

道订单量同比增长 155%，活跃用户数同比增长 97%。818 期间新开业各类门店 899 家，平均每

40 分钟新开业 1 家互联网门店。明星 IP、直播、游戏等娱乐营销元素与 818 深度融合，“消费+

娱乐”已成新常态。无人车配送、智能物流、区块链等新科技纷纷落地，线上线下融为一体。818

开启零售业场景互联时代，成长为全年重要消费节点。 

全渠道订单量增长 155%：苏宁易购 818 战报数据显示，818 期间，全渠道订单量同比增长 155%，

活跃用户数同比增长97%。818期间，苏宁易购累计9天荣登App Store购物类APP下载量TOP1。

此次 818 赋能合作伙伴、引发社会共振，参战各方均取得不错成绩。在县镇市场，1080 家零售云

店销售环比上月增长 267%；随着合作的深入，130 家万达广场店销售同比增长 61%，智慧零售经

验成地产圈明星 CP；牵手 282 家大润发店，销售同比增长 1067%。更加值得关注的是，818 期

间，苏宁易购新开各类门店 899 家，平均每 40 分钟新开业 1 家互联网门店。苏宁小店作为 O2O

场景中最贴近用户的一环，为消费者提供多元服务。8 月 18 日，苏宁小店为辐射范围内的 2034

万用户提供服务，销售增长 662%。818 期间，西安、南京各诞生一处新的超级 O2O 商业载体。

西安苏宁易购广场，开业 3 天，客流超过 15 万人次，较改造前同比增长 1720%；南京徐庄苏宁

易购广场，开业 2 天，客流超过 10 万人次，较改造前同比增长 1022%。 

新闻来源：http://www.xinhuanet.com/tech/2018-08/20/c_1123295516.htm 

 

京东便利店“关门潮” 

美股上市、拉来腾讯为大股东之后，京东开启了一系列的大动作。金融、物流业务进行分拆和独立

运营，百万京东便利店计划也成为重要的新零售布局。如果说前两者是京东将原有的优势业务进行

重新组合，而后者则是实打实的开疆拓土。百万京东便利店在京东掌舵者刘强东的心中地位异常重

要，业内人士都认为这是个比较“蛮干”的行为，刘强东依然抛出每天 1000 家的豪言壮语。据闻

该计划原负责人杜爽去年 6 月辞职原因，就在于因为“一年 50 万家便利店”压力过大，稍有常识

的人都会认为不可能。一年时间，百万京东便利店这个目标尚遥遥无期，网络上京东便利店倒闭的

消息却从去年一直延续到现在。可以这么说，未来线上线下融合必然是大趋势，然而仅仅是移动互

联网的发达，尚不足以完美实现线上线下的无缝协同，这个过程需要许许多多的失败堆积出最终的

形态。历史经验告诉我们，大炼钢铁的后果是钢没练出来，正常的经济生活也被破坏。而百万京东

便利店的计划，似乎又是一个轮回。 

http://www.cqn.com.cn/zgzlb/content/2018-08/14/content_6154374.htm
http://www.xinhuanet.com/tech/2018-08/20/c_1123295516.htm
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第一个原因：战略失误。第二个原因：目的不纯。第三个原因：水土不服。 

新闻来源：http://finance.ifeng.com/a/20180823/16466106_0.shtml 

5.2 公告 

本月为中报披露月，我们不在此一一列举所有公告。 

 

风险提示 

地产行业景气度下行； 

家电行业渠道库存过高； 

居民购买能力和消费意愿下降。 

http://finance.ifeng.com/a/20180823/16466106_0.shtml
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