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白酒景气不改，大众品稳健成长 

食品饮料行业 2018 年中报总结 

投资要点： 

 二季度市场表现较弱，食品饮料业绩表现仍然优秀 

二季度以来消费品板块行业跌幅明显，但是从2018年1-8月行业涨跌幅排行

榜来看，食品饮料板块涨跌幅位列第五，调味发酵品在2018年1-8月实现了

正增长，跌幅较多的是葡萄酒（-30.36%）、软饮料（-29.99%）等，白酒

板块和啤酒板块的跌幅分别为（-10.28%）和（-13.65%）。截至2018年8月

底，食品饮料板块的估值为27倍，而年初食品饮料的估值水平为37倍，估

值回落的过程中，食品饮料板块的业绩表现依然十分良好。 

 白酒板块：收入利润加速向好，行业成长性较好 

2018Q2淡季不淡化，业绩加速成长，2018H1白酒行业上市公司营业收入增

长31.47%，归母净利润增长40.36%。白酒企业的议价能力和定价权较强，

在居民消费能力提升的背景下，白酒企业对不同产品提价来理顺价格产品

线，并且向上开发产品线来提高产品结构。2018Q2白酒板块的毛利率同比

提高了2.0pct，2018H1白酒板块的毛利率同比提高了2.1pct。2018年二季度

末白酒行业的预收账款为250.06亿元，相较2017年二季度末同比下降60.56

亿元，其中高端白酒的预收账款回落现象最为明显，主要是由于打款政策

的变化影响，真实需求并未受到影响，未来将减少占用经销商资金，预收

账款下行将属于正常状态。 

 乳制品板块：需求回暖下市场竞争激烈，费用投放较多 

乳制品行业终端需求持续回暖，从尼尔森终端销售数据中可以看出，液体

奶、常温酸奶、奶粉等品类均保持较高的增速。全国性乳企（如伊利和蒙

牛）收入增速加快，依托强大的渠道下沉能力和产品创新力收入增速高于

地区性乳企，地区性乳企（如科迪、燕塘）受到低温酸奶对外持续扩张的

运输半径的影响导致收入增速放缓，低温酸奶市场竞争激烈，而全国性乳

企的常温酸奶市场占有率提升，收割市场份额。二季度各大乳企加大了对

市场的费用投放力度，2018Q2乳制品行业的销售费用率同比提高2.2pct，

环比提高3.4pct。 

 啤酒板块：边际利润率提高 

我国啤酒行业经历过2014-2017年的产量下滑后，目前行业步入成熟期，

2018年上半年产量增速转正，在世界杯赛事的带动下，2018年上半年啤酒

企业销量提升，产品销售结构得到改善，酒企的中高端产品线增速较快，

产品结构的提升拉动了啤酒的吨酒价格和毛利率水平。 

 风险提示 

宏观经济下行风险、行业竞争格局改变、大众消费能力不及预期 
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1. 二季度市场表现较弱，食品饮料业绩表现仍然优秀 

1.1. 二季度股价回落明显，涨幅排名第五 

二季度以来消费品板块行业跌幅明显，但是从 2018 年 1-8 月行业涨跌幅排行榜

来看，食品饮料板块涨跌幅位列第五（-12.49%），前四分别为休闲服务（-1.31%）、

计算机（-9.75%）、银行（-10.66%）和医药生物（-11.00%）。在食品饮料细分板块内

部，调味发酵品在 2018 年 1-8 月实现了正增长（11.68%），跌幅较多的是葡萄酒

（-30.36%）、软饮料（-29.99%）等，白酒板块和啤酒板块的跌幅分别为（-10.28%）

和（-13.65%）。 

图表 1：2018 年 1-8 月行业涨跌幅排行榜 

 
来源：国联证券研究所 

 

图表 2：2018 年 1-8 月食品饮料细分板块的涨跌幅排行 

 
来源：国联证券研究所 
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1.2. 业绩表现不淡，估值回落凸出性价比 

截至 2018 年 8 月底，食品饮料板块的估值为 27 倍，其中白酒板块估值为 27 倍，

调味发酵品板块估值为 46 倍，乳制品板块估值为 24 倍。而年初食品饮料的估值水平

为 37 倍，白酒/调味发酵品/乳制品的估值水平为 37/56/33 倍，估值回落的过程中，

食品饮料板块的业绩表现依然十分良好。 

 

 

2. 白酒板块：收入利润加速向好，行业成长性较好 

2.1. 2018Q2 淡季不淡化，业绩加速成长 

2018H1 白酒行业上市公司实现营业收入 1076.33 亿元，同比增长 31.47%，归母

净利润实现 351.72 亿元，同比增长 40.36%。其中 2018Q2 实现营业收入 451.97 亿元，

图表 3：食品饮料行业的 PE（TTM）估值变化  图表 4：白酒板块的 PE（TTM）估值变化 

 

 

 
来源：国联证券研究所  来源：国联证券研究所 

图表 5：调味发酵品板块的 PE（TTM）估值变化  图表 6：乳制品板块的 PE（TTM）估值变化 

 

 

 
来源：国联证券研究所  来源：国联证券研究所 
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同比增长 36.3%，归母净利润实现 136.11 亿元，同比增长 46.2%。与 2017H1 的 21.02%

收入增速和 25.70%利润增速相比，白酒板块的景气度持续向好，收入增速和利润增

速持续向上发展，行业成长性仍高。 

剔除顺鑫农业的特殊性，根据品牌力和销售市场的范围，我们把上市白酒企业分

为高端白酒、次高端白酒、区域次高端白酒和三四线白酒。从 2018H1 收入增速上来

看，次高端白酒（43.7%）>高端白酒（36.5%）>区域次高端（27.4%）>三四线白酒

（9.6%）；2018H1 的利润增速顺序为次高端白酒（72.4%）>高端白酒（40.4%）>区

域次高端（34.4%）>三四线白酒（25.3%）。2018Q2 的收入增速为高端白酒（40.8%）>

次高端白酒（35.4%）>区域次高端白酒（34.5%）>三四线白酒（15.1%），2018Q2 的

利润增速为三四线白酒（121.1%）>次高端白酒（112.4%）>高端白酒（43.6%）>区

域次高端白酒（43.3%），次高端白酒的利润增速主要由水井坊（404%）和舍得酒业

（287%）贡献，三四线白酒的利润高增速主要是由于*ST 皇台的亏损额下降以及伊

力特的 88%利润增速贡献。 

高端白酒（贵州茅台、五粮液、泸州老窖）2018H1 的收入增速为 36.5%，2018Q1

和 2018Q2 的收入增速 33%和 41%，相较于 2017Q1 和 2017Q2 的 26%和 30%的收入

增速，2018 年在放量稳价的基础上，打款周期的改变导致预收账款释放贡献了业绩

增速；2018Q1 和 2018Q2 的利润增速为 38%和 44%，受益于产品结构的升级和提价

政策影响，利润增速超过同期。次高端白酒 2018H1 的收入增速为 43.7%，利润增速

为 72.4%，2018Q1 和 2018Q2 的收入增速为 50%和 35%（2017 年同期增速为 35%和

43%），利润增速为 58%和 112%（2017 年同期增速为 54%和 127%）。 

 

 

图表 7：白酒行业收入及增速  图表 8：分季度白酒行业收入与增速 

 

 

 
来源：国联证券研究所  来源：国联证券研究所 

图表 9：白酒行业利润及增速  图表 10：分季度白酒行业利润与增速 
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图表 11：2018H1 和 2018Q2 白酒的收入与利润增速 

  2018H1 收

入 

2018H1 收

入增速 

2018H1 利

润 

2018H1 利

润增速 

2018Q2 收

入 

2018Q2 收

入增速 

2018Q2

利润 

2018Q2 利

润增速 

高端 贵州茅台 352.51 38.3% 157.6 40.1% 168.6 45.6% 72.6 41.5% 
五粮液 214.21 37.1% 71.1 43.0% 75.2 37.7% 21.4 55.2% 
泸州老窖 64.20 25.5% 19.7 34.1% 30.5 24.7% 9.1 35.7% 
合计 630.93 36.5% 248.41 40.4% 274.30 40.8% 103.05 43.6% 

次 高

端 
山西汾酒 50.42 47.4% 9.4 55.8% 18.0 45.3% 2.3 69.5% 
水井坊 13.36 59.0% 2.7 133.6% 5.9 33.0% 1.1 404.0% 
酒鬼酒 5.24 41.3% 1.1 38.3% 2.6 36.6% 0.5 13.5% 
舍得酒业 10.18 15.8% 1.7 166.1% 5.0 10.0% 0.8 286.8% 

合计 79.20 43.7% 14.85 72.4% 31.46 35.4% 4.75 112.4% 
区 域

次 高

端 

洋河股份 145.43 26.1% 50.0 28.1% 50.0 27.0% 15.3 31.3% 
古井贡酒 47.83 30.3% 8.9 62.6% 22.2 48.5% 3.1 120.6% 
老白干酒 14.59 31.8% 1.5 208.0% 7.2 75.1% 0.7 1058.6% 
口子窖 21.59 23.7% 7.3 39.5% 9.1 27.5% 2.8 43.2% 
今世缘 23.62 31.0% 8.6 31.9% 8.7 30.5% 3.5 31.5% 

合计 253.06 27.4% 76.33 34.4% 97.29 34.5% 25.45 43.3% 
三 线

白酒 
迎驾贡酒 17.33 10.8% 3.8 16.0% 6.0 8.9% 0.6 40.5% 
金徽酒 7.94 10.3% 1.6 11.1% 3.1 19.1% 0.4 29.4% 
伊力特 9.97 20.4% 2.2 33.3% 4.8 36.3% 0.9 88.1% 
金种子酒 5.49 -4.2% 0.1 18.0% 2.4 7.3% 0.0 13.5% 
*ST 皇台 0.08 -78.4% -0.3 -45.3% 0.0 -98.0% -0.2 -59.2% 

合计 40.82 9.6% 7.31 25.3% 16.32 15.1% 1.71 121.1% 
大 众

酒 
顺鑫农业 72.33 10.5% 4.8 96.8% 32.6 20.5% 1.2 104.0% 

 

来源：国联证券研究所 

 

 

 

 
来源：国联证券研究所  来源：国联证券研究所 

图表 12：不同品牌的收入增速  图表 13：不同品牌的利润增速 
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2.2. 产品结构持续升级背后是消费能力的提升，毛利率具备持续提升空间 

白酒企业的议价能力和定价权较强，根据消费者的需求会不断提高产品价格带，

在居民消费能力提升的背景下，白酒企业对不同产品提价来理顺价格产品线，并且向

上开发产品线来提高产品结构。2018Q2 白酒板块的毛利率为 79.7%，同比提高了

2.0pct，其中高端白酒 2018Q2 的毛利率为 84.1%，次高端白酒 2018Q2 的毛利率为

71.0%，区域次高端白酒的毛利率为 86.6%。2018H1 白酒板块的毛利率为 80.6%，同

比提高了 2.1pct，其中高端白酒 2018H1 的毛利率为 83.4%，次高端白酒的毛利率为

72.1%，区域次高端白酒的毛利率为 88.9%。 

2018H1白酒行业的销售费用率为 10.15%，同比下降 0.54pct，管理费用率为 6.17%，

同比下降 1.06pct；2018Q2 白酒行业的销售费用率为 12.19%，同比提高了 0.72pct，

管理费用率为 7.38%，同比下降了 0.94pct。其中 2018Q2 高端白酒的销售费用率为

10.88%，次高端白酒的销售费用率为 21.78%，区域次高端白酒的销售费用率为 12.10%，

高端白酒具有独特的品牌力，区域次高端白酒在本土市场具有强大的消费认知度，而

次高端白酒的全国化扩张进程导致销售费用率较高。高端白酒的管理费用率为 7.5%，

次高端白酒的管理费用率为 9.1%，区域次高端白酒的管理费用率为 7.3%。 

 

 

 
来源：国联证券研究所  来源：国联证券研究所 

图表 14：白酒行业的毛利率水平  图表 15：白酒行业的费用率水平 
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图表 20：2018 上半年白酒行业的毛利率和净利率的变化情况 

  毛利率（%） 净利率（%） 
2018Q1 2018Q2 2018H1 2018Q1 2018Q2 2018H1 

高端 贵州茅台 91.31 90.54 90.94 52.28 48.90 50.67 
五粮液 73.19 72.18 72.84 37.52 29.91 34.84 
泸州老窖 74.67 75.19 74.91 32.97 30.31 31.71 

 
次高端 

山西汾酒 70.95 67.30 69.65 23.57 13.68 20.04 
水井坊 80.79 81.58 81.14 20.69 19.16 20.02 
酒鬼酒 80.86 75.76 78.35 23.57 20.11 21.87 
舍得酒业 69.46 69.37 69.42 16.60 18.81 17.68 

来源：国联证券研究所  来源：国联证券研究所 

图表 16：白酒行业分季度的毛利率水平  图表 17：高端白酒的销售费用率和管理费用率（%） 

 

 

 
来源：国联证券研究所  来源：国联证券研究所 

图表 18：次高端白酒的销售费用率和管理费用率（%）  图表 19：区域次高端白酒的费用率（%） 

 

 

 
来源：国联证券研究所  来源：国联证券研究所 
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区 域 次 高

端 

洋河股份 74.79 65.24 71.50 36.44 30.56 34.42 
古井贡酒 79.73 76.44 78.20 23.13 14.55 19.14 
老白干酒 61.90 63.39 62.64 10.14 9.92 10.03 
口子窖 74.74 73.90 74.39 35.90 31.30 33.96 
今世缘 74.35 67.79 71.93 34.16 39.93 36.29 

 
三线白酒 

迎驾贡酒 65.41 52.79 61.02 28.70 9.60 22.06 
金徽酒 62.00 64.45 62.95 24.87 11.88 19.85 
伊力特 50.06 46.33 48.27 23.32 20.37 21.90 
金种子酒 50.75 46.83 49.03 2.49 -0.45 1.20 
*ST 皇台 0.15 -398.62 -26.66 -170.43 -3,037.3 -363.18 

大众酒 顺鑫农业 43.15 35.62 39.75 9.19 3.48 6.62 
 

来源：国联证券研究所 

 

图表 21：白酒行业销售费用率情况 

 分季度 半年度比较 
2017Q1 2017Q2 2017Q3 2017Q4 2018Q1 2018Q2 2017H1 2018H1 同比 

贵州茅台 6.1 4.5 3.2 6.1 5.1 7.4 5.41 6.24 0.83 
五粮液 10.8 19.7 8.2 11.3 7.2 15.3 13.92 10.06 -3.85 
泸州老窖 16.6 17.1 27.8 30.5 18.2 18.9 16.81 18.56 1.75 
山西汾酒 18.8 18.3 18.5 15.1 17.7 18.5 18.59 17.99 -0.59 
水井坊 25.6 23.7 24.9 32.3 32.1 30.4 24.62 31.37 6.75 
酒鬼酒 24.5 28.3 26.8 18.0 25.6 27.5 26.42 26.51 0.09 
舍得酒业 27.9 24.6 44.7 21.9 23.2 20.3 26.19 21.80 -4.39 
洋河股份 6.7 11.4 12.1 25.7 6.3 11.4 8.29 8.07 -0.23 
古井贡酒 34.1 34.0 33.9 21.7 31.0 36.1 34.05 33.39 -0.66 
老白干酒 26.8 45.1 26.1 34.3 27.4 28.9 33.58 28.12 -5.45 
口子窖 10.1 11.0 2.2 12.9 8.9 9.6 10.45 9.18 -1.27 
今世缘 14.1 7.6 24.8 12.5 14.5 9.0 11.73 12.48 0.75 
迎驾贡酒 9.5 17.1 16.0 12.2 8.9 19.7 12.22 12.61 0.40 
金徽酒 11.9 19.7 16.9 10.6 10.6 19.6 14.71 14.07 -0.64 
伊力特 3.2 10.8 0.3 2.6 3.1 7.2 6.41 5.06 -1.34 
金种子酒 29.6 25.4 28.7 36.8 31.9 21.2 27.94 27.23 -0.71 
*ST 皇台 51.1 13.7 165.2 99.1 13.0 222.0 23.31 27.08 3.77 
顺鑫农业 13.4 11.6 9.7 3.4 9.2 15.8 12.65 12.18 -0.48 

 

来源：国联证券研究所 

 

图表 22：白酒行业管理费用率情况 

 分季度 半年度比较 
2017Q1 2017Q2 2017Q3 2017Q4 2018Q1 2018Q2 2017H1 2018H1 同比 

贵州茅台 8.07 7.86 5.70 9.69 6.55 7.45 7.97 6.98 -0.99 
五粮液 5.75 9.01 8.45 7.99 4.28 7.80 6.89 5.52 -1.37 
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泸州老窖 5.24 5.50 6.63 4.86 4.16 7.04 5.36 5.53 0.16 
山西汾酒 4.87 8.66 7.74 18.70 3.71 6.97 6.25 4.88 -1.37 
水井坊 11.13 12.29 10.96 10.07 7.56 12.33 11.74 9.66 -2.09 
酒鬼酒 11.32 11.47 12.31 16.49 8.80 10.23 11.39 9.51 -1.89 
舍得酒业 10.44 31.52 12.12 17.05 10.83 12.40 21.29 11.60 -9.69 
洋河股份 6.04 8.66 9.34 7.65 4.95 8.15 6.94 6.05 -0.89 
古井贡酒 5.56 9.52 7.26 13.46 4.97 6.89 7.18 5.86 -1.31 
老白干酒 7.39 8.30 5.83 4.54 7.36 11.74 7.73 9.53 1.80 
口子窖 3.76 6.77 4.19 6.48 3.52 4.76 4.99 4.05 -0.94 
今世缘 4.23 5.23 8.66 10.89 3.13 2.67 4.60 2.96 -1.64 
迎驾贡酒 3.69 7.40 6.14 4.22 3.66 6.54 5.00 4.66 -0.34 
金徽酒 5.51 15.10 13.45 12.66 5.33 12.36 8.94 8.04 -0.90 
伊力特 2.01 2.99 2.53 6.50 2.38 2.63 2.43 2.50 0.07 
金种子酒 7.62 16.05 11.47 4.37 8.81 15.79 10.94 11.88 0.95 
*ST 皇台 89.37 37.33 198.81 85.59 90.46 838.16 50.70 140.73 90.03 
顺鑫农业 7.05 5.88 8.37 6.17 6.44 4.43 6.56 5.54 -1.03 

 

来源：国联证券研究所 

 

2.3. 打款周期改变下预收账款回落 

2018 年二季度末白酒行业的预收账款为 250.06 亿元，相较 2017 年二季度末同比

下降 60.56 亿元，而与 2018 年一季度末相比环比增加了 54.31 亿元。其中高端白酒的

预收账款回落现象最为明显，高端白酒二季度末同比下降 86.52 亿元，环比下降 48.78

亿元，茅台二季度的预收账款从一季度末的 131.72 亿元下降到 99.40 亿元，主要是由

于打款政策的变化影响，真实需求并未受到影响，未来公司将减少占用经销商资金，

预收账款下行将属于正常状态，茅台上半年的发货量与去年同期相比持平，除去去年

底的提价影响、非标产品占比的提高和系列酒的放量，预收账款的释放也助推了报表

收入的增长。 

 

图表 23：白酒行业的预收账款（亿元） 

 2017Q1 2017Q2 2017Q3 2017Q4 2018Q1 2018Q2 
贵州茅台 189.88 177.80 174.72 144.29 131.72 99.40 
五粮液 62.37 55.11 49.26 46.46 57.72 44.19 
泸州老窖 8.34 8.14 14.35 19.57 13.88 10.94 
山西汾酒 3.86 3.71 5.04 9.12 7.19 8.20 
水井坊 1.01 0.69 0.49 1.69 0.69 0.33 
酒鬼酒 1.15 1.11 1.06 1.40 1.37 0.91 
舍得酒业 2.10 1.46 2.77 1.92 3.84 1.32 
洋河股份 13.61 14.63 24.45 42.00 14.68 20.58 
古井贡酒 12.25 7.35 6.23 5.03 12.86 8.03 
老白干酒 8.60 6.71 6.64 5.04 6.48 6.33 
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口子窖 3.60 4.50 5.47 8.56 4.84 5.86 
今世缘 1.12 1.82 3.33 8.15 2.45 2.37 
迎驾贡酒 2.75 2.53 2.78 4.79 3.05 2.99 
金徽酒 1.55 1.22 1.16 1.53 1.55 1.60 
伊力特 1.56 1.12 1.25 2.78 3.80 1.53 
金种子酒 1.58 1.75 1.42 0.96 1.13 0.96 
*ST 皇台 0.12 0.09 0.18 0.07 0.11 0.11 
顺鑫农业 24.03 20.87 23.81 37.85 37.01 34.41 

 

来源：国联证券研究所 

 

3. 乳制品板块：需求回暖下市场竞争激烈，费用投放较多 

3.1. 终端需求持续回暖，收入增速显著 

2018H1乳制品行业（A股上市公司）的营业收入为 562.27亿元，同比增长 14.26%，

归母净利润 40.82 亿元，同比增长 3.53%。2018Q2 乳制品行业（A 股上市公司）的营

业收入为287.91亿元，同比增长10.88%，归母净利润为17.52亿元，同比下降10.74%。

乳制品行业终端需求持续回暖，从尼尔森终端销售数据中可以看出，液体奶、常温酸

奶、奶粉等品类均保持较高的增速。港股上市公司中，蒙牛乳业（港股）2018H1 实

现营业收入 345.59 亿元，同比增长 17.15%，略低于伊利股份的 19.26%增速；归母净

利润为 15.62 亿元，同比增长 38.5%。 

全国性乳企（如伊利和蒙牛）收入增速加快，依托强大的渠道下沉能力和产品创

新力收入增速高于地区性乳企，地区性乳企（如科迪、燕塘）受到低温酸奶对外持续

扩张的运输半径的影响导致收入增速放缓，低温酸奶市场竞争激烈，而全国性乳企的

常温酸奶市场占有率提升，收割市场份额。 

 

图表 24：上半年乳制品行业收入（亿元）和增速  图表 25：分季度乳制品行业收入（亿元）和增速 

 

 

 
来源：国联证券研究所  来源：国联证券研究所 
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图表 28：2018Q2 和 2018H1 的收入和利润（亿元）及增速 

 2018Q2 2018H1 
收入 利润 收入增速 利润增速 收入 利润 收入增速 利润增速 

伊利股份 201.90 13.46 14.05% -17.47% 399.43 34.46 19.26% 2.43% 
光明乳业 54.72 2.01 -1.54% 12.25% 105.71 3.35 -3.23% -8.58% 
天润乳业 4.26 0.42 18.60% 14.73% 7.25 0.70 20.49% 16.42% 
三元股份 20.42 0.89 19.72% 172.07% 37.95 1.25 22.85% 261.64% 
科迪乳业 3.07 0.41 0.98% 15.55% 5.80 0.65 9.57% 10.95% 
燕塘乳业 3.55 0.33 5.46% -31.83% 6.14 0.42 6.98% -29.67% 

 

来源：国联证券研究所 

 

3.2. 二季度乳制品企业竞争加剧，为赢得市占率费用投放高 

乳制品行业目前依旧维持在双寡头局面，在市场占有率上的竞争仍然十分激烈。

二季度各大乳企加大了对市场的费用投放力度，2018Q2 乳制品行业的销售费用率为

26.2%，同比提高 2.2pct，环比提高 3.4pct；2018H1乳制品行业的销售费用率为 24.5%，

同比提高 1.3pct。其中伊利股份的费用投放增加比较明显，费用投放主要用于新品推

广和冬奥会的赞助，新品达到 30%以上的增长，并且伊利的市占率有所提升，预计二

季度将成为全年费用投放高点，下半年销售费用率会有所回落。 

从毛利率来看，2018Q2 乳制品行业的毛利率为 37.31%，同比下降 0.03pct，环比

下降 0.26pct，在原奶价格温和上涨的背景下，乳企的规模采购成本与去年相比基本

持平，同时产品结构升级缓和了成本压力。 

 

图表 26：上半年乳制品归母净利润（亿元）和增速  图表 27：分季度乳制品归母净利润（亿元）和增速 

 

 

 
来源：国联证券研究所  来源：国联证券研究所 

图表 29：分季度乳制品行业销售费用率  图表 30：上半年乳制品行业销售费用率 
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图表 33：2018 上半年乳制品行业的毛利率和销售费用率变化情况 

 毛利率 销售费用率 
2018Q1 2018Q2 2017H1 2018H1 2018Q1 2018Q2 2017H1 2018H1 

伊利股份 38.80 38.54 38.19 38.67 22.8% 28.1% 22.8% 25.5% 
光明乳业 34.30 32.71 34.81 33.48 24.1% 21.9% 25.0% 22.9% 
天润乳业 26.75 27.86 28.36 27.40 11.0% 10.5% 12.1% 10.7% 
三元股份 31.96 36.15 31.59 34.22 24.8% 26.1% 27.2% 25.5% 
科迪乳业 23.13 26.34 27.27 24.83 5.1% 5.4% 5.9% 5.2% 
燕塘乳业 32.10 34.65 34.73 33.57 18.4% 18.5% 18.2% 18.5% 

 

来源：国联证券研究所 

 

4. 啤酒板块：边际利润率提高 

4.1. 啤酒行业步入成熟期，收入端实现正增长 

 

 

 
来源：国联证券研究所  来源：国联证券研究所 

图表 31：分季度乳制品行业毛利率  图表 32：上半年乳制品行业毛利率 

 

 

 
来源：国联证券研究所  来源：国联证券研究所 
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2018H1 啤酒行业上市公司实现营业收入 260.38 亿元，同比增长 1.6%，归母净利

润 21.53 亿元，同比增长 13.24%。2018Q2 啤酒行业实现营业收入 136.16 亿元，同比

下降 0.1%，归母净利润 13.50 亿元，同比增长 12.49%。 

我国啤酒行业经历过 2014-2017 年的产量下滑后，目前行业步入成熟期，2018

年上半年产量增速转正，行业啤酒产量逐渐趋于稳定。在世界杯赛事的带动下，2018

年上半年啤酒企业销量提升，重庆啤酒 2018Q2 的收入增速为 11.4%，青岛啤酒执行

了新收入准则，按可比口径计算 2018Q2 营业收入增速为 6.6%，珠江啤酒收入同比增

长 9.9% ， 2018H1 青岛（调整后） / 重庆 / 珠江 / 燕京啤酒的收入增速为

4.93%/10.9%/9.2%/0.6%。 

 

 

 

图表 36：2018Q2 和 2018H1 的收入和利润（亿元）及增速 

 2018Q2 2018H1 
收入 利润 收入增速 利润增速 收入 利润 收入增速 利润增速 

青岛啤酒 79.02 6.35 -1.5% 11.6% 151.54 13.02 0.6% 13.4% 
燕京啤酒 30.95 4.53 -2.2% 3.3% 63.75 5.07 0.6% 3.1% 
重庆啤酒 9.51 1.34 11.4% 18.2% 17.64 2.10 10.9% 29.7% 
珠江啤酒 12.82 1.38 9.9% 92.9% 19.99 1.56 9.2% 86.2% 
惠泉啤酒 1.78 0.13 0.0% -16.8% 2.96 0.03 0.7% 65.5% 
西藏发展 0.78 0.04 -6.9% 8.8% 1.69 0.07 -4.5% 0.0% 
兰州黄河 1.30 -0.26 -18.5% 146.2% 2.82 -0.32 -14.9% -546.3% 

 

来源：国联证券研究所 

 

4.2. 产品结构升级显著，盈利能力提高 

我国啤酒行业产品销售结构得到改善，酒企的中高端产品线增速较快。青岛啤酒

图表 34：分季度啤酒行业收入（亿元）及增速  图表 35：上半年啤酒行业收入（亿元）及增速 

 

 

 
来源：国联证券研究所  来源：国联证券研究所 
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2018H1 实现啤酒销量 457 万千升，同比增长 0.9%，其中公司主品牌青岛啤酒共实现

销量 222 万千升，同比增长 4.9%，主品牌中“奥古特、鸿运当头、经典 1903、纯生啤

酒”等高端产品共实现销量 96 万千升，同比增长 6.8%；重庆啤酒高档/中档/低档产品

的收入增速为 13.43%/8.97%/3.52%，产品结构的提升拉动了啤酒的吨酒价格和毛利率

水平。 

啤酒行业长期以来的低价同质化竞争导致了产品的低毛利，因此上游原材料的上

涨对于啤酒企业的成本端压力较大，2017 年底以来啤酒行业经历了新一轮的提价政

策，加之产品销售结构的提高，毛利率并未出现明显下滑，部分企业毛利率有所提高。

2018H1 燕京啤酒/惠泉啤酒/兰州黄河的毛利率同比提高了 1.78/2.67/9.48pct，青岛啤

酒按可比口径还原后 2018H1 的毛利率水平为 41.9%，华润啤酒毛利率同比提高了

2.5pct，同时 2018Q2 毛利率也较 2018Q1 明显提升。 

 

 

图表 39：啤酒行业 2018 上半年的毛利率和净利率水平 

 毛利率 净利率 
2018Q1 2018Q2 2017H1 2018H1 2018Q1 2018Q2 2017H1 2018H1 

青岛啤酒 40.10 38.71 41.95 39.37 9.71 8.76 8.13 9.21 
燕京啤酒 32.17 53.29 40.64 42.42 1.96 15.97 8.34 8.76 
重庆啤酒 35.04 43.14 40.06 39.41 10.58 15.59 10.82 13.28 
珠江啤酒 33.26 44.05 41.09 40.18 2.91 11.07 4.83 8.14 
惠泉啤酒 20.62 27.27 21.96 24.63 -8.57 7.28 0.52 0.98 
西藏发展 23.38 29.74 28.14 26.32 10.28 14.46 13.65 12.21 
兰州黄河 35.65 36.76 26.68 36.16 -1.20 -17.79 1.24 -8.86 

 

来源：国联证券研究所 

 

2018H1 重庆啤酒和青岛啤酒（调整后）的销售费用率小幅增加，同比提高 0.4

和 0.8pct，燕京啤酒/珠江啤酒/惠泉啤酒同比下降 0.45/0.74/3.0pct。其中 2018Q2 由于

图表 37：啤酒行业分季度归母净利润（亿元）及增

速 
 图表 38：啤酒行业的毛利率水平变化情况 

 

 

 

来源：国联证券研究所  来源：国联证券研究所 
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世界杯赛事营销投入的增加，青岛啤酒和重庆啤酒的销售费用率提升较快，重庆啤酒

销售费用率同比提高 2.09pct，青岛啤酒（调整后）2018Q2 的销售费用率为 23.8%。 

利润率的提升较为明显，2018H1青岛啤酒（可比口径调整后）的净利率为8.83%，

同比提高 0.7pct，燕京啤酒 /重庆啤酒 /珠江啤酒 /惠泉啤酒的净利率同比提高

0.42/2.46/3.31/0.46pct，其中 2018Q2 青岛啤酒/燕京啤酒/重庆啤酒/珠江啤酒的净利率

同比提高 1.04/1.26/0.92/4.68pct。 

图表 40：啤酒行业销售费用率变化 

 2017Q1 2018Q1 同比 2017Q2 2018Q2 同比 2017H1 2018H1 同比 
青岛啤酒 18.16 18.02 -0.14 22.38 17.59 -4.79 20.41 17.79 -2.61 
燕京啤酒 9.55 9.64 0.09 11.82 10.87 -0.95 10.68 10.24 -0.45 
重庆啤酒 12.30 10.72 -1.58 13.83 15.92 2.09 13.12 13.52 0.40 
珠江啤酒 15.24 17.81 2.57 20.16 17.53 -2.62 18.37 17.63 -0.74 
惠泉啤酒 12.28 6.07 -6.21 5.28 4.35 -0.92 8.03 5.03 -3.00 
西藏发展 3.17 3.74 0.57 3.25 3.27 0.02 3.21 3.52 0.31 
兰州黄河 13.85 16.38 2.52 18.40 20.20 1.80 16.05 18.14 2.10 

 

来源：国联证券研究所 

 

5. 调味品板块：需求刚性业绩稳增 

2018H1 调味品行业实现营业收入 147.28 亿元，同比增长 14.6%，归母净利润为

29.30 亿元，同比增长 31.03%，其中 2018Q2 调味品行业实现营业收入 68.85 亿元，

同比增长 13.6%，实现归母净利润 13.34 亿元，同比增长 26.64%。传统调味品行业龙

头企业收入增速稳健，利润加速成长。2018H1 海天味业和中炬高新两大调味品企业

收入增速在 15%以上，恒顺醋业收入增速在 10%，传统酱醋品类增速在 10%以上，

小品类增速较快。 

我国调味品行业良性竞争，产品的提价能力较强，成本压力较小，2018H1 主要

调 味 品 企 业 毛 利 率 上 行 ， 海 天 味 业 / 中 炬 高 新 / 恒 顺 醋 业 的 毛 利 率 为

47.11%/39.95%/41.85%，同比提高 2.22/0.82/0.48pct；2018Q2 海天味业/中炬高新/恒顺

醋业的毛利率为 47.59%/41.16%/43.44%，同比提高 2.45/2.62/1.71pct。毛利率的提高

除了受益于提价政策，还归因于产品结构的升级，酱醋产品中高端产品的占比不断提

升。从净利率上来看， 2018H1 海天味业 /中炬高新 /恒顺醋业的净利率为

25.79%/17.26%/15.19%，同比提高 1.29/4.13/2.29pct；2018Q2 海天味业/中炬高新/恒

顺醋业的净利率为 25.97%/18.48%/15.66%，同比提高 1.28/5.74/2.21pct。 

 

图表 41：调味品行业分季度收入及增速  图表 42：上半年调味品行业收入（亿元）及增速 
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图表 45：2018Q2 和 2018H1 调味品行业收入和利润（亿元）及增速 

 2018Q2 2018H1 
收入 利润 收入增速 利润增速 收入 利润 收入增速 利润增速 

海天味业 40.26 10.45 17.5% 23.5% 87.20 22.48 17.2% 23.3% 
中炬高新 10.20 1.69 22.9% 77.4% 21.74 3.39 20.5% 61.0% 
恒顺醋业 4.05 0.64 11.2% 29.5% 8.05 1.23 9.7% 31.1% 
千禾味业 2.33 0.26 2.6% -32.5% 4.79 1.35 -0.3% 79.8% 
加加食品 3.99 0.27 -11.7% -33.6% 9.31 0.81 -4.6% -18.5% 
安记食品 0.84 0.10 47.5% 45.9% 1.54 0.21 35.1% 24.9% 
佳隆股份 0.85 0.13 2.6% 11.8% 1.72 0.25 18.8% 36.4% 
莲花健康 4.20 -0.29 -7.7% 47.8% 8.49 -0.59 -4.3% -2.1% 
星湖科技 2.12 0.09 27.9% -157.4% 4.44 0.17 59.0% -140.4% 

 

来源：国联证券研究所 

 

 

 

 
来源：国联证券研究所  来源：国联证券研究所 

图表 43：调味品行业归母净利润（亿元）及增速  图表 44：上半年调味品行业收入（亿元）及增速 

 

 

 
来源：国联证券研究所  来源：国联证券研究所 
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图表 48：调味品企业的毛利率和净利率 

 毛利率（%） 净利率（%） 
2018Q1 2018Q2 2017H1 2018H1 2018Q1 2018Q2 2017H1 2018H1 

海天味业 46.70 47.59 44.89 47.11 25.63 25.97 24.50 25.79 
中炬高新 38.88 41.16 39.13 39.95 16.19 18.48 13.13 17.26 
恒顺醋业 40.24 43.44 41.37 41.85 14.73 15.66 12.90 15.19 
千禾味业 43.71 43.51 43.67 43.61 44.81 10.94 15.68 28.29 
加加食品 26.73 27.11 27.96 26.89 10.19 6.68 10.17 8.69 
安记食品 31.33 29.71 34.60 30.45 15.48 12.30 14.87 13.75 
佳隆股份 44.38 45.75 41.85 45.06 12.98 15.63 12.45 14.30 
莲花健康 12.50 12.07 10.04 12.29 -8.18 -9.11 -8.32 -8.64 
星湖科技 18.81 27.05 15.15 22.75 3.43 4.06 -14.71 3.73 

 

来源：国联证券研究所 

 

 

图表 46：调味品行业毛利率变化  图表 47：调味品行业净利率变化 

 

 

 
来源：国联证券研究所  来源：国联证券研究所 

图表 49：调味品行业的销售费用率  图表 50：调味品行业的销售费用率变化 

 

  2018Q1 2018Q2 2018H1 
海天味业 13.2% 13.9% 13.5% 
中炬高新 10.6% 10.6% 10.6% 
恒顺醋业 15.1% 13.9% 14.5% 
千禾味业 18.7% 20.2% 19.4% 
加加食品 6.9% 9.7% 8.1% 
安记食品 6.0% 10.8% 8.6% 
佳隆股份 13.7% 13.2% 13.5% 
莲花健康 7.0% 9.5% 8.3% 
星湖科技 3.0% 4.5% 3.8% 

 

来源：国联证券研究所  来源：国联证券研究所 
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6. 投资建议 

从中报业绩来看，白酒中报中高端白酒和次高端白酒维持高增长，区域次高端白

酒在消费能力升级的背景得到提升，白酒板块持续向好，中秋动销旺盛，目前估值极

具吸引力，推荐贵州茅台（600519.SH）、五粮液（000858.SZ）、泸州老窖（000568.SZ）、

水井坊（600779.SH）、今世缘（603369.SH）；乳制品板块龙头在加大市场投入获得市

场占有率的提升，从长期来看收割市场份额后利润率可以得到提升，预计伊利股份

（600887.SH）下半年费用率将回落，业绩成长可期，建议关注；调味品板块市场竞

争良性，餐饮和商超的市场空间较足，板块中既有高市占率高渠道管控力的龙头海天

味业（603288.SH），也有具备成长性的中炬高新（600872.SH）。 

 

7. 风险提示 

宏观经济下行风险、行业竞争格局改变、大众消费能力不及预期 
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