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 评级 看好 维持 

       

 报告要点 

 本周专题：游戏行业出海现状总结 

目前国内手游行业呈现规模大、获取用户成本高、ARPU 值偏低、竞争激烈的

特征，在国内手游市场红利消失的情况下，目前版号申请尚未开放，且可能实

行总量控制，出海成为手游厂商的必然选择。 

我国手游出海正处于高速增长期，从收入角度看，主要出海市场是美日韩等成

熟地区，新兴国家是未来出海收入增长的潜在力量。从游戏类型上看，贡献收

入比例的最大品类还是 SLG 类手游，但是品类逐渐丰富。 

IGG 是 SLG 游戏出海龙头，核心产品表现稳定，在目前市场条件下有较强适应

能力。目前公司新游戏储备丰富，在 SLG 之外开始进军其他品类，受版号政策

干扰较小，目前公司估值处于历史低位，值得关注。 

 本周观点：板块关注度提升，持续推荐确定性龙头 

上周广电总局发布《关于进一步加强广播电视和网络视听文艺节目管理》的新

规，规定节目全部电视剧演员或节目嘉宾片酬不得超过节目成本的 40%，主要

嘉宾片酬不得超嘉宾总片酬的 70%，我们认为 2019 年内容监管将继续趋严，

继续推荐芒果超媒，排除《爸爸去哪儿》的播出压力影响，2018Q4-2019 仍是

芒果 TV 影视综艺大年，伴随 2019 年全年广告产业的压力，芒果 TV 稳健的内

容-平台路径与爱奇艺当前的大资金模式在近两年仍有较大差别，年底芒果会员

有望达 1000 万，业绩确定性高。 

游戏板块，腾讯游戏缩减游戏营销预算，对未拿到版号的游戏禁止营销宣传，

当前游戏版号的时间尚不确定（我们前期推断，年底或明年春节后），但在 TMT

回暖的情况下，市场对版号放开预期有所加速，考虑到游戏白马低估值（18 年

均在 13-18 倍之间）和游戏行业 Q3 规模有复苏，资金关注度极大提升，我们

认为 2019 年上半年行业处于政策面反向和产品面周期的双向催化，我们建议重

点关注吉比特，完美世界，三七互娱。 

新潮传媒获 15 亿融资，估值 120 亿，目前仍处于较为激进的扩屏周期，对分

众传媒的核心区域目前影响较小，2019 年上半年或是最关键时期，院线方面仍

建议重点关注核心资产—万达电影，10 月份票房数据同比下降 30%，但中长期

仍看好公司电影行业产业链打通价值。 
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本周专题：游戏行业出海现状总结 

政策和市场原因共同促进手游出海增长 

1、 目前国内手游行业呈现规模大、获取用户成本高、ARPU 值偏低、竞争激烈的特征，

在国内手游市场红利消失的情况下，寻找海外市场红利成为必然的选择。 

从规模上看，中国已经成为全球第一大手游市场，收入规模远超其他地区，但是目前

ARPU 值仍然偏低，且由于手游买量厂商竞争激烈，用户获取成本几乎全球最高。国内

成熟的手游推广和发展模式可以复制到海外市场。 

图 1：世界各国手游行业 ARPU 值和用户安装成本对比（2017 年，大小表示手游收入规模） 
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资料来源：Gamasutra，友翼派，长江证券研究所 

目前国内手游市场人口红利和时长红利均消失，手游规模高增长时代结束，从 2018 年

开始，手游行业增速换挡，迈入平稳增长阶段。存量竞争下，出海成为手游厂商生存的

手段之一。 

图 2：我国手游总时长不再增长 
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资料来源：Questmobile，长江证券研究所 

与之相反，海外新兴市场刚刚起步，手游市场潜力巨大。以印度为例，2017 年智能手

机用户不到 3 亿，占人口比例 22.70%，在印度庞大的人口基数下，提升的潜在手游用

户规模非常可观，带来的游戏用户红利非常大。 
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图 3：印度智能手机用户、占人口比例及增速 
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资料来源：eMarketer, 长江证券研究所 

 

图 4：印度超过美国成为游戏下载量最高的市场 

 
资料来源：APP Annie, 长江证券研究所 

2、目前版号申请尚未开放，且可能实行总量控制，当厂商现有储备版号消耗殆尽后，

出海成为手游厂商后续发展的必要措施。 

截至目前，版号停止审批已经 8 个月，核心原因在于机构合并，目前版号放开时间尚未

确定，且有可能实行版号总量控制，目前主要厂商已有版号资源还能支持半年左右，出

海成为手游厂商寻求生存的一种途径。 

图 5：国务院相关部门调整过程 
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资料来源：新华网, 长江证券研究所 
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手游出海快速增长，成熟市场占据主要地位 

1、我国手游出海正处于高速增长期，从收入角度看，主要出海市场是美日韩等成熟地

区，从下载量角度看，新兴国家占大部分，是未来出海收入增长的潜在力量。 

根据伽马数据的数据，2017 年中国自主研发网络游戏海外市场实际销售收入达 82.8 亿

美元，同比增长 14.5%。中国出海游戏企业表现出一些新特征：1、中国自主研发网络

游戏海外市场实际销售收入结构优化；2、大、中、小游戏公司以不同方式参与全球游

戏市场竞争；3、中国自主研发移动游戏海外影响力提升，产品品牌地位显著提升。 

图 6：我国自主研发游戏海外市场销售收入快速增长 
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资料来源：伽马数据, 长江证券研究所 

根据 APP Annie 的数据，2018H1，国产应用在海外的下载量突破 43 亿次，其中游戏

类应用下载量 15 亿次，同比增长 36%；国产应用上半年出海收入 28 亿美元，其中游

戏类应用海外收入 26 亿美元，同比增长 44%。App Annie 统计的是总部位于中国的移

动游戏出海收入，在统计口径上和伽马数据有所差异，故数据有所差异。 

图 7：总部位于中国的公司的海外总下载量  图 8：总部位于中国的公司的海外总用户支出 
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资料来源：App Annie, 长江证券研究所  资料来源：App Annie, 长江证券研究所 

从下载量上看，2018H1 中国游戏厂商出海下载量主要由印度、印尼、巴西等新兴市场

推动，从收入角度看，2018H1 中国游戏厂商出海主要地区是美国、日本、韩国等手游

成熟地区，表明中国手游厂商和其他成熟国家相比有较强竞争力。 

表 1：2018H1 中国游戏厂商出海按下载量和用户支出排名 

总部位于中国的游戏公司海外地区下载量排名 总部位于中国的游戏公司海外用户支出排名 

排

名 

国家/地

区 

相对于

2017H1 

2017H1 相对于

2016H1 

排

名 

国家/地
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相对于

2017H1 

2017H1 相对于

2016H1 
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1 美国 54% -11% 1 美国 52% 38% 

2 印度 89% 101% 2 日本 34% 98% 

3 印尼 77% 13% 3 韩国 153% -10% 

4 巴西 47% -8% 4 中国 TW 2% 16% 

5 越南 52% 22% 5 德国 41% 31% 

6 泰国 24% 1% 6 中国香港 11% 27% 

7 俄罗斯 13% 2% 7 英国 50% 42% 

8 墨西哥 28% -18% 8 俄罗斯 13% 54% 

9 土耳其 23% 2% 9 沙特 20% 58% 

10 菲律宾 37% 2% 10 法国 52% 42% 

资料来源：APP Annie，长江证券研究所 

从出海地区收入来看，亚太市场在我国游戏出海扩张中占据主导地位，且占据最大收入

的国家/地区均是成熟游戏市场。 

图 9：我国游戏出海地区按收入归类（十亿美元） 
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资料来源：APP Annie, 长江证券研究所 

2、从游戏类型上看，贡献收入比例的最大品类还是策略类手游，但是下载量最大的游

戏已经转向动作类手游，我国手游出海品类逐渐丰富。 

不同于《王者荣耀》的本地化策略，《绝地求生》手游出海采取全球统一版本，目前正

在海外市场做收费测试。 

表 2：2018H1 中国热门出海游戏（按照下载量排名） 

排名 游戏 发行商 类别 

1 绝地求生 腾讯，蓝洞 动作 

2 恋爱球球 SuperTapx 益智 

3 Free Fire SEA 动作 

4 终结者 2：审判日 网易 动作 

5 Mobile legends 沐瞳科技 动作 

6 王国纪元 IGG 策略 

7 钢琴块 2 猎豹移动 街机 

8 Block Puzzle Jewel Hua Weiwei 益智 

9 Billiards City Mountain Game 体育 

10 Arena of valor 腾讯 动作 

11 荒野行动 网易 冒险 

12 World link Worzzle 文字 
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13 滚动的天空 猎豹移动 益智 

14 跳舞的线 猎豹移动 街机 

15 完美的线 SuperTapx 街机 

资料来源：APP Annie，长江证券研究所 

热门出海游戏依然以 SLG 游戏为主，《王者荣耀》2018 年 9 月流水 170 万美元。 

表 3：2018H1-2018 年 10 月中国热门出海游戏（按照收入排名） 

排名 
2018H1 2018 年 7 月 2018 年 8 月 2018 年 9 月 2018 年 10 月 

游戏 发行商 游戏 发行商 游戏 发行商 游戏 发行商 游戏 发行商 

1 王国纪元 IGG 王国纪元 IGG 荒野行动 网易 荒野行动 网易 荒野行动 网易 

2 Guns of glory Funplus 荒野行动 网易 王国纪元 IGG 王国纪元 IGG 王国纪元 IGG 

3 列王的纷争 智明星通 Guns of glory Funplus Guns of glory Funplus Guns of glory Funplus Guns of glory Funplus 

4 阿瓦隆之王 Funplus 绝地求生 腾讯 绝地求生 腾讯 绝地求生 腾讯 绝地求生 腾讯 

5 荒野行动 网易 阿瓦隆之王 Funplus 列王的纷争 智明星通 阿瓦隆之王 Funplus 黑道风云 友塔网络 

6 仙境传说 心动网络 Mobile Legends 沐瞳科技 阿瓦隆之王 Funplus 列王的纷争 智明星通 阿瓦隆之王 Funplus 

7 Arena of valor 腾讯 放置奇兵 卓航网络 Mobile Legends 沐瞳科技 Mobile Legends 沐瞳科技 列王的纷争 智明星通 

8 ldel Heroes 卓杭网络 城堡争霸 IGG 放置奇兵 卓航网络 碧蓝航线 Yostor 文明觉醒 莉莉丝 

9 碧蓝航线 心动网络 苏丹的复仇 ONEMT 城堡争霸 IGG 放置奇兵 卓航网络 Mobile Legends 沐瞳科技 

10 Revenge of sultans 龙腾简和 奇迹暖暖 智民星通 苏丹的复仇 ONEMT 崩坏 3 米哈游 放置奇兵 卓航网络 

11 奇迹暖暖 智明星通 拳皇 98 终极之战 腾讯 奇迹暖暖 智民星通 城堡争霸 IGG 末日孤城 龙创悦动 

12 城堡之争 IGG 战火与秩序 神州泰岳 Last Shelter: Survial 龙创悦动 末日孤城 龙创悦动 少女前线 XD&Sunborn 

13 丧尸之战 龙创悦动 王者荣耀 腾讯 战火与秩序 壳木软件 王者荣耀 腾讯 王者荣耀 腾讯 

14 Mobile Legends 沐瞳科技 崩坏 3 米哈游 王者荣耀 腾讯 奇迹暖暖 智民星通 城堡争霸 IGG 

15 战火与秩序 神州泰岳 碧蓝航线 Yostor 拳皇 98 终极之战 腾讯 战火与秩序 壳木软件 碧蓝航线 Yostor 

资料来源：APP Annie，Sensor Tower，长江证券研究所 

从各地区中国游戏出海游排名前 15 名的游戏看，不同地区偏爱的中国游戏类型差异较

大，说明游戏出海在各个不同的地区并没有统一的标准，而是需要根据不同的市场特点

采取不同的出海方式。 

表 4：2018H1 中国热门出海游戏（按照收入排名） 

排名 美国 日本 韩国 东南亚 

1 Guns of Glory 荒野行动 仙境传说 RO Arena of Valor 

2 王国纪元 碧蓝航线 三国志 M Mobile Legends 

3 阿瓦隆之王：龙之战役 拳皇 98 终极之战 少女前线 王国纪元 

4 列王的纷争 偶像梦幻祭 崩坏 3 终结者 2 

5 奇迹暖暖 战舰帝国 王国纪元 列王的纷争 

6 战火与秩序 列王的纷争 奇迹：觉醒 龙之谷 

7 放置奇兵 朕的江山 Guns of Glory 永恒纪元 

8 Revenge of Sultans 君临天下 朕的江山 纷争之遗 

9 城堡争霸 率土之滨 永恒纪元 热血江湖 

10 Word crossy 阿瓦隆之王：龙之战役 热血江湖 最终幻想 

11 海战游戏 崩坏 3 大航海时代 叫我官老爷 

12 黑道风云 奇迹暖暖 黑暗帝国 崩坏 3 

13 战地风暴 王国纪元 昆仑墟 阿瓦隆之王 

14 野蛮时代 末日争霸：最终之战 碧蓝航线 阴阳师 
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15 末日争霸：最终之战 神魔圣域 全民奇迹 MU Guns of Glory 

资料来源：APP Annie，长江证券研究所 

3、目前国内游戏厂商出海主要还是依靠买量获取用户，游戏出海的产品受限于产品玩

法、游戏类型和题材，国内具有买量经验的厂商在手游出海中具备一定优势。 

游戏出海的发行平台移动端是以 App Store 和 Google Play 为主，在一些地区的当地运

营商也是重要的分发渠道，比如 Facebook 等，国内专注于出海的手游厂商也拥有不弱

的海外渠道宣发能力和资源。 

图 10：我国游戏出海地区按收入归类（十亿美元） 

移动端平台

出海国产手
游分发渠道

PC平台

 

资料来源：游戏陀螺, 长江证券研究所 

国内 SLG 游戏出海龙头——IGG 

1、IGG 专注于 SLG 游戏类型，定位于全球研运一体，拥有过硬的游戏研发和营运实力，

目前核心产品表现稳定，在目前政策和市场条件下有较强适应能力。 

公司目前贡献收入的游戏产品主要有 4 款，分别是《王国纪元》、《城堡争霸》、《领主之

战 2》，《征服时代》，其中《城堡争霸》贡献 80%的收入。 

图 11：IGG 目前贡献收入的核心产品数据 

 

资料来源：公司公告, 长江证券研究所 
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从产品的角度看，公司 2016 年以来的收入增长主要是靠《王国纪元》推动，目前《王

国纪元》的运营周期已经 2.5 年，我们预计后续将进入稳定期。 

图 12：IGG 重点游戏流水（百万美元）（2016.1-2018.6） 

0

10

20

30

40

50

60

70

80

2
01
60
1

2
01
60
2

2
01
60
3

2
01
60
4

2
01
60
5

2
01
60
6

2
01
60
7

2
01
60
8

2
01
60
9

2
01
61
0

2
01
61
1

2
01
61
2

2
01
70
1

2
01
70
2

2
01
70
3

2
01
70
4

2
01
70
5

2
01
70
6

2
01
70
7

2
01
70
8

2
01
70
9

2
01
71
0

2
01
71
1

2
01
71
2

2
01
80
1

2
01
80
2

2
01
80
3

2
01
80
4

2
01
80
5

2
01
80
6

城堡争霸 王国纪元 其他游戏

 

资料来源：公司公告, 长江证券研究所 

2、 IGG 新游戏储备丰富，在 SLG 之外开始进军其他品类，依旧采取全球研运的体系，

受版号政策干扰较小，后续有望增厚公司业绩。 

公司目前储备了 5 款新品手游待，其中《Galaxy Mobile》和《Reborn》（Project SOK）

上线时间比预期略晚，但是《Galaxy Mobile》以及《Reborn》目前关注度较高，且公

司业绩持续高增长，目前估值跌至历史低点。 

表 5：IGG 储备游戏产品 

游戏名称 类型 上线时间 描述 

Project Galaxy Mobile SLG+RTS 2018 年底或 2019 星战题材，实时战略 

Project SOK SLG 2018 年底或 2019 战争策略 

Project COG SLG+塔防 2019 策略+塔防 

Project LR SLG 2019 
 

Project CL 沙盒 2019 沙盒游戏 

资料来源：公司公告，长江证券研究所 

 

图 13：公司历年营收和净利润高速增长  图 14：公司估值跌至历史低点 
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资料来源：Wind, 长江证券研究所  资料来源：Wind, 长江证券研究所 
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本周核心观点及投资建议 

本周核心观点：板块关注度提升，持续推荐确定性龙头 

上周广电总局发布《关于进一步加强广播电视和网络视听文艺节目管理》的新规，规定

节目全部电视剧演员或节目嘉宾片酬不得超过节目成本的 40%，主要嘉宾片酬不得超嘉

宾总片酬的 70%，减少娱乐游戏、真人秀、歌唱类选拔节目数量，抵制收视率造假等措

施，我们认为 2019 年内容监管将继续趋严，继续推荐 2019 年基本面扎实、垂直型国

资媒体芒果超媒。作为我们的标签跟踪标的，排除《爸爸去哪儿》的播出压力影响，

2018Q4-2019 全年仍是芒果 TV 影视综艺大年，伴随 2019 年全年广告产业的压力，芒

果 TV 稳健的内容-平台路径与爱奇艺当前的大资金模式在近两年仍有较大差别，年底芒

果会员有望达 1000 万，业绩确定性高。 

游戏板块，腾讯游戏缩减游戏营销预算，对未拿到版号的游戏禁止营销宣传，当前游戏

版号的时间尚不确定（我们前期推断，年底或明年春节后），但在 TMT 回暖的情况下，

市场对版号放开预期有所加速，考虑到游戏白马低估值（18 年均在 13-18 倍之间）和

游戏行业 Q3 规模有复苏，资金关注度极大提升，我们认为 2019 年上半年行业处于政

策面反向和产品面周期的双向催化，我们建议重点关注吉比特，完美世界，三七互娱。 

新潮传媒获 15 亿融资，估值 120 亿，目前仍处于较为激进的扩屏周期，对分众传媒的

核心区域目前影响较小，2019 年上半年或是最关键时期，院线方面仍建议重点关注核

心资产—万达电影，10 月份票房数据同比下降 30%，但中长期仍看好公司电影行业产

业链打通价值。 

本周传媒板块行情回顾 

本周 CS 传媒板块下跌 3.27%，跑赢沪深 300 指数 0.39pct，跑输创业板指 2.08pct。 

从传媒各个细分板块来看，本周营销服务下跌 6.47%，出版下跌 0.16%，广播电视上涨

0.24%，游戏下跌 0.77%，影视动漫下跌 6.92%。 

图 15：本周传媒指数跑赢沪深 300 指数 0.39pct，跑输创业板指 2.08pct  图 16：本周传媒子板块中影视动漫跌幅最大 

 

 

 

资料来源：Wind,长江证券研究所  资料来源：Wind,长江证券研究所 

个股表现来看，传媒板块本周涨幅前五的个股分别为：欢瑞世纪（19.53%）、电广传媒

（14.98%）、*ST 巴士（11.15%）、麦达数字（10.67%）、印纪传媒（10.14%）；本周

跌幅前五的个股分别为：万达电影（-35.85%）、分众传媒（-15.51%）、完美世界（-7.26%）、

华策影视（-6.83%）、三七互娱（-6.26%）。 
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表 6：本周传媒板块涨幅前五和跌幅前五个股一览 

股票代码 股票名称 周涨跌幅（%） 股票代码 股票名称 周涨跌幅（%） 

000892.SZ 欢瑞世纪 19.53 002739.SZ 万达电影 -35.85 

000917.SZ 电广传媒 14.98 002027.SZ 分众传媒 -15.51 

002188.SZ *ST 巴士 11.15 002624.SZ 完美世界 -7.26 

002137.SZ 麦达数字 10.67 300133.SZ 华策影视 -6.83 

002143.SZ 印纪传媒 10.14 002555.SZ 三七互娱 -6.26 

资料来源：Wind，长江证券研究所 

 

行业重要数据跟踪及点评 

电影院线数据跟踪及点评 

长江传媒点评：本周漫威超级英雄系列电影《毒液》（版权归索尼所有）刚上映 3 天便

引爆电影市场，票房已突破 7 亿，猫眼预测票房为 14.90 亿。下周即将上映 11 部新片，

根据猫眼想看人数，预计《神奇动物：格林德沃之罪》有望表现良好。 

2018.11.5-2018.11.11（截至 11 日 17：00），上映 3 天的《毒液》登顶周榜首，周票房

为 7.05 亿。第二名同为上映 3 天的《名侦探柯南：零的执行人》，周票房为 0.77 亿。

其余电影票房本周均未超过 5 千万。  

表 7：2018.11.5-2018.11.11（截至 11 日 17：00）影片票房排名 

影片名称 单周票房（亿元） 累计票房（亿元） 上映天数 相关上市公司 

毒液 7.05 7.07 3 中国电影 

名侦探柯南：零的执行人 0.77 0.77 3 —— 

飓风奇劫 0.41 0.90 10 —— 

你好，之华 0.37 0.37 3 —— 

胡桃夹子和四个王国 0.26 1.09 10 中国电影 

流浪猫鲍勃 0.21 0.50 10 中国电影 

无双 0.16 12.69 43 —— 

铁血战士 0.10 2.16 17 —— 

恐龙王 0.09 0.09 2 —— 

冰封侠：时空行者 0.07 0.34 10 捷成股份 

资料来源：艺恩数据，长江证券研究所 

下周（2018.11.12-2018.11.18）即将上映 11 部新片，根据猫眼想看人数，预计《神奇

动物：格林德沃之罪》有望表现良好。 

表 8：下周（2018.11.12-2018.11.18）上映新影片概况 

上映时间 影片名称 类型 主演 猫眼想看人数 相关上市公司 
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2018/11/12 一辈子的姐弟  剧情 杨童舒，孙金良，朱袁员 1090 —— 

2018/11/15 那些名字那些年 剧情 盛一伦 746 —— 

2018/11/16 神奇动物：格林德沃之罪 奇幻 埃迪雷德梅恩 158836 中国电影 

2018/11/16 无名之辈 喜剧 陈建斌，任素汐 9954 —— 

2018/11/16 有五个姐姐的我就注定要单身了啊 

 

身了啊 

喜剧 蔡凡熙，刘奕儿 9148 —— 

2018/11/16 梦境之源 惊悚 陈志朋，颜丹晨 1196 —— 

2018/11/16 记忆折叠 悬疑 颜卓灵 1010 中国电影 

2018/11/16 锁 惊悚 张燕妮 654 —— 

2018/11/16 美少女壮士 喜剧 林津一，张劲 218 —— 

2018/11/16 最后一公里 剧情 王雨晗，徐晨耀 207 中国电影 

2018/11/16 追宝狂想曲 喜剧 彭波 2 —— 

资料来源：猫眼专业版，长江证券研究所 

院线表现方面，2018.11.5-2018.11.11（截至 11 日 17：00）万达院线仍为票房第一，

市占率为 14.72 %。 

表 9：2018.11.5-2018.11.11（截至 11 日 17：00）院线表现情况 

院线名称 票房（亿元） 观影人次（万人次） 市占率 

万达院线 1.45 331 14.72% 

大地院线 0.93 286 9.40% 

上海联和院线 0.89 238 9.04% 

中影南方新干线 0.75 221 7.61% 

中影数字院线 0.71 214 7.21% 

中影星美 0.56 159 5.69% 

广州金逸珠江 0.52 145 5.28% 

横店院线 0.38 121 3.86% 

江苏幸福蓝海 0.37 107 3.76% 

华夏联合 0.36 105 3.65% 

资料来源：艺恩电影智库，长江证券研究所 

收视率网播量跟踪及点评 

长江传媒点评：本周黄轩、Angelababy 领衔主演的都市情感创业剧《创业时代》以显

著优势位列周播放量榜单首位，《双世宠妃 2》、《凉生，我们可不可以不忧伤》紧随其

后。下周赵丽颖、金瀚、俞灏明领衔主演的都市商战剧《你和我的倾城时光》将在东方

卫视播出。 

网播量情况 

最近 7 日网播量排名前三的剧目分别为：《创业时代》、《双世宠妃 2》和《凉生，我们

可不可以不忧伤》。 
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图 17：2018 年 11 月 11 日统计最近 7 日电视剧网播量情况 

 

资料来源：寻艺，长江证券研究所 

后续即将播出的电视剧为： 

1） 《你和我的倾城时光》是由张峰、余中和执导，光彩影业、御嘉影视、杭州巨鲸等

出品，赵丽颖、金瀚、俞灏明领衔主演的都市商战剧，该剧于 2018 年 11 月 12 日

在东方卫视、浙江卫视首播，并在腾讯视频、爱奇艺同步播出； 

图 18：即将播出电视剧一览 

 
资料来源：电视猫，长江证券研究所 

游戏数据跟踪及点评 

长江传媒点评：网易新游《明日之后》冲上 IOS 免费榜第一和畅销榜前十。《明日之后》

的火爆，也证明了末日生存题材以及沙盒玩法的市场潜力。对于较少接触海外大作的大
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部分国内玩家来说，在体验过大量同质化国产游戏之后，这款游戏吸引力较大，不仅题

材新颖，且具备高自由度的沙盒玩法，再加上大厂出品的美术品质保证，只是技术上仍

存在少许 BUG 有待改进。 

中国手游排行情况 

根据 App Annie 手游 iOS 热门 App 排行榜，2018 年 11 月 11 日，中国手游排行如下： 

1）免费手游前五名分别为：《明日之后》、《Crash Out》、《绝地求生：刺激战场》、《My 

Talking Tom 2》、《仙剑奇侠传四》； 

2）付费排行前五名分别为：《沙皇传世》、《月圆之夜》、《票房大卖王》、《诸葛神将 online》、

《最西游》； 

3）畅销排行前五分别为：《王者荣耀》、《梦幻西游》、《阴阳师》、《乱世王者》、《大话西

游》。 

iOS 畅销榜新入榜或排名进步较大的游戏有：《神都夜行录》，由网易研发并发行的游戏，

2018 年 11 月 11 日排名第 7，进步 9 名 

图 19：2018 年 11 月 11 日中国 iOS 热门手游排行榜 

 

资料来源：App Annie，长江证券研究所 

Android 手游排行及畅销榜变动分析 

2018 年 11 月 11 日，华为应用商店和腾讯应用宝的手游热销榜的排名数据如下： 

1）华为应用商店游戏畅销榜排名前 5 的游戏分别为：《王者荣耀》、《梦幻西游》、《开心

消消乐》、《三国志 2017》、《大话西游》； 

2）腾讯应用宝热销榜排名前 5 的游戏分别为：《王者荣耀》、《穿越火线》、《QQ 飞车手

游》、《崩坏 3》、《问道》。 
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美国手游排行情况 

2018 年 11 月 11 日，App Annie 的美国手游 iOS 热门 App 排行榜情况如下： 

1）免费排行前五分别为：《Swing Star》、《Fire Balls 3D》、《My Talking Tom》、《Stickman 

Hook》、《Find Differences: Detective》； 

2）付费排行前五分别为：《Minecraft》、《Heads Up》、《Plague Inc.(瘟疫公司)》、《Bloons 

TD 6》、《NBA 2K19》； 

3）畅销排行前五分别为：《Fortnite》、《Pokémon GO》、《Candy Crush Saga》、《最终

幻想 15：新帝国》、《Toon Blast》。 

图 21：2018 年 11 月 11 日美国 iOS 热门 App 排行榜 

 

 

资料来源：App Annie，长江证券研究所 

图 20：2018 年 11 月 11 日华为应用商店和应用宝热销榜游戏排名 

 

 

资料来源：华为应用商店，应用宝，长江证券研究所 
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行业一周要闻回顾 

重要公司公告 

【万达电影】2018 年 10 月经营简报。2018 年 10 月，公司实现票房 6.1 亿元，观影人

次 1,491 万人次。1-10 月累计票房 81.5 亿元，同比增长 12.3%，累计观影人次 19,656.7

万人次，同比增长 12.4%。截止 2018 年 10 月 31 日，公司拥有已开业直营影院 573

家，5,062 块银幕。 

【中文传媒】关于公司控股子公司认购私募基金份额的公告。公司控股子公司智明星通

作为有限合伙人以自有资金人民币 500 万元认购嘉程资本基金份额。嘉程资本专注于

TMT 科技、大消费、金融业、现代农业、现代服务业、企业服务、大数据、人工智能

等领域，基金总规模为人民币 38,660 万元。 

【艾格拉斯】关于对外投资取得收益的进展公告。截至 2018 年 2 月 6 日，公司全

资子公司共支付人民币 10 亿元认购成都东方弘泰科技文化投资中心（有限合伙）的有

限合伙份额。根据成都东方弘泰科技文化投资中心（有限合伙）普通合伙人发来的《通

知函》，公司该笔投资可收到投资本金及收益共计 13.60 亿元，扣除投资本金 10 亿元，

共获得收益 3.6 亿元。 

 

行业重要动态及点评 

重大事件一：11 月 9 日，国家广播电视总局下发管理通知，直指广播电视和网络视听

节目，明确有关综艺节目嘉宾片酬的限制。每个节目全部嘉宾总片酬不得超过节目总成

本的 40%，主要嘉宾片酬不得超嘉宾总片酬的 70%，电视综艺和网络综艺都需符合上

述规定，且节目上线前要向总局报备嘉宾姓名、片酬、成本占比等信息。 

长江传媒点评： 

1）从影视圈的打压明星高片酬，再到这次管控综艺市场的高片酬，是对圈内明星整体

高片酬现象的一种管控。“限薪令”可能并不能根治薪酬乱象的问题，但至少对整个行

业都会有极大的震慑作用。监管部门抑制天价片酬的意义不仅在于促进影视产业良性健

康发展，还在于及时扭转错误价值观。 

 

重大事件二：美国东部时间 11月 9日，时尚电商平台蘑菇街向美国证券交易委员会(SEC)

递交了 IPO(首次公开招股)申请文件，申请在纽约证券交易所挂牌上市，股票代码为

“MOGU”。 本次赴美上市公司主体名称为“蘑菇街”，主要包括旗下蘑菇街、美丽说、uni

等产品。 

长江传媒点评： 

1）蘑菇于在 2011 年上线，2016 年与美丽说合并，旗下包括蘑菇街、美丽说、uni 等

产品与服务。目前，其收入主要有三块：营销服务收入、佣金收入和其他收入。营销服

务收入是平台上的资源位营销服务收入，佣金是来自平台上商家交易额的提成，比例从

0%至 20%不等，其他收入指的是平台为商家提供的创新类技术服务等。
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2）由于整体流量的下滑，蘑菇街不想只做一个“电商平台”，不再希望被当作一个注重

变现的电商平台，而是希望成为一个通过内容吸引用户的“互联网时尚平台”。显然，在

流量越来越贵的环境下，蘑菇街渴望的是小红书的商业模式，成为一个内容导向的时尚

平台。 
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