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 报告要点 

 本周专题：海外电影市场发展对我国的启示 

目前中国市场是北美地区以外最大的电影市场，为全球市场增长的主驱动力。

与中国市场的持续增长相比，以美国为代表的海外成熟市场票房增长几近停滞，

在成熟电影市场，当观影人次长期增长趋势不再，票价提升则成为票房增长主

动力。 

通过对比海外电影市场的人均观影次数，我们认为，伴随我国城镇化率的提升、

渠道持续下沉和三线及以下城市居民的观影习惯培养，我国人均观影次数有望

提升至 3 次乃至更高，票房市场增长仍有较大空间。 

近年来海外院线市场并购整合进入白热化，但我国院线市场由于发展阶段和国

情的不同，并购整合进度较预期更为缓慢。但是从 2018 年行业的发展来看，我

国院线的并购整合或将拉开序幕。在票房增速换挡的时代背景下，我国院线公

司应当抓住并购整合的机会积极进行横向和纵向延伸，提升市占率和非票收入

占比，积极应对行业未来的变革。 

 本周观点：反弹情绪下警惕风险，把握优质公司基本面 

近期传媒板块表现强势，主要因政策和市场风格原因，板块资金关注度持续提

升，这波传媒反弹我们持续推荐把握“芒果超媒+游戏龙头（吉比特、三七互娱、

完美世界等）”的组合。 

从腾讯、网易三季报看，游戏行业消费潜力仍然很大，虽然各省机构改革方案

已完成，但目前版号时间尚不明确，我们了解到不排除有为扶持中小游戏厂商

而优先发放一批版号的可能，2019 年上半年，仍有望形成优质产品叠加期，游

戏行业仍建议重点关注。 

上周证监会强调商誉问题风险，我们建议警惕规避传媒板块商誉减值潜在风险

的个股，在本轮的强反弹的情势下，仍要把握公司中长期基本面。 

万达电影：假如万达影视收购方案完成，公司备考市值约 468 亿元，19 年备考

净利润 27.31 亿元，对应 PE 为 17X。作为院线行业龙头，公司积极打造全球

领先的电影生活生态圈，加入内容业务将为公司未来增长提供强劲动力； 

芒果超媒：继续推荐核心标的，2019 年基本面扎实的综艺节目内容和电视剧内

容双向爆发，目前预计 2019 年上半年广告招商将继续保持强势（有望达 70%

的增长），年底会员有望破千万，2019 年有望达 1700 万。 
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本周专题：海外电影市场发展对我国的启示 

中国电影市场一枝独秀，拉动全球票房增长 

2017 年全球电影票房为 406 亿美元，同比增长 5%，创历史新高。 

图 1：2004 年至 2017 年全球电影票房收入及同比增长 
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资料来源：MPAA, 长江证券研究所 

亚太地区电影票房收入快速增长，成为全球主要票房市场。 

2009 年至 2017 年间，亚太地区电影票房收入保持年化 10.5%的速度增长，票房贡献占

比由 2009 年的 24.5%提升至 2017 年的 39.4%。 

图 2：2004 年至 2017 年世界各主要地区电影票房收入分布 
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资料来源：MPAA, 长江证券研究所 

中国市场是北美地区以外最大的电影市场，为全球市场增长的主驱动力。 

根据 MPAA 的统计数据，2017 年中国电影市场票房达到 79 亿美元（采用 2017 年人民

币兑美元平均汇率计算约合 533 亿元，国内统计含服务费票房约 559 亿元，不含服务

费票房约 523 亿元）。2017 年，北美票房市场同比下滑 2%，北美地区之外的票房市场

增长了 7%，中国市场增长 20%，是亚太区增长速度最快的市场，也为全球票房增长的

主要动力。 
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图 3：2016 年至 2017 年全球 TOP7 电影市场票房（亿美元） 
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资料来源：MPAA, 长江证券研究所 

 

当人口红利停滞或衰退，票价提升成为票房增长主动力 

与中国市场的持续增长相比，以美国为代表的海外成熟市场票房增长几近停滞，2010

年以来，美国电影票房收入增速始终在-5%~5%之间波动。 

图 4：美国电影票房市场进入成熟期增长几近停滞  
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资料来源：MPAA, 长江证券研究所 

拆分美国、中国、日本、英国四个主要电影票房市场的票房增长基本动力：观影人次和

平均票价，总结如下： 

1） 中国观影人次的快速增长带动电影票房收入增长。两者增速趋势基本一致，平均票

价基本保持稳定； 

2） 美国平均票价增长带动电影票房收入增长。近年来美国票房收入增速虽然与观影人

次增速的趋势保持一致，但略高于观影人次增长，而平均票价始终保持稳定增长，

成为驱动票房收入增长的主要动力； 

 

本报告仅供-巨杉（上海）资产管理有限公司-巨杉公共邮箱使用 p5

本报告仅供-巨杉（上海）资产管理有限公司-巨杉公共邮箱使用 p5



 

请阅读最后评级说明和重要声明 6 / 17 

 

行业研究┃行业周报 

图 5：2004 年至 2017 年中国电影票房、观影人次和平均票价增速  图 6：2000 年至 2017 年美国电影票房、观影人次和平均票价增速 
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资料来源：Wind,长江证券研究所  资料来源：Wind,长江证券研究所 

3） 日本电影票房收入波动较大，主要受观影人次波动较大影响，票价阶段性增长起到

一定拉动作用。电影市场在经历 20 世纪 50 年代的“黄金时期”和 60 年代的“新

浪潮”之后，进入了长达几十年的低迷期。受日本少子老龄化、2011 年大地震人

口减少等因素的影响，日本电影票房表现与观影人次的波动较为显著；日本电影平

均票价在 2013 年后呈上升趋势，对票房增长起到一定拉动作用； 

4） 英国平均票价增长带动电影票房收入增长。英国电影票房收入增速走势与观影人次

增速走势较为一致，但始终高于观影人次增长，而平均票价一致保持较为稳定的增

长，成为票房增长的主要动力。 

图 7：2001 年至 2017 年日本电影票房、观影人次和票价增速  图 8：2002 年至 2017 年英国电影票房、观影人次和票价增速 
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资料来源：日本电影制片人协会，长江证券研究所  资料来源：BFI，长江证券研究所 

 

人均观影次数维度看，我国票房市场仍有较大提升空间 

我们统计了全球主要几个电影市场历年的人均观影次数，如下图所示。 

目前人均观影次数最高的国家为韩国，2017 年韩国人均观影次数达 4.25 次/年。我们认

为，韩国高人均观影次数的原因主要有：1）20 世纪 90 年代以来，受政治、经济、文

化等多因素驱动，韩国电影产业振兴，市场蓬勃发展，电影的类型和题材日渐丰富，带

动观影人次快速增长，观影习惯培养良好；2）韩国城镇化率超过 90%以上，影院设施

完备，目前韩国银幕保有量约 6 块/千人；3）韩国电影消费相对便宜，2017 年韩国平

均票价约 60 元，不到人均月可支配收入的 1%。 
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图 9：历年主要电影市场的人均观影次数（次/年） 
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资料来源：Wind，CNC，BFI，KOFIC，日本电影制片人协会，长江证券研究所 

人均观影人次第二的是美国，从 21世纪初的年人均观影 5次以上下滑至 2017年的 3.79

次，受近年来受到数字娱乐消费快速发展的影响，观影人次增长停滞甚至下滑所致。 

法国和英国两个老牌电影产业大国近年来的人均观影次数基本保持稳定，2017 年法国

和英国人均观影次数分别为 3.12 次和 2.59 次。 

与其他几个成熟市场不同，虽然日本城镇化率很高，但 2000 年到 2017 年以来日本人

均观影人次一直在 1.5 次以下，我们认为主要是由于：1）日本少子老龄化严重带来观

影人次增长乏力；2）日本 ACG 文化为代表的动漫产业非常发达，相对而言电影消费被

分流；3）日本每千人银幕保有量不足 3 块，相对低于韩国每千人拥有 6 块银幕的水平。 

受益于影院设备和观影人次的快速增长，我国人民观影习惯逐渐培育，人均观影次数快

速增长，从 2003 年的 0.03 次增至 2017 年达 1.17 次，但距离几个成熟电影市场水平

仍有较大差距。 

由于我国幅员辽阔、经济发展和人口分布不均衡、城镇化率尚不高等原因，各级城市人

均观影次数水平差距很大：2017 年一线城市人均观影次数达到 3.7 次，二线城市达 2.6

次，三线及以下城市仅 0.7 次。我们认为，伴随我国城镇化率的提升、渠道持续下沉和

三线及以下城市居民的观影习惯培养，我国人均观影次数有望提升至 3 次乃至更高。 

图 10：2012 年至 2017 年中国各级城市的人均观次数 
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资料来源：Wind，艺恩，长江证券研究所 
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海外院线积极全球扩张，国内院线整合或将拉开序幕 

1、我国院线行业集中度仍较低，2018 年龙头市占率有所提升。2001 年 12 月我国院线

制度改革实施后，30 家各省市原有的电影公司改制为院线，伴随民营资本院线迅速发

展和国有背景院线的崛起，影院建设持续升温，院线数量持续增长。近年来院线牌照停

止发放，目前我国共有 48 条院线，市场份额分散，2017 年 CR3 为 30%，CR10 为 68%。

2018 年 1 至 10 月我国院线 CR10 达 68.6%，较去年同期增长了 1pct。 

图 11：2017 年中国院线行业市场份额情况 
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资料来源：艺恩，长江证券研究所 

2、海外主要院线市场集中度较高。2017 年美国三大院线 AMC 市占率达 29%、Regal

达 18%，、Cinemark 达 12%，CR3 高达 60%；欧洲前三大院线公司 Odeon、Cineworld 

和 Vue 占据了 70%的市场份额；韩国院线市场高度集中于头部公司，2017 年排名前三

的院线公司（CGV、乐天、Mega Box）占据了高达 97%的市场份额，其中 CGV 以 48.7%

的市场占有率处于绝对领先地位。 

3、海外市场的本土并购整合和全球化扩张进入白热阶段。  

1）2012 年万达收购美国第二大院线 AMC，2016 年 AMC 通过收购美国第四大院线

Carmike 院线成为北美最大院线公司，并积极布局欧洲院线市场，2016 年以来 AMC 陆

续收购欧洲 Odeon & UCI 院线、北欧最大院线 Nordic，完成全球化布局。 

图 12：2017 年美国院线公司票房份额情况  图 13：2017 年韩国院线公司票房份额情况 

29%

18%

12%

40%

AMC Regal Cinemark 其他
 

 

48.70%

48.30%

3%

CGV 乐天&MegaBoX 其他
 

资料来源：Bloomberg，长江证券研究所  资料来源：KOFIC，长江证券研究所 
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2）2014 年 2 月，Cineworld 收购欧洲第三大、中东欧和以色列地区最大的院线运营商

——波兰连锁影院 Cinema City International N.V.；2005 年，Cineworld 收购法国连锁

院线 UGC 的英国和爱尔兰业务；自此，Cineworld 成为欧洲第二大院线公司。2017 年

底，欧洲第二大院线 Cineworld 收购美国第二大院线 Regal，意图联合对抗行业第一的

AMC。 

3）由于韩国本土电影市场增长乏力，韩国院线龙头 CGV 积极在全球布局寻找增长机会，

目标在 2020 年前全球范围内建设 10000 块银幕，预期未来 86％的收入将来自海外。

2006 年通过合资方式进入中国市场；2011 年通过并购进驻越南市场；2014 年进入印

度尼西亚市场；2015 年收购土耳其最大院线品牌，成为世界第五大院线公司；2017 年

进入俄罗斯市场。 

4、我国并购整合进程相对缓慢，未来龙头公司本土份额仍有较大提升空间。 

由于我国的电影市场发展阶段不同、所处国情不同等因素，伴随近年来资本持续涌入影

院投资，影院并购成本提升，我国本土院线并购整合进程较预期更为缓慢。但 2018 年，

行业出现了一些新的变化： 

2018 年 8 月，许家印控股的上市公司嘉凯城宣布收购北京时代影院和艾美影院 100%

股权，这两个标的影院经营情况平平，但北京时代影院具备经营院线的资质，市场认为

控股股东旗下经营影投业务的恒大文化有望实现借壳上市。 

2018 年 10 月，根据艺恩数据，全国倒闭影院约 164 家，随着中国电影票房市场增速放

缓，单银幕产出持续下滑，影院业绩承压，我们预计，未来影院投资热度将逐渐降温、

经营不善、品牌不佳的小影院将逐渐倒闭或被收购，中国的院线行业并购整合或将拉开

序幕。 

 

多元化业态发展成趋势，非票房收入水平仍有提升空间 

从全球范围内的主要院线的收入构成来看，国外成熟市场院线非票房收入占比相对较高

普遍在 35%以上，由于票房收入增速放缓，扩张非票房业务乃至进行产业链延伸发展多

元化业态成为趋势。而我国院线非票房收入占比相对而言仍有较大提升空间。 

图 14：主要院线公司的非票房收入占比情况  
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资料来源：Bloomberg，Wind，长江证券研究所 
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或许不是最好的时代，但这是机遇与挑战并存的时代  

我们认为，伴随着我国电影票房收入增速换挡，高速增长的黄金时代难再，单银幕产出

持续下滑、影院经营承压，这或许并不是中国院线行业发展最好的时代，但通过上文的

对比分析我们认为，这是一个机遇与挑战并存的时代： 

1、 受人均观影人次和电影平均票价的增长，未来中国电影市场的长期增长后劲仍足； 

2、 对于院线公司而言，未来的主要机遇在于横向和纵向并购整合，提高市占率、提升

非票业务占比； 

3、 未来院线公司发展面临的挑战：流媒体的挑战和其他娱乐方式的替代效应。虽然流

媒体的快速发展对于电影消费具备一定的影响，但我们认为影院的线下社交功能和

4D、IMAX、杜比等优秀的观影体验是线上媒体无法替代的。 

 

 

本周核心观点及投资建议 

本周核心观点：反弹情绪下警惕风险，把握优质公司基本面 

近期传媒板块表现强势，我们先前提到，主要因政策和市场风格原因，板块资金关注度

持续提升，这波传媒反弹我们持续推荐把握“芒果超媒+游戏龙头（吉比特、三七互娱、

完美世界等）”的组合。 

从腾讯、网易三季报看，游戏行业消费潜力仍然很大，虽然各省机构改革方案已完成，

但目前版号时间尚不明确，我们了解到不排除有为扶持中小游戏厂商而优先发放一批版

号的可能，2019 年上半年，仍有望形成优质产品叠加期，游戏行业仍建议重点关注。 

上周证监会强调商誉问题风险，我们建议警惕规避传媒板块商誉减值潜在风险的个股，

在本轮的强反弹的情势下，仍要把握公司中长期基本面。 

万达电影：假如万达影视收购方案完成，公司备考市值约 468 亿元，19 年备考净利润

27.31 亿元，对应 PE 为 17X。作为院线行业龙头，公司积极打造全球领先的电影生活

生态圈，加入内容业务将为公司未来增长提供强劲动力； 

芒果超媒：继续推荐核心标的，2019 年基本面扎实的综艺节目内容和电视剧内容双向

爆发，目前预计 2019 年上半年广告招商将继续保持强势（有望达 70%的增长），年底

会员有望破千万，2019 年有望达 1700 万。 

 

 

本周传媒板块行情回顾 

本周 CS 传媒板块大涨 10.11%，跑赢沪深 300 指数 3.07pct，跑赢创业板指 8.23pct。 

从传媒各个细分板块来看，本周广播电视上涨 12.37%，出版上涨 11.34%，营销上涨

10.51%，游戏上涨 9.50%，影视动漫上涨 8.84%。 
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图 15：本周传媒指数跑赢沪深 300 指数 3.07pct，跑赢创业板指 8.23pct  图 16：本周传媒子板块中广播电视涨幅最大 
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资料来源：Wind,长江证券研究所  资料来源：Wind,长江证券研究所 

个股表现来看，传媒板块本周涨幅前五的个股分别为：电广传媒（30.46%）、艾格拉斯

（29.97%）、科达股份（29.84%）、长城动漫（28.41%）、新华传媒（28.09%）；本周

涨幅后五的个股分别为：完美世界（0.75%）、中国电影（1.44%）、华策影视（2.08%）、

巨人网络（2.99%）、中国科传（3.29%）。 

表 1：本周传媒板块涨幅前五和跌幅前五个股一览 

股票代码 股票名称 周涨跌幅（%） 股票代码 股票名称 周涨跌幅（%） 

000917.SZ 电广传媒 30.46 002624.SZ 完美世界 0.75 

002619.SZ 艾格拉斯 29.97 600977.SH 中国电影 1.44 

600986.SH 科达股份 29.84 300133.SZ 华策影视 2.08 

000835.SZ 长城动漫 28.41 002558.SZ 巨人网络 2.99 

600825.SH 新华传媒 28.09 601858.SH 中国科传 3.29 

资料来源：Wind，长江证券研究所 

 

行业重要数据跟踪及点评 

电影院线数据跟踪及点评 

长江传媒点评：本周漫威超级英雄系列电影《毒液》上映 10 天票房已突破 10 亿元，猫

眼专业版预计最终票房约 17 亿元。下周（2018.11.19 至 2018.11.25）即将上映 14 部

新片，根据猫眼想看人数，预计《无敌破坏王 2》、《憨豆特工 3》有望表现良好。 

2018.11.12 至 2018.11.18（截至 18 日 16：30），上映 10 天的《毒液》继续登顶周榜

首，周票房为 13.85 亿元。第二名同为上映 3 天的《神奇动物：格林德沃之罪》，周票

房为 2.42 亿元。 

表 2：2018.11.12 至 2018.11.18（截至 18 日 16：30）影片票房排名 

影片名称 单周票房（亿元） 累计票房（亿元） 上映天数 相关上市公司 

毒液 6.17 13.85 10 中国电影 

神奇动物：格林德沃之罪 2.42 2.42 3 中国电影 

无名之辈 0.51 0.51 3 捷成股份 

名侦探柯南：零的执行人 0.38 1.19 10 —— 
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你好，之华 0.33 0.73 10 —— 

恐龙王 0.11 0.21 9 —— 

飓风奇劫 0.04 0.95 17 中国电影 

胡桃夹子与四个王国 0.03 1.12 17 中国电影 

流浪猫鲍勃 0.02 0.53 17 中国电影 

雪怪大冒险 0.02 0.75 31 —— 

资料来源：艺恩数据，长江证券研究所 

下周（2018.11.19 至 2018.11.25）即将上映 14 部新片，根据猫眼想看人数，预计《无

敌破坏王 2》、《憨豆特工 3》有望表现良好。 

表 3：下周（2018.11.19 至 2018.11.25）上映新影片概况 

上映时间 影片名称 类型 主演 猫眼想看人数 相关上市公司 

2018/11/20 正正的世界 儿童 孙杰；宁宗元达，时晓飞 701 —— 

2018/11/21 笑神穷不怕 喜剧 南光、吴志国；武滨 

 

； 

304 —— 

2018/11/22 爱在归来那一天 爱情、留学  

 

杨大田；李岷城，董晨，刘艺 

 

； 

606 —— 

2018/11/23 无敌破坏王 2 动画、冒险、喜剧 
里奇·摩尔、菲尔·约翰斯东；约

翰·C·赖利，萨拉·丝沃曼 
83759 

中国电影、上

海电影 

2018/11/23 憨豆特工 3 喜剧、动作 大卫·科尔；罗温·爱金森 74553 
中国电影、上

海电影 

2018/11/23 中国蓝盔 剧情、动作 宁海强；徐洪浩 33921 —— 

2018/11/23 恐怖快递 恐怖、惊悚 杨振豪；李晨浩、汤晶媚 18534 —— 

2018/11/23 忠犬大营救 剧情、爱情 张帆；靓仔、小金 11541 —— 

2018/11/23 克隆人 悬疑、科幻 杰弗里·那和马诺夫 4863 中国电影 

2018/11/23 旗袍先生 剧情 王择谚；王煜、李立群、成琪、

赵慧仙 

1560 中国电影 

2018/11/23 奶奶的家 剧情、家庭 陆诗雨 754 —— 

2018/11/23 暗剑 战争、剧情 谢军；纪宁、刘惠、黄一飞 348 —— 

2018/11/24 超时空大冒险 动画、冒险 李宝坤 4024 —— 

2018/11/24 超萌特攻 喜剧、家庭 许美君；贺刚、 董立范、王娅楠 396 —— 

资料来源：猫眼专业版，长江证券研究所 

院线表现方面，2018.11.12 至 2018.11.18（截至 18 日 16：30）万达院线仍为票房第

一，市占率为 14.52 %。 

表 4：2018.11.12 至 2018.11.18（截至 18 日 16：30）院线表现情况 

院线名称 票房（亿元） 观影人次（万人次） 市占率 

万达院线 1.48 344 14.52% 

大地院线 0.95 291 9.32% 

上海联和院线 0.93 246 9.13% 

中影南方新干线 0.76 222 7.46% 

中影数字院线 0.72 214 7.07% 

中影星美 0.58 164 5.69% 

广州金逸珠江 0.54 146 5.30% 

江苏幸福蓝海 0.39 113 3.83% 

横店院线 0.39 120 3.63% 

华夏联合 0.37 106 3.83% 

资料来源：艺恩电影智库，长江证券研究所 

https://baike.baidu.com/item/%E5%8D%97%E5%85%89
https://baike.baidu.com/item/%E5%90%B4%E5%BF%97%E5%9B%BD/2388496
https://baike.baidu.com/item/%E6%AD%A6%E6%BB%A8
https://baike.baidu.com/item/%E6%9D%8E%E5%B2%B7%E5%9F%8E/923919
https://baike.baidu.com/item/%E8%91%A3%E6%99%A8/5116999
https://baike.baidu.com/item/%E9%87%8C%E5%A5%87%C2%B7%E6%91%A9%E5%B0%94
https://baike.baidu.com/item/%E8%8F%B2%E5%B0%94%C2%B7%E7%BA%A6%E7%BF%B0%E6%96%AF%E4%B8%9C
https://baike.baidu.com/item/%E7%BA%A6%E7%BF%B0%C2%B7C%C2%B7%E8%B5%96%E5%88%A9
https://baike.baidu.com/item/%E7%BA%A6%E7%BF%B0%C2%B7C%C2%B7%E8%B5%96%E5%88%A9
https://baike.baidu.com/item/%E8%90%A8%E6%8B%89%C2%B7%E4%B8%9D%E6%B2%83%E6%9B%BC
https://baike.sogou.com/lemma/ShowInnerLink.htm?lemmaId=65028780&ss_c=ssc.citiao.link
https://baike.sogou.com/lemma/ShowInnerLink.htm?lemmaId=662197&ss_c=ssc.citiao.link
https://baike.sogou.com/lemma/ShowInnerLink.htm?lemmaId=75849211&ss_c=ssc.citiao.link
https://baike.sogou.com/lemma/ShowInnerLink.htm?lemmaId=15398757&ss_c=ssc.citiao.link
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收视率网播量跟踪及点评 

长江传媒点评：本周赵丽颖主演的新剧《你和我的倾城时光》位列周播放量榜单首位，

《将夜》、《双世宠妃 2》紧随其后。 

网播量情况 

最近 7 日网播量排名前三的剧目分别为：《你和我的倾城时光》、《将夜》、《双世宠妃 2》。 

图 17：2018 年 11 月 18 日统计最近 7 日电视剧网播量情况 

 

资料来源：寻艺，长江证券研究所 

后续即将播出的电视剧为：《区小队》由远浍执导，齐奎、戴玥、纪宁、杜志国、李洪

涛、刘潞葭、郑昊主演的抗战剧，该剧于 2018 年 11 月 19 日在中央八套播出； 

图 18：即将播出电视剧一览 

 

资料来源：电视猫，长江证券研究所 
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游戏数据跟踪及点评 

长江传媒点评：网易新游《明日之后》继续保持 iOS 免费榜第一和畅销榜前十。《明日

之后》的火爆，也证明了末日生存题材以及沙盒玩法的市场潜力。对于较少接触海外大

作的大部分国内玩家来说，在体验过大量同质化国产游戏之后，这款游戏吸引力较大，

不仅题材新颖，且具备高自由度的沙盒玩法，再加上大厂出品的美术品质保证，只是技

术上仍存在少许 BUG 有待改进。 

中国手游排行情况 

根据 App Annie 手游 iOS 热门 App 排行榜，2018 年 11 月 18 日，中国手游排行如下： 

1）免费手游前五名分别为：《明日之后》、《火影忍者 OL》、《绝地求生：刺激战场》、《境

・界-魂之觉醒:死神》、《我的汤姆猫 2》； 

2）付费排行前五名分别为：《私服·魔龙至尊》、《票房大卖王》、《昆仑传说》、《三国铜

雀台》、《上古战纪》； 

3）畅销排行前五分别为：《王者荣耀》、《火影忍者 OL》、《梦幻西游》、《明日之后》、《乱

世王者》。 

iOS 畅销榜新入榜或排名进步较大的游戏有：《火影忍者》，由网易研发并发行的游戏，

2018 年 11 月 18 日排名第 7，进步 29 名。 

图 19：2018 年 11 月 18 日中国 iOS 热门手游排行榜 

 

资料来源：App Annie，长江证券研究所 

Android 手游排行及畅销榜变动分析 

2018 年 11 月 18 日，华为应用商店和腾讯应用宝的手游热销榜的排名数据如下： 

1）华为应用商店游戏畅销榜排名前 5 的游戏分别为：《王者荣耀》、《穿越火线》、《QQ

飞车手游》、《斗破苍穹斗帝之路》、《问道》； 

2）腾讯应用宝热销榜排名前 5 的游戏分别为：《王者荣耀》、《穿越火线》、《明日之后》、

《QQ 飞车手游》、《火影忍者 OL》。 

https://www.appannie.com/apps/ios/app/my-talking-tom-2/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/e7a781e69c8d-e9ad94e9be99e887b3e5b08a/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/e69886e4bb91e4bca0e8afb4-e5a4a7e59e8be59b9ee59088e588b6e8a5bfe6b8b8e4bfaee4bb99e6898be6b8b8/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/e4b889e59bbde9939ce99b80e58fb0-e6ada3e78988e4b889e59bbde9ab98e5baa6e8bf98e58e9fe5b08fe8afb4e589a7e68385/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/e4b889e59bbde9939ce99b80e58fb0-e6ada3e78988e4b889e59bbde9ab98e5baa6e8bf98e58e9fe5b08fe8afb4e589a7e68385/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/shang-gu-zhan-ji-shi-shi-xian-xia-shou-you-ju-zuo/details/


 

请阅读最后评级说明和重要声明 15 / 17 

 

行业研究┃行业周报 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

美国手游排行情况 

2018 年 11 月 18 日，App Annie 的美国手游 iOS 热门 App 排行榜情况如下： 

1）免费排行前五分别为：《BitLife》、《Swing Star》、《Fire Balls 3D》、《Paper.io 2》、《我

的汤姆猫 2》； 

2）付费排行前五分别为：《Minecraft》、《Heads Up》、《Plague Inc.(瘟疫公司)》、《Bloons 

TD 6》、《60 Seconds Atomic Adventure》； 

3）畅销排行前五分别为：《Fortnite》、《Candy Crush Saga》、《Pokémon GO》、《部落

冲突 (Clash of Clans)》、《Toon Blast》。 

图 21：2018 年 11 月 18 日美国 iOS 热门 App 排行榜 

 

 
资料来源：App Annie，长江证券研究所 

图 20：2018 年 11 月 18 日华为应用商店和应用宝热销榜游戏排名 

  

资料来源：华为应用商店，应用宝，长江证券研究所 

https://www.appannie.com/apps/ios/app/bitlife-life-simulator/details/
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行业一周要闻回顾 

重要公司公告 

【华谊兄弟】华谊兄弟传媒股份有限公司关于股东部分股份质押及解押的公告。王忠军

于 2018 年 11 月 15 日质押股数 25,000,000 股，本次质押占其所持股份比例为 4.06%。

王忠军于 2018 年 11 月 14 日解除质押股数 39,800,000 股，本次解除质押占其所持股

份比例为 6.47%。截至本公告日，王忠军先生共持有公司股份 615,333,799 股，占截至

2018 年 9 月 30 日公司总股本的 22.02%。王忠军先生所持有的公司股份累计被质押共

计 563,429,997 股，占截至 2018 年 9 月 30 日公司总股本的 20.16%。截至本公告日，

王忠磊先生共持有公司股份 171,681,986 股，占截至 2018 年 9 月 30 日公司总股本的

6.14%。王忠磊先生所持有的公司股份累计被质押 167,919,989 股，占截至 2018 年 9

月 30 日公司总股本的 6.01%。 

【昆仑万维】北京昆仑万维科技股份有限公司关于副总经理辞职及聘任副总经理的公

告。北京昆仑万维科技股份有限公司董事会近日收到副总经理陈芳先生的辞职报告，陈

芳先生原定任期至 2020 年 7 月 18 日。现因个人原因申请辞去公司副总经理职务，陈

芳先生辞职后不再担任公司任何职务。 

 

行业重要动态及点评 

重大事件一：11 月 17 日，在今日头条生机大会上，今日头条透露未来一年，“垂直化”

是今日头条的关键词。今日头条推出“10 万创作者 V 计划”，即将在超过 100 个垂直领

域深耕，深度扶持出 10 万个优质创作者。 

长江传媒点评： 

“创作者 V 计划”旨在面向“头部创作者”（头条号粉丝数量大于 10 万或者月均阅读

超过 100 万）开展梯度孵化，通过大流量扶持粉丝生态、深耕重点垂直领域、全链路运

营服务、商业变现等形式，为创作者提供清晰成长路径，帮助作者发展个人品牌，多方

位促进作者收益增加，高效养成今日头条原生优质创作者。 
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