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淘数据月度跟踪,双十一食饮旺销涨
势难挡 

  2018 年 12 月 10日 

    看好/维持 
 

 食品饮料 月度报告 
 

行情月回顾： 

 本月食品饮料子行业板块中，酒类销量 937.53 万件，同比上月增加 72.28%；

均价 209.66 元，较上月增加 45.57%；销售额 20.21 亿元，较上月增加

150.78%。乳制品类销量 1127.26 万件，同比上月增加 53.53%；均价 74.30

元，较上月增加 30.77%，销售额 8.37 亿元，较上月增加 100.78%。休闲食

品当月销量 2.68 亿件，同比上月增加 46.2%；均价 31.91 元，较上月增加

5.81%；销售额 85.82 亿元，较上月增加 54.69%。日常调味品销量 913.67

万件，同比上月增加 34.23%；均价 26.54 元，较上月增加 23.93%，销售额

2.42 亿元，较上月增加 66.35%。 

东兴新观点： 

 本月食品饮料类销量大涨与“双十一购物狂欢节”的到来有密切联系，部分

热销单品双十一当日销量占全月比重 70%以上。物流供应渠道扩宽、市民消

费意愿提升、电商宣传力度加大等因素使今年双十一较去年销量提升明显，

特别是酒类、调味品、乳制品等子行业销量较去年同月增幅达 70%-90%。

考虑到电商供货渠道不断下沉等因素影响，预计未来双十一有望继续保持销

量快增趋势。 

 本月食品价格指数较上月出现不同幅度提升，一方面是消费者在双十一购物

多选择大容量、整箱单品，单价自然高于小容量产品；另一方面是部分品牌

提前提价所导致。我们认为，在销量大幅度增加基础上，价格稳中有进，更

有利于产品利润的提升。 

 休闲食品和乳制品市场集中度有进一步提升趋势，在各中，三只松鼠、百草

味、良品铺子的 Top3，蒙牛、伊利的 Top2 地位短期难以撼动。酒类板块行

业集中度相对较低，中高低档位都有相应产品进行布局，各品牌都有一定提

升空间。 

风险提示：宏观经济疲软、原材料成本上升，食品安全问题，业绩不达预期 

 

须知：东兴食品饮料月报资料全部来源于淘数据。 
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 细分行业                     评级       动态 

酒类                           推荐       看好  

乳制品                        推荐       看好  

调味料                        推荐       看好  

休闲食品                      推荐       看好  

行业基本资料  占比% 
 

股票家数 93 6.52% 

重点公司家数 12 12.90% 

行业市值 22892.15 亿元  6.93% 

流通市值 8884.87 亿元  8.56% 

行业平均市盈率 19.28 / 

市场平均市盈率 35.16 / 
 

行业指数走势图 

 

资料来源：wind，东兴证券研究所  
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1.行业综述：双十一淘宝交满意答卷，食品饮料当月消费旺盛 

受“双十一”电商大促、入冬后消费意愿增强等因素影响，本月食品饮料行业整体表

现强势，多数子行业销售额大幅提升。 

1.1 食品饮料概述：消费意愿提升，子行业指数皆上扬 

本月食品饮料各子行业销量、平均价格、销售额涨幅明显。酒类、乳制品、休闲食品、

调味品四大主要子板块销售额分别较上月上涨 150.78%、100.78%、54.69%、

66.35%。 

图 1：酒类销量、价格同比上涨 72.28%、45.57%  图 2：乳制品销量、价格同比上涨 53.53%、30.77% 

 

 

 

资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

图 3：休闲食品销量、价格同比上涨 46.20%、5.81%  图 4：调味品销量、价格同比上涨 34.23%、23.93% 

 

 

 

资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

 

1.2 相关行业：“享受型”消费受推崇，餐饮、宠物食品持续热销 
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11 月份，餐饮美食卡券类和宠物\宠物食品类销售额分别同比上月增加 117.93%、

71.35%；销量方面，延续 2018 二季度以来的上升趋势。 

图 5：餐饮美食卡券销量、价格增加 14.81%、89.91%  图 6：宠物 \宠物食品销量、价格增加 25.69%、36.32% 

 

 

 

资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

 

2.子行业数据：增销兼顾提价，食品饮料表现亮眼 

2.1 酒类：白酒类需求扩张，厂商借力提价增收 

2.2.1 子板块数据 

11 月份白酒、黄酒、啤酒和葡萄酒销量和价格皆有不同程度上涨。白酒涨势最明显，

销量、单价较上月分别上涨 68.36%、57.06%。 

图 7：酒类子板块销量不同幅度上涨  图 8：酒类子板块价格不同幅度上涨 

 

 

 

资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

                           

2.2.2 品牌数据 

11 月份，哈尔滨啤酒销量高居榜首，白酒类占据酒类热销榜前十中六席。白酒类茅



DONGXING SECURITIES 

东兴证券行业月报 
淘数据月度跟踪,双十一食饮旺销涨势难挡 P7 

 

  

敬请参阅报告结尾处的免责声明 东方财智 兴盛之源 

台、五粮液在高定价下销量不降反增，销售额涨幅明显。黄酒类古玉龙山销量龙头

地位依旧难以撼动。啤酒等价位中，哈尔滨啤酒销量远高出雪花、青岛等品牌。 

图 9：哈尔滨啤酒销量高居榜首，茅台、五粮液高价高销 

 

资料来源：淘数据,东兴证券研究所 

 

舍得酒业 11 月份销量和价格较上月上涨 351.33%和 58.03%。舍得销量集中于 100 元

-150元、500元-600元价格区间，同时也是品牌主打单品“品味舍得100ML”与“品

味舍得 500ML”分布的价位区间。 

图 10：舍得酒业销量价格同比涨幅明显  图 11：品味舍得位于 100-150、500-600 价格区间 

 

 

 

资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

 

茅台酒业 11 月份销量较上月同比增加 65.88%，继续保持今年 8 月以来快速上涨势
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头；价格较上月回落 14.69%，这主要由于茅台价格定位高端，而 11月份采取降价冲

销策略所导致的。目前茅台布局覆盖高中低端市场，销量在不同价格区间分布比较

均匀。 

图 12：茅台销量继续保持第三季度增长势头  图 13：茅台各价位市场销量分布均匀 

 

 

 

资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

 

酒鬼酒 11月份销量和价格较上月同比上涨487.56%和115.81%，涨幅较为明显。而消

费价格多集中于 200 元至 300 元价格区间。 

图 14：酒鬼酒 11 月份销量、价格大幅上涨  图 15：酒鬼酒销量集中于 200 元-300 元价格区间 

 

 

 
资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

 

五粮液 11 月份销量和单价同比上月上涨 149.80%和 78.00%。销售量集中于 100 元

-200 元区间；而高端酒销售额也有明显增加。五粮液对高端酒类的产销仍处于优势

地位，同时也在尝试进入低价位市场。 

图 16：五粮液 11 月份价格、销量上涨趋势明显  图 17：五粮液销量多个价格区间都有分布 
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资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

 

2.2.3 店铺数据 

侠客传奇凭借亲民的价格，和主打中低端市场的策略，本月销量达到 17.68 万件，

高居榜首。其余排名靠前的店铺销量相差不大，集中于 8 万至 10 万件之间。 

图  18：侠客传奇高居店铺榜榜首 

 

资料来源：淘数据,东兴证券研究所 

 

2.2.4 宝贝数据 

11 月份，侠客传奇 52 度竹筒酒销量居于榜首，达到 3.98 万件；哈尔滨啤酒旗下两款

宝贝分居 2、3 名，分别达到 3.27、2.67 万件。价格方面，葡萄酒热销宝贝单价普遍

偏高，而其余子品类价格维持在 50 元至 150 元左右。 
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图  19：侠客传奇 52°竹筒酒占据酒类全品类榜首 

 

资料来源：淘数据,东兴证券研究所 

 

图 20：侠客传奇 52°占据白酒榜榜首  图 21：古越龙山销量远高于其余黄酒 

 

 

 

资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

图 22：哈尔滨啤酒占据热销榜前两名  图 23：欧神庄园甜红葡萄酒热销 

 

 

 

资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 
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2.2 乳制品:蒙牛、伊利地位难撼动，高质奶品受青睐 

2.2.1 子板块数据 

11 月份纯牛奶销量、平均价格涨幅 52.86%、29.69%；酸奶销量、平均价格涨幅 59.45%、

31.85%。纯牛奶和酸奶涨幅基本一致，销售额较上月均有很大程度提高。 

图 24：纯牛奶类销量、价格涨幅明显  图 25：酸奶类销量、价格涨幅明显 

 

 

 

资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

 

2.3.2 品牌数据 

乳制品市场集中度高，蒙牛、伊利销量稳居 top2，两者销量合计占乳制品总销量的

46.90%，而蒙牛销量更是第三名光明的 5 倍。 

图 26：伊利、蒙牛稳居乳制品品牌销量 top2 

 

资料来源：淘数据,东兴证券研究所 

伊利本月平均价格、销量提升 19.99%和 25.94%，呈现稳步上升态势。消费者大多选

择购买整箱纯牛奶，因而销量集中于 50 元-100 元价格区间。 
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图 27：伊利价格、销量同比增长 19.99%、25.94%  图 28：伊利销量集中于 50元-100 元价格区间 

 

 

 

资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

 

2.3.3 店铺数据 

11 月份蒙牛旗舰店、伊利旗舰店销量位列第一第二，蒙牛当月销量达到 73.79 万，

而其余热销店铺销量介于 5 万-11 万之间。 

图  29：蒙牛、伊利销量远高于其他店铺 

 

资料来源：淘数据,东兴证券研究所 

 

2.3.4 宝贝数据 

乳制品类宝贝热销榜前 10 中伊利、蒙牛共占 8 席，价格多集中在 50 元-70 元之间，

其中蒙牛、伊利主推的高端牛奶安慕希、特仑苏等产品都取得不错成绩。 
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图  30：伊利纯牛奶、常温酸奶热销 

 
资料来源：淘数据,东兴证券研究所 

 

2.3 调味品：酱油类销售额大涨，食盐类指标基本稳定 

2.3.1 子板块数据 

调味品子板块销量、价格皆出现一定程度上涨，其中酱油类涨幅最大，销量和价格较

上月分别上涨 68.45%、36.27%。 

图 31：调味品类子板块销量走高  图 32：调味品类子板块价格稳中有进 

 

 

 

资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

 

2.3.2 品牌数据 

海天和太太乐牢牢占据调味品板块销量 top2，其中海天一家销量占到了前十总销量

的 24.10%。 

图  33：调味品热销品牌海天高居榜首 
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资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

 

海天味业 11月份，海天销售额实现增长 84.02%，价格继续维持在 20元-30元区间，

销售量逆转 10 月份下滑趋势，同比增长 37.41%。 

图 34：海天销量较上月增长明显  图 35：海天产品价格多分布 20-50 元区间 

 

 

 

资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

 

2.3.3 店铺数据 

东铪食品和东铪粮油在调味品大类中销量分居一二位，千禾旗舰店销量在酱油子品

类销量中占据较大份额，醋类市场 top3 销量相差较小。 

图 36：东铪占据销量榜前两位  图 37：子行业店铺销量 top3 
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资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

 

2.3.4 宝贝数据 

11 月份调味品类宝贝中千禾零添加酱油销量较好，千禾、欣和、厨邦、李锦记等酱油

品牌定价普遍集中于 40 元左右，高于食盐、食醋类热销宝贝定价。  

图  38：千禾味业酱油占据榜首 

 

资料来源：淘数据,东兴证券研究所 

 

2.4 休闲食品：面包糕点销量快增，top3 已占行业半壁江山 

2.4.1 子板块数据 

豆干制品、肉干肉脯、枣干果类销量同比上月增加 38.48%、54.73%、60.46%，糕点点

心销量同比上月下降 6.54%；价格方面，除糕点点心下降 37.79%%外，其余子品类均

有 9%左右上浮。 

图 39：休闲食品类子板块销量部分走高 图 40：休闲食品类子板块价格部分平稳上涨 
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资料来源：淘数据、东兴证券研究所  资料来源：淘数据、东兴证券研究所 

                                    

2.4.2 品牌数据 

除豆干制品外各子行业中，三只松鼠、百草味、良品铺子销量锁定 top3。糕点品类

中，三只松鼠销量明显领先其他品牌。 

图 41：三只松鼠、百草味、良品铺子地位难以撼动 

 

资料来源：淘数据,东兴证券研究所 

 

好想你销量较上月同比增加 351.32%，涨幅明显，销量区间集中于 20 元-50元。 

图 42：好想你销量涨幅明显  图  43：好想你销量集中于 20-50 元区间 
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资料来源：淘数据，东兴证券研究所  资料来源：淘数据，东兴证券研究所 

 

2.4.3 店铺数据 

三只松鼠、良品铺子和百草味三家旗舰店销量占比较高，三只松鼠销量是第二名良

品铺子的 1.95 倍。价格方面，top3 定价面向中低端，品牌价格基本维持在 25 元左

右。 

图 44：三只松鼠、良品铺子、百草味店铺销量居于前三位 

 

资料来源：淘数据,东兴证券研究所 

 

2.4.4 宝贝数据 

休闲食品中面包产品占据热销榜，第一名的三只松鼠面包销量达 84.21 万箱，而部分

月饼产品销量也较好，其中五芳斋月饼销量达到 63.98 万件。 
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图  45：三只松鼠整箱面包热销 

 

资料来源：淘数据,东兴证券研究所 

 

3.风险提示 

宏观经济疲软、原材料成本上升，食品安全问题，业绩不达预期。 
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