
 

请务必阅读最后特别声明与免责条款 www.lxsec.com  1 / 13 

 

   证券研究报告 | 行业研究 

 

 交通运输 

 【联讯交运】快递旺季量增价减，末
端能力有待提升 

   

2018 年 12 月 21 日  投资要点 

 

增持(维持) 
  

分析师：王晓艳 
执业编号：S0300518080001 
电话：010-66235701 
邮箱：wangxiaoyan_bf@lxsec.com  
 

行业表现对比图(近 12 个月)  

  
资料来源：聚源 

相关研究 
 

《【联讯交运】快递量增价降，行业竞争向

中部推移》2018-11-22 

《【联讯交运】变数增加，仍可期待》

2018-12-17 

《【联讯交运】铁路客货运能力持续提升，

货运增长战略坚定落地》2018-12-17 
 

 

  

 快递业务量收增速逐步回落，终端单票收入继续下降 

11 月，全国快递服务企业业务量完成 58.6 亿件，同比增长 24.4%；业

务收入完成 648.3 亿元，同比增长 14.6%。“双 11”期间，行业最高日处理

量达到 4.2 亿件，旺季特征更加突出，农村和跨境进口件增速分别达到 50%

和 60%，成为今年的亮点。终端单票收入整体水平同比下降 7.8%，环比下

降 2.9%。预计全年行业业务量有望保持 25%以上的增速，收入保持 20%以

上增速，快递行业终端定价将继续下行磨底。 

 中西部地区占比提升，单票收入水平相应竞争压力凸显 

中西部地区业务量和收入比重均在提升，虽然三个区域终端单票收入水

平都在下滑，不过中部地区和西部地区的单票收入水平下滑要高于东部地

区，竞争向中西部蔓延。行业旺季电商物流总业务量规模环比增长近 60%，

农村业务量规模环比增长超过 30%，前期干线和中转环节的投入取得成效，

基本能够应对旺季高峰压力，但是，末端配送环节仍然受制于人工因素和终

端运行环境。目前，电商物流已经发展到高基数阶段，总体呈现需求增长放

缓趋势，系统主干、节点部分的业务能力显著提升，但是末端仍需继续优化。 

 快递企业 11月增速较快，单票收入同比升降不一 

快递企业相继发布 2018 年 11 月月度运营数据。顺丰、圆通、申通、韵

达分别实现快递产品收入 90.3/28.03/20.27/15.56 亿元，收入增速分别为

18.54%/21.39%/33.82%/41.07%；分别实现业务量 3.9/8.18/6.15/8.01 亿票；

业务量增速分别为 14.04%/30.54%/31.76%/44.85%；单票收入分别为

23.15/3.43/3.3/1.94 元；单票收入增速分别为 3.95%/-7.01%/1.54%/-2.61%。

四家快递企业环比、同比升降不一。顺丰综合物流服务业务正在拓展当中，

速运业务保持平稳增长；申通得益于内部管理体制理顺带来业务量的连续快

速增长；圆通转运中心自动化设备投入和升级带来效率提升，业务量首次反

超韵达，企业阶段发展差异化显现，体量之争仍在继续。 

 快递行业依然处于成长期，增长动力仍有更新替代 

企业成长动力在转变，战略规划在优化，龙头竞争格局还在变化之中，

然而寻找龙头依旧是要务所在。重点推荐顺丰控股，顺丰的重资产为公司发

展奠定了良好的发展基础，公司目前发展战略清晰，能够有效配置运输资源，

进行节点布局，高端业务发展势头良好，是当下可以判断的具备行业龙头特

征的标的之一。 

 风险提示： 

经济增长低于预期；消费增长低于预期；快递竞争格局发生恶化。 
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一、快递业务量收增速逐步回落，终端单票收入继续下降 

国家邮政局发布了 2018 年 10 月邮政快递行业运行情况。数据显示，1-11 月，全国

快递服务企业业务量累计完成 452.9 亿件，同比增长 26.3%；业务收入累计完成 5428.8

亿元，同比增长 22.3%。其中，同城业务量累计完成 102.4 亿件，同比增长 23.4%；异

地业务量累计完成 340.5 亿件，同比增长 26.9%；国际/港澳台业务量累计完成 10 亿件，

同比增长 36.7%。11 月，全国快递服务企业业务量完成 58.6 亿件，同比增长 24.4%；

业务收入完成 648.3 亿元，同比增长 14.6%。11 月属于行业旺季，行业增速符合预期。

在今年的“双十一”期间，最高日处理量达到 4.2 亿件，旺季特征更加突出。在跨境进

口和农村电商相关政策的推动之下，农村和跨境进口件增速分别达到 50%和 60%，成为

今年的亮点。 

图表1： 规模以上快递业务量及其增速 

 
资料来源：联讯证券，wind 

 

图表2： 规模以上快递业务收入及其增速 

 

资料来源：联讯证券，wind 
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分类型来看，1-11 月，同城、异地、国际/港澳台快递业务量分别占全部快递业务量

的 22.6%、75.2%和 2.2%；业务收入分别占全部快递收入的 15.1%、51.3%和 9.8%。

与去年同期相比，同城快递业务量的比重下降 0.5 个百分点，异地快递业务量的比重上

升 0.4 个百分点，国际/港澳台业务量的比重上升 0.1 个百分点。从终端的单票收入变化

来看，整体水平同比下降了 7.8%，环比下降了 2.9%，同城业务、异地业务和和国际业

务同比分别变化了-6.5%/-5.4%/-23.4%，环比分别变化了 4.9%/-1.9%/-12.3%。今年快

递终端的单票价格同比继续下降，特别是国际业务降幅较大，环比除了同城有所好转外

其它仍在下降。以“拼多多”为代表的新的商业模式目前处于价低量大的增长阶段，虽

然为电商贡献了增速，但是其低价的营销策略也拉低了快递的定价水平。预计快递行业

终端的定价将继续在低价阶段磨底。 

图表3： 快递分类型增长趋势 

 

资料来源：联讯证券，wind 

 

图表4： 终端单票收入变化趋势 

 

资料来源：联讯证券，wind 
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图表5： 快递分类型结构 

 

资料来源：联讯证券，wind 

二、中西部地区占比提升，单票收入水平相应竞争压力凸显 

分区域来看，1-11 月，东、中、西部地区快递业务量比重分别为 79.9%、12.2%和

7.9%，业务收入比重分别为 80%、11.2%和 8.8%。与去年同期相比，东部地区快递业

务量比重下降了 1.2 个百分点，快递业务收入比重下降了 0.9 个百分点；中部地区快递

业务量比重上升了 0.6 个百分点，快递业务收入比重上升了 0.4 个百分点；西部地区快

递业务量比重上升了 0.6 个百分点，快递业务收入比重上升了 0.5 个百分点。三个地区

的单票收入水平也都在下滑，不过中部地区和西部地区的单票收入水平下滑要高于东部

地区，同比分别达到-9.0%和-9.7%，竞争非常激烈，并且向中西部蔓延。相比较而言，

东部地区降幅在 2-3%之间，竞争相对缓和。目前，快递服务乡镇覆盖率已经超过了 90%，

部分省市已经实现了全覆盖，在全国推广的“快递+农村电商+农特产品”的产业扶贫模

式的带动下，订单农业等新的商业模式进一步加大了农村业务量的增长。 

图表6： 快递分区域业务量 

 

资料来源：联讯证券，wind 

根据中国物流与采购联合会 2 日发布的报告，2018 年 11 月份中国电商物流运行指

数为 112.5 点，比上月回落 1.3 个点。电商物流业务量指数高位回落，11 月份总业务量

指数为 125.8 点，比上月回落 5.1 个点，四大地区仅东北地区总业务量指数小幅回升。
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从农村地区看，11 月份电商物流农村业务量指数为 125.9 点，环比回落 1.4 个点，回落

幅度低于总业务量指数，四大地区中东部、西部、东北地区农村业务量指数上升，仅中

部地区有所下降。11 月份是行业旺季，电商物流总业务量规模环比增长近 60%，农村业

务量规模环比增长超过 30%，前期行业在干线和中转环节的投入取得成效，基本能够应

对旺季高峰压力，但是，末端配送环节仍然受制于人工因素和终端运行环境。目前，电

商物流已经发展到高基数阶段，总体呈现需求增长放缓趋势，系统主干、节点部分的业

务能力显著提升，但是末端仍需继续优化。 

图表7： 快递分区域增长趋势 

 

资料来源：联讯证券，wind 

 

图表8： 中国电商物流指数 

 
资料来源：联讯证券，wind 

三、快递企业 11月增速较快，单票收入同比升降不一 
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18.54%/21.39%/33.82%/41.07%；分别实现业务量 3.9/8.18/6.15/8.01 亿票；业务量增

速分别为 14.04%/30.54%/31.76%/44.85%；单票收入分别为 23.15/3.43/3.3/1.94 元；
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单票收入增速分别为 3.95%/-7.01%/1.54%/-2.61%。从单票收入方面来看，四家快递企

业环比、同比升降不一。其中，顺丰和申通单票收入略有所上升，韵达和圆通的单票收

入有所下降，不过降幅较之前有所收窄。顺丰综合物流服务业务正在拓展当中，速运业

务保持平稳增长；申通得益于内部管理体制理顺带来业务量的连续快速增长；圆通转运

中心自动化设备投入和升级带来效率提升，业务量首次反超韵达，各企业的阶段发展差

异化有所显现。 

图表9： 顺丰快递业务主要指标变化趋势 

 
资料来源：联讯证券，wind 

 

图表10： 圆通快递业务主要指标变化趋势 

 
资料来源：联讯证券，wind 
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图表11： 申通快递业务主要指标变化趋势 

 
资料来源：联讯证券，wind 

 

图表12： 韵达快递业务主要指标变化趋势 

 
资料来源：联讯证券，wind 
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图表13： 快递公司 11月业务指标对比 

 

资料来源：联讯证券，wind 

四、快递服务质量继续提高，客户满意度小幅提升 

根据国家邮政局公布的数据，2018 年 11 月，快递服务质量指数为 184，同比提高

48.1%。从分项指标看，快递服务公众满意度 78.1 分，同比提高 0.9 分；72 小时准时率

67.6%，与上年基本持平；快递服务有效申诉率约为百万分之一，客户对快递服务的满

意度、准时率和有效申诉率都有所改善。特别是从快递有效申诉数量中，我们可以看到，

2018 年，消费者对快递服务质量的有效申诉较 2017 年同比出现了显著下降，1-11 月同

比降幅达到 55%，特别是 6 月份以后，降幅达到 73%，行业服务水平不断提升。即便是

在全年业务量、压力最大的 11 月份，申诉也没有出现较大增长。在过去几年内，快递企

业在网络布局、基础设施的投入陆续到位后，一直在加强用户体验，提升服务质量，今

年 2 月以来，服务质量指数持续增长，连续九个月高于发展规模指数增速，成为推动快

递发展指数提升的重要原因。服务质量的提升将成为快递企业长远发展的保障。 

图表14： 中国快递发展指数 

 

资料来源：联讯证券，国家邮政局 
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图表15： 近两年快递有效申诉数量 

 

资料来源：联讯证券，国家邮政局 

1-11 月，快递与包裹服务品牌集中度指数 CR8 为 81.3。快递企业加大重资产运营

提升处理效率，快递企业通过改扩建转运中心、终端直营化、布局航空枢纽、加大专用

货机数量、增加干线运输车辆自有化等方式，加大重资产属性，不断提升服务质量和处

理效率。目前快递业务量增速整体放缓，竞争格局有所改善，但是龙头企业的增速高于

行业平均增速，服务质量也领先同行，市场份额继续向龙头企业集中，竞争格局有利于

龙头快递企业。现阶段，快递企业重点进行转运中心、配送、终端、快运等领域的投资

建设，通过完善商业模式、优化产品供给、进行资源整合等方式加大竞争优势。 

图表16： 快递行业品牌集中度指数CR8 

 
资料来源：联讯证券 

五、前 11月网上零售额增速 28.6%，消费结构小幅调整 
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物商品网上零售额中，吃、穿和用类商品分别增长 36.3%、21.2%和 25.8%。 

伴随信息技术的不断发展和网络覆盖范围的持续扩大，网络购物用户的规模仍在不
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力依旧还在：第一，电商模式仍有新发展，线上消费逐步向低线城市、中西部地区渗透，

中、西部地区快递业务量增速超过全国水平；第二，新业务不断拓展，包括生鲜冷链、

同城快递、大件快递、快运等业务的线上渗透率逐步提升，新兴快递业务带来的增量可

期。 

图表17： 社会消费品网上零售额增长趋势 

 
资料来源：联讯证券，wind 

 

图表18： 社会消费品网上零售额增速 

 

资料来源：联讯证券，wind 
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图表19： 社会消费品网上零售额增速 

 

资料来源：联讯证券，wind 

总而言之，快递行业依然处于成长期，行业的业务增长动力还在更新替代过程当中，

行业的竞争格局也在可变化阶段之中。企业成长动力在转变，企业战略规划在优化，龙

头竞争格局还在变化之中，然而寻找龙头依旧是要务所在。我们希望从当前的行业发展

中探寻未来行业龙头的雏形：第一，行业最终会呈现垄断竞争格局，未来的龙头即意味

着市场份额和盈利的增加；第二，各快递企业阶段性的增速，这将在一定程度上决定了

其未来的行业地位。我们重点推荐顺丰控股，公司目前发展战略清晰，能够有效配置运

输资源，进行节点布局，高端业务发展势头良好，是当下可以判断的具备行业龙头特征

的标的之一，综合物流服务商的发展趋势良好。我国的巨大市场决定了应该还会有 1-3

家公司能够发展成为龙头，韵达、圆通等主要快递公司仍在从不同角度发力，业务量和

增速未见高下，或将跻身未来龙头梯队。 

风险提示： 

经济增长低于预期； 

消费增长低于预期； 

快递竞争格局发生恶化。 
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