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近年来，电商在消费品渠道中的占比日益提升，但现有第三方数据统计更多的集中于线

下渠道，投资者对线上数据的跟踪需求得不到有效满足。所以，我们对淘宝平台家电行业

的主要品类单月销量、均价，主要品牌及对应官方旗舰店的表现等数据进行了整理和分析，

供投资者参考。 

不过需要指出，虽然高频数据的跟踪可以帮助我们更加及时了解行业变化，但我们更提

倡以产业逻辑代替短期思维。因为存在促销、经营调整等一次性因素，线上数据单月波动

性较大，所以建议投资者更多关注线上数据反映出的行业趋势性变动，而非过分拘泥于单

月数据本身。 

而由于目前可获取的历史数据较少，本次线上数据分析的时间跨度较短。后续随着数据

的逐步完善和丰富，我们会进一步扩充和完善数据跟踪和分析的维度。 

风险提示：原材料价格大幅上涨；地产销量大幅下滑；海外整合不达预期。 

引言 
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1、淘系线上家电品类1月数据概览 

 
2、淘系线上家电品类单月需求 

3、产品结构对比 

4、淘系家电品牌跟踪 

5、风险提示 
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淘系线上家电品类单月需求： 

线上翘尾持续，ASP增幅收窄 

4 
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 2018年12月以来，在线上促销等带动下，弱需求背景下家电线上需求增速出现翘尾。1

月线上表现依旧良好，但整体增速较2018年12月有一定的环比放缓。同时考虑到春节效

应的存在，我们认为1~2月的需求结合来看可能对需求反映更加准确。 

 分品类来看：1）销量端：空冰洗单月销量同比分别+20%/+24%/+15%，依旧保持较

快增长，但增速环比放缓（12月为47%/31%/26%）；油烟机、集成灶等大厨电在线上

渠道继续快速渗透，但销量增速从前期翻倍以上增长回落至25%~40%；小家电品类中，

电动牙刷和电吹风品类依旧维持100%以上快速增长。2）价格端：大厨电线上格局趋紧

叠加低价品牌快速渗透，均价下滑幅度更为明显；小家电中电吹风和豆浆机表现领先。 

 重点品牌来看：龙头线上集中度与线下依旧有较为明显的差距，厨电领域龙头份额压力

最大（烟机销量份额均在5%左右低位波动）。而价格方面，原材料价格波动下行叠加需

求弱周期，龙头ASP仍有增长但幅度收窄，厨电龙头在竞争压力下，提价放缓趋势最为

明显。 

1、淘系线上家电品类1月数据概览 
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 空冰洗需求良好，均价小幅下滑：1月空冰洗单月销量分别同比+20%/+24%/+15%， 

2018 年末以来线上需求小翘尾持续，但增速环比有所放缓（ 12 月为同比

+47%/+31%/+26%）。单月ASP分别同比-2%/-3%/+1% 。 

 

 大厨电线上渠道增速放缓，均价下行压力较大：1月油烟机、燃气灶、集成灶、洗碗机

等品类销量保持两位数正增长，但油烟机/集成灶品类销量增速从前期100%以上放缓至

27%/40%。同时受中低价品牌增多以及龙头ASP增长放缓的影响，整体均价表现较为

疲弱，部分品类ASP同比两位数下滑。 

 

 小家电需求品类表现有一定分化：传统品类电饭煲、微波炉等需求波澜不惊；新兴品类

中，空净/料理机表现不佳，单月销量同比-28%/-53%，而电动牙刷和电吹风销量则持

续同比100%以上的高速增长。 

2、淘系线上家电品类单月需求：单月线上需求维持“翘尾”，
烟机/集成灶增速降档 
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2、淘系线上家电品类单月需求：单月线上需求维持“翘尾”，
烟机/集成灶增速降档 
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淘宝1月主要家电品类销售情况 

数据来源：淘数据，光大证券研究所 

品类 销量（万台） 销量YoY 均价（元） 均价YoY 销售额（万元） 销售额YoY

空调 23 20% 3209 -2% 72,579 18%
冰箱 36 24% 2183 -3% 77,761 23%
洗衣机 90 15% 1188 1% 106,900 17%
油烟机 34 27% 672 -5% 22,576 21%
燃气灶 34 39% 424 -11% 14,340 24%
烟灶消套餐 12 19% 2146 -21% 26,809 -32%
热水器 151 8% 500 -7% 75,639 1%
集成灶 2 40% 3710 -16% 7,395 17%
洗碗机 2 23% 3153 -13% 6,344 8%
嵌入式电蒸箱 0.2 -54% 5895 16% 908 -47%
嵌入式电烤箱 0.3 -31% 4405 -12% 1,112 -40%
豆浆机 18 -9% 462 27% 8,358 15%
料理机 16 -53% 481 -18% 7,934 -61%
净水器 97 27% 344 -10% 33,282 14%
电饭煲 124 0% 230 4% 28,557 4%
微波炉 38 -5% 494 7% 18,934 1%
吸尘器 59 6% 569 4% 33,774 10%
空气净化 17 -28% 1267 -5% 21,455 -31%
扫地机器人 20 -10% 1529 -9% 30,769 -18%
电动牙刷 193 112% 181 -19% 34,778 72%
电吹风 728 176% 126 25% 92,095 244%
剃须刀 232 10% 123 -3% 28,540 7%

白电

厨电

小厨电

生活电

器
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2、淘系线上家电品类单月需求：单月线上需求维持“翘尾”，
烟机/集成灶增速降档 

8 
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2019年1月淘宝数据依旧表现较好，“翘尾”趋势仍在，对此我们认为： 

 结合奥维采样数据来看，在“双十二”等线上促销活动的带动下，2018年12月起电

商销量增速出现了一定的翘尾。 

 但一方面，对整体需求的判断还需结合线下数据；另一方面，1~2月数据存在一定的

春节效应扰动，单月波动相对较大。所以，春季零售开启后，高基数下零售需求表现

究竟如何尚需进一步观察和验证。 
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2、淘系线上家电品类单月需求：单月线上需求维持“翘尾”，
烟机/集成灶增速降档 
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大厨电线上的快速增长有一定放缓 

资料来源：淘数据，光大证券研究所 

奥维空调线上线下采样销量同比增速 

资料来源：奥维云网，光大证券研究所 

奥维冰箱线上线下采样销量同比增速 

资料来源：奥维云网，光大证券研究所 

空冰洗淘系销量18年12月以来出现翘尾 

资料来源：淘数据，光大证券研究所 
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产品结构：低价品牌多+消费者结构差异导致线

上结构升级进度滞后 
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中怡康冰箱销量结构 

资料来源：中怡康，光大证券研究所 

中怡康洗衣机销量结构 

资料来源：中怡康，光大证券研究所 

3、产品结构对比：线上结构升级进度相对滞后线下 
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淘宝中怡康冰箱销量结构对比 

资料来源：中怡康，淘数据，光大证券研究所 

淘宝中怡康洗衣机销量结构对比 

资料来源：中怡康，淘数据，光大证券研究所 

 洗衣机滚筒对波轮的取

代、冰箱多开门大容量

的升级是最近若干年来

家电产品端较为重要的

结构性变化。 

 

 对比线上线下的产品结

构，消费结构的区别和

线上更多的中小品牌使

得线上产品整体的结构

升级趋势慢于线下。 
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对开/多门 两门及以下 三门 中怡康对开门 
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淘系家电品牌跟踪： 

成本下行+需求走弱，龙头提价放缓 
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4.1、空调：ASP增速整体放缓，格力提价幅度相对领先 

4.2、冰箱：整体均价提升速度放缓，美的线上份额表现良好 

4.3、洗衣机：高端化战略指引下，小天鹅单月均价超越海尔 

4.4、油烟机&燃气灶：集中度低位震荡，龙头均价增长承压 

4.5、品牌旗舰店监控：卡萨帝维持高增长，华帝/欧普表现亮眼 
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4.1、空调：ASP增速整体放缓，格力提价幅度相对领先 
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 品牌份额：淘系销量中美的/奥克斯领跑，单月销量份额为27%/26%，格力单月份额有所下

滑，为16%，与线下表现落差较大（2018年格力中怡康口径销量市占率为35%左右）。 

 

 均价：龙头均价绝对值和同比增速依旧领先行业，但成本下行和需求趋弱的环境下，18Q4

以来，主要品牌厂商线上线下的ASP提升速度也出现一定放缓，其中格力表现相对领先，线

上线下依旧保持5%以上同比增长。 
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淘数据空调销量份额 

资料来源：淘数据，光大证券研究所 

中怡康空调销量份额 

资料来源：中怡康，光大证券研究所 

4.1、空调：ASP增速整体放缓，格力提价幅度相对领先 
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淘数据1月空调主要品牌均价情况（元） 中怡康12月主要品牌均价情况（元） 

数据来源：淘数据，光大证券研究所 数据来源：中怡康，光大证券研究所 

ASP 格力 美的 奥克斯 海尔 

2019年1月 4,369 3,266 3,172 3,806 

均价yoy 

19年1月 5.5% -1.3% 7.3% 1.2% 

18Q4 15.2% 5.1% 6.0% 21.9% 

18Q3 -4.6% -5.8% -2.2% -1.9% 

ASP 格力 美的 奥克斯 海尔 

2018年12月 5,029 4,325 3,370 4,579 

均价yoy 

19年1月 8.4% 3.7% -4.5% 0.7% 

18Q4 7.2% 2.8% -2.8% 2.2% 

18Q3 6.7% 7.8% -3.3% 6.7% 
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4.2、冰箱：整体均价提升速度放缓，美的线上份额表现良好 
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 品牌份额：线上份额集中度略低于线下，但同样呈现一超（海尔）多强的格局。二线龙头

中，美的在电商渠道表现较为亮眼，销量份额相对领先且提升显著。 

 

 均价对比：整体看，各品牌线上线下均价依旧保持稳定提升，但整体增速较前期有一定放

缓，线下ASP同比增速回落至个位数区间。其中美的在产品高端化升级趋势下，8月前线上线

下的ASP同比增速均维持在20%以上，9月起由于重新加大中低端产品布局，ASP增速回落幅

度最为明显（尤其线上渠道），但也对应带来了线上份额的显著提升。 



请务必参阅正文之后的重要声明 

4.2、冰箱：整体均价提升速度放缓，美的线上份额表现良好 
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淘数据冰箱销量份额 

资料来源：淘数据，光大证券研究所 

中怡康冰箱销量份额 

资料来源：中怡康，光大证券研究所 

淘数据1月冰箱主要品牌均价情况（元） 中怡康12月冰箱主要品牌均价情况（元） 

数据来源：淘数据，光大证券研究所 数据来源：中怡康，光大证券研究所 
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ASP 海尔 美的 容声 美菱 

2019年1月 2,832  2,310 2,705 2,589 

均价yoy 

19年1月 8.3% -0.6% 7.0% 12.1% 

18Q4 6% 5% 7% 15% 

18Q3 11% 23% 25% 16% 

ASP 海尔 美的 容声 美菱 

2018年12月 5,236 4,133 4,017 3,934 

均价yoy 

19年1月 9.1% 8.4% 9.9% 7.7% 

18Q4 10.7% 16.4% 14.4% 10.4% 

18Q3 16.3% 30.2% 15.2% 20.2% 
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4.3、洗衣机：高端化战略指引下，小天鹅单月均价超越海尔 
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 品牌份额：1月美的/海尔淘宝销量份额分别为24%/22%，份额相对领先且单月有一定环比

提升。但集中度水平与线下仍有一定的落差（线下海尔30%以上，美的系25%以上）。主打

低价产品（单价为400-500元）的奥克斯线上份额则在10%左右波动。 

 

 均价对比：高端化战略指引下，美的系洗衣机线上线下的整体提价幅度领先海尔。根据淘数

据和中怡康统计，小天鹅最近一期单月统计均价均反超海尔；但线上渠道方面，由于美的

18Q4以来加大中低端布局，19年1月ASP同比基本持平。 
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4.3、洗衣机：高端化战略指引下，小天鹅单月均价超越海尔 
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淘数据洗衣机销量份额 

资料来源：淘数据，光大证券研究所 

中怡康洗衣机销量份额 

资料来源：中怡康，光大证券研究所 

淘数据1月洗衣机主要品牌均价情况（元） 中怡康12月洗衣机主要品牌均价情况（元） 

数据来源：淘数据，光大证券研究所 数据来源：中怡康，光大证券研究所 

ASP 海尔 小天鹅 美的 奥克斯 

2019年1月 1,649 1,856 1,446 478 

均价yoy 

19年1月 -3.1% 6.7% -0.5% -8.8% 

18Q4 3.7% 8.5% 10.5% -0.8% 

18Q3 -2.5% 7.9% 24.3% 1.1% 

ASP 海尔 小天鹅 美的 

2018年12月 3,292 3,391 2,187 

均价yoy   

18年12月 12.2% 24.9% 13.8% 

18Q4 13.8% 25.3% 20.2% 

18Q3 12.9% 22.8% 16.6% 
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 品牌份额：受电商渠道门槛和消费结构差异影响，线上中小品牌更多，龙头烟灶线上份额

（含套餐）仍在5%左右低位波动。其中苏泊尔线上渠道表现依旧领先，燃气灶销量份额多月

居该品类第一。 

 

 均价对比：竞争格局继续趋紧，龙头品牌线上线下均价增速均出现不同程度回落。华帝在自

身经营周期带动下线上线下ASP仍有稳定提升，但线下提升速度也放缓至低个位数。而美的

线上线下均价表现有所分化，线上ASP同比下滑，线下ASP仍有个位数增长。 
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淘数据油烟机销量份额 

资料来源：淘数据，光大证券研究所 

中怡康油烟机销量份额 

资料来源：中怡康，光大证券研究所 

淘数据燃气灶销量份额 

资料来源：淘数据，光大证券研究所 

中怡康燃气灶销量份额 

资料来源：中怡康，光大证券研究所 
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淘数据1月烟灶消套装主要品牌均价情况 中怡康12月烟灶消主要品牌均价情况 

数据来源：淘数据，光大证券研究所 数据来源：中怡康，光大证券研究所 

ASP 老板 方太 美的 华帝 

2019年1月 4,749  4,777 2,330 3,864 

均价yoy   

19年1月 1.2% -15.9% -11.2% 10.7% 

18Q4 7.3% -5.7% -5.6% 7.4% 

18Q3 -12.1% -4.9% -5.0% 3.6% 

ASP 老板 方太 美的 华帝 

2018年12月 9,981 10,396 5,696 8,036 

均价yoy   

18年12月 -3.5% -1.2% 3.8% 2.4% 

18Q4 -4.6% -0.7% 8.2% 2.2% 

18Q3 -1.0% 1.0% 4.5% 1.9% 
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白电各品牌官方旗舰店1月零售额监控： 

数据来源：淘数据，光大证券研究所 

销售量（万台） 销售额（万元） ASP（元） 销售量yoy 销售额yoy A SP yoy

G REE格力官方旗舰店 3.0                    12,973                4,379              26.2% 31.8% 4.4%

奥克斯旗舰店 1.9                    5,685                  3,002              -9.7% -6.6% 3.4%

美的官方旗舰店 2.5                    7,685                  3,119              21.1% 18.4% -2.3%

海尔官方旗舰店 0.9                    3,241                  3,465              -3.5% 4.1% 7.9%

销售量（万台） 销售额（万元） ASP（元） 销售量yoy 销售额yoy A SP yoy

海尔官方旗舰店 4.8                    11,029                2,293              23.9% 16.6% -5.9%

统帅官方旗舰店 0.4                    814                     1,914              21.5% 20.2% -1.1%

卡萨帝官方旗舰店 0.0                    480                     11,016            35.4% 33.3% -1.6%

美的官方旗舰店 2.6                    5,714                  2,193              86.1% 77.4% -4.6%

西门子家电官方旗舰店 0.3                    1,528                  5,741              50.2% 24.3% -17.2%

销售量（万台） 销售额（万元） ASP（元） 销售量yoy 销售额yoy A SP yoy

海尔官方旗舰店 10.8                  17,200                1,593              38.6% 18.9% -14.2%

统帅官方旗舰店 0.6                    984                     1,543              -3.1% 24.1% 28.0%

卡萨帝官方旗舰店 0.0                    172                     10,608            200.0% 178.6% -7.1%

小天鹅官方旗舰店 5.2                    9,567                  1,829              37.4% 45.6% 5.9%

美的官方旗舰店 3.5                    5,149                  1473 61.5% 60.4% -0.7%

A U X奥克斯冰洗官方店 1.3                    830                     645 -           -           -           

空调

冰箱

洗衣机

4.5、品牌旗舰店监控：卡萨帝维持高增长，华帝/欧普表现亮眼 
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厨电各品牌官方旗舰店1月零售额监控： 

数据来源：淘数据，光大证券研究所 

销售量（万台） 销售额（万元） ASP（元） 销售量yoy 销售额yoy A SP yoy

老板电器旗舰店 0.4                    923                     2,529              16.4% 7.8% -7.3%

方太官方旗舰店 0.4                    1,094                  2,792              21.3% 13.1% -6.7%

美的官方旗舰店 0.2                    288                     1,588              23.6% 0.2% -18.9%

华帝旗舰店 0.2                    409                     2,646              99.9% 106.3% 3.2%

苏泊尔厨卫旗舰店 0.1                    162                     1,424              -24.2% -22.3% 2.4%

海尔官方旗舰店 0.2                    356                     2,192              -27.6% -6.9% 28.6%

销售量（万台） 销售额（万元） ASP（元） 销售量yoy 销售额yoy A SP yoy

苏泊尔厨卫旗舰店 0.8                    404                     515                 -40.9% -39.8% 1.8%

美的官方旗舰店 0.4                    264                     684                 -5.7% -13.2% -8.0%

华帝旗舰店 0.3                    355                     1,397              84.5% 93.7% 5.0%

方太官方旗舰店 0.2                    414                     1,836              -23.2% -22.1% 1.5%

老板电器旗舰店 0.3                    443                     1,463              107.8% 90.1% -8.5%

燃气灶

油烟机

4.5、品牌旗舰店监控：卡萨帝维持高增长，华帝/欧普表现亮眼 
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其他品类官方旗舰店1月零售额监控： 

数据来源：淘数据，光大证券研究所 

销售量（万台） 销售额（万元） ASP（元） 销售量yoy 销售额yoy A SP yoy

小米官方旗舰店 184.3                98,190                533                 6.7% 23.8% 16.0%

欧普照明官方旗舰店 205.6                10,975                53                   -8.0% 70.3% 85.1%

九阳官方旗舰店 11.6                  4,828                  417                 33.7% 44.4% 8.0%

lexy莱克官方旗舰店 0.3                    539                     1,591              -26.1% -29.9% -5.1%

飞科官方旗舰店 106.8                7,679                  72                   5.6% 1.5% -12.4%

其他
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 原材料价格大幅上涨：原材料价格的大幅上涨会对行业整体毛利率带来负面影响； 

 地产销量大幅下滑：作为地产后周期行业，地产销量若出现超预期下滑，会进而

影响后续家电需求； 

 海外整合不达预期：过去两年，龙头公司普遍进行了较多的海外并购，若整合低

于预期会影响报表业绩表现。 

5、风险提示 
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