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 报告要点 

 本周专题：一季度视频网站综艺内容的比较思考 

盘点一季度头部视频网站综艺内容，平台上线综艺均达到 10 部以上，其中爱奇

艺、腾讯、优酷版权综艺居多，内容重合度较高，芒果自制内容占比较高，综

艺品类相对独立。BAT 依然聚焦歌舞选秀类综艺，芒果则全面发力观察类综艺

从内容表现看，芒果系综艺具备持续的爆款创造力和稳健的 IP 运营能力。 

 本周观点 

游戏方面：本周完美世界核心产品《完美世界》手游上线，目前已经处于畅销

榜和免费版第一名，相比过去同类型 RPG 产品有较大优势。政策方面，今年第

八批版号已经发放，我们认为，游戏公司进入到新一轮产品周期，核心产品将

在 2019 年逐步上线并放量，同时全球来看，中国手游具备较强竞争力，出海正

在高速增长，全年看依然看好游戏行业的投资机会。 

互联网细分方面：持续看好今年“大视频领域”机会，继续大力推荐芒果超媒。

我们预计，在行业层面，视频网站也有望实现直接或间接提价，目前视频网站

在内容端的产业链地位已经重塑，对上游内容方价格压制已经开始，视频网站

变现方式有望被深度挖掘。芒果超媒一季度广告会员、招商情况良好，爆款《妻

子的浪漫旅行 2》播放表现超过第一季，我们持续看好公司平台业务成长性和

一季度表现。 

电影方面：3 月市场主要依靠进口影片支撑，奥斯卡获奖影片《绿皮书》票房

表现不俗，最终票房有望达 5 亿元，3 月 8 号上映的漫威英雄电影《惊奇队长》

由于口碑平平，最终票房预计在 10 亿元左右，3 月中下旬陆续有几部国产文艺

片上映。推荐关注中国电影、长期看好万达电影（重组方案获有条件通过）。 
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本周专题：一季度视频网站综艺内容的比较思考 

盘点一季度头部视频网站综艺内容，平台上线综艺均达到 10 部以上，其中爱奇艺、腾

讯、优酷版权综艺居多，内容重合度较高，芒果自制内容占比较高，综艺品类相对独立。

一季度视频网站均推出 S 级自制综艺，如爱奇艺的《青春有你》、腾讯的《即刻电音》、

优酷的《以团之名》以及芒果的《妻子的浪漫旅行 2》等。 

表 1：19Q1 视频网站综艺内容梳理（统计截至 2019.3.9，标红为自制综艺） 

爱奇艺 腾讯 优酷 芒果 

上线综艺 上线时间 上线综艺 上线时间 上线综艺 上线时间 上线综艺 上线时间 

国家宝藏2 2018-12-9 国家宝藏2 2018-12-9 国家宝藏2 2018-12-9 少年说3 2019-1-2 

演员的品格 2018-12-22 即刻电音 2018-12-1 新相亲大会 2019-1-6 我家那闺女 2019-1-5 

火星撞地球 2018-12-25 少年国学派 2018-12-23 大冰小将 2019-1-12 恋梦空间 2019-1-10 

小姐姐的花店 2018-12-27 高能玩家 2018-12-26 以团之名 2019-1-17 歌手2019 2019-1-11 

听得到的美食2 2018-12-30 见字如面3 2018-12-25 欢乐喜剧人5 2019-1-20 最强辩手 2019-1-11 

大冰小将 2019-1-12 听得到的美食2 2018-12-30 遇见你真好 2019-1-25 女儿们的恋爱 2019-1-23 

青春有你 2019-1-21 最强辩手 2019-1-11 王牌对王牌4 2019-2-1 声临其境2 2019-1-25 

声临其境2 2019-1-25 大冰小将 2019-1-12 地球之极·侣行 2019-2-12 更上一层楼 2019-1-28 

遇见你真好 2019-1-25 横冲直撞20岁 2019-1-13 最强大脑6 2019-2-15 台风少年行 2019-2-3 

经典咏流传2 2019-1-28 大地艺术家 2019-1-13 这就是原创 2019-3-2 变形计第十七季 2019-2-12 

王牌对王牌4 2019-2-1 终极高手 2019-1-18   妻子的浪漫旅行2 2019-2-14 

地球之极·侣行 2019-2-12 全能爸妈 2019-1-25   最强大脑6 2019-2-15 

妻子的浪漫旅行2 2019-2-14 遇见你真好 2019-1-25   哈哈农夫 2019-3-1 

声音的抉择 2019-2-15 经典咏流传2 2019-1-28     

最强大脑6 2019-2-15 王牌对王牌4 2019-2-1     

  地球之极·侣行 2019-2-12     

  最强大脑6 2019-2-15     

  中国新相亲2 2019-2-16     

资料来源：视频官网，长江证券研究所 

一、从上线数量上看，腾讯综艺数量居首，芒果自制内容领先 

一季度腾讯综艺总数达到 18 款，领先其他视频网站，但多数为版权综艺，与其他平台

的内容重合度较高。芒果具备相对较高的差异化内容，自制内容比重接近 40%，自制综

艺体量在头部视频网站中居首，此外在芒果的 13 部综艺中，独播综艺为 9 部，独家内

容比重近 70%，差异化的综艺内容彰显了芒果以综艺为标签的平台调性。 
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图 1：一季度视频网站上线综艺数量统计 
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资料来源：视频官网，长江证券研究所 

从视频网站 19 年的综艺储备看，芒果及腾讯全年的自制综艺内容丰富，一季度后有望

持续发力，综艺内容除各平台王牌 IP 外（如芒果的《明星大侦探》，腾讯的《明日之

子》等），视频网站也将陆续推出新综艺，其中由《明星大侦探》原班团队制作的《明

星大逃脱》、《剧想谈恋爱》等 S 级综艺有望成为爆款。 

表 2：19 年 BAT 与芒果的自制综艺片单 

爱奇艺 腾讯 优酷 芒果 

青春的花路 明日之子3 这就是街舞2 明星大逃脱 

喜欢你 我也是 创造101 2 这就是灌篮2 哥哥别闹啦 

热血街舞团2 极限青春 想想办法吧爸爸 勇敢的世界2 

恋爱捕手 特战 音乐至上MUSIC ON 明星大侦探5 

唱作人 全凭演技 想谈个和偶像剧一样的恋爱 放学别走2 

乐队的夏天 朝阳里N3 想吃麻花现给你拧 一路成年 

中国新说唱2 姐姐的少女时代  超级校运会 

舞动中国 女儿们的男朋友  分开旅行 

做家务的男人们 嘻哈顽童  妻子的浪漫旅行3 

出发我的蜜 请吃饭的娜姐  异性朋友的旅行 

了不起的儿科医生 救救男人吧  剧想谈恋爱 

国风美少年2 谁动了我的保温杯  我的年下王子 

叱咤东游记 超时空育儿  真心大冒险2 

奇葩说6 最好朋友的婚礼  童言有计2 

百分九少年 富贵大排档  婆婆和妈妈 

 无知博士环游记  妈妈我回来啦 

 我们的毕业旅行  忘了点单的餐厅 

 我俩这关系  城市快递员 

 篮板青春  朋友圈 

 燃烧的拳头  卧底老板 

 富贵大排档  恋乐狂与集音社 

 心动的信号2  野生厨房2 

 奇遇人生2  学霸说 
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 拜托了冰箱5  一起读书 

 恕我直言2  她说 

 前任攻略  欢迎来到我们的世界 

 大手牵小手  一通电话 

 脱口秀大会2   

 放开我北鼻4   

 口红王子2   

 爸妈学前班2   

 beauty小姐2   

 一本好书2   

 幸福三重奏2   

资料来源：骨朵影视，芒果招商手册， 长江证券研究所 

二、从综艺品类看，BAT 依然聚焦歌舞选秀类综艺，芒果全面发力观察类综艺 

19Q1 延续 18 年爆款综艺品类，偶像养成类及观察类综艺为主旋律。继 18 年《偶像练

习生》、《创造 101》等偶像养成类综艺的陆续成功后，19 年一季度 BAT 均以偶像养

成类综艺为主线，爱奇艺推出《偶像练习生》第二季《青春有你》，优酷推出《以团之

名》，腾讯就《创造 101》女团推出相应团综《横冲直撞 20 岁》继续抢占偶像类综艺

带来的流量红利。芒果 TV 自 18 年成功推出《妻子的浪漫旅行》后，一季度持续加码

观察类综艺，相继推出恋爱观察、代际观察等细分综艺品类。 

表 3：一季度头部视频网站自制综艺类型梳理 

爱奇艺 腾讯 优酷 芒果 

自制综艺 综艺类型 自制综艺 综艺类型 自制综艺 综艺类型 自制综艺 综艺类型 

演员的品格 演员培训类 即刻电音 音乐选秀类 以团之名 偶像养成类 恋梦空间 恋爱观察类 

火星撞地球 脱口秀类 高能玩家 实验游戏类 这就是原创 音乐选秀类 女儿们的恋爱 代际观察类 

小姐姐的花店 慢综艺类 横冲直撞20岁 团综   变形计第十七季 纪实类 

青春有你 偶像养成类 终极高手 电竞真人秀   妻子们的浪漫旅行2 婚恋观察类 

      哈哈农夫 慢综艺类 

资料来源：视频官网，长江证券研究所 

目前 BAT 和芒果在综艺品类的选择路径上仍然有显著的差异。虽然 BAT 除歌舞选秀、

脱口秀这些强势品类外也在试水其他品类，但从当前的主要发力点来说，BAT 更聚焦偶

像养成，芒果 TV 则围绕观察类、亲子类及慢综艺的内容持续发力，从而形成了芒果特

有的综艺调性，吸引了一批相对稳固的用户群体。BAT 在强势品类中内容多有重复，容

易引起流量的相互迁移，稳定度较低。 
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图 2：BAT 及芒果的爆款综艺路径图 

 

资料来源：视频官网, 长江证券研究所 

三、从内容表现看，芒果系综艺具备领先的内容力和持续的 IP 运营能力 

横向比较，芒果系综艺依旧保持领先。根据艺恩播映指数排行（参考媒体热度、用户热

度、好评度和观看度的综合指标），TOP20 综艺中含 8 款芒果系综艺（包括湖南台及

芒果 TV 综艺内容），头部内容占比 40%，芒果具备持续创造爆款的潜力。 

表 4：19Q1 艺恩综艺播映指数排行（标红为芒果系综艺） 

排名 综艺 播映指数 Q1播放量（亿） 播放平台 

1 歌手2019 68.5 14.4 芒果 

2 青春有你 63.4 - 爱奇艺 

3 我家那闺女 62.7 9.4 芒果 

4 王牌对王牌4 62 8.6 爱奇艺、腾讯、优酷 

5 声临其境2 61.2 4.4 爱奇艺、芒果 

6 最强大脑之燃烧吧大脑2 59.9 2.1 爱奇艺、腾讯、优酷、芒果 

7 大冰小将 58.5 1.2 爱奇艺、腾讯、优酷 

8 妻子的浪漫旅行2 58.5 5.3 爱奇艺、芒果 

9 国家宝藏2 57.8 0.8 爱奇艺、腾讯、优酷 

10 以团之名 56.4 1.5 优酷 

11 快乐大本营2019 56.2 7.8 芒果 

12 明星大侦探4 56.1 7.6 芒果 

13 欢乐喜剧人5 55.9 0.6 优酷 

14 横冲直撞20岁 55.6 3.2 腾讯 

15 声入人心 54.6 1.9 爱奇艺、芒果 

16 遇见你真好 54.4 1.4 爱奇艺、腾讯、优酷 

17 人间世2 54.3 0.4 爱奇艺、腾讯 

18 女儿们的恋爱 53.9 7 芒果 

19 演员的品格 53.8 - 爱奇艺 

20 锋味2 52.7 0.5 爱奇艺、优酷 

资料来源：艺恩，长江证券研究所（统计时间为 1 月 1 日至 3 月 7 日） 
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纵向比较，芒果具备更强的 IP 运营力。 

1）在用户的评价方面，芒果一季度推出的《妻子的浪漫旅行 2》接近第一季的豆瓣评

分，达到 6.8，而爱奇艺推出的《青春有你》（《偶像练习生》第二季）口碑大幅下滑，

相比较第一季的 6.1 分，第二季评分仅为 4.7，优酷的同类型综艺《以团之名》评分仅

3.9； 

2）播放量层面，芒果《妻子的浪漫旅行 2》单期播放量与第一季基本持平，如果加上

的爱奇艺的播放量（第二季双平台播放），第二季的表现会明显优于第一季。 

一季度市场对于婚恋观察类综艺的热度持续，而偶像养成类综艺的热度正不断下滑，进

一步验证了芒果在头部综艺叠代上的运营力。 

图 3：同品类综艺豆瓣评分比较  图 4：《妻子的浪漫旅行 1，2》单期播放量比较 
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资料来源：豆瓣, 长江证券研究所  资料来源：芒果 TV 官网, 长江证券研究所 

本周核心观点和投资建议 

游戏方面：本周完美世界核心产品《完美世界》手游上线，目前已经处于畅销榜和免费

版第一名，相比过去同类型 RPG 产品有较大优势。政策方面，今年第八批版号已经发

放，我们认为，游戏公司进入到新一轮产品周期，核心产品将在 2019 年逐步上线并放

量，同时全球来看，中国手游具备较强竞争力，出海正在高速增长，全年看依然看好游

戏行业的投资机会。 

互联网细分方面：持续看好今年“大视频领域”机会，继续大力推荐芒果超媒。我们预

计，在行业层面，视频网站也有望实现直接或间接提价，目前视频网站在内容端的产业

链地位已经重塑，对上游内容方价格压制已经开始，视频网站变现方式有望被深度挖掘。

芒果超媒一季度广告会员、招商情况良好，爆款《妻子的浪漫旅行 2》播放表现超过第

一季，我们持续看好公司平台业务成长性和一季度表现。 

电影方面：3 月市场主要依靠进口影片支撑，奥斯卡获奖影片《绿皮书》票房表现不俗，

最终票房有望达 5 亿元，3 月 8 号上映的漫威英雄电影《惊奇队长》由于口碑平平，最

终票房预计在 10 亿元左右，3 月中下旬陆续有几部国产文艺片上映。推荐关注中国电

影、长期看好万达电影（重组方案获有条件通过）。 
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本周传媒板块行情回顾 

本周 CS 传媒板块上涨 3.45%，跑赢沪深 300 指 5.80pct，跑输创业板指 1.15pct。 

从传媒各个细分板块来看，本周广播电视上涨 7.74%，出版上涨 5.33%，游戏上涨

3.88%，营销服务上涨 3.44%，影视动漫上涨 2.19%。 

图 5：本周传媒指数跑赢沪深 300 指 5.80pct，跑输创业板指 1.15pct  图 6：本周传媒子板块中广播电视板块涨幅最大 
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资料来源：Wind，长江证券研究所  资料来源：Wind，长江证券研究所 

 

本周个股涨跌幅表现： 

本周涨幅前五的个股分别为：东方网络（61.52%）、星辉娱乐（51.82%）、龙韵股份

（40.62%）、暴风集团（36.45%）、人民网（35.29%）； 

本周跌幅前五的个股分别为：新经典（-6.90%）、分众传媒（-5.96%）、凤凰传媒（-4.20%）、

万达电影（-4.09%）、光线传媒（-3.48%）。 

表 5：本周传媒板块涨幅前五和跌幅前五个股一览 

股票代码 股票名称 
周涨跌幅

（%） 
股票代码 股票名称 

周涨跌幅

（%） 

002175.SZ 东方网络 61.52 603096.SH 新经典 -6.90 

300043.SZ 星辉娱乐 51.82 002027.SZ 分众传媒 -5.96 

603729.SH 龙韵股份 40.62 601928.SH 凤凰传媒 -4.20 

300431.SZ 暴风集团 36.45 002739.SZ 万达电影 -4.09 

603000.SH 人民网 35.29 300251.SZ 光线传媒 -3.48 

资料来源：Wind，长江证券研究所 

 

行业重要数据跟踪及点评 

电影院线数据跟踪及点评 

长江传媒点评：本周由美国漫威影业公司出品的科幻电影《惊奇队长》登顶周票房榜首，

单周票房 3.47 亿元，但总体口碑平平，预计最终票房在 10 亿元左右。由科幻电影大师

本报告仅供-上海原点资产管理有限公司-原点公共邮箱使用 p8
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詹姆斯·卡梅隆编剧及监制的科幻动作视效巨制《阿丽塔：战斗天使》表现良好，现累

计票房已达 8.37 亿，预计该片最终票房将超过 10 亿元。 

2019.3.4 至 2019.3.9（截至 9 日 13：45），上映 2 天的科幻电影《惊奇队长》占据周

榜首，周票房为 3.47 亿元。第二名为上映 9 天的《绿皮书》，周票房为 1.26 亿元。 

表 6：2019.3.4 至 2019.3.9（截至 9 日 13：45）影片票房排名 

影片名称 单周票房（亿元） 累计票房（亿元） 上映天数 相关上市公司 

惊奇队长 3.47 3.47 2 中国电影 

绿皮书 1.26 2.42 9 中国电影，阿里影业 

 阿丽塔：战斗天使 0.78 8.37 16 中国电影 

驯龙高手3 0.68 2.89 9 中国电影 

夏目友人帐 0.55 0.55 3 中国电影 

流浪地球 0.49 45.72 33 北京文化，中国电影 

飞驰人生 0.10 17.04 33 
博纳影业，万达电影 

金逸影视 

疯狂的外星人 0.03 21.92 33 光线传媒 

新喜剧之王 0.01 6.21 33 中国电影，金逸影视 

熊出没·原始时代 0.01 7.07 33 万达电影，金逸影视 

资料来源：艺恩数据，淘票票专业版，长江证券研究所 

下周（2019.3.11-2019.3.17）即将上映的影片较多，集中在 15 号，根据猫眼想看人数，

目前热度前五的影片分别为：《我的英雄学院：两位英雄》（中国电影引进）、《阳台

上》（光线传媒出品、发行）、《比悲伤更悲伤的故事》（中国电影引进）、《过春天》

（万达电影出品、发行）、《江海渔童之巨龟奇缘》。 

游戏数据跟踪及点评 

长江传媒点评：根据 App Annie 中国手游 iOS 热门 App 排行榜，《完美世界》上线首

周登顶免费榜榜首，畅销榜第二。 

中国手游排行情况 

根据 App Annie 手游 iOS 热门 App 排行榜，2019 年 3 月 9 日，中国手游排行如下： 

1）免费手游前五名分别为：《完美世界》、《我飞刀玩得贼 6》、《Paint.ly: 秘密花

园数字填色游戏》、《消灭病毒-数字消除飞机大战》、《绝地求生：刺激战场》； 

2）付费排行前五名分别为：《三国名将录-三国英雄谋天下》、《疯狂影院-玩转票房，

你就是大咖》、《怒战西游》、《西游之百仙朝圣》、《武将三国》； 

3）畅销排行前五名分别为：《王者荣耀》、《完美世界》、《梦幻西游》、《乱世王

者》、《率土之滨》。 

iOS 畅销榜新入榜或排名进步的游戏有：《明日之后》，由网易发行，2019 年 3 月 9

日排名第 7，进步 1 名；《梦幻模拟战》，由紫龙发行，2019 年 3 月 9 日排名第 9，进

步 1 名。 
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图 7：2019 年 3 月 9 日中国 iOS 热门手游排行榜 

 

资料来源：App Annie, 长江证券研究所 

Android 手游排行及畅销榜变动分析 

2019 年 3 月 9 日，华为应用商店和腾讯应用宝的手游热销榜的排名数据如下： 

1）华为应用市场游戏人气排行榜排名前 5 的游戏分别为：《王者荣耀》、《迷你世界》、

《我的世界》、《汤姆猫跑酷》、《开心消消乐》； 

2）腾讯应用宝热销榜排名前 5 的游戏分别为：《王者荣耀》、《穿越火线》、《QQ

飞车手游》、《明日之后（末世求生）》、《龙珠觉醒》。 

图 8：2019 年 3 月 9 日中国 Android 热门手游排行榜 

 

资料来源：App Annie, 长江证券研究所 
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美国手游排行情况 

2019 年 3 月 9 日，App Annie 的美国手游 iOS 热门 App 排行榜情况如下： 

1）免费排行前五分别为：《Roller Splat》、《Color Bump 3D》、《Paint Pop 3D》、

《Tiny Loops》、《Wordscapes》； 

2）付费排行前五分别为：《Minecraft》、《Heads Up》、《Plague Inc.(瘟疫公司)》、

《Bloons TD 6》、《Geometry Dash》； 

3）畅销排行前五分别为：《Candy Crush Saga》、《Fortnite》、《Toon Blast》、《Clash 

of Clans》、《Pokémon GO》。 

图 9：2019 年 3 月 9 日美国 iOS 热门手游排行榜 

 

资料来源：App Annie, 长江证券研究所 
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