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本期投资提示： 

 预期差在于：市场认为（1）数字座舱只在高配车中普及；（2）L2 级别 ADAS 市场仍然和

2017-2018 年一样，渗透率提升很慢无法快速普及；（3）传统导航地图渗透率仍有极大提

升空间。根据统计数据显示结果，我们认为（1）液晶仪表已全面爆发，以“一芯两屏”

为代表的数字座舱正快速向高中低端各价位车型普及；（2）整车厂对 L1-L2 级 ADAS 系统

的装配需求在 2018H2 已经开始加速；（3）若行业后续不出现重大基本面变化，传统导航

地图市场已接近饱和。 

 液晶仪表市场全面爆发：虽然截至 2018 年底液晶仪表渗透率仍在 6.36%较低水平，但是

2019Q1 新车渗透率已经提升至 23.23%，在高中低端各价位车型中新车装配率均显著提

升。新车装配率是渗透率的先导指标，新车经过销量爬坡从而新车销量权重被放大之后，

将带动渗透率提升逐渐接近新车装配率水平。液晶仪表盘 2018 年底渗透率为 6.36%，而

2019Q1 末新车装配率已提升至 23.23%，并且在低端、中低端、中高端、高端 4 个不同

价位中均全面普及，提升速度在自主品牌乘用车中尤为明显。综上可以预计 1 年之内经过

新车销量爬坡在 2019 年底液晶仪表渗透率将提升至 15-20%水平，自主品牌乘用车普及

速度会快于合资品牌乘用车。 

 整车厂对 L1-L2 级 ADAS 系统的新车装配需求强势提升，且 2018H2 加速度“突变”。

2018 年底各类 L1-L2 级 ADAS 系统渗透率约 5-12%，表明市场仍然处于启动期，但是截

至 2019Q1 末新车装配率已经提升至 11-26%，L1-L2 级别 ADAS 系统在中高端、高端车

两个价位新车中装配率全面提升，在中低端车中有 3 类 ADAS 系统新车装配率提升明显，

低端车尚无明显变化。从 2018H2 开始，新车装配率提升的加速度发生突变，呈现加速上

升态势。目前合资车厂对 ADAS 系统的装配需求强于自主品牌。由于 2019Q1 已有部分

L2 级别 ADAS 系统新车装配率达到 20%水平，综上我们认为工信部 2020 年 L2 级别智能

汽车渗透率达到 30%的目标大概率不难兑现。 

 车联网正向低端车和中端车普及，自主品牌整车厂需求尤为强劲。截至 2018 年底车联网

（车与云端的通讯连接，不包括车路协同）渗透率为 22.60%，整体新车装配率提升幅度

已经从 2017H1 的 17.29%上升至 2019Q1 的 39.12%，因此预计经过销量爬坡过程，车

联网渗透率将从 2018 年底的 22.60%在未来逐步上行至 40%水平。车联网在中低端和低

端车中的新车装配率提升幅度尤为明显。截至 2019Q1 自主品牌新车装配率高于合资品牌

30pct，2018 年底自主品牌渗透率高于合资品牌约 14pct；2017-2018 两年时间内，自

主品牌车联网新车渗透率提升了 30%，合资提升约 20%，可见自主品牌需求更为强劲。 

 传统导航地图新车装配率连续三个半年度保持稳定，导航地图市场接近饱和。由于车联网

渗透率仅 22.60%，传统车载导航地图无法做到从云端实时更新下载数据，因而导致传统

地图鲜度较低，用户体验较差，不如手机导航地图。目前新车装配率已经连续 3 个半年度

维持在 60%水平，已经遇到上升瓶颈，如果行业 1-2 年内无重大基本面变化（例如 5G 尚

未在车端规模化应用），可推测导航地图渗透率将跟随新车装配率变化趋势进入平稳期，应

注意传统导航地图供应商收入增长放缓风险。 

 首推最受益标的德赛西威（液晶仪表和 ADAS 业务成长性确定+业绩 2019H2 将出现拐

点），建议关注千方科技（车路协同必不可少的部署实施方+卖 V2X 产品+云端平台承建的

可能性）、华域汽车（市场议价力及优质产品竞争力提升下，估值定价中枢上移确定性高）、

四维图新（如果 L3 级智能汽车普及，高精地图变现及盈利模式改变是看点）、中科创达（液

晶仪表普及激发 OEM 和 Tier1 的 Kanzi 使用需求，与智能驾驶舱芯片龙头高通关系密切

有助于其智能汽车业务的拓展）。 

 风险提示：下游车市持续低迷风险，整车厂向上游 Tier1 压价风险。 
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 投资案件 

 结论和投资建议 

 结论：（1）液晶仪表市场全面爆发。（2）整车厂对 L1-L2 级 ADAS 系统的新车装

配需求强势提升，且 2018H2 加速度“突变”。 

投资建议：首推最受益标的德赛西威（液晶仪表和 ADAS 业务成长性确定+业绩

2019H2 将出现拐点），建议关注千方科技（车路协同必不可少的部署实施方+卖 V2X

产品+云端平台承建的可能性）、华域汽车（市场议价力及优质产品竞争力提升下，估

值定价中枢上移确定性高）、四维图新（如果 L3 级智能汽车普及，高精地图变现及盈利

模式改变是看点）、中科创达（液晶仪表普及激发 OEM 和 Tier1 的 Kanzi 使用需求，

与智能驾驶舱芯片龙头高通关系密切有助于其智能汽车业务的拓展）。 

 

 原因及逻辑 

 1、液晶仪表：虽然截至 2018 年底液晶仪表渗透率仍在 6.36%较低水平，但是

2019Q1 新车渗透率已经提升至 23.23%，在高中低端各价位车型中新车装配率均显著

提升。 

2、ADAS：2018 年底各类 L1-L2 级 ADAS 系统渗透率约 5-12%，表明市场仍然

处于启动期，但是截至 2019Q1 末新车装配率已经提升至 11-26%，L1-L2 级别 ADAS

系统在中高端、高端车两个价位新车中装配率全面提升，在中低端车中有 3 类 ADAS

系统新车装配率提升明显，低端车尚无明显变化。 

 

 有别于大众的认识 

 市场认为 L2 级别 ADAS 市场仍然和 2017-2018 年一样，渗透率提升很慢无法快

速普及，2020 底无法达到工信部计划的 L2 级别智能汽车实现 30%渗透率的目标。虽

然 2018 年底各类 L1-L2 级 ADAS 系统渗透率约 5-12%，但是根据跟踪新车装配率指

标，我们发现 L1-L2 级别系统新车装配率在 2019Q1 末已经提升至 11-26%水平；而

且在中高端、高端车两个价位的新车中装配率全面提升，在中低端车中有 3 类 ADAS

系统提升明显，在 10 万以下的低端车中装配率变化不明显；而且在 2018H2，L1-L2

级别 ADAS 系统新车装配率提升加速度出现“突变”。综上，我们认为实际数据表明 L2

级别 ADAS 市场已经进入爆发前夜，工信部 30%渗透率目标可以如期达成。 

 

市场认为导航地图渗透率还很低，仍然有大幅提升空间。根据统计数据，导航地图

渗透率截至 2018 年底已经达到 42.74%，而且导航地图新车装配率已经连续 3 个半年

度维持在 50-60%水平，表现平稳。因此，我们认为应注意传统导航地图市场进入瓶颈

期，相关供应商收入增长放缓风险。 
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统计说明：新增产品线及新车装配率跟踪数据 

本篇跟踪报告为“《液晶仪表快速渗透，域控制器需求渐起》——汽车 TMT 渗透率数

据半年度跟踪报告（智联汽车系列报告之六）”的续篇。本篇跟踪报告和“智联汽车系列

报告之六”相比，增加跟踪的产品线和指标如表 1 所示： 

表 1：本篇跟踪报告新增“新车装配率”和部分 ADAS系统、其他汽车内部科技功能配置的跟踪 

分类 产品线 

《液晶仪表快速渗透，域控制器需求渐

起》——汽车 TMT 渗透率数据半年度

跟踪报告（智联汽车系列报告之六） 

《液晶仪表市场全面爆发，ADAS 新车

装配率强势提升》——汽车科技渗透率

跟踪报告（智联汽车系列深度之九） 

 渗透率 新车装配率 渗透率 新车装配率 

座舱电子产品 

 

中控屏 √  √ √ 

车载 CD/DVD √  √ √ 

全液晶仪表盘 √  √ √ 

内置行车记录仪 √  √ √ 

HUD 抬头数字显示 √  √ √ 

流媒体后视镜 √  √ √ 

后排液晶屏幕 √  √ √ 

座舱其他内部科

技功能配置 

GPS 导航系统   √ √ 

车联网   √ √ 

手机车机互联/映射   √ √ 

语音识别控制系统   √ √ 

手势控制   √ √ 

手机无线充电功能   √ √ 

中控屏分屏显示   √ √ 

L1 

四周环视系统   √ √ 

并线辅助 √  √ √ 

车道偏离预警系统 √  √ √ 

L2 

主动刹车系统 √  √ √ 

巡航系统   √ √ 

自动泊车入位 √  √ √ 

车道保持辅助系统   √ √ 

其他 
疲劳驾驶提示 √  √ √ 

夜视系统 √  √ √ 

资料来源：申万宏源研究 

需要特别说明的是本篇报告新增的跟踪指标“新车装配率”是“渗透率”的先导指标，

两者具体定义和计算方法如下： 

 渗透率：指在特定时间点，在售的所有车系（包括新车型、改款新车、及老车型）

中装配某产品的车型销量占该时间点至年初所有在售车型销量的占比。 

 新车装配率：指特定时间段内上市的改款和新车中，装配某产品的车型数量占所

有在该时间段内上市的车型数量占比。 
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两者最主要的区别在于“渗透率”以车型销量作为权重，而“新车装配率”则不考虑

车型销量。新车经过销量爬坡期之后，新车的销量权重被逐渐放大，将带动“渗透率”向

新车装配率靠拢，因此“新车装配率”一定程度上可视为“渗透率”的先导指标。 

 

1．新型座舱电子产品和 ADAS 系统渗透率低位爬

坡 

从表 2 各类座舱电子产品渗透率统计中可归纳出各类座舱电子产品的渗透率现状如下： 

1) 中控屏（车载信息娱乐系统）渗透率虽然已经达到 69%较高水平，反映该细分市

场已经成熟，但是渗透率仍然在以每年提升 9%-10%的速度在爬坡。 

2) 车载 CD/DVD 由于受到中控屏渗透率提升的替代作用，渗透率仍在持续下降。 

3) 全液晶仪表盘仍然是所有座舱电子产品中渗透率提升速度最快而且是普及趋势最

为确定新型座舱电子产品，但是目前渗透率仍然在 6.36%低位，说明市场处于启

动期。 

4) 流媒体后视镜、后排液晶屏渗透率仍然未见明显提升趋势。 

 

本篇报告增加对“座舱其他内部科技功能配置”的渗透率统计，可以发现各功能配置

渗透率水平及变化情况如下： 

1) GPS 导航系统（地图）渗透率达 43%，虽然提升空间仍在，但是渗透率变化已经

趋于平稳； 

2) 手机车机互联/映射方案（例如支持百度 Carlife、苹果 Carplay、原厂互联/映射

方案）渗透率已经达到 57%高位； 

3) 车载语音识别系统渗透率达到 34%； 

4) 车联网渗透率约为 23%，仍在低位徘徊。 

 

无论是座舱电子产品还是其他座舱内部科技配置，自主品牌都明显比合资品牌更为激

进，自主品牌和合资品牌渗透率的差异在中控屏、全液晶仪表、行车记录仪、GPS 导航系

统、车联网、车机手机互联映射等配置中体现得尤为明显。 

表 2：中国前装座舱电子产品以及座舱内部科技功能配置渗透率情况 

分类 产品 合资品牌 自主品牌 整体（合资+自主） 

年份 2017H2 2018H1 2018H2 2017H2 2018H1 2018H2 2017H2 2018H1 2018H2 

座舱电子 中控屏 51.99% 59.25% 61.87% 71.45% 80.46% 78.92% 59.38% 67.77% 68.69% 
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产品 车载 CD/DVD 48.82% 39.18% 32.86% 10.84% 4.70% 3.61% 34.39% 25.34% 21.16% 

全液晶仪表盘 4.15% 3.03% 3.69% 3.21% 10.84% 10.37% 3.79% 6.17% 6.36% 

内置行车记录仪 1.94% 0.09% 0.30% 8.30% 14.48% 10.99% 4.36% 5.87% 4.58% 

HUD 抬头数字显示 4.29% 4.12% 4.47% 0.15% 0.11% 0.19% 2.72% 2.51% 2.76% 

流媒体后视镜 0.11% 0.09% 0.12% 0.56% 3.24% 1.48% 0.28% 1.35% 0.67% 

后排液晶屏幕   0.31% 0.16% 0.17% 0.10% 0.18% 0.33% 0.22% 

座舱其他

内部科技

功能配置 

GPS 导航系统  22.15% 30.21%  64% 61.54%  38.89% 42.74% 

车联网  10.69% 17.16%  24% 30.75%  15.89% 22.60% 

手机车机互联/映射   51.63%   65.42%   57.14% 

语音识别控制系统   32.62%   35.97%   33.96% 

手势控制   0.00%   0.00%   0.00% 

手机无线充电功能   1.51%   3.09%   2.14% 

中控屏分屏显示 0.00% 0.00% 0.00% 0% 0.02% 0.35% 0.00% 0.01% 0.14% 

资料来源：汽车之家，乘联会，太平洋汽车网，申万宏源研究 

 

L1/L2 各级别 ADAS 系统渗透率虽然提升的幅度尚不明显，但是渗透率水平向上趋势

都非常确定，其中疲劳驾驶提示是各类系统中渗透率提升幅度最大的 ADAS 产品。从表 3

中 L1-2 渗透率仍然处于 5-12%的低水平区间内可以看出，L1-L2 仍然处于市场启动初期。 

表 3：L1-2级别 ADAS系统渗透率尚在低位，处于 5-12%的水平区间内 

分类 产品 合资品牌 自主品牌 整体（合资+自主） 

 功能 2017H2 2018H1 2018H2 2017H2 2018H1 2018H2 2017H2 2018H1 2018H2 

L1 

四周环视系统 6.38% 5.69% 5.35% 12.36% 15.55% 19.25% 8.65% 9.65% 10.91% 

并线辅助 16.49% 15.19% 15.48% 4.14% 6.65% 8.64% 11.80% 11.76% 12.74% 

车道偏离预警系统 12.76% 10.85% 13.65% 3.02% 5.65% 8.54% 9.06% 8.76% 11.60% 

L2 

主动刹车系统 8.85% 9.55% 14.08% 3.42% 7.35% 10.36% 6.78% 8.67% 12.59% 

巡航系统   9.91%   9.65%   9.81% 

自动泊车入位 10.76% 9.15% 8.93% 1.22% 2.58% 2.36% 7.14% 6.51% 6.30% 

车道保持辅助系统   6.43%   3.03%   5.07% 

其他 

夜视系统 1.43% 0.12% 0.28% 0% 0.04% 0.00% 0.88% 0.09% 0.17% 

疲劳驾驶提示 1.28% 8.09% 11.35% 0% 2.05% 3.28% 0.79% 5.67% 8.12% 

道路交通标识识别   1.42%   1.93%   1.62% 

资料来源：汽车之家，太平洋汽车网，乘联会，申万宏源研究 

 

2．ADAS 新车装配率强势提升，液晶仪表市场全面

爆发 

2.1 ADAS 新车装配率自 2018H2 明显加速 

许多投资者对 L1/L2 级别 ADAS 系统渗透率的提升速度存在疑虑：L1-2 级别 ADAS

系统渗透率速度在未来是否仍然像 2017-2018 年这两年一样渗透速度较慢？在 2020 年
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L2 级别智能汽车渗透率是否无法达到工信部《车联网产业发展行动计划》中所计划的“在

2020 年 L2 级别智能汽车渗透率达到 30%”的目标？对此我们引入了“新车渗透率”作为

判断“渗透率”变化趋势的关键先导指标来证明 2020 年底有极大概率达到 30%渗透率目

标。 

 

如表 4 所示，中国乘用车整体上市新车和改款汽车的 ADAS 系统和座舱电子产品“新

车装配率”呈现出以下几点明确趋势： 

1) ADAS 系统新车装配率从 2018H2 开始呈现加速提升趋势，纳入统计的 10 款

ADAS 产品中有 5 款产品的新车装配率在 2019Q1 均已提升至 20%以上。尤其

是并线辅助、车道偏离预警、主动刹车、疲劳驾驶提示、自适应巡航、自动泊车

系统的新车装配率提升幅度居前，体现出整车厂对 L2 级 ADAS 系统需求的爆发。 

2) 液晶仪表盘是新车装配率提升速度最快的座舱电子产品。 

3) GPS 导航地图新车装配率已经进入“瓶颈期”，连续 3 个半年度维持在 59%的

恒定水平。 

表 4：TOP10合资+TOP10自主品牌整车厂各类 ADAS和座舱电子产品新车装配率情况 

分类 功能 2017H1 2017H2 2018H1 2018H2 2019Q1 

ADAS 

并线辅助 10.53% 12.36% 7.09% 17.34% 20.29% 

车道偏离预警系统 8.65% 10.41% 12.22% 19.93% 26.41% 

主动刹车/主动安全系统 4.51% 8.89% 15.89% 22.26% 23.47% 

夜视系统 0.00% 0.43% 0.00% 0.12% 0.24% 

疲劳驾驶提示 4.14% 7.81% 5.62% 19.31% 17.60% 

四周环视系统 15.41% 13.54% 14.87% 18.28% 18.81% 

前后驻车雷达 36.09% 35.14% 28.61% 30.14% 34.47% 

自适应巡航 3.76% 7.29% 13.91% 16.85% 21.19% 

自动泊车系统 2.63% 4.77% 3.18% 11.19% 11.00% 

车道保持辅助系统 1.50% 2.17% 3.18% 11.44% 8.56% 

数字座舱 

中控彩色液晶屏幕 63.91% 72.45% 70.17% 85.12% 81.91% 

全液晶仪表盘 13.16% 11.71% 9.78% 15.87% 23.23% 

HUD 抬头数字显示 1.50% 4.12% 0.24% 3.20% 7.82% 

内置行车记录仪 2.63% 6.94% 15.65% 8.61% 7.58% 

车载 CD/DVD 22.56% 17.79% 8.31% 8.00% 12.22% 

流媒体后视镜 1.88% 0.63% 2.64% 0.72% 1.43% 

后排液晶屏幕 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 

其他座舱内部

科技功能配置 

手机无线充电功能 6.02% 6.94% 3.67% 5.90% 4.40% 

车联网 17.29% 23.21% 32.27% 41.70% 39.12% 

GPS 导航系统 48.12% 59.00% 52.81% 59.16% 59.90% 

手机互联/映射 40.98% 48.59% 53.79% 66.42% 59.90% 

语音识别控制系统 18.05% 30.80% 44.50% 60.76% 57.46% 

手势控制 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 
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资料来源：汽车之家，申万宏源研究 

 

2.2 品牌差异：自主重座舱电子，合资重 ADAS 

如表 5 所示，自主品牌和合资品牌新车装配率变化特征存在结构上的差异： 

1) 自主品牌整车厂在座舱电子产品上的投入明显比合资品牌更激进，其中中控屏的

新车装配率自主品牌仍然领先于合资品牌 10%，另外液晶仪表盘在自主品牌中的

新车装配率已经从 2017H1 的 17%迅速提升至 2019Q1 的 42%，自主品牌已经

体现出对液晶仪表盘的强劲需求，而合资品牌虽然同样可以看见向上趋势，但幅

度远不及自主品牌。另外自主品牌乘用车对行车记录仪的需求也有明显提升趋势。 

2) 合资品牌整车厂的 ADAS 系统装配需求明显强于自主品牌整车厂。纳入统计的 10

类 ADAS 系统中有 6 类的新车装配率都已经在合资品牌上市新车和改款车中快速

增长（表 5 蓝色加粗部分），而且这 6 款 ADAS 系统的新车装配率均已提升到

20%-35%水平区间内；而自主品牌中仅有 3 款新车装配率提升较快。 

3) GPS 导航新车装配率在自主品牌中可以发现其增长已现“疲态”，稳定在 60%-65%

水平区间内，合资品牌近 5 个季度提升幅度虽大但现在也已经达到 57%，接近高

位，可见 GPS 导航地图市场和中控屏一样，市场接近饱和。 

4) 车联网和语音识别系统在自主和合资品牌中均体现出了爆发性。 

 

表 5：TOP10自主品牌、TOP10合资品牌各类 ADAS和座舱电子产品新车装配率情况 

  TOP10 自主 TOP10 合资 

分类 功能 2017H1 2017H2 2018H1 2018H2 2019Q1 2017H1 2017H2 2018H1 2018H2 2019Q1 

ADAS 

并线辅助 8.97% 11.74% 6.03% 8.82% 20.54% 13.59% 14.29% 9.84% 25.00% 19.91% 

车道偏离预警系统 10.26% 8.33% 8.51% 12.03% 22.70% 3.88% 12.70% 18.85% 25.90% 28.51% 

主动刹车系统 5.13% 4.17% 11.35% 13.64% 11.89% 2.91% 15.34% 24.59% 29.05% 32.13% 

夜视系统 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 1.06% 0.00% 0.23% 0.45% 

疲劳驾驶提示 7.05% 3.03% 3.90% 5.35% 4.86% 0.00% 14.81% 9.84% 30.86% 28.51% 

四周环视系统 24.54% 16.49% 20.00% 27.74% 33.17% 0.97% 8.99% 2.46% 9.91% 5.88% 

前后驻车雷达 48.72% 40.91% 27.66% 25.94% 34.59% 17.48% 29.10% 26.23% 33.33% 34.39% 

自适应巡航 4.29% 3.78% 11.53% 12.21% 13.57% 2.91% 12.70% 19.67% 20.95% 28.05% 

自动泊车系统 1.92% 2.27% 1.77% 2.14% 2.16% 1.94% 8.99% 6.56% 19.14% 18.55% 

车道保持辅助系统 0.64% 0.38% 1.77% 4.81% 5.95% 2.91% 4.76% 4.10% 17.12% 10.86% 

数字座舱 

中控彩色液晶屏幕 73.72% 70.83% 71.63% 85.29% 87.57% 46.60% 69.31% 64.75% 85.59% 77.83% 

全液晶仪表盘 17.31% 20.08% 14.18% 20.86% 41.62% 1.94% 0.53% 0.00% 10.36% 8.14% 

HUD  1.28% 1.52% 0.35% 0.00% 0.00% 1.94% 7.94% 0.00% 5.86% 14.48% 

内置行车记录仪 2.56% 11.74% 22.70% 17.11% 15.68% 0.00% 0.53% 0.00% 0.90% 0.90% 

车载 CD/DVD 7.05% 2.27% 1.42% 1.07% 2.16% 47.57% 40.21% 24.59% 13.74% 20.81% 

流媒体后视镜 3.07% 0.69% 3.73% 1.02% 2.51% 0.00% 0.53% 0.00% 0.45% 0.45% 
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后排液晶屏幕 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 

其他座舱内部

科技功能配置 

手机无线充电功能 10.26% 10.23% 4.61% 8.82% 7.03% 0.00% 2.65% 0.00% 2.93% 2.26% 

车联网 24.54% 24.40% 40.68% 49.36% 55.28% 5.83% 20.63% 9.84% 34.68% 24.43% 

GPS 导航系统 72.44% 72.35% 60.64% 63.90% 64.86% 7.77% 37.57% 31.15% 54.73% 57.01% 

手机互联/映射 42.31% 50.00% 53.90% 55.61% 48.11% 34.95% 41.27% 50.82% 76.35% 71.49% 

语音识别控制系统 17.95% 25.38% 43.97% 53.21% 54.05% 12.62% 31.75% 40.98% 65.77% 58.37% 

手势控制 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 

资料来源：汽车之家，申万宏源研究 

 

2.3 价位渗透：数字座舱和 ADAS 向中低端车普及 

许多投资者质疑：虽然自主和合资品牌液晶仪表盘、ADAS 系统整体新车装配率提升

很快，但是有可能仅仅是在自主和合资品牌中销量较少的高价位的新车中装配率提升明显，

从而带动了整体新车装配率的提升，而在年销量较为集中的中低价位的车中仍然没有看到

液晶仪表和 ADAS 系统明显普及趋势。 

对此，我们分不同车型价位统计了新车装配率的情况，可以发现： 

1) ADAS：各类 ADAS 系统在中高端、高端车型中新车装配率均全面提升，仅个别

ADAS 系统（夜视系统、四周环视系统）新车装配率表现平稳；有 3 类 ADAS 系

统（并线辅助、车道偏离预警系统、主动刹车系统）在中低端车型中的新车装配

需求正强劲上行。 

2) 数字座舱：液晶仪表盘在低端、中低端、中高端、高端车型中的新车装配率均在

强势提升，是所有产品（包括 ADAS、数字座舱、其他科技配置）中普及趋势最

为确定、速度最快的产品。中控屏（车载信息娱乐系统）在各个价位车型中装配

率仍然在缓步上升，其中在自主和合资品牌主攻的中低端车市场提升速度最快。 

3) 其他科技配置：语音识别系统在 4 个价位车型中新车装配率均明显上升；车联网

在低端和中低端车中的装配需求提升迅速，但根据中高端和高端车车联网装配率

来看，提升到 40%-50%会进入平稳期。 

表 6：各类 ADAS和座舱电子产品在不同价位新车中装配率情况 

  TP≤10 万（低端） 10 万＜TP≤15 万（中低端） 

分类 功能 2017H1 2017H2 2018H1 2018H2 2019Q1 2017H1 2017H2 2018H1 2018H2 2019Q1 

ADAS 

并线辅助 0.00% 3.77% 0.56% 1.79% 1.14% 6.12% 6.90% 4.72% 13.60% 18.13% 

车道偏离预警系统 1.02% 1.89% 0.00% 2.23% 1.14% 7.14% 4.60% 7.09% 13.20% 17.50% 

主动刹车系统 0.00% 0.00% 0.56% 3.57% 1.14% 1.02% 4.02% 14.96% 13.60% 8.75% 

夜视系统 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 

疲劳驾驶提示 0.00% 0.00% 0.00% 1.34% 0.00% 6.12% 2.30% 3.94% 6.40% 8.13% 

四周环视系统 3.06% 3.14% 3.37% 9.38% 6.82% 20.41% 12.07% 20.47% 22.40% 21.25% 

前后驻车雷达 10.20% 16.98% 11.24% 4.02% 9.09% 52.04% 31.61% 26.77% 23.20% 20.00% 

自适应巡航 0.00% 0.00% 0.56% 2.23% 0.00% 1.02% 3.45% 10.24% 9.20% 3.13% 

自动泊车系统 1.02% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 1.02% 0.00% 1.57% 1.60% 0.63% 
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车道保持辅助系统 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 5.20% 2.50% 

数字座舱 

中控彩色液晶屏幕 47.96% 53.46% 51.69% 72.77% 61.36% 61.22% 78.16% 84.25% 82.00% 81.25% 

全液晶仪表盘 3.06% 15.09% 2.81% 9.38% 14.77% 14.29% 9.77% 8.66% 14.40% 25.00% 

HUD  0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 

内置行车记录仪 0.00% 13.84% 15.73% 9.38% 2.27% 3.06% 2.30% 16.54% 8.80% 5.63% 

车载 CD/DVD 10.20% 2.52% 1.69% 5.36% 9.09% 29.59% 20.11% 5.51% 2.40% 6.25% 

流媒体后视镜 0.00% 0.00% 1.12% 0.00% 1.14% 2.04% 0.57% 3.15% 0.80% 1.25% 

后排液晶屏幕 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 

其他座舱内部

科技功能配置 

手机无线充电功能 5.10% 9.43% 0.56% 0.89% 0.00% 11.22% 4.02% 3.94% 8.80% 5.00% 

车联网 13.27% 14.47% 17.98% 29.91% 20.45% 13.27% 18.97% 44.09% 51.60% 53.13% 

GPS 导航系统 41.84% 48.43% 41.01% 39.73% 26.14% 50.00% 61.49% 56.69% 63.20% 58.75% 

手机互联/映射 31.63% 42.14% 43.82% 49.11% 43.18% 25.51% 44.25% 66.14% 67.20% 60.63% 

语音识别控制系统 6.12% 14.47% 17.42% 39.29% 22.73% 9.18% 29.89% 62.20% 54.80% 52.50% 

手势控制 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 

资料来源：汽车之家，申万宏源研究 

 

表 7：各类 ADAS和座舱电子产品在不同价位（中高端）新车中装配率情况 

  15 万＜TP≤30 万（中高端） 30 万＜TP （高端） 

分类 功能 2017H2 2018H1 2018H2 2019Q1 2017H2 2018H1 2018H2 2019Q1 

ADAS 

并线辅助 23.89% 17.76% 26.01% 28.66% 38.24% 60.00% 60.00% 53.33% 

车道偏离预警系统 26.55% 33.64% 31.27% 45.22% 20.59% 100.00% 65.00% 53.33% 

主动刹车系统 22.12% 37.38% 35.29% 46.50% 26.47% 100.00% 70.00% 53.33% 

夜视系统 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 5.88% 0.00% 2.50% 6.67% 

疲劳驾驶提示 24.78% 16.82% 38.08% 35.03% 11.76% 0.00% 37.50% 26.67% 

四周环视系统 24.78% 25.23% 18.89% 22.29% 32.35% 60.00% 37.50% 26.67% 

前后驻车雷达 45.13% 54.21% 45.82% 56.05% 88.24% 100.00% 85.00% 86.67% 

自适应巡航 18.58% 36.45% 28.17% 48.41% 23.53% 100.00% 55.00% 53.33% 

自动泊车系统 12.39% 8.41% 20.74% 22.29% 26.47% 40.00% 60.00% 60.00% 

车道保持辅助系统 2.65% 11.21% 18.58% 15.92% 20.59% 20.00% 57.50% 40.00% 

数字座舱 

中控彩色液晶屏幕 78.76% 84.11% 95.36% 93.63% 97.06% 100.00% 100.00% 100.00% 

全液晶仪表盘 7.96% 21.50% 17.96% 22.29% 11.76% 20.00% 35.00% 46.67% 

HUD  13.27% 0.93% 5.26% 19.11% 11.76% 0.00% 22.50% 13.33% 

内置行车记录仪 4.42% 13.08% 6.81% 10.83% 2.94% 20.00% 12.50% 20.00% 

车载 CD/DVD 23.01% 20.56% 9.60% 12.74% 50.00% 40.00% 40.00% 80.00% 

流媒体后视镜 0.88% 4.67% 0.62% 1.27% 2.94% 0.00% 5.00% 6.67% 

后排液晶屏幕 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 

其他座舱内

部科技功能

配置 

手机无线充电功能 4.42% 8.41% 4.02% 3.18% 14.71% 0.00% 27.50% 33.33% 

车联网 32.74% 39.25% 39.94% 36.31% 50.00% 40.00% 57.50% 26.67% 

GPS 导航系统 59.29% 61.68% 64.09% 76.43% 70.59% 100.00% 95.00% 86.67% 

手机互联/映射 61.06% 57.94% 76.47% 70.06% 52.94% 60.00% 97.50% 73.33% 

语音识别控制系统 46.02% 66.36% 75.23% 78.98% 52.94% 60.00% 100.00% 86.67% 

手势控制 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 

资料来源：汽车之家，申万宏源研究 
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3．核心结论及投资建议 

3.1 核心结论：数字座舱/ADAS/车联网均乐观 

以上渗透率数据和新车装配率数据主要涉及数字座舱、ADAS、车联网、地图导航 4

个细分汽车科技细分领域。基于上述渗透率和新车装配率的分析，我们主要得出来以下几

点核心结论： 

1) 液晶仪表市场进入爆发期，根据目前新车装配率预计未来 1 年内渗透率将从 6%

提升至 15-20%，自主品牌乘用车尤为明显。液晶仪表盘 2018 年底渗透率为

6.36%，由于 2019 年 Q1 新车装配率为 23.23%并且在低端、中低端、中高端、

高端 4 个不同价位中均全面普及，因此预计 1 年之内经过新车销量爬坡在 2019

年底液晶仪表渗透率将提升至 15-20%水平。 

2) L2 级别 ADAS 在中高端、高端车中新车装配率全面提升，在中低端车中有 3 类

ADAS 系统提升明显，2018 年底各类 L1-L2 级 ADAS 系统渗透率约 5-12%，截

至 2019Q1 末新车装配率已经提升至 11-26%。合资车厂对 ADAS 系统的装配需

求目前看强于自主品牌。工信部 2020 年 30%渗透率的目标大概率可以兑现。 

3) 车联网（车与云端的通讯连接，不包括车路协同）在中低端和低端车中的新车装

配率提升幅度尤为明显，整体新车装配率提升幅度已经从 2017H1 的 17.29%上

升至 2019Q1 的 39.12%，预计经过新车销量爬坡过程，渗透率将从 2018 年底

的 22.60%在未来逐步上行至 40%水平。 

4) 导航地图新车装配率增长停滞，说明导航地图市场接近饱和。由于车载信息娱乐

系统（中控屏）联网率低，即车联网渗透率仅 22.60%，传统车载导航地图无法做

到从云端实时更新下载数据，因而导致传统地图鲜度较低，用户体验较差，不如

手机导航地图。目前新车装配率已经连续两年维持在 60%水平，已经遇到上升瓶

颈，如果行业 1-2 年内无重大基本面变化（例如 5G 尚未在车端规模化应用），

可预判导航地图渗透率将跟随新车装配率变化趋势进入平稳期，应警惕传统导航

地图供应商收入增长放缓风险。 

 

3.2 投资建议及推荐标的 

基于上述结论，我们推荐的标的排序以及主要推荐逻辑为： 

1) 德赛西威（002920.SZ）：（a）成长性 1-数字座舱：液晶仪表盘市场进入爆发

期的最直接受益标的，且竞争优势明显（原来机械式仪表中已有 5%市占率，连屏

式方案可以通过公司在车载信息娱乐系统市场龙头地位将液晶仪表方案带进更多

车型），已经获得长城汽车、长安汽车、上汽通用等多家车厂订单，2018 年新获

订单中约 12%来自液晶仪表，年化销售额约 8.4 亿。（b）成长性 2-ADAS：目
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前国内本土 Tier 中仅两家获得前装毫米波雷达订单并且已经量产，德赛西威是其

中一家，且其他 ADAS 关键产品的研发上西威已经领先于华域，ADAS 市场爆发

的绝对受益标的，2018 年新获订单中 12%来自 ADAS 业务，预计 ADAS 业务 2020

年放量（7-8 亿），2021 年爆发（22 亿）。（c）业绩即将在 2019H2 出现拐

点：下半年新品即将上市从而收入将回暖，且下半年研发费用同比与去年持平从

而费用大头得到控制。予以“买入”评级。 

2) 千方科技（002373.SZ）：千方科技是车路协同建设中必不可少的 ITS 路侧部署

实施方，通过卖路侧终端车联网通讯设备（RSU、OBU）与做集成实施业务实现

新的增长点。重要看点在于 V2X 云控管理服务平台拿单的可能性与竞争优势

（5GAA 核心成员，与交通部的关系，对车联网行业标准的理解）。目前已经有

亦庄荣华中路、海淀基地、亦庄基地、稻香湖共 5 个车路协同落地案例。 

3) 华域汽车（600741.SH）：2019 年预计公司 PE 为 9 倍，对标国际零部件巨头

15 倍平均估值存在低估。有两大理由促进公司估值中枢上移：①市场议价力提升；

②优质产品竞争力与自主权提升。其中在智能网联业务方面，公司先发优势明显，

上海车展展出的“智享”智能座舱展现了公司在智能网联领域的技术优势。当前

公司 ADAS 项目中 24GHz 后向毫米波雷达实现批产 1.7 万台的供货，77/79GHz

等产品也在加快研发进程中，进一步验证公司对智能网联的卡位优势。 

4) 四维图新（002405.SZ）：由于牌照限制，导航地图在国内是多寡头竞争市场；

随着标配高精地图的 L3 级别智能汽车未来量产，四维图新作为多个寡头之一必然

能获得一定份额。但需要注意传统导航地图渗透率到顶风险；另外目前高精地图

还在投入期，商业模式改变逻辑需要进一步观察，目前尚处早期。 

5) 中科创达（300496.SZ）：受益于数字座舱普及所带来的操作系统定制化需求以

及液晶仪表渗透率提升所带来的整车厂和 Tier1 对 UI 界面设计工具 Kanzi（创达

子公司 Rightware 旗下产品，覆盖奥迪、奔驰、兰博基尼等全球 30 几个顶级品

牌及国内 70%品牌车型）的使用需求。其竞争优势在于与高通深度绑定，高通

820A 智能驾驶舱芯片在全球市占率超过 50%，因此在业务拓展过程中高通可以

将整车厂客户导流给创达；另外由于深度合作关系，创达在针对高通智能座舱芯

片进行业务研发的同步性上领先于同行业竞争对手。 

表 8：汽车科技行业重点公司估值表  

证券代码 证券简称 
2019-05-06 PB Wind 一致预测 EPS PE 

收盘价(元) 总市值（亿元） 2018A 2018A 2019E 2020E 2021E 2019E 2020E 2021E 

德赛西威 002920.SZ 23.81 131 3.26 0.76 0.83 1.26 2.13 29 19 11 

千方科技 002373.SZ 16.95 252 3.08 0.54 0.67 0.84 1.02 25 20 17 

华域汽车 600741.SH 21.93 691 1.45 0.00 2.37 2.55 2.73 9 9 8 

四维图新 002405.SZ 21.14 277 3.83 0.37 0.33 0.41 0.52 63 52 41 

中科创达 300496.SZ 28.37 114 7.31 0.41 0.58 0.79 1.01 49 36 28  
资料来源：Wind 资讯、申万宏源研究  
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