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 出口增速由负转正，内销小幅下滑 
6 月产业在线空调数据点评 
空调内销 1-6 月累计出货平稳增长，看好龙头未来表现 

产业在线数据显示，1-6 月家用空调整体销售 9053.0 万台，YOY-1.5%。
其中，内销 5288.0 万台，YOY+0.2%；出口 3765.0 万台，YOY-3.8%。
其中 6 月单月，家用空调总出货量 1518.0 万台，YOY-5.1%。其中内销
1032.8 万台，YOY-7.8%；出口 485.2 万台，YOY+1.3%。整体来看 5-6

月内销由于高基数效应，同比出现小幅下滑。出口方面抢跑等因素影响或
有所消退，6 月出口增速自 2 月以来首次由负转正。我们认为，空调市场
内销需求短期存在压力，龙头在产品及盈利能力上有更明显优势，护城河
稳固，市场弱势中龙头表现或好于行业。 

 

内销出货高基数效应下 5-6 月同比小幅下滑，1-6 月累计增速平稳 

2019 年 6 月空调内销出货量 YOY-7.8%，未延续年初以来增长态势。我们
认为，与 5 月相似，2017 年 6 月与 2018 年 6 月空调内销出货分别实现
67.2%、16.9%的较快增速，连续两年高速增长导致 2018 年 6 月内销出货
基数较高，高基数效应下 2019 年 6 月同比出现小幅下滑，2019 年 1-6 月
累计内销出货仍保持同比 0.2%的平稳增长。 

 

外销方面出口抢跑影响或有所消除，出口增速自 2 月以来首次由负转正 

外销市场 6 月表现较为亮眼，同比增速自 2 月以来首次由负转正，单月同
比+1.3%。我们认为，2018 年底出口抢跑带来的需求透支影响在近期或有
一定程度消除，但外销市场增速趋势是否继续改善仍有待后续观测。 

 

美的 6 月增幅领先，线上产品优势明显 

6 月增长美的领衔，内销线上发力，外销增速美的保持行业领先。产业在
线数据显示，6 月单月，格力总销量 YOY-12.0%（内销 YOY-11.9%、外销
YOY-12.5%）；美的总销量 YOY +5.8%（内销 YOY +5.1%、外销 YOY 

+7.1%）；海尔总销量 YOY-17.0%（内销 YOY -18.8%、外销 YOY-5.6%）。 

奥维云网数据显示，受 618 大促拉动，6 月空调线上销量 YOY+18.9%，
其中美的产品优势明显，TOP10 机型中，美的占 7 款。 

 

内销行业格局美的份额有明显提升 

1-6 月累计，行业维持寡头垄断格局，美的份额提升明显。1-6 月，格力总
销量 YOY -5.6%（内销 YOY-3.6%、外销 YOY -9.4%），市占率
YOY-1.2PCT；美的总销量 YOY +15.0%（内销 YOY +22.9%、外销 YOY 

+7.0%），市占率 YOY +3.9PCT；海尔总销量 YOY-20.1%（内销 YOY 

-14.4%、外销 YOY-33.1%），市占率 YOY -1.8PCT。 

 

需求较弱情况下，龙头优势得到体现 

美的产品领先战略得到体现，空调内外销增速均位于行业前列，我们依然看
好下半年美的空调销售表现。格力未大举跟进产品促销，销量同比虽有所下
滑，但在价格稳定、成本下降的情况下，公司盈利能力或领先于行业对手。 

 

风险提示：空调行业景气度下行幅度超预期；行业竞争加剧；出口外贸政策风险。 
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出口增速由负转正，内销小幅下滑 
内销高基数效应下同比下滑，出口抢跑影响或有所消退 

产业在线数据显示，2019 年 1-6 月家用空调整体销售 9053.0 万台，YOY-1.5%。其中，

内销 5288.0 万台，YOY+0.2%；出口 3765.0 万台，YOY-3.8%。其中 6 月单月，家用空

调总出货量 1518.0 万台，YOY-5.1%。其中内销 1032.8 万台，YOY-7.8%；出口 485.2

万台，YOY+1.3%。我们认为，与 5 月情况相似，2017 年 6 月与 2018 年 6 月空调内销

出货分别实现 67.2%、16.9%的较快增速，连续两年高速增长导致 2018 年 6 月内销出货

基数较高，2019 年 6 月同比出现小幅下滑态势，年初以来累计内销仍然保持稳健。 

 

图表1： 空调总销量 6 月数据同比情况（单位：万台，%）  图表2： 空调内销、外销 6 月数据同比情况（单位：万台，%） 

 

 

 

资料来源：产业在线、华泰证券研究所  资料来源：产业在线、华泰证券研究所 

 

外销市场 6 月表现较为亮眼，同比增速自 2 月以来首次由负转正，单月同比+1.3%。我们

认为，2018 年底出口抢跑带来的需求透支影响在近期或有一定程度消退，但外销市场下

滑趋势是否就此逆转仍有待后续观测。 

 

图表3： 1-6 月空调数据同比增长（单位：万台，%） 

1-6 月累计 销量 其中内销 其中出口 内销占比 出口占比 

2019 年 9053.0  5288.0  3765.0  58.4% 41.6% 

同比增长 -1.5% 0.2% -3.8%   

2018 年 9189.9  5277.1  3912.8  57.4% 42.6% 

      

全年数据      

2018 年 15069  9281  5788  62% 38% 

同比增长 6.34% 4.57% 9.32%   

资料来源：产业在线、华泰证券研究所 

 

图表4： 空调总销量月度同比数据（单位：万台，%） 

 

资料来源：产业在线、华泰证券研究所 
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图表5： 空调外销月度同比数据（单位：万台，%）  图表6： 空调内销月度同比数据（单位：万台，%） 

 

 

 

资料来源：产业在线、华泰证券研究所  资料来源：产业在线、华泰证券研究所 

 

美的延续领先态势，内销增幅有所收窄 

 

2019 年 1-6 月份，美的空调增长表现持续超越行业，一方面内销线上有所发力，另一方

面外销增速保持行业领先。其中，格力 1-6 月总销量 YOY -5.6%（内销 YOY-3.6%、外销

YOY -9.4%），市占率 YOY-1.2PCT；美的总销量 YOY +15.0%（内销 YOY +22.9%、外

销 YOY +7.0%），市占率 YOY +3.9PCT；海尔总销量 YOY-20.1%（内销 YOY -14.4%、

外销 YOY-33.1%），市占率 YOY -1.8PCT。 

奥维云网数据显示，受 618 大促拉动，6 月空调线上销量 YOY+18.9%，其中美的产品优

势明显，TOP10 机型中，美的占 7 款。 

 

图表7： 2019 年 1-6 月空调分品牌总销量占比（单位：%）  图表8： 2018 年 1-6 月空调分品牌总销量占比（单位：%） 

 

 

 

资料来源：产业在线、华泰证券研究所  资料来源：产业在线、华泰证券研究所 

 

图表9： 各品牌 2019 年 6 月销量同比数据 

 

资料来源：产业在线、华泰证券研究所  
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图表10： 各品牌 1-6 月总销量对比  图表11： 各品牌 2019 年 1-6 月总销量累计同比 

 

 

 

资料来源：产业在线、华泰证券研究所  资料来源：产业在线、华泰证券研究所 

 

2019 年 1-6 月，空调市场内销保持稳健，出货量同比+0.2%，5-6 月受到去年高基数影响

同比有小幅下滑，整体 1-6 月仍保持平稳。我们认为，市场表现平淡前提下，龙头品牌产

品质量优良、资金充足、库存控制与管理能力较强，同时代理商打款及分销能力优异，将

持续领跑市场。2019 年 1-6 月，格力内销 YOY-3.6%（份额 YOY-1.3PCT），美的内销

YOY+22.9%（份额 YOY+4.6PCT），海尔内销 YOY-14.4%（份额 YOY-1.7PCT）。 

格力未大举跟进产品促销，销量同比虽有所下滑，但在价格稳定、成本下降的情况下，公

司盈利能力或领先于行业对手。 

 

图表12： 2019 年 1-6 月空调分品牌内销销量占比（单位：%） 

 

资料来源：产业在线、华泰证券研究所 

 

图表13： 各品牌 1-6 月内销量对比  图表14： 各品牌 2019 年 1-6 月内销量累计同比 

 

 

 

资料来源：产业在线、华泰证券研究所  资料来源：产业在线、华泰证券研究所 
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2019 年 1-6 月，外销出货量 YOY-3.8%，6 月单月同比增幅自 2 月以来首次由负转正，我

们认为出口抢跑带来的需求透支影响或有所消退，但趋势是否就此逆转仍然有待后续观测。

同时我们认为部分龙头厂商已经在海外建立本土化运营中心，根据汇率波动、本地化需求

差异等影响因素变化，能够进行国内外产能调配，造成短期出口格局波动相对较大。2019

年 1-6 月，格力出口 YOY-9.4%（份额 YOY-1.4PCT），美的出口 YOY+7.0%（份额

YOY+3.1PCT），海尔出口 YOY-33.1%（份额 YOY-2.1PCT）。 

 

图表15： 2019 年 1-6 月空调分品牌外销量占比（单位：%） 

 

资料来源：产业在线、华泰证券研究所 

 

图表16： 各品牌 1-6 月外销量对比  图表17： 各品牌 2019 年 1-6 月外销量累计同比 

 

 

 

资料来源：产业在线、华泰证券研究所  资料来源：产业在线、华泰证券研究所 

 

风险提示 
 

（1）空调行业景气度下行幅度超预期。2018 年空调工厂及渠道库存均处于高位，而短期

来看房地产市场景气度依然较低，空调出货数据或存在出现大幅低于预期的风险。 

 

（2）行业竞争加剧。空调行业需求减弱的背景下，各厂商为保持市场份额，或采取价格

竞争的方式，存在影响市场均价以及厂商的盈利水平的风险。 

 

（3）出口外贸政策风险。海外贸易不确定因素尚未完全消除，如果主要的出口对象出现

重大贸易政策变化，可能影响行业出口表现，存在出口贸易政策风险。  
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