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防水第一品牌，迈向高质量发展 
 
公司基本情况(人民币)  

项目  2018 2019 2020E 2021E 2022E 

摊薄每股收益(元) 1.011  1.389  1.929  2.132  2.448  

每股净资产(元) 5.30 6.55 8.62 9.90 11.37 

每股经营性现金流(元) 0.68  0.98  1.43  1.77  2.21  

市盈率(倍) 12.81  18.95  21.12  19.11  16.64  

净利润增长率(%) 21.74% 36.98% 46.58% 10.50% 14.85% 

净资产收益率(%) 19.09% 21.21% 22.38% 21.53% 21.54% 

总股本(百万股) 1,492.08  1,487.74  1,569.78  1,569.78  1,569.78  
 

来源：公司年报、国金证券研究所 

 
投资逻辑 

 防水行业第一品牌，全国化布局服务 B 端客户：通过多年的技术积累，雨虹

成为中国防水行业第一品牌，被称为“重点工程专业户”，参与多项国家重

大基建项目施工，并对外输出标准化施工技术。上市以来，公司加快全国产

能布局，拥有 28 家生产基地，确保产品以较低的仓储、物流成本辐射全国

市场。在服务 B端客户上，具备了其他竞争对手不可比拟的竞争优势。 

 行业快速成长，龙头公司市占率提升：受益地产、旧改和基建，我们预计

2020 年行业需求增速 7.2%。随着对落后产能淘汰，地产行业精装修、战略

集采模式的普及，龙头企业市占率有望提升。2011 年公司市占率 4%，2019

年市占率约 14%，公司以高于行业增速的步伐扩张，市占率不断提升。 

 战略调整迅速，迈向高质量发展：得益于公司快速的响应机制，公司化

“危”为“机”能力强。通过合伙人机制、渠道变革、布局地产客户，公司

龙头地位稳固。借助工程端渠道优势，公司开始向建筑涂料、保温、砂浆产

品拓展，人均创收有望持续增长。为了配合战略转型，公司将风险总监提拔

为公司副总裁，并加入董事会，显示出公司对于高质量发展的重视。 

 沥青成本下降，毛利率有望回升：防水属于轻资产行业，生产成本与油价相

关，沥青在成本中占比高。目前国内沥青价格已经跌至 2015 年 10 月-2016

年 10 月的价格区间，由于 B 端订单期限相对较长和公司话语权的增强，短

期产品售价没有向下调整的压力。随着原材料价格的回落，我们预计 2020

年公司毛利率有望回升。 

投资建议与估值 

 公司在研发实力、生产工艺、销售模式、专业的系统服务能力、品牌影响力

等方面均居同行业前列，行业地位突出，具有达到行业平均估值的能力。我

们采用市盈率相对估值法，预计公司 2020-2022 年 EPS 为 1.93 元/2.13 元

/2.45 元，参考行业 2020 年平均估值 24.3 倍计算，给予公司未来 6-12 个月

46.84 元（24.3X）的目标价。首次覆盖给予“买入”评级。 

风险 
 宏观经济下行风险；产品售价下跌风险；原材料成本上涨风险；房地产行业

融资环境变化；坏账风险；股权质押风险；限售股解禁。 
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投资要件    

 关键假设 

1) 防水卷材和防水涂料销量和价格：假设 2020-2022 年防水卷材和防水涂料

销量增速 15%/15%/15%。由于沥青价格的下跌，我们假设 2021 年防水卷

材和涂料的售价下跌 2%，预计防水卷材每平方米销售均价(不含税）22.02

元 /21.58 元/21.58 元，防水涂料每平方米销售均价(不含税）0.45 元/0.44

元/0.44元。1吨防水涂料=333.33平方米防水卷材。 

2) 防水卷材和防水涂料单位成本：假设防水卷材直接材料成本与 2016年相同，

与 2019 年相比降幅为 7%，并假设防水涂料的直接材料成本降幅相同，为

7%。假设防水卷材和防水涂料的单位直接人工、燃料动力、制造费用成本

保持不变。预计 2020-2022 年防水卷材每平方米单位成本 12.89 元/12.89

元/12.89元，防水涂料每平方米单位成本 0.25元/0.25元/0.25元。 

3) 防水施工和其他收入：假设 2020-2022 年防水施工和其他收入增速

20%/20%/20%。由于防水施工和其他收入的毛利率相对稳定，假设未来三

年两个板块的毛利率与 2019年持平。 

 
 我们区别于市场的观点 

市场认为由于沥青价格的下跌，短期内公司产品存在向下调价风险。 

公司 B 端客户的订单期限相对较长，虽然沥青价格在 3-4 月出现下跌，但

是后期走势存在不确定性，产品售价的调整取决于更长时间的原料价格变化。

自 2018年公司启动高质量发展战略以来，公司对业务人员的考核中新增利润指

标。虽然沥青价格出现下跌，在考核压力下，2020 年调价动力不足。历史上看，

公司的毛利率与沥青价格呈现反向波动关系。2019 年沥青价格上涨，公司毛利

率不降反升，与公司提价有关，这也反映了公司话语权的增强。 

 
 股价上涨的催化因素 

市占率提升：公司一直以高于行业增速的步伐成长，公司市占率提升逻辑

有望继续演绎。 

品类拓展顺利：随着公司防水销售渠道搭建完成，公司开始利用现有渠道

拓展建筑涂料、保温、砂浆等非防水产品。如果拓展顺利，公司有望向建材系

统服务提供商迈进。 

 
 估值和目标价格 

我们选取凯伦股份、科顺股份等国内 A股上市的防水企业作为可比公司，采

用市盈率相对估值法对东方雨虹进行估值。 

经过二十年的发展，公司完成了转型升级，在研发实力、生产工艺、销售模

式、专业的系统服务能力、品牌影响力等方面均居同行业前列，行业地位突出，

具有达到行业平均估值的能力。我们预计公司 2020-2022年 EPS为 1.93元/2.13

元/2.45 元，参考行业 2020 年平均估值 24.3 倍计算，给予公司未来 6-12 个月

46.84元（24.3X）的目标价。首次覆盖给予“买入”评级。 

 
 投资风险 

应收款过高的问题对公司估值产生压制。如果未来公司应收账款不能延续好

转的趋势，公司估值存在承压风险。 
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1. 全国布局的防水品牌 

1.1 深耕行业二十年，打造防水第一品牌 

东方雨虹成立于 1998 年 3 月 20 日，前身为北京东方雨虹防水技术有限责
任公司， 2008 年 9 月 10 日登陆深交所。 

截至 2020 年 3 月 31 日，公司总股本 15.64 亿股，其中流通 A股 11.01 亿
股。李卫国先生持有公司 4.17 亿股、持股比例 26.66%，是公司第一大股东和
实际控制人，李兴国先生持有公司 0.11 亿股、持股比例 0.7%，与李卫国先生
构成一致行动人。由于公司发行的可转债于 2020 年 4 月进行转股，公司总股
本增至 15.7 亿股，有助于降低财务费用。 

图表 1：李卫国是公司第一大股东和实际控制人 

 

来源：Wind，国金证券研究所 

公司主要产品包括防水卷材、防水涂料、非织造布、建筑节能材料、特种
砂浆等种类。建筑防水材料共有 150 余细分品种， 800 多种规格、型号的产品，
基本覆盖了国内新型建筑防水材料的重要品种，是国内建筑防水材料行业中品
种最齐全的企业之一。2019 年，公司已经连续六年荣获万科“A 级供应商”称
号，并获得融创中国“优秀供应商奖”。 

图表 2：公司是房企 500 强首选防水品牌 

 
来源：公司网站，国金证券研究所 

公司产品广泛应用于房屋建筑、高速铁路、高速公路、城市道桥、城市轨
道等领域的防水工程，被称为“重点工程专业户”。“雨虹”品牌已经成为中国
建筑防水材料行业公认的第一品牌，“雨虹”牌商标也被认定为“中国驰名商
标”，是我国建筑防水材料行业第一个“中国驰名商标”。 

公司秉持“ 以创新推动技术，以技术成就品质” 的信念，研发体系日益完
备，形成了产品、应用技术、施工装备和生产工艺四大研发中心。2017-2019
年公司累积研发投入约 11 亿元。目前，公司有 4 位工程院院士、 7 位国际知
名科学家、 25 位技术带头人。 

自设立以来，公司通过打造示范项目，迅速提升知名度。公司在成立之初，
无偿赞助毛主席纪念堂的防水维修项目，随后承担了人民大会堂、中央电视台
新址、鸟巢、水立方等多项国家和北京市重点建设项目的防水工程。公司在知

李卫国

北京东方雨虹防水技术股份有限公司

其他股东许利民

26.66% 68.58%4.76%

时 间 事 件

1 9 9 8 公 司 前 身 “ 北 京 东 方 雨 虹 防 水 技 术 有 限 责 任 公 司 ” 成 立

2 0 0 0 改 制 成 立 “ 北 京 东 方 雨 虹 防 水 技 术 股 份 有 限 公 司 ”

2 0 0 8 公 司 正 式 登 陆 深 交 所 ， 股 票 代 码 为 00227 1

2 0 1 4 公 司 卷 材 销 量 超 过 1亿 平 方 米 ， 涂 料 销 量 近 20万 吨 ， 刷 新 行 业 记 录

2 0 1 5 公 司 董 事 长 李 卫 国 先 生 全 票 当 选 中 国 建 筑 防 水 协 会 理 事 会 会 长

2 0 1 7 公 开 发 行 可 转 换 公 司 债 券 申 请 获 中 国 证 监 会 审 核 通 过

2 0 1 8 公 司 在 2018中 国 房 地 产 开 发 企 业 500强 首 选 防 水 材 料 供 应 商 评 选 中 位 列 首 位

2 0 1 9 荣 登 “ 建 筑 防 水 科 技 创 新 企 业 二 十 强 ” 榜 首 ， 获 融 创 中 国 “ 优 秀 供 应 商 奖 ”
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名度提升的同时，通过对重大基建项目的施工，积累了丰富的施工经验，并通
过雨虹学院输出标准化防水施工技术。由于公司的产品质量和标准化的施工能
力，全资子公司天鼎丰拿下新冠疫情期间多家医院建设项目订单。 

公司在立足国内市场同时，已将产品和服务输送至 100 多个国家和地区。
包括彭博社、美联社、华尔街日报、金融时报在内的多家媒体刊登了公司 2019
年的经营业绩，“中国的雨虹”正在变成“世界的雨虹”。 

图表 3：公司是国内外众多重点建设项目防水材料供货商 

 
来源：可转债募集书，国金证券研究所 

1.2 全国布局，产能扩张 

      防水材料由于售价较低、质量较重，存在一定销售半径（500 公里）。公司
成立之初，生产基地主要在北京地区，辐射范围较小。随着产品需求量增加，
为迎合市场需要，缩短运输半径，公司开始加快全国化布局。目前，公司在全
国范围内拥 28 家生产基地，在华北、华东、东北、华中、华南、西北、西南
等地区均已建立生产、物流、研发基地，产能分布广泛合理，确保公司产品以
较低的仓储、物流成本辐射全国市场。在满足 B 端客户多元化产品的需求和全
国性的供货要求方面，具备了其他竞争对手不可比拟的竞争优势。 

2008 年登陆资本市场后，利用上市平台优势，公司先后于 2011 年和 2014
年进行定增，于 2017 年发行可转债，共募集资金 35.27 亿元，用于产能建设，
实现了全国化布局的目标。根据公司债券评级报告，截至 2019 年 9 月底，公
司防水卷材产能 37620 万平方米、防水涂料产能 166.50 万吨，防水卷材加权
产能 25240 万平方米、防水涂料加权产能 118.13 万吨。 

图表 4：防水卷材产能持续扩张  图表 5：防水涂料产能持续扩张 

 

 

 
来源：公司公告，国金证券研究所  来源：公司公告，国金证券研究所 
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1.3 防水材料业务为主，业绩稳步提升 

公司主要分为防水材料和防水施工两大业务板块，防水材料是公司主要的
收入和利润来源，具体产品包括防水卷材和防水涂料。2019 年公司实现营业收
入 181.54 亿元，防水材料业务实现营收 148.55 亿元，占比 82%，其中：防水
卷材业务 99.8 亿元，防水涂料（含建筑涂料和特种砂浆）业务 48.75 亿元；防
水施工业务实现营收 23.48 亿元，占比 13%。此外，公司还涉足非织造布、建
筑节能等多个领域。 

图表 6：防水材料是公司主要的收入来源  图表 7：防水材料是公司主要的利润来源 

 

 

 
来源：Wind，国金证券研究所  来源：Wind，国金证券研究所 

2019 年，公司营业收入同比增长 29.25%，归母净利润同比增长 36.98%。
除了 2015 年受房地产行业影响，公司收入增速略低外，自 2012 年以来，公司
收入和归母净利润增速连续八年超过 20%。 

受原材料成本上涨等因素影响，公司毛利率及净利率有所回落，不过目前
已保持平稳。2019 年，公司综合毛利率为 35.75%、同比增加 1.16 个百分点，
净利率为 11.43%、同比增加 0.67 个百分点。 

图表 8：防水卷材收入保持快速增长  图表 9：防水卷材毛利率已经趋稳 

 

 

 
来源：Wind，国金证券研究所  来源：Wind，国金证券研究所 
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2. 行业快速增长，龙头市占率提升 

2.1 受益地产、旧改和基建，市场需求仍将继续增长 

 下游以房地产为主，需求整体保持强劲 

防水材料下游需求主要集中在房地产和基建领域。根据中国产业信息网数
据，房建领域占比达到 80%，公共交通、水利等基建领域占比为 20%左右。 

下游房地产行业整体运行平稳、基建投资力度不减，防水材料市场需求继
续保持强劲。国家统计局数据显示，2019 年全国规模以上企业沥青和改性沥青
防水卷材产量达到 18.5 亿平方米，同比增长 22.6%。 此外，根据中国建筑防
水协会发布的《建筑防水行业“十三五”发展规划》，要求“十三五”期间主要
防水材料产量的年均增长率保持在 6%以上，到 2020 年，主要防水材料总产量
达到 23 亿平方米”。 

图表 10：防水材料下游集中在地产和基建  图表 11：防水卷材产量快速增长 

 

 

 
来源：中国产业信息网，国金证券研究所  来源：中国建筑防水协会，国金证券研究所 

 

 房地产竣工修复仍将延续 

防水材料需求贯穿整个房屋施工链条，主要应用部位是地下室、室内厨卫
阳台以及屋面，占比分别为 40%、13%和 47%。我们认为地下室需求与房地产
开工情况相关性高，其余部位需求主要对应房屋竣工端。 

图表 12：中美两国防水材料应用领域差异 

 

来源：中国产业信息网，国金证券研究所 

当前房地产政策主基调依然是“稳”字当先，调控大趋势并未放松，商品
房销售面积与土地购置面积增速双双下滑。2019 年全国商品房销售面积为
17.16 亿平方米，同比下滑 0.1%，增速较上年同期回落 1.4 个百分点；土地购
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置面积为 2.58 亿平方米，同比下滑 11.40%，增速较上年同期回落 25.6 个百分
点。此前受房企高周转战略的刺激，新开工面积尚能维持较高增速，但受房屋
销售和土地购置下行趋势拖累，新开工面积增速也开始逐步回落。2019 年全国
房屋新开工面积为 22.72 亿平方米，同比增长 8.5%，增速较上年同期下降 8.7
百分点。我们预计，2020 年房地产新开工面积或将延续回落走势。 

图表 13：防水材料主要应用领域  图表 14：新开工面积或将延续回落走势 

 

 

 
来源：中国产业信息网，国金证券研究所  来源：Wind，国金证券研究所 

为缓解资金压力以及在房地产下行周期加紧推盘，房企施行“高周转”战
略，但在施工端，开发商则有意调整施工节奏，导致 2017-2019 年竣工面积增
速均较为低迷。不过在期房交房的刚性约束下，2019 年下半年开始房企施工节
奏加快，8 月份之后，单月竣工面积增速开始转正，地产产业链加速向竣工端
传递。2019 年全国房屋竣工面积为 9.59 亿平方米，同比增长 2.6%，而上年同
期为下滑 7.8%。 

图表 15：新开工和竣工剪刀差修复 

 
来源：Wind，国金证券研究所 

疫情短期对房地产投资、销售以及施工均会产生一定冲击，待市场企稳后，
房地产竣工逻辑将继续演绎。我们认为，疫情好转后，竣工的修复具有延续性。
从新开工和竣工剪刀差角度分析，近两年产业链主要传导路径为“新开工—预
售—施工—竣工”，剪刀差修复的动能也是来源于预售交房的刚性约束，2018
以来持续高位的新开工面积也将在这两年转化为竣工面积。此外，随着房企拿
地意愿降低，资金可更多向施工端倾斜，也将推动竣工的修复。 

我们认为，未来房地产开工端对防水材料消费拉动力度将减弱，但位于房
屋建设中后期的屋面及室内防水尚有需求释放。整体而言，房地产领域对防水
材料的增量需求依然存在。 
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 旧改提速，房屋修缮领域需求将加速释放 

2019 年 4 月，住建部会同发改委、财政部联合印发《关于做好 2019 年老
旧小区改造工作的通知》，标志着老旧小区改造已经上升到国家的高度。此后各
省市也陆续跟进，发布老旧小区改造计划。2020 年 4 月 14 日，国务院常务会
议确定加大城镇老旧小区改造力度，推动惠民生扩内需，2020 年各地计划改造
城镇老旧小区 3.9 万个，涉及居民近 700 万户，比 2019 年增加一倍，重点是
2000 年底前建成的住宅区。 

面对资金来源问题，国家也在不断出台政策进行资金支持，助力老旧小区
改造顺利进行。2019 年 9 月财政部、住建部印发《中央财政城镇保障性安居工
程专项资金管理办法》，专项资金支持范围包括老旧小区改造。2020 年 4 月 3
日国务院联防联控机制举行的新闻发布会上，财政部副部长许宏才表示 2020
年专项债投向新增城镇老旧小区改造领域。 

根据住建部数据，全国基础设施老化、环境较差的老旧小区数量占比 60%
以上，全国待改造老旧小区约 16 万个，建筑面积约 40 亿平米。我们认为防水
材料需求主要集中在屋面防水，常用产品为改性沥青卷材，按照老旧小区平均
楼层为 6 层计算，则防水卷材需求在 6.6 亿平方米左右（只考虑顶层修缮）。假
设 2020 年计划改造的老旧小区 3.9 万个全部完成，则可以新增防水卷材需求
1.61 亿平方米，房屋修缮市场对防水卷材需求增速 8.7%左右。假设防水卷材
产量占防水材料比例为 65%，对应房屋修缮市场对防水材料需求增长 5.7%。 

 逆周期调节预期升温，基建领域需求有望增加 

新冠疫情对国民经济造成冲击，经济面临下行压力，基建托底预期升温。
新冠疫情严重影响我国一季度社会正常生产生活，且已在全球蔓延。我国经济
的三驾马车—投资、消费以及出口均将面临挑战，作为政府发挥主导作用的基
建有望成为拉动经济的重要手段。目前，多省份已陆续公布 2020 年重点建设
项目投资计划，投资总额巨大，基建投资仍是其中重要部分。 

当前防控地方政府隐性债务风险的力度并未减弱，地方基建项目的增量资
金主要来源还将依靠专项债。2019 年下半年开始，政府已陆续出台专项债对基
建投资的支持政策，如：允许专项债作为符合条件的重大项目资本金；调整部
分补短板基础设施项目的最低资本金比例；提前下达 2020 年专项债部分新增
额度等。截至 2020 年 4 月 15 日，财政部已经提前下达了 2020 年新增专项债
额度合计 1.85 万亿，将全部用于基础设施建设，而 2019 年 2.15 万亿专项债投
入基建领域的比例仅占 25%左右。根据 21 世纪经济报道，监管部门已下发要
求，明确 2020 年全年专项债不得用于土地储备、棚改等与房地产相关领域。
这一系列政策都在鼓励专项债资金向基建领域流入。 

 2020 年市场空间或将同比增加 7.2% 

根据工信部数据，2019 年，规模以上建筑防水材料企业共 653 家，营业
收入达到 990.4 亿元，如果以规模以下企业市场份额占比 50%推算，则市场容
量约为 2000 亿元。根据各领域需求占比来看，房屋相关领域市场空间为 1600
亿元，基建领域市场空间为 400 亿元。 

东方雨虹 2017 年民用防水（零售渠道）收入占比约 15%，我们近似类推
房屋修缮市场占防水材料总需求的 15%，则新建房屋需求占比为 65%，基建领
域需求占比 20%。 

我们对 2020 年防水材料市场空间测算如下：新建房屋开工端占总需求的
26%（65%*40%），假设同比持平；竣工端为占总需求的 39%（65%*60%），
同比增长 10%；房屋修缮占总需求的 15%，需求增速 5.7%；基建领域占总需
求的 20%，同比增长 12%；综合测算，防水材料总需求将同比增长 7.2%，市
场空间约为 2143 亿元。 
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图表 16：2020 年行业需求增速 7.2% 

 
来源：国金证券研究所 

 

2.2 房地产集中度提高，防水龙头市占率提升 

 央企强势介入，跨界加速行业整合 

防水市场的快速发展吸引着众多实力企业跨界进入，这将加速行业集中度
的提升。最为典型的是 2019 年央企北新建材大举收购四川蜀羊、河南金拇指、
禹王防水等多家防水企业，形成覆盖全国的十大防水产业基地布局，所收购企
业 2018 年合并收入达到 19.5 亿元，规模仅次于东方雨虹和科顺股份，跻身全
国前三。未来凭借央企强大的资金实力和客户资源，北新建材防水业务在原先
基础上将获得大规模拓展。除此之外，三棵树、亚士创能、伟星新材等上市公
司也通过兼并重组或者新建生产基地等方式切入防水领域。三棵树收购广州大
禹防水技术开发有限公司并在多地投资建立防水产业基地；亚士创能计划在石
家庄新建防水卷材生产线并在安徽滁州设立首个防水材料生产基地；伟星新材
也力争将防水业务培育为公司“第二主业”。 

分析防水行业上市公司近三年的发展轨迹，我们认为当前防水市场足够大
且相对分散，有资金实力的企业仍将处于快速发展时期。新进者的强势出现，
首先感受到压力的应是资金实力薄弱的中小企业。通过资金实力强的龙头企业
对行业格局重塑，促使龙头企业集中度提升。北新建材作为央企中国建材子公
司，被考核的财务指标众多，经营策略相对规范，有利于重塑行业上下游关系，
改善行业应收账款高的问题。 

2019 年国家住房和城乡建设部开展推动《建筑与市政工程防水通用规范》
的意见征集，以“防水设计工作年限”为核心概念，对不同使用环境下的防水
工程提出了基本设防措施、防水层最小厚度及材料基本性能等要求。我们认为，
新规实施后将提高单位面积防水材料的用量，而中国建材的介入可能加速相关
规范条例的落地实施。 

我们参考中国建材对水泥行业的整合经验。随着龙头企业话语权的提升，
通过行业标准的变化将 PC 32.5R 等级水泥的取消，进而达到提高水泥熟料用
量的目的。 

 下游房地产集中度的提升，利好头部防水企业 

由于消费者对防水产品的品牌和质量的重视，以及精装修、战略集采模式
的普及，具备品牌、质量、资金、服务优势于一体的防水行业头部企业逐渐成
为大型房企的主要供应商，因此大型房企市占率的提升也是防水行业集中度提
升的重要催化因素。根据中国品牌榜数据，2020 中国房地产开发企业 500 强
首选防水材料品牌中，前 10 名首选率合计达到 97%，均为业内知名企业。 

下 游 领 域 占 比 2019年 市 场 空 间 （ 亿 元 ） 2020年 增 速 2020年 新 增 （ 亿 元 ）

房 建 领 域 8 0 % 1 6 0 0 1 4 3 . 1

开 工 2 6 % 5 2 0 0 0

竣 工 3 9 % 7 8 0 1 0 % 7 8

修 缮 1 5 % 3 0 0 5 . 7 % 1 7 . 1

基 建 领 域 2 0 % 4 0 0 1 2 % 4 8

2 0 0 0 1 4 3 . 1合 计
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图表 17：中国房地产开发企业 500 强首选防水材料品牌 

 
来源：中国建筑防水协会，国金证券研究所 

当前国家对房地产调控力度不减，中小房企所受冲击尤为明显，而大型房
企市场份额则在逐渐扩大。2019 年，以碧桂园、恒大、万科等为首 TOP30 房
企销售面积达到 5.52 亿平方米，市占率达到 32.15%，较上年同期提升 1.64 个
百分点；TOP100 房企销售面积达到 7.61 亿平方米，市占率达到 44.36%，较
上年同期提升 0.65 个百分点。 

图表 18：龙头房企销售面积持续增加  图表 19：龙头房企市占率提升 

 

 

 
来源：Wind，国金证券研究所  来源：Wind，国金证券研究所 

防水工程属于典型的隐蔽性工程，随着“房住不炒”理念的树立，消费者
在购房时更加注重房屋的品质。建筑漏水的发生将严重影响房企形象，同时防
水材料在地产企业成本占比中仅为 2%-3%，因此大型房企对防水产品价格的敏
感度相对较低，但对质量和品牌更加重视。此外大型地产商一般业务布局全国，
对供应商的供货能力、专业服务以及响应速度也是重要考量。 

大型房企逐渐推行战略集采模式，即综合汇总旗下多个项目的实际需求，
对同一类的产品进行集中采购。而且商品房精装修渗透率的提升，也使得房企
对防水材料采购需求增加。由于集采订单一般金额较大，并且房企采购防水材
料一般采用先货后款方式，且附带一定账期，因此资金实力较差的中小型企业
难以获取订单。 

 

 

 

品 牌 名 称

及 首 选 率
2 0 1 5 2 0 1 6 2 0 1 7 2 0 1 8 2 0 1 9 2 0 2 0

1
东 方 雨 虹

（ 29%）

东 方 雨 虹

（ 30%）
东 方 雨 虹 （ 32%）

东 方 雨 虹

（ 25%）

东 方 雨 虹

（ 36%）
东 方 雨 虹 （ 36%）

2 科 顺 （ 14%） 科 顺 （ 15%） 科 顺 （ 20%） 科 顺 （ 19%） 科 顺 （ 20%） 科 顺 （ 20%）

3 宏 源 （ 10%） 宏 源 （ 14%） 宏 源 （ 14%） 宏 源 （ 19%） 宏 源 （ 8%）
北 新 防 水 【 禹 王 、 蜀

羊 、 金 拇 指 】 （ 7%）

4 卓 宝 （ 9%） 卓 宝 （ 9%） 卓 宝 （ 11%） 蓝 盾 （ 9%） 蓝 盾 （ 8%） 凯 伦 （ 7%）

5 德 生 （ 6%） 蓝 盾 （ 5%） 蓝 盾 （ 5%） 卓 宝 （ 9%） 卓 宝 （ 8%） 卓 宝 （ 6%）

6 蓝 盾 （ 5%） 德 生 （ 5%） 大 禹 （ 4%） 大 禹 （ 7%） 凯 伦 （ 6%） 大 禹 （ 6%）

7 禹 王 （ 5%） 大 禹 （ 4%） 德 生 （ 3%） 德 生 （ 4%） 大 禹 （ 6%） 雨 中 情 （ 5%）

8 宇 虹 （ 3%） 禹 王 （ 4%） 禹 王 （ 3%） 凯 伦 （ 2%） 雨 中 情 （ 2%） 蓝 盾 （ 5%）

9 大 明 （ 3%） 宇 虹 （ 3%） 宇 虹 （ 2%） 蜀 羊 （ 2%） 金 拇 指 （ 2%）
三 棵 树 【 大 禹 九 鼎 】

（ 3%）

1 0 金 雨 伞 （ 1%） 大 明 （ 2%） 蜀 羊 （ 2%） 禹 王 （ 1%） 蜀 羊 （ 2%） 宏 源 （ 2%）

合 计 8 5 % 9 1 % 9 6 % 9 7 % 9 8 % 9 7 %
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3. 市场拓展能力强，迈向高质量发展 

3.1 化“危”为“机”，股价创新高 

上市当年（2008 年）公司营业收入 7.12 亿元、归母净利润 0.44 亿元，
2019 年公司营业收入 181.54 亿元、归母净利润 20.66 亿元。上市至今，公司
收入复合增速 34%，利润复合增速 42%。收入和利润的快速增长，一方面得益
于行业需求增长，另一方面得益于公司市占率的提升。2011 年公司市占率 4%，
2019 年公司市占率 14%。在行业快速成长的背景下，公司以高于行业增速的
步伐扩张，导致市占率的提升。根据公司 2019 年 9 月发布的第三期股权激励
方案，股权激励解锁条件为 2020-2023 年公司扣非后归母净利润复合增速不低
于 20%。如果股权激励解锁条件可以实现，未来三年公司依然处于快速增长中。  

得益于公司的快速增长，自上市以来公司股价持续创新高。上市当年的股
价为公司历史最低 11.89 元，2020 年公司股价（复权后）再创新高至 913.64
元。上市十二年，公司股价经历过三次短暂调整：第一次是 2011 年温州高铁
事故后，公司业务受全国铁路投资下滑拖累；第二次是 2015 年股灾期间的系
统性风险和房地产投资增速下滑；第三次是 2018 年受民营企业去杠杆拖累。
公司之所以能在这三次股价下跌后继续上涨，得益于公司快速的响应机制。 

 2011 年温州高铁事故后，公司迅速将轨交客户调整为地产客户。2012 年
公司收入增速降到行业增速后，通过战略快速调整，2013 年公司收入增速
高于行业增速 8.37 个百分点。 

 2015 年股灾和房地产行业下行时，公司启动“合伙人”机制，大力抢占市
场。2015 年公司收入降到行业增速后，通过战略快速调整，2016 年公司
收入增速高于行业增速 26.78 个百分点。 

 2018 年去杠杆时，公司进行渠道变革并开始大力考核应收账款。2018 年
公司利润增速降到行业增速后，通过战略快速调整，2019 年公司利润增速
高于行业增速 28.88 个百分点。 

图表 20：公司市占率持续提升  图表 21：上市以来股价出现三次下跌 

 

 

 
来源：Wind，国家统计局，国金证券研究所  来源：Wind，国金证券研究所 
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图表 22：公司收入增速高于行业增速  图表 23：公司利润增速高于行业增速 

 

 

 
来源：Wind，国家统计局，国金证券研究所  来源：Wind，国家统计局，国金证券研究所 

2015 年受工程渠道拖累影响，公司收入增速大幅下滑，与行业其他竞争者
的差距缩小。为了保住行业龙头的地位，公司在 2015 年提出“PS”战略，通
过价格和销量快速抢占市场，并定下三年内营收破百亿的目标。战略调整完毕
后，通过对 KPI 考核指标的调整，公司提前一年在 2017 年实现营收破百亿的
目标。 

2018 年公司实现营业收入 140.46 亿元，与行业其他竞争者的差距逐步扩
大，行业龙头地位稳固。公司再次对战略进行调整，提出“高质量发展”战略，
收入、利润、应收款都纳入考核标准。为了配合战略转型，2019 年 7 月，公司
将风险管控中心总监王晓霞提拔为公司副总裁，并加入董事会，显示出公司对
于风险防控的重视。 

我们看到，2019 年公司收入与现金比（营业收入与销售商品和劳务收到的
现金比例）回升至 1.08，现金（经营活动产生的净现金流）与利润匹配度回升
至 0.77，显示出公司收入和利润的含金量不断提升。我们预计，未来一段时间
公司仍将会坚持 “高质量发展”战略，公司营收和利润的质量有望进一步提升。  

图表 24：2019 年收入与现金比回升  图表 25：2019 年现金与利润匹配度提升 

 

 

 
来源：Wind，国金证券研究所  来源：Wind，国金证券研究所 

 

3.2 合伙人制度推出，快速填充市场空白 

2015 年受工程渠道（地产客户）拖累，公司收入增速明显下滑。为了快速
抢占市场份额，公司在 2016 年 4 月面向工程渠道代理商推出“事业合伙人机
制”，即：在直销模式不能覆盖的区域，通过代理商开展专营雨虹防水及业务，
双方共同投资设立股份有限公司，雨虹持股比例 51%、代理商持股比例 49%。 

2018 年，公司将合伙人机制推向零售渠道经销商，并鼓励原直销人员转为
合伙人。公司也制定配套政策为这一战略提供支撑，如：享受与原工程渠道合
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伙人同等的支持和服务；向合伙人进行施工技术和销售技巧培训，提升合伙人
施工能力和营销能力，通过品牌和技术赋能，提高合伙人粘性；对目前没有经
济实力承担并完成项目的合伙人，公司将根据承揽项目情况给予适度信用支持
以帮助其顺利完成项目等。 

渠道合伙人制度可以填补公司资源短板，帮助公司覆盖原直销模式难以覆
盖的市场。合伙人机制要求合伙人专营雨虹的产品，可以增强渠道对公司产品
的粘性，对竞争者采取排他性策略。由于渠道模式的回款情况好于直销渠道，
通过合伙人机制，公司对于渠道合伙人的回款拥有更高主动权，并通过对合伙
人收取履约保证金，改善现金流。合伙公司产生的盈利，按照持股比例和对应
的市盈率，可以增加公司市值。如果未来合伙人打算退出，公司将以合理的对
价收购合伙人持有的少数股东权益，合伙人成为上市公司股东后可以享受资本
增值和公司分红，对上市公司而言，可以降低少数股东权益比例。 

图表 26：2015 年是公司收入增速低点  图表 27：2015 年以来公司组建三家合伙人公司 

 

 

 

来源：Wind，国金证券研究所  来源：公司公告，国金证券研究所 

 

3.3 渠道变革，提高效率 

公司采用直销（材料销售+包工包料施工）模式与渠道模式相结合的营销
模式，直销比例 70%、渠道比例 30%。直销模式即公司通过下属职能部门直接
对产品最终使用客户进行开发、实现销售，群体主要为房地产客户和基建客户。
渠道模式分为工程渠道和零售渠道，工程渠道通过经销商等合作伙伴在非核心
市场（全国除北京、上海、广州、 深圳、成都、昆明外）对产品进行销售；零
售渠道主要面向普通消费者，借助家装公司、建材超市、建材市场经销商等营
销网络进行销售。 

图表 28：公司主要有直销和渠道两种销售模式  图表 29：直销比例有所提高 

 

 

 
来源：债券评级报告，国金证券研究所  来源：债券评级报告，国金证券研究所 

2018 年 10 月 31 日，公司启动战略和结构调整。通过分析自身状况及所
处的宏观经济环境，为了减少管控环节、提升资源利用效率，保证公司持续、
稳定、健康发展，公司将原有的民用建材、节能保温、特种砂浆、建筑涂料、
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非织造布、建筑修缮为延伸的“1+6”事业群，调整为工程建材集团、民用建
材集团、天鼎丰控股、投资控股公司（新市场培育）。其中工程建材集团将防水
材料工程领域销售业务有效整合，直销模式和工程渠道合二为一，设置北方区、
华东区、华南区三大区，分别统筹区域市场。这种模式打破了原先销售区域壁
垒，直销与渠道深度融合，有利于业务的进一步拓展。 

图表 30：渠道变革后的组织架构 

 
来源：债券评级报告，国金证券研究所 

借鉴工程建材集团改革的成功经验，2019 年 8 月公司对民用建材集团进行
组织架构调整，将核心经营权下沉到北方区、华南区及华东区三大中心，倡导
“高效零售，渠道下沉”。当前零售市场形势复杂多变，在精装房占比提升的情
况下，公司既做工程又做零售的优势得以体现，更有助于公司市场份额的提升。
未来，民建业务将不断丰富现有产品品类，不断迭代产品来增强产品竞争力，
通过“雨虹家”防水维修服务、“雨虹家”防水双包服务、“雨虹家”靓缝服务
等服务支持体系满足市场需求以提高核心竞争力，提升客户体验。 

我们认为，组织架构调整不仅能够有效精简机构、裁撤冗员，而且可以大
幅提升企业运行效率，为公司长远发展保驾护航。2019 年公司员工数量 8036
人，较 2018 年减少 48 人，而人均创收 225.91 万元，较 2018 年增加 52 万元，
组织架构调整成效显著。从建材上市公司的情况看，公司的人均创收和人均创
利能力低于海螺水泥，位于第二位；从消费建材上市公司的情况看，公司的人
均创收和人均创利能力位于首位，高于北新、伟星、巨石等企业。2018 年四季
度，公司将建筑涂料的 B 端业务移交给工程建材集团，通过共用防水业务的 B
端销售渠道销售建筑涂料产品，未来人均创收有望继续增加。 
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图表 31：渠道变革后人员数量稳定  图表 32：渠道变革后人均创收增加 

 

 

 
来源：Wind，国金证券研究所  来源：Wind，国金证券研究所 

 

图表 33：2019 年公司人均创收略低于海螺  图表 34：2019 年公司人均创利略低于海螺 

 

 

 
来源：Wind，国金证券研究所  来源：Wind，国金证券研究所 

3.4 借助现有渠道，多品类扩张启动 

公司的业务发展战略为，依托防水主业所形成的核心资源与能力，培育及
打造建筑涂料等新型业务板块，逐步成为全球领先的建筑建材系统服务提供商。
防水材料、保温材料、砂浆、建筑涂料是建筑物不可缺少的装修材料，公司现
已涉及非织造布、建筑节能、砂浆、建筑装饰涂料等多个领域。借助防水业务
构建的销售渠道、客户资源及品牌优势，公司积极推动建材产业链多品类扩张。  

公司民建产品主要包括：卧牛山（节能保温）、孚达（节能保温）、天鼎丰
（非织造布）、华砂（砂浆）、洛迪（硅藻泥）、德爱威（建筑涂料）等。2011
年，公司成立天鼎丰非织造布有限公司，开启非织造布领域大门。2015 年，公
司成立华砂公司进入砂浆市场，此后不断加大投资力度，并在庐山、荆门、海
安、唐山等地建设新的生产线。2016 年，公司收购德国第一大专业涂料生产企
业—DAW ASIA 公司 90%股权，切入建筑涂料市场。2017 年通过全资子公司
江苏卧牛山增资广州孚达，获其 65%股权，增强公司在保温材料领域的竞争力。  

图表 35：2011 年起公司开始拓展民建领域 

 

来源：公司公告，国金证券研究所 
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建材行业人均创利（万元）

时 间 设 立 公 司 主 营 业 务

2 0 1 1 . 0 7 . 3 0 山 东 天 鼎 丰 非 织 造 布 有 限 公 司 非 织 造 布 的 研 发 、 生 产 、 销 售 及 贸 易

2 0 1 5 . 0 2 . 1 2 华 砂 砂 浆 （ 北 京 ） 有 限 责 任 公 司 瓷 砖 胶 系 列 、 填 缝 剂 系 列 及 硅 藻 泥 等 特 种 砂 浆 系 列 产 品

2 0 1 5 . 0 5 . 0 9 长 沙 洛 迪 环 保 科 技 有 限 公 司 硅 藻 泥

2 0 1 6 . 1 2 . 0 3 D A W A S I A L I M I T E D （ 溶 剂 型 及 水 性 的 ） 建 筑 装 饰 涂 料 （ 包 括 高 端 保 温 材 料 ， 但 不 包 括 功 能 性

2 0 1 7 . 0 4 . 2 1 广 州 孚 达 保 温 隔 热 材 料 有 限 公 司 建 筑 保 温 材 料 — — X P S挤 塑 板

2 0 1 8 . 0 4 . 0 9 上 海 炀 和 新 材 料 科 技 有 限 公 司 玻 璃 棉 、 岩 棉 及 其 他 新 型 节 能 材 料 的 生 产 及 销 售

2 0 1 8 . 0 4 . 0 9 德 爱 威 云 （ 中 国 ） 建 材 管 理 有 限 公 司 水 性 涂 料 的 研 发 、 生 产 ； 装 饰 材 料 销 售 ； 经 营 进 出 口 业 务
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在中国房地产企业 500 强首选品牌中，公司品牌德爱威位列涂料第六位，
公司品牌卧牛山节能位列保温品牌第一位。 

图表 36：德爱威位列房企 500 强首选涂料品牌第六位  图表 37：卧牛山节能位列房企 500 强首选保温品牌首位 

 

 

 
来源：中国房地产协会，国金证券研究所  来源：中国房地产协会，国金证券研究所 

 

3.5 在龙头地产公司市占率提升，可复制能力强 

2012 年前，公司前五大客户以建筑类客户为主。2011 年受温州高铁事故
影响，全国铁路投资大幅下滑。公司积极对客户结构进行调整，由以建筑类客
户为主向房地产客户为主。2016 年起，公司的前五大客户全部变成房地产客户。
2018 年起，公司不再披露前五大客户的名称，我们判断仍然是以房地产客户为
主的结构。 

图表 38：2011 年是公司客户调整的分水岭 

 
来源：公司公告，国金证券研究所 

受益于龙头地产企业市占率提升，防水行业的集中度不断提升。公司防水
材料产能规模以及布局广度均居全国首位，且产品种类基本覆盖了国内新型建
筑防水材料的重要品种，使其在争取全国性大型房企客户中具备明显优势，优
异的产品品质和完善的服务体系有力支撑了公司的业务拓展。在 2020 中国房
地产开发企业 500 强首选防水材料品牌中，公司以 36%的首选率居首。通过对
房地产大客户的绑定，也有助于公司保温产品、砂浆、建筑涂料等产品的销售。  

自 2016 年起，公司前五大客户销售占比从 15%提升至 22%。2018 年万
科收入增速 23%，销售面积增速 12%，2019 年万科收入增速 24%，销售面积
增速 2%。2018 年公司对万科的销售增速 46%，2019 年公司对万科的销售增
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2 0 1 1年 2 0 1 4年

万 科 企 业 股 份 有 限 公 司  万 科 企 业 股 份 有 限 公 司  

杭 甬 铁 路 客 运 专 线 有 限 责 任 公 司  保 利 房 地 产 （ 集 团 ） 股 份 有 限 公 司  

京 石 铁 路 客 运 专 线 有 限 责 任 公 司  中 国 建 筑 第 八 工 程 局 有 限 公 司  

京 广 铁 路 客 运 专 线 河 南 有 限 责 任 公 司  广 州 天 力 建 筑 工 程 有 限 公 司  

鄂 尔 多 斯 市 东 胜 区 华 一 商 贸 有 限 公 司  大 华 （ 集 团 ） 有 限 公 司  

2 0 1 2年 2 0 1 5年

万 科 企 业 股 份 有 限 公 司  万 科 企 业 股 份 有 限 公 司  

上 海 龙 湖 置 业 发 展 有 限 公 司  保 利 房 地 产 （ 集 团 ） 股 份 有 限 公 司  

大 华 （ 集 团 ） 有 限 公 司  天 津 融 创 置 地 有 限 公 司  

鄂 尔 多 斯 市 东 胜 区 华 一 商 贸 有 限 公 司  中 国 建 筑 一 局 （ 集 团 ） 有 限 公 司  

保 利 地 产 集 团 股 份 有 限 公 司  广 州 天 力 建 筑 工 程 有 限 公 司  

2 0 1 3年 2 0 1 6年

万 科 企 业 股 份 有 限 公 司  万 科 企 业 股 份 有 限 公 司  

保 利 房 地 产 （ 集 团 ） 股 份 有 限 公 司  保 利 房 地 产 （ 集 团 ） 股 份 有 限 公 司  

中 国 建 筑 第 八 工 程 局 有 限 公 司  荣 盛 房 地 产 发 展 股 份 有 限 公 司  

上 海 龙 湖 置 业 发 展 有 限 公 司  天 津 融 创 置 地 有 限 公 司  

大 华 （ 集 团 ） 房 地 产 开 发 有 限 公 司  上 海 龙 湖 置 业 发 展 有 限 公 司  
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速 28%。这说明，公司在万科的市场份额仍处于提升中。公司的主要客户除了
万科和恒大外，还有保利、融创、绿地等龙头地产企业，公司可以将在万科和
恒大的客户拓展经验，复制到其他地产客户中。 

图表 39：前五大客户集中度提升  图表 40：公司对万科销售增速高于万科自身增速 

 

 

 
来源：公司公告，国金证券研究所  来源：公司公告，国金证券研究所 

 

3.6 沥青成本下降，毛利率有望回升 

防水行业属于轻资产行业，原材料在生产成本中占比极高，因此企业盈利
情况对原材料价格相对敏感。根据公司 2019 年报数据，直接材料在防水卷材
生产成本中占比 91%，在防水涂料生产成本中占比 92%。 

防水材料生产所需的原材料主要为沥青、聚酯胎基、SBS 改性剂、基础油、
膜类（含隔离膜）、聚醚、乳液、石蜡等石化产品，因此公司生产成本与国际成
品油价格息息相关，尤其原材料中占比最高的沥青价格与国际原油价格走势基
本保持一致。 

我们发现，2015-2018 年公司的毛利率波动与沥青价格走势负相关。2015
年公司毛利率 40.76%，较 2014 年回升 5.12 个百分点，2016 年公司毛利率
42.63%，较 2015 年回升 1.87 个百分点。2019 年出现了沥青价格上涨与公司
毛利率同步提升的情况，我们判断这与公司的战略调整有关。由于公司 2018
年制定了“高质量发展”战略，利润也纳入考核指标，同时由于公司自身竞争
实力的增强，话语权有所增加，公司在 2019 年对产品售价进行了向上调整，
对毛利率产生贡献。 

目前国内沥青价格已经跌至 2015 年 10 月-2016 年 10 月的价格区间，由
于 B 端订单期限相对较长和公司话语权的增强，短期产品售价没有向下调整的
压力。随着原材料价格的回落，我们预计 2020 年公司毛利率有望回升。 

图表 41：国内沥青价格跌至 2015-2016 年水平  图表 42：公司毛利率与沥青价格波动方向相反 

 

 

 
来源：Wind，国金证券研究所  来源：Wind，国金证券研究所 
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4. 盈利预测与投资建议 

4.1 盈利预测 

 核心假设 

1) 防水卷材和防水涂料销量和价格：我们假设 2020-2022 年防水卷材和防水
涂料销量增速 15%/15%/15%。由于沥青价格的下跌，我们假设 2021 年防
水卷材和涂料的售价下跌 2%，预计防水卷材每平方米销售均价(不含税）
22.02 元 /21.58 元/21.58 元，防水涂料每平方米销售均价(不含税）0.45 元
/0.44 元/0.44 元。1 吨防水涂料=333.33 平方米防水卷材。 

2) 防水卷材和防水涂料单位成本：由于沥青价格跌至 2015-2016 年区间，我
们假设防水卷材直接材料成本与 2016 年相同，与 2019 年相比降幅为 7%，
并假设防水涂料的直接材料成本降幅相同，为 7%。我们假设，防水卷材
和防水涂料的单位直接人工、燃料动力、制造费用成本保持不变。预计
2020-2022 年防水卷材每平方米单位成本 12.89 元/12.89 元/12.89 元，防
水涂料每平方米单位成本 0.25 元/0.25 元/0.25 元。 

3) 防水施工和其他收入：我们假设 2020-2022 年防水施工和其他收入增速
20%/20%/20%。由于防水施工和其他收入的毛利率相对稳定，我们假设
未来三年两个板块的毛利率与 2019 年持平。 

图表 43：未来三年基本假设 

 
来源：公司年报，国金证券研究所 

 

 

 

2 0 1 7 2 0 1 8 2 0 1 9 2 0 2 0 E 2 0 2 1 E 2 0 2 2 E

销 量 （ 万 平 方 米 ）  2 2 , 8 7 6 . 8 5  3 4 , 0 4 6 . 0 5  4 5 , 3 2 1 . 0 0    5 2 , 1 1 9 . 1 5    5 9 , 9 3 7 . 0 2    6 8 , 9 2 7 . 5 8    

增 速 1 5 % 1 5 % 1 5 %

平 均 售 价 （ 元 /平 方 米 ） 2 1 . 6 2 2 0 . 6 4 2 2 . 0 2 2 2 . 0 2 2 1 . 5 8 2 1 . 5 8

单 位 成 本 （ 元 /平 方 米 ） 1 3 . 9 0 1 3 . 6 0 1 3 . 7 9 1 2 . 8 9 1 2 . 8 9 1 2 . 8 9

营 业 收 入 （ 万 元 ） 5 3 3 , 4 6 2 . 8 0 7 3 1 , 8 5 7 . 8 0 9 9 7 , 9 8 8 . 1 9   1 , 1 4 7 , 6 8 6 . 4 2 1 , 2 9 3 , 4 4 2 . 6 0 1 , 4 8 7 , 4 5 8 . 9 9 

营 业 成 本 （ 万 元 ） 3 1 7 , 9 6 1 . 0 5 4 6 2 , 9 8 4 . 8 0 6 2 5 , 0 9 1 . 1 7   6 7 1 , 9 2 1 . 5 7   7 7 2 , 7 0 9 . 8 1   8 8 8 , 6 1 6 . 2 8   

毛 利 率 4 0 . 4 0 % 3 6 . 7 4 % 3 7 . 3 6 % 4 1 . 4 5 % 4 0 . 2 6 % 4 0 . 2 6 %

销 量 （ 万 平 方 米 ）  6 2 0 , 7 2 9 . 0 0 8 6 3 , 4 5 4 . 2 7 1 , 0 9 1 , 0 6 7 . 4 2 1 , 2 5 4 , 7 2 7 . 5 3 1 , 4 4 2 , 9 3 6 . 6 6 1 , 6 5 9 , 3 7 7 . 1 6 

增 速 1 5 % 1 5 % 1 5 %

平 均 售 价 （ 元 /平 方 米 ） 0 . 4 5 0 . 4 1 0 . 4 5 0 . 4 5 0 . 4 4 0 . 4 4

单 位 成 本 （ 元 /平 方 米 ） 0 . 2 8 0 . 2 8 0 . 2 6 0 . 2 5 0 . 2 5 0 . 2 5

营 业 收 入 （ 万 元 ） 2 9 7 , 1 9 2 . 1 1 3 9 7 , 6 3 2 . 5 1 4 8 7 , 5 4 5 . 3 3   5 6 0 , 6 7 7 . 1 3   6 3 1 , 8 8 3 . 1 3   7 2 6 , 6 6 5 . 6 0   

营 业 成 本 （ 万 元 ） 1 7 4 , 7 0 7 . 8 3 2 4 3 , 1 4 4 . 0 1 2 8 6 , 7 4 7 . 1 0   3 0 8 , 0 6 5 . 8 6   3 5 4 , 2 7 5 . 7 4   4 0 7 , 4 1 7 . 1 0   

毛 利 率 4 1 . 2 1 % 3 8 . 8 5 % 4 1 . 4 9 % 4 5 . 0 5 % 4 3 . 9 3 % 4 3 . 9 3 %

营 业 收 入 （ 万 元 ） 1 4 1 , 6 8 7 . 4 1 1 9 5 , 0 9 9 . 7 1 2 3 4 , 7 9 8 . 6 5   2 8 2 , 5 7 5 . 5 6   3 4 0 , 0 7 4 . 1 2   4 0 9 , 2 7 2 . 5 1   

增 速 2 0 % 2 0 % 2 0 %

营 业 成 本 （ 万 元 ） 1 0 0 , 1 3 6 . 0 4 1 4 0 , 6 7 9 . 7 2 1 6 9 , 6 2 3 . 6 6   2 0 4 , 1 3 2 . 5 8   2 4 5 , 6 6 9 . 5 5   2 9 5 , 6 5 8 . 4 6   

毛 利 率 2 9 . 3 3 % 2 7 . 8 9 % 2 7 . 7 6 % 2 7 . 7 6 % 2 7 . 7 6 % 2 7 . 7 6 %

营 业 收 入 （ 万 元 ） 5 2 , 2 5 5 . 3 8  6 8 , 1 4 7 . 0 4  8 3 , 0 9 5 . 4 8    9 9 , 7 1 4 . 5 8    1 1 9 , 6 5 7 . 4 9   1 4 3 , 5 8 8 . 9 9   

增 速 2 0 % 2 0 % 2 0 %

营 业 成 本 （ 万 元 ） 4 3 , 7 5 2 . 8 9  6 1 , 1 9 9 . 3 6  7 4 , 2 9 2 . 2 6    8 9 , 1 5 0 . 7 2    1 0 6 , 9 8 0 . 8 6   1 2 8 , 3 7 7 . 0 3   

毛 利 率 1 6 . 2 7 % 1 0 . 2 0 % 1 0 . 5 9 % 1 0 . 5 9 % 1 0 . 5 9 % 1 0 . 5 9 %

防 水 卷 材

防 水 涂 料
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 营收与利润 

1) 预计公司 2020-2022 年营业收入分别为 210 亿元/240 亿元/278 亿元，同
比增长 16%/14%/16%。 

2) 预计公司 2020-2022 年归母净利润分别为 30.28 亿元/33.46 亿元/38.43 亿
元，同比增长 47%/11%/15%；对应 EPS分别为 1.93 元/2.13 元/2.45 元。 

 

4.2 投资建议与估值 

我们选取凯伦股份、科顺股份等国内 A 股上市的防水企业作为可比公司，
采用市盈率相对估值法对东方雨虹进行估值。根据 Wind 一致预期，可比公司
2020 年平均估值为 24.3 倍。 

经过二十年的发展，公司完成了转型升级，在研发实力、生产工艺、销售
模式、专业的系统服务能力、品牌影响力等方面均居同行业前列，行业地位突
出。无论是行业地位，还是成长性，都具有达到行业平均估值的能力。我们预
计公司 2020-2022 年 EPS 为 1.93 元/2.13 元/2.45 元，参考行业 2020 年平均
估值 24.3 倍计算，给予公司未来 6-12 个月 46.84 元（24.3X）的目标价。首次
覆盖给予“买入”评级。 

图表 44：可比公司估值情况 

 
来源：Wind，国金证券研究所 

 

5. 风险提示 

 宏观经济下行风险：防水行业属于典型的周期性行业，行业波动与经济周
期密切相关。中国经济增速下滑和固定资产投资增速放缓会对行业产生负
面影响。 

 产品售价下跌风险：防水产品售价与沥青价格挂钩，如果未来沥青价格持
续下跌，不排除防水卷材和防水涂料售价向下调整。 

 原材料成本上涨风险：公司产品主要原材料均与原油价格相关，如果未来
油价上涨将对公司生产成本产生不利影响。 

 房地产行业融资环境变化：公司的前五大客户以房地产企业为主，房地产
企业融资环境的变化会对地产企业资金链产生影响，进而影响公司应收账
款的回款速度。 

 坏账风险：随着公司营业收入的增长，应收账款随之攀升，未来存在应收
款发生坏账影响业绩的可能。 

 股权质押风险：大股东李卫国未解押股份数量为 20560.03 万股，占公司
总股本的 13.1%，李兴国未解押股份数量为 850 万股，占公司总股本的
0.54%。 

 限售股份解禁风险：2020 年 7 月 17 日，公司有 23.59 万股限售股解禁，
占总股本 0.02%；2020 年 8 月 25 日，公司有 2394 万股限售股解禁，占
总股本 1.53%；2020 年 12 月 14 日，公司有 684.1 万股限售股解禁，占
总股本 0.44%。以上限售股份均为股权激励限售股份解禁，合计 3101.69
万股，占总股本比例 1.99%。 
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附录：三张报表预测摘要 
    
损益表（人民币百万元）        资产负债表（人民币百万元）       

 2017 2018 2019 2020E 2021E 2022E   2017 2018 2019 2020E 2021E 2022E 

主营业务收入 10,293 14,046 18,154 21,027 23,971 27,790  货币资金 2,423 4,855 4,428 3,998 4,612 5,353 

增长率  36.5% 29.3% 15.8% 14.0% 15.9%  应收款项 4,803 6,282 8,097 9,399 11,362 13,165 

主营业务成本 -6,409 -9,187 -11,665 -12,840 -14,904 -17,308  存货  1,509 2,172 2,016 2,305 2,676 3,108 

%销售收入 62.3% 65.4% 64.3% 61.1% 62.2% 62.3%  其他流动资产 596 643 905 869 950 1,045 

毛利 3,884 4,859 6,489 8,186 9,067 10,482  流动资产 9,331 13,952 15,447 16,572 19,601 22,670 

%销售收入 37.7% 34.6% 35.7% 38.9% 37.8% 37.7%  %总资产 70.1% 71.0% 68.9% 67.9% 69.6% 71.1% 

营业税金及附加 -99 -122 -139 -161 -184 -213  长期投资 240 250 277 277 277 277 

%销售收入 1.0% 0.9% 0.8% 0.8% 0.8% 0.8%  固定资产 2,722 3,571 4,976 5,369 5,902 6,365 

销售费用 -1,180 -1,699 -2,142 -2,523 -2,876 -3,335  %总资产 20.4% 18.2% 22.2% 22.0% 21.0% 20.0% 

%销售收入 11.5% 12.1% 11.8% 12.0% 12.0% 12.0%  无形资产 701 1,043 1,086 1,282 1,475 1,664 

管理费用 -1,048 -917 -965 -1,118 -1,275 -1,478  非流动资产 3,986 5,699 6,969 7,821 8,546 9,198 

%销售收入 10.2% 6.5% 5.3% 5.3% 5.3% 5.3%  %总资产 29.9% 29.0% 31.1% 32.1% 30.4% 28.9% 

研发费用 0 -268 -357 -413 -471 -546  资产总计 13,317 19,652 22,416 24,393 28,147 31,868 

%销售收入 0.0% 1.9% 2.0% 2.0% 2.0% 2.0%  短期借款 1,327 3,713 3,093 2,585 3,045 3,179 

息税前利润（EBIT） 1,556 1,853 2,886 3,971 4,261 4,910  应付款项 3,208 5,811 6,602 6,507 7,515 8,486 

%销售收入 15.1% 13.2% 15.9% 18.9% 17.8% 17.7%  其他流动负债 359 385 391 549 610 701 

财务费用 -103 -193 -413 -339 -253 -281  流动负债 4,893 9,910 10,086 9,641 11,170 12,366 

%销售收入 1.0% 1.4% 2.3% 1.6% 1.1% 1.0%  长期贷款 0 0 408 608 808 1,008 

资产减值损失 -132 -62 -8 -32 -8 -6  其他长期负债 1,529 1,653 1,962 378 378 378 

公允价值变动收益 0 0 2 0 0 0  负债  6,422 11,563 12,456 10,626 12,355 13,752 

投资收益 0 3 3 0 0 0  普通股股东权益 6,715 7,901 9,740 13,532 15,539 17,845 

%税前利润 0.0% 0.2% 0.1% 0.0% 0.0% 0.0%  其中：股本 882 1,492 1,488 1,570 1,570 1,570 

营业利润 1,432 1,818 2,622 3,801 4,201 4,824  未分配利润 3,861 5,193 6,724 8,541 10,549 12,855 

营业利润率 13.9% 12.9% 14.4% 18.1% 17.5% 17.4%  少数股东权益 180 188 220 235 252 271 

营业外收支 5 4 -30 0 0 0  负债股东权益合计 13,317 19,652 22,416 24,393 28,147 31,868 

税前利润 1,437 1,822 2,592 3,801 4,201 4,824         

利润率 14.0% 13.0% 14.3% 18.1% 17.5% 17.4%  比率分析       

所得税 -195 -311 -517 -758 -837 -962   2017 2018 2019 2020E 2021E 2022E 

所得税率 13.5% 17.1% 19.9% 19.9% 19.9% 19.9%  每股指标       

净利润 1,242 1,511 2,075 3,043 3,363 3,862  每股收益 1.405 1.011 1.389 1.929 2.132 2.448 

少数股东损益 3 3 9 15 17 19  每股净资产 7.614 5.295 6.547 8.620 9.899 11.368 

归属于母公司的净利润 1,239 1,508 2,066 3,028 3,346 3,843  每股经营现金净流 0.027 0.680 0.978 1.434 1.770 2.209 

净利率 12.0% 10.7% 11.4% 14.4% 14.0% 13.8%  每股股利 0.000 0.000 0.000 0.772 0.853 0.979 

        回报率       

现金流量表（人民币百万元）        净资产收益率 18.45% 19.09% 21.21% 22.38% 21.53% 21.54% 

 2017 2018 2019 2020E 2021E 2022E  总资产收益率 9.30% 7.67% 9.22% 12.41% 11.89% 12.06% 

净利润 1,242 1,511 2,075 3,043 3,363 3,862  投入资本收益率 13.94% 11.55% 15.35% 18.73% 17.35% 17.61% 

少数股东损益 3 3 9 15 17 19  增长率       

非现金支出 319 338 377 461 502 574  主营业务收入增长率 47.04% 36.46% 29.25% 15.82% 14.00% 15.93% 

非经营收益 116 136 324 270 267 305  EBIT增长率 25.68% 19.08% 55.74% 37.57% 7.31% 15.24% 

营运资金变动 -1,653 -971 -1,321 -1,524 -1,353 -1,273  净利润增长率 20.43% 21.74% 36.98% 46.58% 10.50% 14.85% 

经营活动现金净流 24 1,014 1,456 2,251 2,779 3,468  总资产增长率 50.36% 47.57% 14.06% 8.82% 15.39% 13.22% 

资本开支 -1,106 -1,724 -1,301 -1,250 -1,219 -1,219  资产管理能力       

投资 -24 121 -110 0 0 0  应收账款周转天数 127.0 114.2 102.0 110.0 120.0 120.0 

其他 -77 17 37 0 0 0  存货周转天数 63.2 73.1 65.5 65.5 65.5 65.5 

投资活动现金净流 -1,206 -1,585 -1,374 -1,250 -1,219 -1,219  应付账款周转天数 41.2 79.1 89.5 75.0 75.0 70.0 

股权募资 200 1 329 1,975 0 0  固定资产周转天数 67.8 78.8 87.4 78.9 74.2 67.5 

债权募资 2,077 2,387 -214 -1,893 660 334  偿债能力       

其他 -236 521 -748 -1,513 -1,606 -1,843  净负债/股东权益 4.84% 4.48% 6.16% -6.17% -5.08% -6.67% 

筹资活动现金净流 2,041 2,909 -634 -1,431 -946 -1,508  EBIT利息保障倍数 15.1 9.6 7.0 11.7 16.8 17.5 

现金净流量 859 2,338 -553 -430 614 741  资产负债率 48.23% 58.84% 55.57% 43.56% 43.90% 43.15%   
来源：公司年报、国金证券研究所 
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市场中相关报告评级比率分析  
日期  一周内 一月内 二月内 三月内 六月内 

买入 0 0 0 10 19 

增持 0 0 0 2 8 

中性 0 0 0 0 0 

减持 0 0 0 0 0 

评分  0.00 0.00 0.00 1.17 1.30 
  
来源：朝阳永续 

市场中相关报告评级比率分析说明： 

市场中相关报告投资建议为“买入”得 1 分，为

“增持”得 2 分，为“中性”得 3 分，为“减持”得 4

分，之后平均计算得出最终评分，作为市场平均投资建

议的参考。 

最终评分与平均投资建议对照：  

1.00  =买入； 1.01~2.0=增持 ； 2.01~3.0=中性 

3.01~4.0=减持 
 

历史推荐和目标定价(人民币)  
序号  日期  评级  市价  目标价  

1 2018-10-17 买入 11.14 15.00～15.00 

2 2018-10-22 买入 11.70 15.00～15.00 

3 2019-02-26 买入 18.95 25.00～25.00 

     

     

     

     

      
来源：国金证券研究所 

 
 
 

 

 

 

 

 

 

投资评级的说明： 

买入：预期未来 6－12 个月内上涨幅度在 15%以上； 

增持：预期未来 6－12 个月内上涨幅度在 5%－15%； 

中性：预期未来 6－12 个月内变动幅度在 -5%－5%； 

减持：预期未来 6－12 个月内下跌幅度在 5%以上。 
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