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社消增速高于市场预期，看好可选品复苏弹性 

——2023年 1-2月社消零售数据点评 
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1-2月社消总额同比增长 3.5%，增速较 2022年 12月上升 5.3pct 

2023年 3月 15日，国家统计局发布社消数据：2023年 1-2月社会消费品零售

总额为 7.71万亿元，同比增长 3.5%，超 wind市场一致预期（同比增长 2.9%），

增速比 2022年 12月上升 5.3pct, 比 2022年同期下降 3.2pct。其中，限额以

上企业（单位）商品零售额为 2.65万亿元，同比增长 1.5%，增速比 2022年 12

月上升 1.7pct。（如无特殊说明，本文 1-2月均指 2023年 1-2月，12月均指

2022年 12月） 

2023年 2月 CPI同比增速环比下降 1.1pct，日用品类增速环比提升 13.1pct 

2023年 1/2月份全国 CPI当月同比增速分别为 2.1%/1.0%，12月份全国 CPI

当月同比增速为 1.8%，2023年 1/2月份 CPI同比增速分别环比提升 0.3pct/下

降 1.1pct。1-2月，超市行业相关类别中，粮油食品类零售额同比增长 9.0%，

增速较 12月份下降 1.5pct。饮料类零售额同比增长 5.2%，增速较 12月份下降

0.3pct。日用品类零售额同比增长 3.9%，增速较 12月份上升 13.1pct。 

百货行业中纺织服装类和化妆品类增速均有较大幅度的环比改善 

1-2月，百货行业相关类别中，纺织服装类零售额同比增长 5.4%，增速较 12月

份上升 17.9pct。化妆品类零售额同比增长 3.8%，增速较 12月份上升 23.1pct。

纺服类和化妆品类增速均由负转正，且有较大程度的环比改善。 

黄金珠宝行业 1-2月零售额同比增长 5.9%，增速较 12月份上升 24.3pct 

1-2月，黄金珠宝行业相关类别中，金银珠宝类零售额同比增长 5.9%，增速较

12月份上升 24.3pct。黄金珠宝是 2023年 1-2月增速环比改善幅度最大的细分

行业，我们对于 2023年黄金珠宝的整体表现抱有期待。 

地产相关类别同比增速均环比提升，烟酒类零售额增速环比提升 13.4pct 

1-2月，地产相关类别中，家用电器类零售额同比下降 1.9%，增速较 12月份上

升 11.2pct。家具类零售额同比增长 5.2%，增速较 12月份上升 11.0pct。建筑

及装潢材料类零售额同比下降 0.9%，增速较 12月份上升 8.0pct。 

1-2月其他类别，烟酒类零售额同比增长 6.1%，增速较 12月份上升 13.4pct。

通讯器材类零售额同比下降 8.2%，增速较 12月份下降 3.7pct。文化办公用品

类零售额同比下降 1.1%，增速较 12月份下降 0.8pct。中西药品类零售额同比

增长 19.3%，增速较 12月份下降 20.5pct。 体育、娱乐用品类零售额同比增长

1.0%，增速较 12月份上升 14.3pct。 

社消增速高于市场预期，看好可选品复苏弹性 

2023年 1-2月社消增速高于市场预期，尤其是黄金珠宝、化妆品等可选消费品

类均有较大幅度的环比改善。我们依旧维持原有观点，认为可选消费将在 2023

年维持温和复苏、逐季改善的态势，最看好具有消费和投资双重属性的黄金珠宝

赛道，其次看好兼具消费复苏和免税概念的百货龙头个股。随线下客流回暖，部

分消费回流至线下，网上零售额增速有所放缓，看好与线下消费场景联系更为紧

密的本地生活电商美团。 

风险提示：疫情负面影响超预期，地产后周期影响部分子行业收入增速，渠道变

革大势对现有商业模式冲击高于预期。 
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社消增速高于市场预期，关注 2023年春节期间

消费——2022年 12月社消零售数据点评

（2023-01-17） 

 

社消增速低于市场预期，期待 2023年消费复苏

——2022年 11月社消零售数据点评

（2022-12-15） 

 

社消增速低于市场预期，线上实物商品零售额渗

透率创新高——2022年10月社消零售数据点评

（2022-11-15）  
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图表 1：2023年 1-2月社会消费品零售主要数据 

指 标 

1-2月 1-2月 

绝对量 同比增长

（%） 

绝对量 同比增长

（%） （亿元） （亿元） 

社会消费品零售总额  77,067  3.5  77,067  3.5 

 其中：限额以上单位消费品零售额  28,486  2.1  28,486  2.1 

其中：实物商品网上零售额  17,476  5.3  17,476  5.3 

按消费类型分  -     -     -     -    

 餐饮收入  8,429  9.2  8,429  9.2 

  其中：限额以上单位餐饮收入  2,002  10.2  2,002  10.2 

 商品零售  68,638  2.9  68,638  2.9 

  其中：限额以上单位商品零售  26,484  1.5  26,484  1.5 

      粮油、食品类  3,493  9  3,493  9 

      饮料类  522  5.2  522  5.2 

      烟酒类  1,109  6.1  1,109  6.1 

      服装鞋帽、针纺织品类  2,549  5.4  2,549  5.4 

      化妆品类  656  3.8  656  3.8 

      金银珠宝类  684  5.9  684  5.9 

      日用品类  1,312  3.9  1,312  3.9 

      体育、娱乐用品类  173  1  173  1 

      家用电器和音像器材类  1,277  -1.9  1,277  -1.9 

      中西药品类  1,146  19.3  1,146  19.3 

      文化办公用品类  593  -1.1  593  -1.1 

      家具类  235  5.2  235  5.2 

      通讯器材类  1,030  -8.2  1,030  -8.2 

      石油及制品类  3,881  10.9  3,881  10.9 

      汽车类  6,658  -9.4  6,658  -9.4 

      建筑及装潢材料类  249  -0.9  249  -0.9 

资料来源：国家统计局，光大证券研究所；注：增速均为未扣除价格因素的名义增速 
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图表 2：全国 CPI和食品 CPI的当月同比增速

（2018/1-2-2023/1-2） 

 
图表 3：全国限额以上企业商品零售总额当月同比增速

（2018/1-2-2023/1-2） 
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资料来源：国家统计局，光大证券研究所 

 

 资料来源：国家统计局，光大证券研究所 

图表 4：全国限额以上企业粮油食品类商品零售总额当月同比

增速（2018/1-2-2023/1-2） 

 
图表 5：全国限额以上企业饮料类商品零售总额当月同比增速

（2018/1-2-2023/1-2） 
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资料来源：国家统计局，光大证券研究所  资料来源：国家统计局，光大证券研究所 

 

 

 

图表 6：全国限额以上企业烟酒类商品零售总额当月同比增速

（2018/1-2-2023/1-2） 

 
图表 7：全国限额以上企业纺织服装类商品零售总额当月同比增

速（2018/1-2-2023/1-2） 
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资料来源：国家统计局，光大证券研究所  资料来源：国家统计局，光大证券研究所 
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图表 8：全国限额以上企业化妆品类商品零售总额当月同比增速

（2018/1-2-2023/1-2） 

 
图表 9：全国限额以上企业金银珠宝类商品零售总额当月同比增

速（2018/1-2-2023/1-2） 
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资料来源：国家统计局，光大证券研究所  资料来源：国家统计局，光大证券研究所 

 

 

图表 10：全国限额以上企业日用品类商品零售总额当月同比增速

（2018/1-2-2023/1-2） 

 
图表 11：全国限额以上企业体育、娱乐用品类商品零售总额当月

同比增速（2018/1-2-2023/1-2） 
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资料来源：国家统计局，光大证券研究所  资料来源：国家统计局，光大证券研究所 

 

图表 12：全国限额以上企业家用电器类商品零售总额当月同比增

速（2018/1-2-2023/1-2） 

 
图表 13：全国限额以上企业中西药品类商品零售总额当月同比增

速（2018/1-2-2023/1-2） 
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资料来源：国家统计局，光大证券研究所  资料来源：国家统计局，光大证券研究所 
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图表 18：全国限额以上企业汽车类商品零售总额当月同比增速

（2018/1-2-2023/1-2） 

 
图表 19：全国限额以上企业建筑及装潢材料类商品零售总额当月

同比增速（2018/1-2-2023/1-2） 
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资料来源：国家统计局，光大证券研究所  资料来源：国家统计局，光大证券研究所 

 

图表 14：全国限额以上企业文化办公用品类商品零售总额当月同

比增速（2018/1-2-2023/1-2） 

 
图表 15：全国限额以上企业家具类商品零售总额当月同比增速

（2018/1-2-2023/1-2） 
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资料来源：国家统计局，光大证券研究所  资料来源：国家统计局，光大证券研究所 

图表 16：全国限额以上企业通讯器材类商品零售总额当月同比增

速（2018/1-2-2023/1-2） 

 
图表 17：全国限额以上企业石油及制品类商品零售总额当月同比

增速（2018/1-2-2023/1-2） 
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资料来源：国家统计局，光大证券研究所  资料来源：国家统计局，光大证券研究所 
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光大证券股份有限公司（以下简称“本公司”）创建于 1996年，系由中国光大（集团）总公司投资控股的全国性综合类股份制证券公司，是中
国证监会批准的首批三家创新试点公司之一。根据中国证监会核发的经营证券期货业务许可，本公司的经营范围包括证券投资咨询业务。 

本公司经营范围：证券经纪；证券投资咨询；与证券交易、证券投资活动有关的财务顾问；证券承销与保荐；证券自营；为期货公司提供中间介
绍业务；证券投资基金代销；融资融券业务；中国证监会批准的其他业务。此外，本公司还通过全资或控股子公司开展资产管理、直接投资、期货、
基金管理以及香港证券业务。 

本报告由光大证券股份有限公司研究所（以下简称“光大证券研究所”）编写，以合法获得的我们相信为可靠、准确、完整的信息为基础，但不
保证我们所获得的原始信息以及报告所载信息之准确性和完整性。光大证券研究所可能将不时补充、修订或更新有关信息，但不保证及时发布该等更
新。 

本报告中的资料、意见、预测均反映报告初次发布时光大证券研究所的判断，可能需随时进行调整且不予通知。在任何情况下，本报告中的信息
或所表述的意见并不构成对任何人的投资建议。客户应自主作出投资决策并自行承担投资风险。本报告中的信息或所表述的意见并未考虑到个别投资
者的具体投资目的、财务状况以及特定需求。投资者应当充分考虑自身特定状况，并完整理解和使用本报告内容，不应视本报告为做出投资决策的唯
一因素。对依据或者使用本报告所造成的一切后果，本公司及作者均不承担任何法律责任。 

不同时期，本公司可能会撰写并发布与本报告所载信息、建议及预测不一致的报告。本公司的销售人员、交易人员和其他专业人员可能会向客户
提供与本报告中观点不同的口头或书面评论或交易策略。本公司的资产管理子公司、自营部门以及其他投资业务板块可能会独立做出与本报告的意见
或建议不相一致的投资决策。本公司提醒投资者注意并理解投资证券及投资产品存在的风险，在做出投资决策前，建议投资者务必向专业人士咨询并
谨慎抉择。 

在法律允许的情况下，本公司及其附属机构可能持有报告中提及的公司所发行证券的头寸并进行交易，也可能为这些公司提供或正在争取提供投
资银行、财务顾问或金融产品等相关服务。投资者应当充分考虑本公司及本公司附属机构就报告内容可能存在的利益冲突，勿将本报告作为投资决策
的唯一信赖依据。 

本报告根据中华人民共和国法律在中华人民共和国境内分发，仅向特定客户传送。本报告的版权仅归本公司所有，未经书面许可，任何机构和个
人不得以任何形式、任何目的进行翻版、复制、转载、刊登、发表、篡改或引用。如因侵权行为给本公司造成任何直接或间接的损失，本公司保留追
究一切法律责任的权利。所有本报告中使用的商标、服务标记及标记均为本公司的商标、服务标记及标记。 
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