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基本数据 2025 年 02 月 11 日

收盘价（元） 31.16
一 年 内 最 高 / 最 低
（元）

36.82/20.17

总市值（百万元） 12,495.16
流通市值（百万元） 12,495.16
总股本（百万股） 401.00
资产负债率（%） 22.35
每股净资产（元/股） 8.42

资料来源：聚源数据

丸美生物(603983.SH)

——老牌国货“万象更芯” 焕发生机未来可期

投资要点：
 中国眼霜第一股，深耕抗衰赛道二十余载。公司以皮肤科学及生物科学研究为基础，主营业

务系化妆品的研发、设计、生产、销售及服务，旗下品牌包括丸美、恋火及春纪。其中丸美

夯实“眼部护理专家+抗衰老大师”品牌心智，当前已成为国产中高端定位并具规模的头部品

牌；恋火为新锐彩妆品牌，深化高质极简“底妆”品牌理念，主打产品包括“看不见”、“蹭

不掉”气垫及粉底液等；春纪则以食萃科研，以敏肌适用为理念，定位大众化功能性护肤。

疫情冲击致使营收端承压，经公司积极推进线上转型后，23年公司业绩持续回暖，公司渠道

转型效果渐显。2024Q1-Q3 营收/归母净利润分别实现 19.5/2.4 亿元，分别同比增长

27.1%/37.4%。

 “万象更芯”,焕发生机。1）研发为本、技术更“芯”。公司构建六大研发平台，实现“基础

研究-原料开发-原料生产-配方研究-生产智造-检验检测-功效评测”七位一体全链路协同创

新模式；截至 2023 年底，公司拥有 93名研发人员，研发团队具备较强专业性及技术能力，

为公司技术开发及新品研发提供坚实人才保证。此外，公司加深与国内外研究机构合作沟通，

持续建设“产学医研检”五位一体平台；2）产品更“芯”、品牌更“芯”。丸美品牌：大力

发展具备核心科技的大单品，持续夯实“眼部护理专家+抗衰老大师”品牌心智。①丸美小红

笔眼霜：强化“眼霜”、“科技”心智，自 2020 年上市以来已历经 3次迭代，2023 年小红

笔眼霜GMV超 2亿元；②丸美双胶原小金针次抛精华：2021 年公司前瞻性引入重组胶原蛋

白成分，21Q4 公司上线“重组胶原蛋白系列”，包括主攻线上的小金针次抛精华和主攻线下

的冻干粉护理套盒，基于重组胶原蛋白成分热度迅速攀升的背景下，“重组胶原蛋白系列”

产品快速放量，2024 上半年公司推出重组双胶原成分 2.0 及胶原小金针精华 2.0，功效再上

新高度，胶原小金针精华 24H1GMV同比增长 106%，产品广受消费者青睐；PL恋火品牌：

持续深耕看不见和蹭不掉两大底妆系列，坚守高质极简的底妆心智。2023 年 PL 看不见粉底

液、看不见粉霜、看不见气垫、蹭不掉粉底液、蹭不掉气垫 5款单品GMV均超 1亿元；3）

渠道更“芯”。公司销售模式以线上直营为主＋线下经销为主。复盘公司渠道变迁，20Q1 公

司更换丸美天猫旗舰店TP为美妆代运营壹网壹创，2021年自建电商团队发力线上自营，2022

年受疫情影响致使线下渠道承压，公司积极推动线上渠道加速转型，2023 年公司设立以天猫

为代表的货架电商部、以抖快为代表的自播电商部和达播电商部，至此公司电商业务调整完

毕，线上渠道效率逐步显现。

 盈利预测与评级：我们预计公司 2024-2026 年实现营业收入 28.9/35.8/42.5 亿元，同比增速

分别为 29.8%/24.1%/18.6%，实现归母净利润 3.6/4.5/5.6 亿元，同比增速分别为

40.0%/24.3%/23.6%，当前股价对应 PE分别为 34/28/22 倍。我们选取 A股的珀莱雅、华熙

生物及港股的巨子生物作为可比公司，其产品矩阵包括护肤和彩妆，且均在各自细分赛道具

备领先优势，根据Wind 一致预测，可比公司 2024 年 PE 均值为 32 倍。公司作为老牌美妆

国货，受疫情影响一度经营承压，但受益于渠道及产品调整，自 23年以来经营重回轨道，经

营拐点或显现，我们看好公司未来增长弹性，首次覆盖，给予“买入”评级。

 风险提示：化妆品行业竞争加剧风险；电商渠道竞争加剧风险；新品孵化风险；经销模式风

险。

盈利预测与估值（人民币）

2022 2023 2024E 2025E 2026E
营业收入（百万元） 1,732 2,226 2,889 3,585 4,253
同比增长率（%） -3.10% 28.52% 29.79% 24.10% 18.63%
归母净利润（百万元） 174 259 363 451 558
同比增长率（%） -29.74% 48.93% 40.01% 24.26% 23.65%
每股收益（元/股） 0.43 0.65 0.91 1.13 1.39
ROE（%） 5.46% 7.75% 10.21% 11.82% 13.47%
市盈率（P/E） 71.74 48.17 34.40 27.69 22.39

资料来源：公司公告，华源证券研究所预测

2025 年 02 月 12 日
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投资案件
投资评级与估值

我们预计公司 2024-2026 年实现营业收入 28.9/35.8/42.5 亿元，同比增速分别为

29.8%/24.1%/18.6%，实现归母净利润3.6/4.5/5.6亿元，同比增速分别为40.0%/24.3%/23.6%，

当前股价对应PE 分别为 34/28/22 倍，首次覆盖，给予“买入”评级。

关键假设

分品类拆分丸美生物的营收结构:

1）护肤类：为贡献营收比重最高品类，包括精华、面膜、乳液等产品，公司前瞻性布局

重组胶原蛋白高景气赛道，且 24 年 4 月公司推出胶原小金针次抛精华二代反响热烈，“重

组胶原蛋白系列”产品有望持续放量，预计护肤类 2024-2026 年营收增速为 30%/25%/20%；

2）眼部类：公司早期以眼部产品起家，打造眼霜、眼膜等系列产品，聚焦小红笔眼霜大

单品，同时积极培育双胶原眼霜和蝴蝶眼膜作为储备大单品，品牌心智深入人心，细分赛道

中品牌竞争力凸显，预计眼部类 2024-2026 年营收增速为 10%/8%/5%；

3）洁肤类：营收贡献体量较小且所处赛道竞争激烈，预计洁肤类 2024-2026 年营收增

速为 8%/7%/5%；

4）彩妆及其他类：恋火品牌 22 年及 23 年维持高增长，且抖快内容电商渠道渗透率显

著提升，预计大单品仍存在较大发展空间，预计彩妆及其他类 2024-2026 年营收增速为

50%/35%/25%。

投资逻辑要点

公司作为国内老牌国货美妆公司，受疫情影响一度经营承压，但受益于渠道及产品调整，

自 23 年以来经营重回轨道，经营拐点或显现，我们看好公司未来增长弹性。

核心风险提示

化妆品行业竞争加剧风险；电商渠道竞争加剧风险；新品孵化风险；经销模式风险。
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1.中国眼霜第一股，深耕抗衰赛道二十余载

中国眼霜第一股，深耕抗衰赛道二十余载。公司以皮肤科学及生物科学研究为基础，主

营业务系化妆品的研发、设计、生产、销售及服务，旗下品牌包括丸美、恋火及春纪，以差

异化的品牌定位，满足不同层级消费者的需求。其中丸美夯实“眼部护理专家+抗衰老大师”

品牌心智，当前已成为国产中高端定位并具规模的头部品牌；恋火为新锐彩妆品牌，深化高

质极简“底妆”品牌理念，主打产品包括“看不见”、“蹭不掉”气垫及粉底液等；春纪则

以食萃科研，以敏肌适用为理念，定位大众化功能性护肤。

图表 1：公司发展历程

资料来源：公司官网，公司公告，华源证券研究所

1.1.高管从业经历丰富，助力公司长期高质量成长

高管团队从业经历丰富，为公司长期发展奠定坚实基础。首席财务官王开慧、首席营销

官曾令椿分别于 2006、2005 年就职于公司前身，陪伴公司成长十余载。此外，研发副总经

理曾任名古屋大学环境医学研究所研究员，数据科技部部长曾就职于超链数据、埃森哲及壳

牌。整体而言，管理层团队的丰富的行业经验及深厚的研发学术积淀助力公司长期高质量成

长。
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图表 2：公司管理层

姓名 职务 履历

孙怀庆 董事长、总经理、CEO

管理学博士，经济师。2002 年设立公司前身，现任公司董事长、总经理兼首席执行官（CEO），

丸美科技执行董事兼总经理，重庆博多执行董事，广州恋火执行董事，广东燕园珠水投资

有限公司董事，蔚恒信息科技发展（上海）有限公司监事，北京天浩盛世娱乐文化有限公

司董事、日本丸美董事，星野制药董事，广州汇科生物药业有限公司董事长，二元合生（广

州）生化制品有限公司董事长，广东圣保禄投资有限公司执行董事兼总经理，广东丸美生

物科技有限公司董事长兼总经理。

王开慧 董事、CFO

本科，中级会计师、非执业注册会计师及注册税务师。2006 年起在公司前身就职，现任公

司董事、首席财务官（CFO），丸美科技监事，重庆博多广州分公司负责人，上海菲禾监

事，丸美网络执行董事，广东丸美生物科技有限公司董事兼财务负责人。

曾令椿 董事、CMO
研究生。2005 年起在公司前身就职，现任公司董事兼首席营销官（CMO），日本丸美董事，

丸美网络总经理，重庆博多北京分公司负责人，重庆佰迪森执行董事兼总经理。

郭朝万
董事兼研发副总经理及基

础研究中心负责人

博士，曾任名古屋大学环境医学研究所研究员，长崎大学医学部讲师、研究员。2019 年 4

月加入公司，现任公司董事兼研发副总经理及基础研究中心负责人，瑜博口腔董事。

申毅
董事、总裁助理兼数据科

技部部长

硕士，曾任超链数据(深圳)有限公司战略部总经理、埃森哲(中国)有限公司战略咨询部国际

能力网络能源零售行业中国区负责人、壳牌(中国)有限公司零售部数字化解决方案经理、

WincorNixdorfPte,Ltd.(Singapore)亚太区业务拓展经理等。2019 年 10 月加入公司，现任

公司董事、总裁助理兼数据科技部部长。

资料来源：公司公告，华源证券研究所

1.2.经业务调整后 23 年经营拐点或显现

疫情冲击致使营收端承压，经业务调整后 23 年经营拐点或显现。基于公司积累多年的线

下渠道网络与品牌势能，2015-2019 年公司营收/归母净利润CAGR分别为 10.9%/16.3%，

20年受疫情冲击后线上渠道亟待转型，20-22 年公司营收承压、归母净利润下滑，经公司积

极推进线上转型后，23 年公司业绩持续回暖，在竞争激烈的市场环境下仍实现较好的营收及

利润增长，23 年营收/归母净利润分别同比增长 28.5%/48.9%，公司渠道转型效果渐显。

2024Q1-Q3 营收/归母净利润分别实现 19.5/2.4 亿元，分别同比增长 27.1%/37.4%，有效巩

固线上渠道转型的积极成果，驱动公司经营态势持续向好。

图表 3：2015-2024Q3 公司营业收入（亿元）及 yoy 图表 4：2015-2024Q3 公司归母净利润（亿元）及 yoy

资料来源：公司公告，华源证券研究所 资料来源：公司公告，华源证券研究所
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图表 5：2015-2024Q3 公司毛利率及净利率情况 图表 6：2015-2024Q3 公司期间费用情况

资料来源：公司公告，华源证券研究所 资料来源：公司公告，华源证券研究所

2.“万象更芯”,焕发生机

2.1.研发为本、技术更“芯”

公司建立完备的研发体系，持续加大研发投入。2024Q1-Q3 研发费用为 0.54 亿元，同

比增长 23.1%，2020 年至今研发费用率稳定维持 2.8%以上。研发体系方面，公司构建基础

研究中心、中试实验中心、应用开发中心、医学检测中心、技术支持中心、开放创新中心六

大研发平台，实现“基础研究-原料开发-原料生产-配方研究-生产智造-检验检测-功效评测”

七位一体全链路协同创新模式；研发团队方面，截至 2023 年底，公司拥有 93 名研发人员，

其中硕士学历及以上研发人员占比 29%，公司研发团队具备较强专业性及技术能力，为公司

技术开发及新品研发提供坚实人才保证。

图表 7：2016-2024Q3 公司研发费用（亿元）及研发费用
率情况

图表 8：2018-2023 年公司研发人员数量（人）及研发人
员占整体员工比重情况

资料来源：公司公告，华源证券研究所 资料来源：公司公告，华源证券研究所

公司加深与国内外研究机构合作沟通，持续建设“产学医研检”五位一体平台。2023 年

公司新增与新加坡科技局、新加坡全国皮肤中心、哈佛医学院等超 3所国际科研院所的合作

交流，推进与中科院南海所、西湖大学、重庆理工大学、广东粤港澳大湾区纳米材料研究院

等超 20 所国内知名高校/科研机构的项目合作，当前已与华南理工大学、暨南大学、哈尔滨
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工业大学等十余所大学展开合作，合作超百位行业权威专家，自建近 1000 平方生物活性材料

生产基地（拜斯特药业）与研究型检测机构（美域医学检验），为公司提供强大的技术发展

及创新研发支持。

图表 9：公司合作研发平台

资料来源：公司官方微信公众号，华源证券研究所

2.2.产品更“芯”、品牌更“芯”

丸美品牌：大力发展具备核心科技的大单品，持续夯实“眼部护理专家+抗衰老大师”

品牌心智。大单品方面：

1）丸美小红笔眼霜：强化“眼霜”、“科技”心智，其核心成分为 25%的高浓定制胜

肽，自 2020 年上市以来已历经 3次迭代，2023 年小红笔眼霜 GMV超 2亿元，先后荣获新

妆大赏年度超级大单品、抖音年度爆品眼霜、位列国货眼霜 TOP1、抖音品牌抗皱眼霜 TOP1、

天猫舒缓眼霜 TOP1；

2）丸美双胶原小金针次抛精华：2021 年公司前瞻性引入重组胶原蛋白成分，深化丸美

基于重组胶原蛋白技术的生物“科技”、“抗衰”的品牌认知。21Q4 公司上线“重组胶原蛋

白系列”，包括主攻线上的小金针次抛精华和主攻线下的冻干粉护理套盒，基于重组胶原蛋

白成分热度迅速攀升的背景下，“重组胶原蛋白系列”产品快速放量，2023 年双胶原小金针

次抛精华GMV超 2 亿元，先后荣获粤妆甄品、紧致液态精华回购榜 TOP1、紧致液态精华好

评榜 TOP1。2024 上半年公司推出重组双胶原成分 2.0 及胶原小金针精华 2.0，功效再上新

高度，将淡纹时间缩短到 7天，胶原小金针精华 2.0 上市 2 个月销售GMV破亿，24H1GMV

同比增长 106%，产品广受消费者青睐。
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图表 10：丸美小红笔眼霜核心技术与成分作用 图表 11：丸美二代小金针精华

资料来源：公司官网《眼部护理白皮书》，华源证券研究所 资料来源：淘宝，华源证券研究所

图表 12：胶原蛋白成分护肤品应用率变化 图表 13：热门成分生命周期线

资料来源：美丽修行，华源证券研究所（注：时间范围为
2020.1-2022.6）

资料来源：美丽修行，华源证券研究所

PL 恋火品牌：持续深耕看不见和蹭不掉两大底妆系列，坚守高质极简的底妆心智。

面妆为彩妆占比最高品类，且增速领先其他品类。根据弗若斯特沙利文，以零售额计，

2023 年面部底妆/唇妆/眼妆/其他市占率分别为 49.1%/29.7%/14.3%/6.8%，面妆为彩妆贡献

最高子类目，2018-2023 年对应 CAGR 分别为 5.7%/5.0%/3.0%/0.3%，面妆品类增速也领

先其余品类，随着消费者美妆经验的积累及对精致妆容的追求，未来其对面妆产品的需求逐

年增长，或带动赛道持续高景气度，预计 2023-2028 年面妆市场规模CAGR达 9.5%。

公司持续深化高质极简“底妆”的品牌理念。2023 年，PL 看不见粉底液、看不见粉霜、

看不见气垫、蹭不掉粉底液、蹭不掉气垫 5款单品GMV均超 1亿元，其中 PL 看不见粉底液

销售超 150 万支，获天猫粉底液热销榜、好评榜、回购榜 TOP1、天猫彩妆必买榜 TOP1、

抖音粉底液 TOP1 等；PL 蹭不掉粉底液销售超 120 万支，先后获天猫粉底液榜单 TOP1、抖

音电商排行版无瑕垫爆款榜 TOP1。
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图表 14：2018-2028 年中国彩妆行业按产品品类拆分市场规模（十亿元）

资料来源：弗若斯特沙利文，华源证券研究所

图表 15：PL 恋火品牌旗下产品系列

资料来源：公司官网，华源证券研究所

2.3.渠道更“芯”

公司销售模式以线上直营为主、线下经销为主，覆盖线上货架电商（天猫、京东、唯品

会等）、内容电商（抖音、快手、小红书等）、线下日化专营店、百货商场专柜、美容院等

多种渠道销售网络。 24H1公司线上渠道实现营收 11.4 亿元，同比增长 34.9%，线上渠道维

持较好增势，线下渠道实现营收 2.1 亿元，同比下降 1.2%，线下渠道同比跌幅逐步收窄。

通过复盘公司渠道变迁，20Q1 公司更换丸美天猫旗舰店 TP 为美妆代运营壹网壹创，

2021 年自建电商团队发力线上自营，2022 年受疫情影响致使线下渠道承压，公司积极推动

线上渠道加速转型，2023 年公司设立了以天猫为代表的货架电商部、以抖快为代表的自播电

商部和达播电商部，至此公司电商业务调整完毕，线上渠道效率逐步显现。分渠道具体而言：

1）传统电商渠道：天猫作为线上核心品宣窗口，公司持续推进大单品策略以及人群精细

化运营。2021 年通过自有猫旗团队实现对线上消费者全面触达，2022 年天猫渠道销售情况
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实现逐季优化，2024H1 丸美天猫旗舰店前五大单品销售占比 69%，会员成交金额同比增长

55%，品牌粘性持续提升；

2）内容电商渠道：2021 年公司开始大力布局抖音、快手等内容渠道，21 年前三季度抖

快直播业绩表现亮眼，然增收不增利，但 21Q4 公司及时完善店铺直播配套机制、调整渠道

货品结构，22 年抖快自播实现营收 1.89 亿元，同比增长 4.9 倍，抖音 22Q4 开始放量。公司

一方面持续跟踪抖快平台政策动向，维持敏锐响应能力，确保销售策略与平台趋势同频；另

一方面深度挖掘并强化品牌故事且优化高质量达人合作网络，构建稳固的品牌认知基础。整

体而言，公司通过精细化闭环运营实现“种收一致”，线上销售持续稳步增长。

图表 16：2020-2024H1 公司分渠道营收情况（亿元）

资料来源：公司公告，华源证券研究所

3.盈利预测与评级

3.1.盈利预测

分品类拆分丸美生物的营收结构:

1）护肤类：为贡献营收比重最高品类，包括精华、面膜、乳液等产品，公司前瞻性

布局重组胶原蛋白高景气赛道，且 24 年 4 月公司推出胶原小金针次抛精华二代反响热

烈，“重组胶原蛋白系列”产品有望持续放量，预计护肤类 2024-2026 年营收增速为

30%/25%/20%；

2）眼部类：公司早期以眼部产品起家，打造眼霜、眼膜等系列产品，聚焦小红笔眼

霜大单品，同时积极培育双胶原眼霜和蝴蝶眼膜作为储备大单品，品牌心智深入人心，

细分赛道中品牌竞争力凸显，预计眼部类 2024-2026 年营收增速为 10%/8%/5%；

3）洁肤类：营收贡献体量较小且所处赛道竞争激烈，预计洁肤类 2024-2026 年营

收增速为 8%/7%/5%；

4）彩妆及其他类：恋火品牌 22 年及 23 年维持高增长，且抖快内容电商渠道渗透

率显著提升，预计大单品仍存在较大发展空间，预计彩妆及其他类 2024-2026 年营收增

速为 50%/35%/25%。
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图表 17：按产品品类拆分公司营收预测（亿元）

时间 2021 2022 2023 2024E 2025E 2026E

护肤类

营收 9.7 7.9 9.3 12.0 15.0 18.0

营收 yoy 7.2% -17.8% 16.5% 30% 25% 20%

毛利率 65.7% 68.1% 69.9% 70.1% 70.3% 70.5%

眼部护肤类

营收 5.2 4.4 4.3 4.7 5.1 5.3

营收 yoy -17.1% -16.7% -1.5% 10% 8% 5%

毛利率 62.3% 68.7% 72.3% 72.4% 72.5% 72.6%

肌肤清洁类

营收 1.6 2.1 2.2 2.4 2.6 2.7

营收 yoy -16.0% 29.8% 7.1% 8% 7% 5%

毛利率 59.6% 65.8% 66.1% 66.2% 66.3% 66.4%

彩妆及其他类

营收 0.8 2.9 6.5 9.7 13.2 16.4

营收 yoy 247.9% 276.2% 121.4% 50% 35% 25%

毛利率 66.6% 70.7% 72.3% 72.4% 72.5% 72.6%

资料来源：公司公告，华源证券研究所

盈利预测：我们预计公司 2024-2026 年实现营业收入 28.9/35.8/42.5 亿元，同比增速分

别 为 29.8%/24.1%/18.6% ， 实 现 归 母 净 利 润 3.6/4.5/5.6 亿 元 ， 同 比 增 速 分 别 为

40.0%/24.3%/23.6%，当前股价对应 PE分别为 34/28/22 倍。

图表 18：公司盈利预测（百万元）

时间 2022 2023 2024E 2025E 2026E

营业收入 1731.72 2225.59 2888.64 3584.95 4252.87

收入同比 -3.10% 28.52% 29.8% 24.1% 18.6%

毛利率 68.40% 70.69% 70.92% 71.13% 71.31%

归母净利润 174.18 259.42 363.21 451.33 558.07

归母净利润同比 -29.74% 48.93% 40.01% 24.26% 23.65%

资料来源：公司公告，华源证券研究所

3.2.相对估值

公司作为国内老牌国货美妆公司，我们选取 A股的珀莱雅、华熙生物及港股的巨子生物

作为可比公司，其产品矩阵包括护肤和彩妆，且均在各自细分赛道具备领先优势，根据Wind

一致预测，可比公司 2024 年 PE均值为 32 倍，公司受疫情影响一度经营承压，但受益于渠

道及产品调整，自 23 年以来经营重回轨道，经营拐点或显现，我们看好公司未来增长弹性，

首次覆盖，给予“买入”评级。
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图表 19：可比公司估值表

股票代码 公司简称
收盘价 EPS PE

2025/2/11 24E 25E 26E 24E 25E 26E

603605.SH 珀莱雅 83.2 3.9 4.9 5.9 21.2 17.1 14.2

688363.SH 华熙生物 48.9 1.1 1.5 1.8 46.6 33.1 27.0

2367.HK 巨子生物 52.3 1.9 2.5 3.0 27.3 21.4 17.2

平均值 31.7 23.9 19.5

603983.SH 丸美生物 31.2 0.9 1.1 1.4 34.4 27.7 22.4

资料来源：wind，华源证券研究所。注：收盘价以人民币为单位，可比公司盈利预测来自 wind 一致预期，丸美生物盈利预测来自
华源证券研究所，对应汇率取 1 港元对应 0.92 人民币

4.风险提示

1）化妆品行业竞争加剧风险：化妆品行业竞争激烈，外资品牌进入国内市场且国货品牌

实力日趋增强，若公司品牌策略及渠道策略投放不及预期，或对公司业绩产生负面影响；

2）电商渠道竞争加剧风险：线上渠道竞争较为激烈，若公司渠道营销未顺应市场趋势，

投放效果不及预期，或对公司业绩产生不利影响；

3）新品孵化风险：新品营销投入大，销售业绩或不达预期；

4）经销模式风险：若个别经销商在经营活动中与公司的发展战略相违背，未能跟上公司

快速发展的步伐，或做出有损公司品牌形象的行为，则会影响双方合作的稳定性，进而

对公司经营造成不利影响。
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附录：财务预测摘要

资产负债表（百万元） 利润表（百万元）

会计年度 2023 2024E 2025E 2026E 会计年度 2023 2024E 2025E 2026E

货币资金 1,077 990 1,135 1,334 营业收入 2,226 2,889 3,585 4,253

应收票据及账款 31 40 48 55 营业成本 652 840 1,035 1,220

预付账款 25 32 38 44 税金及附加 23 29 36 43

其他应收款 15 18 22 24 销售费用 1,199 1,450 1,785 2,084

存货 172 216 261 301 管理费用 109 139 168 196

其他流动资产 1,211 1,240 1,260 1,280 研发费用 62 81 102 123

流动资产总计 2,530 2,536 2,763 3,039 财务费用 -14 1 1 1

长期股权投资 64 72 81 90 资产减值损失 -13 -14 -18 -21

固定资产 460 525 621 748 信用减值损失 2 -1 -1 -1

在建工程 309 348 355 328 其他经营损益 0 0 0 0

无形资产 720 717 733 767 投资收益 44 32 32 32

长期待摊费用 3 7 5 5 公允价值变动损益 71 40 40 40

其他非流动资产 368 467 525 570 资产处置收益 1 0 0 0

非流动资产合计 1,924 2,135 2,320 2,508 其他收益 19 22 22 22

资产总计 4,454 4,671 5,083 5,547 营业利润 319 428 532 659

短期借款 100 100 100 100 营业外收入 0 4 4 4

应付票据及账款 263 322 383 435 营业外支出 2 2 2 2

其他流动负债 648 586 658 728 其他非经营损益 0 0 0 0

流动负债合计 1,010 1,008 1,141 1,262 利润总额 317 430 535 661

长期借款 3 7 9 11 所得税 39 56 70 86

其他非流动负债 22 15 16 17 净利润 278 374 465 575

非流动负债合计 25 23 26 28 少数股东损益 18 11 14 17

负债合计 1,035 1,031 1,167 1,290 归属母公司股东净利润 259 363 451 558

股本 401 401 401 401 EPS(元) 0.65 0.91 1.13 1.39

资本公积 760 760 760 760

留存收益 2,186 2,396 2,658 2,982 主要财务比率

归属母公司权益 3,347 3,558 3,820 4,143 会计年度 2023 2024E 2025E 2026E

少数股东权益 71 83 97 114 成长能力

股东权益合计 3,419 3,640 3,916 4,257 营收增长率 28.52% 29.79% 24.10% 18.63%

负债和股东权益合计 4,454 4,671 5,083 5,547 营业利润增长率 54.02% 33.98% 24.41% 23.76%

归母净利润增长率 48.93% 40.01% 24.26% 23.65%

经营现金流增长率 597.88% -15.27% 85.32% 20.80%

现金流量表（百万元） 盈利能力

会计年度 2023 2024E 2025E 2026E 毛利率 70.69% 70.92% 71.13% 71.31%

税后经营利润 278 290 381 491 净利率 12.47% 12.96% 12.98% 13.53%

折旧与摊销 26 54 64 70 ROE 7.75% 10.21% 11.82% 13.47%

财务费用 -14 1 1 1 ROA 5.82% 7.78% 8.88% 10.06%

投资损失 -44 -32 -32 -32 ROIC 9.30% 17.79% 18.92% 21.89%

营运资金变动 139 -83 60 55 估值倍数

其他经营现金流 -46 56 56 56 P/E 48.17 34.40 27.69 22.39

经营性现金净流量 338 286 531 641 P/S 5.61 4.33 3.49 2.94

投资性现金净流量 -215 -223 -198 -208 P/B 3.73 3.51 3.27 3.02

筹资性现金净流量 -145 -149 -189 -234 股息率 1.67% 1.22% 1.52% 1.88%

现金流量净额 -22 -86 144 199 EV/EBITDA 26 23 19 15

资料来源：公司公告，华源证券研究所预测
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证券分析师声明

本报告署名分析师在此声明，本人具有中国证券业协会授予的证券投资咨询执业资格并注册为证券分析师，本报告表述的所有观点均准确反映

了本人对标的证券和发行人的个人看法。本人以勤勉的职业态度，专业审慎的研究方法，使用合法合规的信息，独立、客观的出具此报告，本

人所得报酬的任何部分不曾与、不与，也不将会与本报告中的具体投资意见或观点有直接或间接联系。

一般声明

华源证券股份有限公司（以下简称“本公司”）具有中国证监会许可的证券投资咨询业务资格。

本报告是机密文件，仅供本公司的客户使用。本公司不会因接收人收到本报告而视其为本公司客户。本报告是基于本公司认为可靠的已公开信

息撰写，但本公司不保证该等信息的准确性或完整性。本报告所载的资料、工具、意见及推测等只提供给客户作参考之用，并非作为或被视为

出售或购买证券或其他投资标的的邀请或向人作出邀请。该等信息、意见并未考虑到获取本报告人员的具体投资目的、财务状况以及特定需求，

在任何时候均不构成对任何人的个人推荐。客户应对本报告中的信息和意见进行独立评估，并应同时考量各自的投资目的、财务状况和特殊需

求，必要时就法律、商业、财务、税收等方面咨询专家的意见。对依据或使用本报告所造成的一切后果，本公司及/或其关联人员均不承担任何

法律责任。任何形式的分享证券投资收益或者分担证券投资损失的书面或口头承诺均为无效。

本报告所载的意见、评估及推测仅反映本公司于发布本报告当日的观点和判断，在不同时期，本公司可发出与本报告所载意见、评估及推测不

一致的报告。本报告所指的证券或投资标的的价格、价值及投资收入可能会波动。除非另行说明，本报告中所引用的关于业绩的数据代表过往

表现，过往的业绩表现不应作为日后回报的预示。本公司不承诺也不保证任何预示的回报会得以实现，分析中所做的预测可能是基于相应的假

设，任何假设的变化可能会显著影响所预测的回报。本公司不保证本报告所含信息保持在最新状态。本公司对本报告所含信息可在不发出通知

的情形下做出修改，投资者应当自行关注相应的更新或修改。

本报告的版权归本公司所有，属于非公开资料。本公司对本报告保留一切权利。未经本公司事先书面授权，本报告的任何部分均不得以任何方

式修改、复制或再次分发给任何其他人，或以任何侵犯本公司版权的其他方式使用。如征得本公司许可进行引用、刊发的，需在允许的范围内

使用，并注明出处为“华源证券研究所”，且不得对本报告进行任何有悖原意的引用、删节和修改。本公司保留追究相关责任的权利。所有本

报告中使用的商标、服务标记及标记均为本公司的商标、服务标记及标记。

本公司销售人员、交易人员以及其他专业人员可能会依据不同的假设和标准，采用不同的分析方法而口头或书面发表与本报告意见及建议不一

致的市场评论或交易观点，本公司没有就此意见及建议向报告所有接收者进行更新的义务。本公司的资产管理部门、自营部门以及其他投资业

务部门可能独立做出与本报告中的意见或建议不一致的投资决策。

信息披露声明

在法律许可的情况下，本公司可能会持有本报告中提及公司所发行的证券并进行交易，也可能为这些公司提供或争取提供投资银行、财务顾问

和金融产品等各种金融服务。本公司将会在知晓范围内依法合规的履行信息披露义务。因此，投资者应当考虑到本公司及/或其相关人员可能存

在影响本报告观点客观性的潜在利益冲突，投资者请勿将本报告视为投资或其他决定的唯一参考依据。

投资评级说明

证券的投资评级：以报告日后的 6个月内，证券相对于同期市场基准指数的涨跌幅为标准，定义如下：

买入：相对同期市场基准指数涨跌幅在 20％以上；

增持：相对同期市场基准指数涨跌幅在 5％～20％之间；

中性：相对同期市场基准指数涨跌幅在－5％～＋5％之间；

减持：相对同期市场基准指数涨跌幅低于-5％及以下。

无：由于我们无法获取必要的资料，或者公司面临无法预见结果的重大不确定性事件，或者其他原因，致使我们无法给出明确的投资评级。

行业的投资评级：以报告日后的 6个月内，行业股票指数相对于同期市场基准指数的涨跌幅为标准，定义如下：

看好：行业股票指数超越同期市场基准指数；

中性：行业股票指数与同期市场基准指数基本持平；

看淡：行业股票指数弱于同期市场基准指数。

我们在此提醒您，不同证券研究机构采用不同的评级术语及评级标准。我们采用的是相对评级体系，表示投资的相对比重建议；

投资者买入或者卖出证券的决定取决于个人的实际情况，比如当前的持仓结构以及其他需要考虑的因素。投资者应阅读整篇报告，以获取比较

完整的观点与信息，不应仅仅依靠投资评级来推断结论。

本报告采用的基准指数：A股市场（北交所除外）基准为沪深 300 指数，北交所市场基准为北证 50 指数，香港市场基准为恒生中国企业指

数（HSCEI），美国市场基准为标普 500指数或者纳斯达克指数，新三板基准指数为三板成指（针对协议转让标的）或三板做市指数（针对做

市转让标的）。
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