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报告要点 

拉动内需仍是年度政府首要任务，政策加码大力提振消费。 

实施消费提升专项行动：政府将通过居民增收、以旧换新、优化监管等措施，

扩大消费需求，特别是通过假期等时机释放居民消费潜力。 

多群体增收促进消费：政府提出，技能型劳动者、农民和退休人员等群体的

收入增长将成为消费增长的重要推动力。通过出台具体的政策和措施，帮助

这些群体获得更多收入，从而释放更多的消费潜力。 

加强多元化服务供给：推动新型消费的快速发展，为消费者提供更加丰富和

多样化的选择。报告提到，冰雪经济、银发经济、低空经济、平台经济等消费

领域将加速发展，借助政策支持，满足不同群体的消费需求，带动相关产业

的增长。 

 

安排超长期特别国债 3000亿，支持消费品以旧换新。 

资金支持力度加大：2025年，政府通过超长期特别国债支持消费品以旧换新，

资金规模进一步扩大至 3000 亿元，同比增长 100%。财政部门已预下达首批

资金 810亿元。 

政策覆盖范围扩展：纳入更多消费者关心的商品，例如微波炉、洗碗机、手

机、平板电脑等。尤其是新能源汽车和符合国四排放标准的燃油车在汽车领

域的报废更新补贴范围得到扩大。 

政策横向、纵向变化：以旧换新政策的效果存在地域差异，东部与中西部地

区在政策实施力度和财政补贴需求上存在差异。2025 年，政府将更多资金向

实施效果较好的中西部地区倾斜，特别是大宗耐用消费品领域，以推动区域

均衡发展。 

我们认为，本次政策力度较大，不仅能够提升居民消费粘性，带动消费增长，

还能改善整体消费环境。此外，这也有助于提升消费者购买新型低碳智能化

产品的意愿，推动消费品产业的循环发展，进一步促进经济增长。 

风险提示： 1、后续月份促销费力度减弱；2、国际局势不稳定导致国内经济起伏。 
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一、 本月行业观点 

提振消费专项行动实施 

根据两会政府工作报告，大力提振消费、加快补充消费短板是 2025 年政府首要工作任务，

并为此特别实施提振消费专项行动。在一揽子增量政策的带动下，2024 年最终消费支出对

经济增长贡献率达 44.5%，拉动国内生产总值增长 2.2%，服务消费比前年增长 7.4%。消

费新增长点持续涌现，新消费概念陆续涌现，消费场景不断推陈出新。 

两会报告指出，提振消费专项行动将从居民增收、以旧换新、优化监管等方面入手，扩大

多元化服务供给，加快新型消费发展，借助假期释放居民消费潜力。我们认为，2025年消

费专项活动具体方案及其配套政策出台有利于技能型劳动者、农民以及退休人员等多类消

费者增收，电子消费品多渠道供给以及冰雪经济、银发经济等新型消费业态的繁荣发展，

在创造维护良好消费环境的同时，加快释放多群体消费潜力。 

除冰雪经济、银发经济外，平台经济、低空经济等新业态同样展现出火热的消费态势。平台

经济有望在持续规范下借助数字技术将消费品这一传统生产要素转变为提振 GDP 增长的重

要引擎；低空经济在“低空+文旅”、“低空+物流”等方面也有望发挥促进消费的作用。 

消费品以旧换新政策扩围 

增发 3000 亿超长期特别国债 

根据 2025 年 3 月 5 日两会政府工作报告，今年将安超长期特别国债 3000 亿元支持消费品

以旧换新，相比去年增长 100%。2024 年，国家发改委、财政部便发布相关文件，统筹安排

300亿元左右超长期特别国债资金，其中消费品以旧换新部分为 1500 亿。2024 年年底，消

费品依旧换新政策成效成功带动相关行业生产加快。以重庆市为例，截止年底，汽车生产保

有量同比增长 8.73%，其中新能源汽车保有量同比增长 52.89%。 

2025 年超长期特别国债资金规模的进一步增长反映出政府支持力度不断增加，撬动效应也

将更为明显。年初，中央财政便已经预下达 2025 年消费品以旧换新首批资金 810 亿元，同

时在消费品以旧换新方面进行了大力扩围。我们认为，2025年新的以旧换新政策不仅能够提

升居民消费粘性、带动消费增长，还能够通过持续增收减负提升消费能力，不断增加优质供

给以创造有效消费需求、改善整体消费环境。 

2024年来，以旧换新政策效果存在地域温差，主要包括政策力度差异、财政补贴需求、内部

商品表现差异等。政策力度方面，中西部省份补贴力度持续加大，相较于东部地区较为保守；

财政补贴需求方面，中西部地区相对东部地区较弱，而区域内收入差异也使政策效果进一步

分化。具体商品中，北京、上海等城市存在家用电器、家具、服装等消费品增速下滑，而西

部地区相关商品消费状况良好。 

整体而言，2025年以旧换新政策在资金分配、支持范围、补贴标准、产品回收以及标准制定

等方面均有所不同。此外，在具体产业产品的规范也存在差异，例如家电、数码产品、家装、

电动自行车等。 

 

支持消费品以旧换新扩围 

2025年消费品以旧换新政策进行了多方面扩围，主要表现为消费品以旧换新资金分配优化，
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进一步支持汽车、家电、电动自行车产品以旧换新，加快提升回收循环利用水平，充分发挥

标准牵引作用等方面。根据国家发展改革委商财政部资讯，超长期特别国债资金将直接向

2024年各个消费品以旧换新工作成效较好的地区倾斜，优先支持大宗耐用消费品以旧换新。

汽车方面，报废更新支持范围将进一步扩大，将符合条件的国四排放标准燃油乘用车纳入可

申请报废更新补贴的旧车范围，并补贴购买纳入《减免车辆购置税的新能源汽车车型目录》

的新能源乘用车或 2.0 升及以下排量燃油乘用车（分别补贴不超过 1.5 万元和 1.3 万元）。

家电产品方面，将微波炉、净水器、洗碗机、电饭煲等 4 类家电产品纳入补贴范围。手机等

数码产品方面，对个人消费者购买手机、平板、智能手表手环等 3类数码产品（单件销售价

格不超过 6000 元），按产品销售价格的 15%给予补贴。家装消费品及电动自行车方面，对

个人消费者更换新型低碳化、智能化产品适当加大补贴力度。 

未来，以旧换新政策有望在强化政策标准协调配套的基础上持续拉动消费，成为推动大宗商

品、电子产品以及二手商品消费升级的重要力量。同时，资金支持和影响范围的变化也有利

于政策效果改善，配合其他提振消费行动不断发挥“惠民生，增后劲”的重要作用。 

 

 

二、 行业新闻 

“十四五”收官之年，提振内需为核心任务 

2025 年 1 月 24 日，在国新办举行的新闻发布会上，商务部副部长盛秋平提到，2025 年是

“十四五”计划的收官之年，商务部将围绕提振消费和扩大内需开展工作，推进提振消费专

项行动和相关政策快速落地。一是升级商品消费，稳住消费大盘。二是扩大服务消费，挖掘

消费增量。三是培育新型消费，增强消费动能。四是创新消费场景，激发消费活力。（来源：

央广网） 

 

CPI 涨幅扩大，新年假期进一步拉高消费需求 

2025 年 2 月 9 日，根据国家统计局发布的数据，2025 年 1 月份，受春节假日等因素影响，

全国居民消费价格指数（CPI）同比+ 0.5%、环比+0.7%，涨幅均比上月有所扩大。其中服务

价格同比+1.1%，涨幅较上月+0.6%，环比+0.9%，涨幅较上月+0.8%，影响 CPI 整体环比上

涨约 0.37%。服务消费中，春节假期期间的出行和文娱消费为主要增长点，飞机票价格环比

+27.8%，交通工具租赁价格+16%，电影及演出票价+9.6%。（来源：国家统计局） 

 

《哪吒之魔童闹海》登顶全球动画电影票房榜首 

2025 年 2 月 18 日，《哪吒之魔童闹海》票房累计（含点映及预售）突破 123 亿人民币，超

过美国皮克斯动画电影《头脑特工队 2》，登顶全球动画电影票房榜首。这一对中国电影具有

里程碑意义的事件也反映出我国文化创作能力和文化影响力不断突破和攀升，我国居民文化

领域消费需求和消费能力双增长。（来源：新华网） 

 

“非遗+电商”，打开新质消费增长点 

2025年 2月 17 日，根据抖音发布的《2025 抖音春节非遗数据报告》，在春节申遗成功后的

首个新春假期期间，各类非遗代表性传承人在抖音平台上发布非遗相关内容，带动非遗相关
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抖音视频总播放量突破 1679 亿，平均每天有 17.3 万场非遗直播。线上购物方面，在非遗短

视频传播的影响下，相关非遗周边产品销量增长，抖音电商相关订单量同比增长 33.7%；线

下消费方面，非遗主题旅游体验吸引众多国内外游客，抖音生活服务非遗团购订单量同比增

长 139%。（来源：青岛早报） 

 

或受贸易冲突加剧影响，美联储降息暂缓 

当地时间 2025 年 2 月 19 日，美国联邦公开市场委员会公布其于 1 月 28 日至 29 日的会议

纪要。该会议纪要表明，联邦基金利率目标区间仍然维持在 4.25%-4.50%。相关分析认为，

特朗普政府的一系列关税上涨政策存在加剧国际贸易冲突的隐患，美国进口商品或价格上涨，

引发各界对美国通胀的担忧。（来源：央视新闻） 

 

M0增速喜人，消费需求回暖带动流动性恢复 

2025 年 2 月 14 日，中国人民银行发布《2025 年 1 月金融统计数据报告》《2025 年 1 月社

会融资规模存量统计数据报告》《2025 年 1 月社会融资规模增量统计数据报告》。其中，1 月

末，广义货币（M2）余额 318.52 万亿元，同比+7%。狭义货币（M1）余额 112.45 万亿元，

同比+0.4%。流通中货币（M0）余额 14.23 万亿元，同比+17.2%。随着消费需求提升，市场

流动性呈现向好态势。（来源：每日经济新闻） 

 

1月份手机销量增长迅速，补贴政策带来“换机潮” 

2025年 2月 25 日，根据市场研究机构 Counterpoint 发布的《手机销量月度报告》，2025 年

首月中国市场智能手机销量几乎 2900 万部，同比+17.6%，其中从 1月 20日至 26 日，智能

手机销量突破 950 万部，同比近+65%。分手机厂商看，国产品牌业绩领先，华为、vi vo 和

小米位列销量前三，其合计销量占总销量的 53.8%。（来源：中国财富网） 

 

文旅消费喜迎春，旅游购物双驱动 

2025 年 1 月 17 日，文化和旅游部办公厅发布关于部署开展 2025 年“旅够乡村”消费迎春

活动的通知。通知称，活动时间将从 1 月 22 日持续至 3月 1 日，其中主场活动将于 1 月 23

日在北京新华通讯社举办。该活动意在丰富春节乡村旅游路线供给，完善春节乡村游的相关

服务及配套消费设施，同时利用先用自媒体平台与线下旅游体验相结合的方式，开展惠民助

农促销费活动，促进农文旅高效融合。（来源：中华人民共和国文化和旅游部） 

 

北京年货节火爆开幕，点燃新春消费热情 

2025年 1月 16 日，北京年货节在秀水街正式启动。该活动由秀水街大厦主办，计划从 1 月

16日持续至 2月 12 日。活动现场联动北京 10大礼物店，推出涵盖 40 款礼品系列“北京礼

物带回家”新春礼单，开展在北京礼物店集章贺岁换好礼、店内优惠以及满减折扣等多项促

销费活动。（来源：北京旅游网） 

 

三、 公司公告 



 

请仔细阅读本报告末页声明                                                                                  Page  5 / 8 

 

[Table_Page] 休闲服务|周报 

2025 年 3 月 10 日 

 
【小商品城】2025 年 1 月 27 日，小商品城发布公告称，公司于 2025 年 1 月 26 日召开了

第九届董事会第二十六次会议，审议通过了《关于聘任公司总经理的议案》，同意聘任包华先

生为公司总经理，任期自董事会通过之日起至本届董事会届满之日为止。（来源：公司公告） 

 

【永辉超市】2025 年 1月 15日，永辉超市发布公告称，受零售行业整体挑战导致公司客流

和客单持续承压，以及 2024 年下半年战略转型的前期阵痛影响，公司预计 2024 年归属于上

市公司股东的净利润-14.0 亿元，预计 2024 年归属于上市公司股东扣除非经常损益后的净利

润-22.1 亿元。（来源：公司公告） 

 

【中国中免】2025 年 1 月 17 日，中国中免发布未经会计师事务所审计的 2024 年度业绩快

报公告。公告称，中国中免 2024 年度营业总收入 564.92 亿元，同比-16.36%；营业利润

61.66 亿元，同比-28.94%；利润总额 61.36 亿元，同比-29.03%；归属上市公司股东的净利

润 42.63 亿元，同比-36.50%；归属于上市公司股东的扣除非经常性损益的净利润 41.45 亿

元，同比-37.68%；基本每股收益 2.0605 元，同比-36.50%；加权平均净资产收益率 7. 87%，

较期初降低 5.25%；总资产 767.29 亿元，同比-2.71%；归属上市公司股东的所有者权益

550.96 亿元，同比+2.34%；股本 20.69 亿股，同比 0%；归属于上市公司股东的每股净资产

26.6311 元，同比+2.34%。（来源：公司公告） 

 

【王府井】2025 年 1 月 18 日，王府井发布 2024 年度业绩预减公告。公告称，受终端零售

市场整体低迷以及公司新业态培育期的叠加影响，预计 2024 年度实现归属于上市公司股东

的净利润为 26,000 万元到 35,000 万元，与上年同期相比，预计减少 35,938 万元到 44,938

万元，同比-51%到-63%。扣除非经常性损益事项后，公司预计归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润为 25,000 万元到 34,000 万元，与上年同期相比，预计减少 29,598 万

元到 38,598 万元。（来源：公司公告） 

 

【海南发展】2025 年 1 月 18 日，海南发展发布 2024 年度业绩报告，预计归属上市公司股

东的净利润-3.6 亿元到-4.6 亿元，去年同期为盈利 9157.26 万元；扣除非经常性损益后的净

利润-3.7亿元到-4.7 亿元，去年同期为盈利 9653.78 万元；基本每股收益-0.43 元/股到-0.54

元/股。（来源：公司公告） 

 

【金陵饭店】2025 年 1月 18日，金陵饭店发布公告称，公司董事会收到公司董事孙玮先生

递交的书面辞职报告。孙玮先生因工作原因辞去公司第八届董事会董事、薪酬与考核委员会

委员职务。根据《公司章程》及相关法律法规，孙玮先生的辞职报告自送达公司董事会之日

起生效。（来源：公司公告） 

 

【张家界】2025 年 1 月 21 日，张家界发布 2024 年度业绩报告，预计归属上市公司股东的

净利润-5.5亿元到-6.5亿元，同比-129.81%到-171.59%；扣除非经常性损益后的净利润 -5.5

亿元到-6.5亿元，同比-129.62%到-171.47%；基本每股收益-1.36 元/股到-1.61 元/股；营业

收入 4亿元到 4.8 亿元。（来源：公司公告） 
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【丽江股份】2025 年 1 月 8 日，丽江股份发布公告称，经董事会提名委员会、董事会审计

委员会任职资格审查，2025 年 1 月 7日，公司第七届董事会第三十六次会议审议通过了《关

于聘任财务总监的议案》，聘任杨慧女士担任公司财务总监，任期自董事会审议通过之日起至

第七届董事会换届之日止。（来源：公司公告） 

 

【宋城演艺】2025 年 1 月 24 日，宋城演艺发布 2024 年度业绩报告，预计营业收入 23 亿

元到 25亿元，上年同期 19.26 亿元；归属于上市公司股东的净利润 9.3亿元到 12 亿元，上

年同期-1.1亿元；扣除非经常性损益后的净利润 9.1亿元到 11.8 亿元，上年同期-0.88 亿元。

（来源：公司公告） 

 

【长白山】2025 年 1 月 21 日，长白山发布公告称，公司于 2025 年 1 月 20 日召开了第四

届董事会第三十二次会议，审议通过了《关于补选非独立董事的议案》，经公司董事长王昆提

名并经董事会提名委员会审议通过，同意提名王俊超先生为公司第四届董事会非独立董事任

期自公司股东大会审议通过本议案之日起至第四届董事会任期届满之日止。（来源：公司公告） 

 

风险提示 

1、后续月份促销费力度减弱； 

2、国际局势不稳定导致国内经济起伏。
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