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行业研究|可选消费 证券研究报告 

可选消费行业周报、月报 2025 年 04 月 13 日 

[Table_Title] 即买即退政策升级，多省研究部署促内需 

——美护商社行业周报 
 

[Table_Summary] 报告要点： 

 市场表现 

本周(2025.04.07-2025.04.11)，商贸零售 /社会服务/美容护理分别

+2.88%/-2.86%/-2.55%，在 31 个申万一级行业中排名第 2/9/8，均跑

赢大盘。同期上证综指-3.11%，深证成指-5.13%，沪深 300 指数-

2.87%。 

 国家税务总局发文将境外旅客购物离境退税“即买即退”服务措

施推广至全国，多省研究部署消费提振工作 

4 月 8 日，国家税务总局发布《关于推广境外旅客购物离境退税“即

买即退”服务措施的公告》，将离境退税“即买即退”该项服务措施

从多地试点推广至全国，进一步激发境外旅客入境旅游消费活力。同

时近期各省市多维度发力促内需。4 月 7 日，吉林省和海南省同日召

开专题会议，研究提振消费工作。4 月 10 日，安徽省发布《安徽省培

育新业态新场景提振文化和旅游消费十条举措》。成都发布推动首发

经济发展三年行动计划，计划 2027 年底落地首店 6500 家。 

 多家公司发布回购、提质增效等公告，提振投资者信心 

多家公司发布回购、提质增效等公告。小商品城控股股东拟以 5 亿-10

亿元增持公司股份；华凯易佰拟以 5000 万元至 1 亿元回购公司股份；

中顺洁柔发布公告宣布首次回购 160 万股股份；华熙生物发布 2025

年度“提质增效重回报”专项行动方案。旨在积极践行 “投资者为本” 

理念，把握生物经济发展机遇。 

 本周重点行业数据及资讯 

3 月 CPI 同比降幅收窄，核心 CPI 回升。3 月 CPI 环比下降 0.2%，

降幅与上月持平；同比下降 0.2%，降幅明显收窄。从边际变化看，

提振消费需求等政策效应进一步显现，核心 CPI 明显回升，同比上

涨 0.4%，供需结构有所改善，价格呈现积极变化。行业方面，

（1）美护：2025 年 3 月数据出炉，天猫平台美容护肤类目 GMV 超

100.9 亿元；4 月 9 日，锦波生物自主研发的“注射用重组Ⅲ型人源

化胶原蛋白凝胶”获 NMPA 批准上市；珀莱雅推出新品精修瓶，针

对油性肌肤；可丽金核心大单品胶原大膜王升级 3.0 版本。（2）出

行链：2025 年第 14 周（3.31-4.6）全国民航执行客运航班量近 10.2

万架次，日均航班量 14639 架次，环比上周下降 1%，同比 2024 年

上升 5.1%，同比 2019 年上升 3.9%，航班执飞率为 86.6%。（3）

零售：4 月 7 日，永辉超市发布《致中国优质供应链的一封信》，为

出口受阻企业开通 15 天极速上架通道。 

 风险提示 

下游需求不及预期的风险，贸易摩擦的风险，地缘政治的风险，行业

竞争加剧的风险。 
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1.周行情回顾 

本周（2025.04.07-2025.04.11），商贸零售/社会服务/美容护理分别+2.88%/-2.86%/-

2.55%，在 31 个申万一级行业中排名第 2/9/8，均跑赢大盘。同期上证综指-3.11%，

深证成指-5.13%，沪深 300 指数-2.87%。 

图 1：周度申万一级行业涨跌幅 

 

资料来源：iFind，国元证券研究所 

细分子版块来看，本周外部关税压力下内需相关板块一般零售/旅游景区/酒店餐饮涨

幅居前，分别涨 4.84%/2.10%/0.99%。教育/贸易/专业服务板块分别-6.94%/-6.21%/-

5.92%。 

图 2：本周各指数涨跌幅  图 3：本周重点申万二级子版块涨跌幅 

 

 

 

资料来源：iFind，国元证券研究所  资料来源：iFind，国元证券研究所 

个股方面，本周 A 股商贸零售（申万）行业中，国芳集团、欧亚集团、南宁百货、中

百集团涨幅居前，苏豪弘业、壹网壹创、焦点科技跌幅居前；社会服务行业中，实朴

检测、钢研纳克、岭南控股表现较好；美容护理行业中，青岛金王、锦波生物、豪悦
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护理涨幅居前，诺邦股份、洁雅股份、依依股份跌幅居前。 

表 1：申万商贸零售/社会服务/美容护理周涨跌幅前列个股 

一级行业 证券代码 证券简称 涨跌幅 证券代码 证券简称 涨跌幅 

商贸零售 

601086.SH 国芳集团 61.07% 600128.SH 苏豪弘业 -15.81% 

600697.SH 欧亚集团 26.32% 300792.SZ 壹网壹创 -14.59% 

600712.SH 南宁百货 22.39% 002315.SZ 焦点科技 -13.09% 

000759.SZ 中百集团 21.25% 301381.SZ 赛维时代 -12.61% 

601933.SH 永辉超市 18.24% 002091.SZ 江苏国泰 -12.20% 

社会服务 

301228.SZ 实朴检测 11.27% 300938.SZ 信测标准 -12.37% 

300797.SZ 钢研纳克 10.53% 300010.SZ 豆神教育 -11.76% 

000524.SZ 岭南控股 10.51% 300215.SZ 电科院 -11.54% 

000430.SZ 张家界 8.39% 300887.SZ 谱尼测试 -11.26% 

000428.SZ 华天酒店 7.62% 300688.SZ 创业黑马 -11.18% 

美容护理 

002094.SZ 青岛金王 26.28% 603238.SH 诺邦股份 -19.20% 

832982.BJ 锦波生物 13.01% 301108.SZ 洁雅股份 -15.83% 

605009.SH 豪悦护理 7.52% 001206.SZ 依依股份 -13.81% 

837023.BJ 芭薇股份 4.11% 300856.SZ 科思股份 -12.73% 

600249.SH 两面针 2.79% 300658.SZ 延江股份 -10.70% 

资料来源：iFind，国元证券研究所 

注：涨跌幅排序剔除 ST 股。 

2.重点行业数据及资讯 

4 月 8 日，国家税务总局发布《关于推广境外旅客购物离境退税“即买即退”服务措

施的公告》，对离境退税“即买即退”的主要内容、办理流程和施行时间作出明确规

定，将该项服务措施从多地试点推广至全国。“即买即退”是“离境退税”政策的升

级优化，旨在为境外旅客提供更加便捷、多样化的退税选择。该举措前期先后在上海、

北京、广东、四川、浙江、深圳等地开展试点。与传统离境退税的办理流程相比，“即

买即退”将退税环节提前，境外旅客在购物环节就能拿到退税款，有利于旅客在购物

现场领取退税款用于再消费。 

促进健康消费专项行动方案发布，提出提升健康饮食消费水平等重点任务。近日，商

务部、国家卫生健康委等 12 部门联合印发《促进健康消费专项行动方案》，提出提

升健康饮食消费水平、优化特殊食品市场供给、丰富健身运动消费场景、大力发展体

育旅游产业、增强银发市场服务能力、壮大新型健康服务业态、引导健康产业多元发

展、强化药店健康促进功能、组织健康消费促进活动、宣传推广健康理念知识等 10

方面重点任务。 

多省市研究部署提振消费工作。4 月 7 日，吉林省和海南省同日召开专题会议，研究

提振消费工作。吉林省省长胡玉亭主持会议，审议《吉林省提振消费专项行动实施方

案》，讨论促进居民增收减负、提升消费质量等举措，并部署下一步重点工作。海南

省政府也召开会议，研究提振和扩大消费相关工作。强调在需求端上多渠道增加居民

收入，挖掘“Z 世代”“银发族”等消费群体潜力，吸引国际游客，推动海南消费快
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速发展。同时，优化消费环境，维护消费者权益，简化审批流程，推广联合监管，保

障居民休息休假权益，以推动“集市经济”发展，将“流量”转化为“留量”。 

表 2：各省市提振消费专项行动方案 

省市 时间 政策文件/专题会议 具体内容 

浙江省 3 月 16 日 
《大力提振和扩大消费专项

行动实施方案》 

提出 7大行动 29 条举措，力争 2025 年社会消费品零售总额增长 5%以上。在稳定就业、鼓励创

业、职业培训、财产性收入方面实施居民增收行动；在结婚生育、优学优教、医疗保障、养老

助老等方面，实施居民减负行动；在住房消费、汽车消费、以旧换新、设备更新方面实施扩大

大宗消费行动；在首发经济、新兴消费、市集换新方面实施提升消费品质行动。 

湖南省 3 月 20 日 
《湖南省提振消费专项行动

方案》 

目标 2025 年全省实现社会消费品零售总额增长 5.5%以上，新增限额以上“批零住餐”企业

1000 家以上。培育建设 1—2个区域消费中心城市，打造 1个具有国际影响力的核心商圈、10

个高品质商业街区、100 个省级夜间消费集聚区、100 个省外湖南优品营销中心。全年举办大型

体育赛事、音乐会、演唱会等 100 场以上，省、市、县联动开展各类促消费活动 1000 场以上，

全年接待游客和旅游收入增长 10%以上，入境游客和旅游收入增长 30%以上。新能源乘用车销量

占乘用车销量比重达 40%以上，全省累计建成充电桩超 50 万个，消费品以旧换新带动汽车、家

电、家装等领域销售超过 800 亿元。 

上海市 3 月 26 日 
《2025 年本市扩消费行动方

案》 

大力提振消费，全方位扩大国内需求，以高质量供给创造有效需求，以优化消费环境增强消费

意愿，坚持“政策+活动”双轮驱动，以供给侧创新、消费侧激励、消费环境优化为重点，发挥

上海国际消费中心城市市场规模大、消费场景丰富、高端要素集聚的优势，把政府引导与市场

发动结合起来，进一步提高扩消费政策措施的精准性和有效性，积极促进服务消费、大宗消

费、外来消费、新型消费，大力发展首发经济、银发经济、夜间经济、票根经济，形成需求牵

引供给、供给创造需求的高水平扩消费格局，更好激发消费潜力，推动全市消费提质提量、回

稳向好，更好发挥消费在稳增长、促创新、强功能、惠民生中的作用。 

吉林省 
4 月 7日审

议 

《吉林省提振消费专项行动

实施方案》 

完善生育、养育、教育、医疗、低保等社会保障体系，减轻刚性支出负担，增强群众消费能

力，解决好消费者“不愿消费”“不敢消费”的后顾之忧。坚持“以人为中心”提振消费，加

大引人、留人、育人力度，推动人口高质量发展，落实休假制度、支持职工疗休养，壮大消费

群体规模 

海南省 4 月 7日 召开专题会议 

在供给端上，做好高端购物、医疗、教育“三篇境外消费回流文章”，释放国内外旅行者喜欢

的“阳光、沙滩、海水、空气、绿色”五大要素潜能，打造海口“国际演艺之都”、三亚“亚

太游艇之都”、文昌“航天旅游之都”、乐城“医疗旅游之都”，大力推广“上山”“下海”

“入馆”“悦文”新业态，加快数字、绿色、智能等新型消费发展，进一步聚人气、添流量。

在需求端上，既要多渠道增加居民收入，以居民生活水平的持续改善增强居民消费能力和底

气，也要挖掘“Z世代”“银发族”等消费群体潜力，大力吸引国际游客，让海南消费这驾

“马车”跑得更快更稳。 

辽宁省 4 月 10 日 
《辽宁省大力提振消费若干

举措（征求意见稿）》 

加强生育养育保障。落实育儿补贴制度；稳定住房消费。加大专项债对收购存量商品房用作保

障性住房的支持力度。深入推进“好房子”建设，适度提高住宅建设标准，因地制宜增加改善

性住房供给，有序推进现房销售。支持缴存人提取个人账户住房公积金支付购买新建商品房首

付款。推动落实住房交易税费优惠政策，加大信贷支持力度。开展城中村、城市危旧房和老旧

小区改造，鼓励引导实施房票安置。 

资料来源：上海市商务委员会，湖南省人民政府，浙江省人民政府，财联社，国元证券研究所 
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4 月 10 日，安徽省文化和旅游厅发布《安徽省培育新业态新场景提振文化和旅游消

费十条举措》。包括创新消费促进活动、优化消费惠民举措、打造“安徽有礼”品牌、

提升研学旅游品质、丰富演艺主题产品、拓展文旅消费空间、激活夜间文旅经济、促

进业态融合发展、大力提升入境旅游、优化文旅消费环境等十项举措。该《举措》有

效期至 2025 年 12 月 31 日，有望进一步激发安徽文化和旅游市场的活力。 

成都发布推动首发经济发展三年行动计划（2025-2027 年），计划 2027 年底落地首

店 6500 家。行动计划聚焦国际化品牌和主理人品牌通过实施新品首发攻坚、各类首

店引育活动矩阵打造、特色载体营建营商环境提升五大首发行动，助力消费提振。计

划到 2027 年底，全市落地各类首店累计达 6500 家，高能级首秀首展等首发活动超

1000 场，打造首发经济地标载体 100 个，培育新消费品牌 500 个。 

（1）美护 

4 月 9 日，锦波生物自主研发的“注射用重组Ⅲ型人源化胶原蛋白凝胶”获 NMPA

批准上市。注册证编号为国械注准 20253130751。该产品系公司获批的第三款胶原

蛋白三类械，通过自组装、自交联技术，利用合成生物法生产的“注射用重组Ⅲ型人

源化胶原蛋白凝胶”产品，成分单一，不含交联剂或其它化学成分，仅由 A 型重组

Ⅲ型人源化胶原蛋白和 0.9%的生理盐水组成，适用于矫正中面部容量缺失和/或中面

部轮廓缺陷，注射层次为中面部皮下至骨膜上层。 

珀莱雅官宣全球研发团队。该团队由首席研发创新官孙培文、首席科学官黄虎、首席

科学顾问/欧洲科创中心副总裁 Lieve Declercq 及上海研发中心负责人常晓维等组成。 

珀莱雅推出新品精修瓶，针对油性肌肤，强调“酶养抛光”。核心成分采用专研无花

果蛋白酶萃，能够温和剥脱老废角质，促进表皮焕新，还原平滑、细腻、透嫩的肌肤

状态；配合双重超分子 EGCG 全方位调理肤质，改善油性肌肤微生态。 

可丽金核心大单品胶原大膜王升级 3.0 版本。在经典专研成分 C5HA 重组胶原蛋白

仿生组合基础上添加了夜光水母发酵精粹、盐生杜氏藻、灰毛豆籽提取物等多种突破

性前沿成分，满足紧塑、焕亮、滋润需求。 

2025 年 3 月，天猫平台美容护肤类目 GMV 超 100.9 亿元，同比下滑 23.64%。从

店铺数据来看，珀莱雅、欧莱雅、兰蔻官方旗舰店居于前三位。2025Q1 巨子生物旗

下可复美/可丽金品牌官方旗舰店 GMV 同比分别增长 50%/9%；上美股份旗下韩束/

一页官方旗舰店 GMV 分别同比增长 49%/166%。 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

请务必阅读正文之后的免责条款部分 7 / 10 

 

表 3：2025 年 1-3 月重点上市公司旗下品牌天猫旗舰店销售额及同比增速 

上市公司 店铺 2025M1 2025M2 2025M3 25Q1 

珀莱雅 

珀莱雅官方旗舰店 15% -22% -11% -7% 

彩棠旗舰店 1% 7% 83% 34% 

hapsode 悦芙媞旗舰店 -4% -18% -2% -8% 

贝泰妮 薇诺娜官方旗舰店 -11% 10% -13% -7% 

华熙生物 

润百颜旗舰店 -33% -26% 2% -13% 

夸迪旗舰店 -62% -9% -35% -37% 

MedRepair 米蓓尔旗舰店 -34% -40% -35% -36% 

biomeso 旗舰店 -30% -42% -71% -52% 

华熙生物合计 -46% -22% -23% -29% 

上海家化 
玉泽官方旗舰店 38% 60% -12% 18% 

佰草集官方旗舰店 -37% 68% 12% 3% 

丸美股份 
丸美旗舰店 -16% -7% -16% -14% 

Passional Lover 旗舰店 60% -5% 4% 19% 

水羊股份 
御泥坊旗舰店 3% 21% 43% 24% 

EVIDENSDEBEAUTE 伊菲丹官方旗舰店 6% -4% 7% 3% 

福瑞达 
瑷尔博士旗舰店 -20% -33% -17% -22% 

颐莲旗舰店 12% 36% 16% 20% 

巨子生物 
可复美旗舰店 56% 107% 31% 50% 

可丽金化妆品旗舰店 49% 63% -18% 9% 

润本股份 润本旗舰店 19% 25% 11% 16% 

上美股份 

韩束官方旗舰店 69% 57% 22% 49% 

红色小象旗舰店 0% 3% -1% 0% 

一叶子旗舰店 131% 114% -14% 56% 

newpage 一页旗舰店 185% 243% 131% 166% 

安敏优旗舰店 - -21% 4% - 

毛戈平 MAOGEPING 毛戈平官方旗舰店 29% 24% 46% 35% 

浙江宜格 花西子旗舰店 6% 11% 79% 32% 

海外品牌 

olay 官方旗舰店 -21% -9% -21% -19% 

欧莱雅官方旗舰店 25% 8% 18% 18% 

Lancome 兰蔻官方旗舰店 -25% -6% 15% -3% 

修丽可官方旗舰店 -8% -15% 17% 4% 

Estee Lauder 雅诗兰黛官方旗舰店 -13% -17% 9% -4% 

SHISEIDO 资生堂官方旗舰店 -25% -14% 19% 1% 

资料来源：炼丹炉数据，国元证券研究所 
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（2）出行链 

2025 年第 14 周（3.31-4.6）全国民航执行客运航班量近 10.2 万架次，日均航班量

14639 架次，环比上周下降 1%，同比 2024 年上升 5.1%，同比 2019 年上升 3.9%，

航班执飞率为 86.6%，其中国内航班量 87344 架次，同比 2019 年上升 8.2%。国际

航线航班量 12659 架次，环比上周上升 2.5%，同比 2024 年上升 25.5%，同比 2019

年下降 11.8%。 

图 4：全国民航执行客运航班量（架次） 

 

资料来源：航班管家，国元证券研究所 

（3）零售 

小商品城 4 月 7 日在互动平台表示，结合当前经营数据，公司认为此次关税政策调

整对整体业务无实质性影响，对义乌出口影响有限。①义乌市场商品品类丰富且刚

需属性显著。义乌市场商品品类超 210 万个 SKU，涵盖日用消费品全链条，供应充

足、质量稳定、性价比高。②义乌市场贸易伙伴日趋多元。2024 年，义乌市对共建

“一带一路”国家合计进出口 4133.40 亿元，同比增长 18.2%，占同期义乌市进出

口总值的 61.8%。客户分散度高，抗单一市场风险能力突出。③义乌市场对美出口影

响有限。2024 年，对美出口主要集中在纺织服装、轻工商品和机电商品，美国本土

人工、仓储等成本占终端售价比例较高，加征关税后仍具有价格优势。 

4 月 10 日，伊利集团宣布推出 16 亿元生育补贴计划。计划将于 25 年 4 月正式实

施，为全国范围内符合条件的孕期家庭提供不少于 1600 元的生育补贴。除物质补贴

外，伊利还提供从孕期到孩子 3 岁的全周期服务，如孕期健康管理服务、定制化知识

服务，以及母婴专家咨询服务等。 

4 月 7 日，永辉超市发布《致中国优质供应链的一封信》。信中提及，永辉超市不仅

是消费者获取品质商品的渠道，更是中国制造的伙伴。若因出口受阻而库存积压， 永

辉将开通“绿色通道”完成 15 天极速上架；针对苦恼于国内市场认知度的外贸商品，

永辉将提供推广扶持；对于渴望产品升级的供应链企业，永辉将作为“市场助手”共
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同开发新产品。 

3.本周重点公司公告 

4 月 9 日，小商品城发布关于控股股东拟增持公司股份计划的公告。控股股东商城

控股拟通过上海证券交易所采用集中竞价、大宗交易等方式增持小商品城股份。本次

增持计划的实施期限为自本公告披露之日起 12 个月，增持不设定价格区间，增持总

金额不低于人民币 5 亿元，不超过人民币 10 亿元。 

4 月 9 日，国新文化发布关于控股股东拟增持公司股份计划的公告。控股股东中文

发集团拟自本公告披露之日起 12 个月内通过上海证券交易所采用集中竞价、大宗交

易等方式增持公司股份，增持数量不少于公司总股本的 1%，不超过公司总股本的 2%。 

4 月 8 日，华凯易佰发布回购公告。拟以集中竞价交易的方式回购公司部分社会公众

股份。回购资金总额不低于人民币 5,000 万元，不超过人民币 10,000 万元。本次回

购股份将用于实施股权激励计划及/或员工持股计划。 

4 月 7 日，中顺洁柔发布公告宣布首次回购 160 万股。回购股份将用于后期实施员

工持股计划或股权激励计划的股份来源。本次回购资金总额不低于人民币 3000 万

元，不超过人民币 6000 万元，回购价格不超过人民币 9.77 元/股。 

华熙生物发布 2025 年度“提质增效重回报”专项行动方案。旨在积极践行 “投资者

为本” 理念，把握生物经济发展机遇。华熙生物作为合成生物科技创新驱动的企业，

拥有四大业务板块和多个知名品牌。2024 年公司实现营业收入 53.71 亿元，同比下

降 11.61%。此次专项行动方案主要聚焦八大方面：聚焦主业，包括深耕生物活性物，

创新医疗终端产品，转化皮肤科学成果等；优化运营和管理效率，包括构建数智化大

运营体系，夯实供应链，深化业财融合战略等；强化科技创新，培育新质动能；践行

低碳绿色发展；完善治理筑牢根基，包括建设大风控管理体系，发挥独董职能等；坚

持价值创造为本，多维回馈股东信任，涉及实现股份回购、实施稳定现金分红等方面。 

4.风险提示 

下游需求不及预期的风险，贸易摩擦的风险，地缘政治的风险，行业竞争加剧的风险。 
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