
2025 年激光医美服务品牌推荐 

她为美拼了！女性为何为“无创抗衰”一掷千金？ 
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2025 年激光医美服务品牌推荐 

一、 市场背景 

1.1 摘要 

激光类医美服务主要通过操作医疗激光美容设备的方式来实现，主要功效包括紧致抗

衰、祛斑去色素、祛痘印和脱毛等。现阶段，激光美容在学术领域的发展较为成熟，

医美机构推出的行业相关能够满足消费者的多元化变美需求，上游激光设备的品牌价

值对中游医美服务会产生一定的影响。随着医美消费客流持续复苏，预计中国激光类

医美服务市场的规模增长将持续至 2027 年。 

1.2 激光医美服务定义 

激光类医美属于非手术类医美服务的范畴，主要通过操作医疗激光设备对皮肤进行美

容治疗。激光具备优良的皮肤组织穿透性，不仅能用于各式色素暗沉症状的治疗中，

还能逆转皮肤受损的组织，促使真皮基质构成得以新生。现阶段，激光技术是在临床

医学美容中得到普遍运用的技术之一。激光类医美服务主要包括点阵激光、皮秒激光

等项目。 

1.3 市场演变 

1961 年，长春光机所研制了中国的首台红宝石激光器；1963 年，GoldmanL 开始将红

宝石激光应用于良性皮肤损害和文身治疗并取得成功，开创了激光医学应用的先河；

1983 年，Anderson RR 和 Parrish JA 提出了选择性光热作用理论，这是激光美容医学

发展史上的里程碑；20 世纪 90 年代初期，激光美容术在中国的部分大城市逐步开

展；2003 年，国际领先激光美容设备厂商飞顿进入中国市场；2004 年，哈佛大学激光

医学专家 Manstein 提出"点阵式光热作用"理论，这是对传统的"选择性光热作用"理论

的拓展和延伸；2014 年，赛诺秀旗下的 Q 开关 Nd:YAG 激光治疗仪获 NMPA 批准进

入中国市场，可用于减少人体多余毛发；2015 年，国际领先皮秒激光设备 PicoSure 获

得 NMPA 认证；2016 年，国产品牌奇致激光旗下的半导体激光脱毛仪获 NMPA 批准

上市；2021 年，另一国产品牌科英激光推出半导体激光脱毛机获批上市。 

行业发展史与激光医学在皮肤美容领域的技术应用息息相关。早期，选择性光热理论

的诞生是激光美容医学的里程碑事件，点阵式光热理论的诞生进一步推动激光美容医

学的发展。从理论到实践，从海外到中国市场，现阶段的激光类医美行业正处于高速

发展期。 



二、 市场现状 

2.1 市场规模 

根据头豹研究院，行业规模按项目销售额计，经测算，2019-2023 年中国激光类医美

的行业规模实现从 22.9 亿元至 32.4 亿元的增长，CAGR 为 9.1%。其中，2023 年中国激

光类医美服务的诊疗数量达到 335.7 万人次。激光类医美具备多功能性、高效和精确

性的特点，是较受欢迎的轻医美项目。过去受经济环境影响，市场规模出现小幅波

动，但整体增长的态势并未改变。 

预计 2024-2028 年规模将从 37.6 亿元增至 62.6 亿元，CAGR 为 13.6%。其中，预计

2028 年中国激光类医美服务的诊疗数量达到 586.4 万人次。作为一种无创或微创、可

控的治疗手段，美容激光优势突出。同时激光领域仍在持续研究和创新，行业在医美

领域具有巨大的发展潜力。 

2.2 市场供需 

2.2.1 市场供给情况 

激光医美服务市场的供给端呈现出技术升级与产业链整合的显著趋势。近年来，行业

设备迭代速度加快，核心设备的功能性和治疗效率持续优化，推动服务供给向精准

化、智能化方向发展。国产设备厂商通过技术引进、自主研发及产业链协同，逐步缩

小与国际品牌的差距，在基础型设备领域实现快速突破，国产化率稳步提升。同时，

高端设备仍以进口品牌为主导，技术壁垒较高，但国产替代进程加速，部分细分领域

已出现本土品牌的技术反超。 

政策层面，监管体系的完善推动行业规范化发展。医疗器械审批流程的优化缩短了新

技术的市场投放周期，同时对设备安全性和操作合规性的要求提升，促使供给端向标

准化、专业化转型。此外，连锁化运营模式成为主流趋势，头部机构通过并购整合资

源，优化区域布局和服务网络，形成规模效应。这一过程中，中小型机构面临竞争压

力，行业集中度逐步提高，市场格局向“头部集中、尾部出清”演进。 

2.2.2 市场需求情况 

激光医美服务的需求端受消费升级和技术渗透双重驱动，呈现分层化、多样化的发展

特征。消费者对非手术类项目的接受度持续提高，基础性需求占据市场主流，而抗

衰、紧致等高端需求增速显著，推动服务场景向个性化、定制化延伸。年轻群体逐渐

成为核心消费力量，其对安全性、便捷性和性价比的关注度显著提升，倒逼机构优化

服务流程和价格体系。技术进步是需求增长的关键推手。新一代激光设备通过多模态

融合和智能化辅助系统，显著提升了治疗效果的稳定性和用户体验。 



三、 市场竞争 

3.1 市场评估维度 

根据头豹研究院发现，十大代表品牌的评选遵循多维度量化评估模型，中国激光医美

服务市场企业主要通过以下维度进行评估： 

（1）单店激光类医美服务 TOP 项目销售量 

销售量直接反映企业在激光医美领域的市场接受度和运营效率。高销量的 TOP 项目表

明企业具备精准捕捉消费者需求的能力，其服务项目在疗效、价格或营销策略上具有

显著优势，能够快速实现规模效应。 

（2）单店激光类医美服务项目覆盖度 

一方面，覆盖度越高，说明企业能够满足更广泛的消费者需求，降低单一项目依赖风

险。多样化服务组合还能增强客户粘性。消费者倾向于选择“一站式”机构，避免跨平台

对比和迁移成本，从而提升企业市场壁垒。另一方面，项目覆盖度高意味着企业需投

入更多设备、培训专业人员，并建立标准化操作流程。这要求机构具备较强的供应链

管理能力和技术团队建设能力，是行业高门槛的直观表现。对于连锁机构而言，覆盖

度高的项目组合可优化区域布局策略。 

3.2 市场竞争格局 

中国激光类医美行业的主要参与者是私立医美机构，竞争格局较为分散，可划分为三

大梯队：第一梯队以晶肤医美和瑞丽医美为代表；第二梯队以联合丽格为代表；第三

梯队以米兰柏羽为代表。 

第一梯队：品牌背靠上市公司，市场拓展享有充足的资本支持；连锁门店遍布全国多

地，经济效益显著；深耕非手术类光电医美领域，激光类医美服务是其收入的重要来

源，具备极高的知名度与影响力，在业内最具有竞争优势。 

第二梯队：品牌拥有相对完善的连锁门店布局网络，在业内知名度较高；专注轻医美

业务的发展，激光类医美服务是其稳定的收入来源，在业内竞争优势突出。 

第三梯队：品牌以独立门店为主，无法发挥连锁经营的经济效益，业内影响力与知名

度相对较低。即使部分品牌背靠上市公司，也更专注重医美业务的发展，激光类医美

服务对收入贡献有限，在业内竞争中处于弱势的地位。 

3.3 十大品牌推荐 

1. 艺星医美 

艺星医疗美容集团以激光医美技术为核心竞争力，凭借前沿的设备和精准的治疗



方案在行业内树立了标杆。其激光祛斑项目以高精度、低损伤著称，通过个性化定制

服务满足不同肤质需求，术后恢复快且效果显著，形成了良好的客户口碑。集团注重

技术迭代与临床验证，通过标准化操作流程和专业团队培训，确保治疗效果的稳定

性，成为消费者信赖的首选品牌。 

2. 美莱医美   

美莱医美以先进的点阵激光技术为核心优势，结合科学化的术后护理体系，为求

美者提供高效且安全的解决方案。医院注重设备的规范使用与医生的专业指导，通过

分层化治疗模式覆盖多维需求。其服务流程设计细致，从术前评估到术后跟踪均体现

个性化关怀，同时通过环境优化提升整体体验，形成差异化竞争优势。 

3. 伊美尔   

伊美尔以国际化技术合作和强大的医生团队为支撑，在激光医美领域具备深厚的

技术储备。集团长期与欧美、亚洲等地区顶尖机构联动，引入前沿设备并推动本土化

应用。其医生团队由国内外权威专家组成，擅长将医学技术与美学理念结合，为复杂

皮肤问题提供系统性解决方案，尤其在抗衰、轮廓重塑等领域表现突出。 

4. 医美国际   

医美国际依托“鹏爱”“鹏程”等品牌，深耕粤港澳大湾区及长三角等经济活跃区域，

通过全国多地连锁机构快速渗透市场，形成规模化服务网络。同时，其在新加坡、香

港等地的分支机构拓展了国际客源，增强了品牌辐射力，尤其在高端消费群体中具备

一定影响力。 

5. 联合丽格   

联合丽格以学术驱动和技术赋能为核心竞争力，在激光医学领域深耕多年。集团

通过举办国际研讨会推动行业规范化发展，并依托官方认证培训中心培养专业人才。

其 Fotona 4D 激光平台以多模式治疗解决多样化皮肤问题，结合精准参数调控实现个

性化抗衰，技术壁垒较高，成为高端市场的重要参与者。 

6. 爱思特   

爱思特深耕区域性市场，以标杆案例建立品牌壁垒。针对二三线城市消费潜力，

以“本地化+性价比”策略快速渗透。借力区域增长动能，通过人才培养保障技术稳定

性。爱思特医疗美容以创新技术应用和年轻化定位为特色，聚焦轻医美细分赛道。其

激光项目注重与消费者生活方式的契合，通过便捷化、高效化的治疗流程满足都市人

群需求。 

7. 华韩医疗   

华韩医疗以皮秒激光技术为核心亮点，凭借短脉冲、无创、高效的特点在色斑治

疗领域占据优势。其技术不仅适用于面部问题，还可延伸至纹身去除、痤疮疤痕修复



等场景，治疗效果持久且安全性高。公司通过多科室协同提供一站式解决方案，强化

技术应用的广度与深度。 

8. 晶肤医美   

晶肤医学美容医院以高端设备引进和严格的安全管控为优势，通过多品牌合作确

保技术先进性。其激光项目覆盖脱毛、嫩肤、抗衰老等主流需求，同时注重术后用药

和护理的规范性，降低风险并提升客户信任度。长期积累的口碑与本地化服务网络使

其在西南地区形成稳固的市场地位。 

9. 米兰柏羽   

米兰柏羽医学美容医院以个性化定制和综合抗衰方案为特色，结合激光技术与注

射美容实现多维度年轻化效果。其医生团队擅长根据面部结构设计治疗方案，注重自

然美学与功能性的平衡。医院通过案例分享和客户教育强化品牌专业形象，吸引追求

精细化服务的高端客群。 

10. 瑞丽医美   

瑞丽医美以连锁化运营和标准化服务见长，通过全国多地布局快速渗透市场。其

激光医美项目注重技术普及与价格亲民，针对基础需求推出高性价比方案，吸引大众

消费群体。同时，公司通过严格的品控体系确保各门店服务质量一致，结合数字化管

理优化客户体验，形成规模化优势。 

四、 发展趋势 

4.1 轻医美需求主导市场，激光技术应用场景持续拓展 

近年来，消费者对低风险、高性价比的医美项目偏好显著增强，激光医美因其非侵入

性、恢复周期短等特性，逐渐成为主流选择。激光脱毛、光子嫩肤、紧致抗衰等项目

需求持续增长，尤其在年轻群体中渗透率迅速提升。与此同时，技术应用领域不断延

伸，从传统皮肤修复扩展至精准治疗及抗衰老管理，满足个性化需求的同时推动行业

精细化发展。 

4.2 技术创新驱动服务升级，国产替代加速 

激光医美设备与技术的迭代速度加快，国产高端设备通过性能优化与成本控制逐步打

破进口垄断，为机构降低运营成本并提升市场竞争力。新兴技术如超快激光、智能光

疗等不断涌现，结合 AI 辅助诊断与个性化方案设计，实现治疗效果的精准化与可视

化。此外，激光技术与其他医美手段的融合趋势明显，形成“多维抗衰”解决方案，进一

步巩固其在轻医美领域的核心地位。 



4.3 行业规范化与消费者教育并行，推动高质量发展 

随着监管政策趋严，激光医美服务对机构资质、医生专业性及设备合规性的要求不断

提高，行业门槛逐步抬升。消费者对医疗安全的认知增强，促使机构更加注重透明化

流程与术后服务，例如术前风险评估、术后跟踪管理等。同时，市场对“科学医美”理念

的倡导，推动机构强化技术培训与品牌公信力建设，以差异化服务应对同质化竞争。

未来，激光医美行业将朝着专业化、标准化和可持续化方向深度演进。 


