
证券代码：002875                                      证券简称：安奈儿 

深圳市安奈儿股份有限公司投资者关系活动记录表 

编号：2018-003 

投资者关系活动

类别 

特定对象调研（现场及网络方式）        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 

参与单位名称及

人员姓名 

深圳天勤资产管理 周俊杰       超赢投资 符凌维 

华泰证券 舒嘉维               融通基金 苏林洁 

吉煤投资 张福恺               慧利资产 周宁琴 

晋汇基金 岳鲲鹏               广发证券 李俞茜 

红泰投资 程豫皖 李政隆        天和汇金 黄春鹏 

西部证券 杨靖                 华讯投资 向正文 

华西证券 景上格 张甜          兴业证券 周诗刚 

华融证券 曹大元               天风证券 于健 

外贸信托 张越昕               方圆金鼎 邓云翔 

鑫鼎基金 刘磊                 深圳前海和智资本 范江宏 

东方证券 张维益               苏州贵山财富 杨镇榜 

上海昶享投资 徐幸福           深圳市前海九派资本 余浩 

河南超赢投资 李仁钧           厦门市鑫鼎盛 江松 

 

时间 2018 年 4 月 13 日 

地点 深圳市福田区彩田路中银大厦 A 座 20 楼益正金服大会议室 

上市公司接待人

员姓名 
曹璋、廖智刚、蒋春 

投资者关系活动

主要内容介绍 

一、介绍公司经营情况 

2017年度，公司实现营业收入 10.31亿元，同比增长 12.07%，



其中线上渠道实现主营业务收入 3.02亿元，同比增长 35.49%，线

下直营渠道实现主营业务收入 5.76 亿元，同比增长 6.68%，线下

加盟渠道实现主营业务收入 1.49 亿元，同比下降 3.30%；全年实

现净利润 6,886.98万元，同比下降 12.95%。 

2017 年度，受部分原材料价格、加工费上升，线上渠道活动

力度加大致使销售折扣下降，以及公司加大了过季产品的清货力度

影响，同时受较低毛利率的线上渠道收入占比上升影响，公司主营

业务毛利率出现了一定幅度下降；同时公司加大品牌推广力度，大

力拓展购物中心店铺，使得广告促销费、租金及管理费等店铺费用

增长较大。 

存货同比增长 23.11%，主要是公司为 2018年春夏季产品备货，

至使原材料及委托加工物资增幅较大影响所致；库存商品方面，同

比增长 11.25%，占存货比重 67.78%，同比下降 7 个点，且 1 年以

上库存商品占比显著下降，存货结构进一步优化。 

2017 年末，公司已在全国 31 个省、自治区及直辖市建立了

1,435 家线下门店。2017 年度，公司加快线下直营店铺结构调整，

关闭经营业绩不达标的百货类店铺，积极扩展购物中心店铺，2017

年，购物中心店数量显著增加达到 180 家，占比 18.48%。公司新

开门店主要布局省会城市或区域中心城市等经济发达地区，以购物

中心渠道为主，加强各核心区域直营渠道的覆盖密度，迎合购物中

心商业业态的迅猛发展的趋势。 

公司目前专注于自己的品牌安奈儿，未来几年将继续提升业

绩，保持良好的发展势头。公司将主要从商品、品牌、渠道三个方

面来促进发展，我们会保持自己的优势，加大产品研发力度，特别

是对版型、面料的研究；公司品牌定位中高端，专注于品质尊享，

努力打造明星款和无季节款；抓住线上发展红利期，积极调整线下

渠道，线上线下协同发展。 

二、投资者提问环节 

1、近 1-3 年有没有收购上下游企业或跨界收购一些资产的考



虑？优先考虑哪些行业或资产？ 

答复：公司目前还是希望能专注于自己的品牌，因为安奈儿品

牌的内生式增长空间还比较高，如果考虑并购也希望能与安奈儿品

牌有较好的协同发展空间，会优先考虑儿童服装领域。 

2、公司的直营店和加盟店的这个数量均出现不同程度的减少，

是公司战略调整还是市场出现变化？店铺在全国各地分布情况怎

么样？未来线下是着重布局哪些城市？ 

答复：公司目前正在加快线下直营店铺结构调整，关闭经营业

绩不达标的百货类店铺，积极扩展购物中心店铺，这既是公司的战

略调整也是为了迎合市场的发展趋势。2017 年，直营店铺数量稳

中略有增加，加盟店铺数量较 2016 年有所下降；公司 70%的门店

在一二线城市，30%在三四线城市；未来公司会继续在省会城市或

区域中心城市等经济发达地区拓展购物中心店铺，进驻优秀的百货

店铺，同时也会把加盟业务的战略位置提高，推进联营加盟新模式。 

3、公司购物中心店和百货店的店铺面积、坪效情况如何？ 

答复：百货店平均面积大概在 50 平米左右，购物中心店平均

面积 100平米甚至更大。在店铺数量一定的情况下，单店面积、坪

效是近几年公司主要攻克的方向。 

4、公司在打造爆款方面有没有具体的措施？ 

答复：公司根据大量的数据分析已经圈定裤子、裙子、羽绒服、

夏天 T恤等客户认知度高的优势品类来打造爆款，公司从商品企划

阶段开始准备，供应链端面料选购和货品供应会持续跟上，也会加

大营销推广力度。 

5、公司目前婴童增长较快，有哪些竞争优势？ 

答复：我们的婴童产品很精致，选择更加舒适的面料，未来战

略上也会注重推广。 

6、公司产品既然定位中高端，有没有对客户群体进行一个分

析？ 

答复：公司主要针对的客户群体是注重品质、对产品的信赖度



高，价格敏感度较低的中高端客户，安奈儿客户定位为品质尊享型

客户。 

7、公司目前供应商是如何选择的？ 

答复：公司会逐步选择较大规模的供应商，一是保证品质、二

是有利于公司柔性供应链打造，例如 2018 年羽绒服供应商我们选

择了优衣库的供应商东丽。 

8、公司 2017 年与迪士尼开展合作，未来有没有考虑与其他品

牌展开合作？ 

答复：未来公司将更多的考虑立足于自身品牌，加大品牌推广

力度，提升安奈儿自有品牌的知名度。 

附件清单 

（如有） 

无 

日期 2018 年 4 月 16 日 

 


