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一、公司 2018 年上半年度业绩的主要变化情况?  

2018 年上半年度，公司整体业绩较去年同期保持

平稳，实现营业收 4.79 亿元，同比减少 0.33%,其中调

味品实现营业收入 3.69 亿元，同比增长 1.81%；实现归

属于上市公司股东的净利润1.35亿元，同比增长79.8%；

扣除非经常性损益后的净利润 0.6 亿元，同比减少

15.84%。 

二、公司 2018 年上半年分产品销售情况如何？ 

2018 年 1-6 月，公司实现营业收入约 4.79 亿元，

其中调味品收入约 3.69 亿元，焦糖色销售收入 0.95 亿

元。在 2018 年 1-6 月调味品收入构成中，酱油实现销

售收入 2.59 亿元，同比增长 3.45%；食醋销售收入约

0.82 亿元，同比减少 7.75%；料酒销售收入约 2600 万

元，同比增长 20.4%。 

三、公司业绩出现波动的原因及持续性如何? 

2018 年上半年度公司业绩同比未增长的主要原因

有：焦糖色业务部分客户流失，该业务板块营收减少；

2017 年上半年因调味品产品提价，部分经销商提前备货

导致 2017 年 1-6 月业绩基数较高，2018 年 1-6 月增长

压力较大。。 



目前公司各项经营工作稳步推进。。 

四、公司 2018 年上半年转让了一家子公司，获得

了较多的投资收益，请介绍一下详情。 

2018 年 3月，公司以自有国有建设用地使用权（不

动产权号：川 2017 眉山市不动产权第 0008916 号）评

估作价 10,845.37 万元设立全资子公司眉山大地龙盛电

子商务有限公司。2018 年 3 月 28 日公司以人民币 

10,845.37 万元的金额与四川玫瑰园房地产开发有限

公司签订《股权转让协议》转让眉山大地龙盛电子商务

有限公司 100%股权,获得转让净收益 6,910.52 万元。 

五、关于公司 2018 年下半年的主要规划，能看到

哪些增长点？  

2018 年上半年度，公司强化营销、增强技术储备、

强化创新能力、促进资源整合和坚持绿色生产，全力推

进“年产 25 万吨酿造酱油、食醋生产线扩建项目”建

设，全面推进公司总体发展战略目标。2018 年下半年公

司将通过以下方面做好企业经营工作： 

1、产品为王 

（1）、调味品。一是进一步发挥研发优势，把产品

做到极致无可替代，巩固产品“健康、美味、高品质”

的竞争优势；二是以消费者为中心，将带有消费者个人

属性的独特需求融入产品生产过程，强化产品研发与用

户服务的针对性和精准度；三是结合数据化、信息化时

代特征，创新创造契合当前新消费模式的产品。 

（2）、焦糖色。一是持续提升酿造焦糖色技术水平，

满足客户对着色效果的个性化需求,强化在酿造焦糖色

领域的领先地位；二是加强在双倍、粉末焦糖色领域的

技术和产品开发，力争取得更大突破。 

2、强化营销 



继续强化以用户为中心、以体验为核心的价值营

销。 

（1）、零售渠道。一是西南市场进一步引导调味品

消费升级，全渠道再精耕；西南以外聚焦以一线、省会

城市、主要二线市场为主的已开发核心市场的核心系统

和核心门店，精准投放资源。二是强化零添加产品竞争

优势的同时，全面参与高鲜类产品竞争。三是推广队伍

再强化，增加专职推广员的同时强化专业技能培训和过

程管理。四是创造性开展社区体验推广活动。 

（2）、餐饮渠道。一是分地域分阶段推进市场布局，

率先利用团队渠道资源开拓华北、华中、华南餐饮市场。

二是以餐饮用户需求为导向，从产品口味、包装、规格

等方面着手重新规划，全方位塑造适合餐饮渠道的产

品。三是搭建餐饮渠道营销体系，积极开发餐饮经销商，

对应配备餐饮营销团队，以拜访、产品测试、推广会等

形式推进市场开拓。 

（3）、电商渠道。一是进一步提升现有电商平台的

运营质量，整合天猫和京东平台资源，扩大渠道销量；

二是积极挖掘、尝试网络直播、网络造节等多样的创新

营销活动；三是继续探索 O2O 新零售模式，把握新老零

售模式切换、过渡的窗口期，与未来的新消费模式顺利

接轨，汇聚并留住客户；四是强化电商渠道独有的品牌

展示和传播功能，进一步提升消费者对千禾品牌的认

知。 

3、强化品质与产能保障 

（1）、品质：一是保持内部常态化培训，牢固树立

员工品质意识，高标准、严要求；二是在供应、生产、

检测、仓储等方面持续推进自动化、信息化建设，逐步

实现主要设备现场人机界面互动、设备与设备信息互通



和多点信息集成、中央控制，最大限度实现设备自动化

控制，提升公司工业化和信息化融合水平；三是强化 QA

与 QC 管理，持续引进、创新先进检测方法和设备，提

升产品品质及稳定性。 

（2）、产能：继续高效、高质量推进“年产 25 万

吨酿造酱油、食醋生产线扩建项目”建设，力争项目一

期工程于本年年底投入使用。 

4、强化团队建设和执行力 

一是强化团队素质建设，明确“忠诚干净、责任担

当，敬业奋斗，自我激励”的人才培育方向；二是建立

高质量人才录用标准和入职审核机制，从严审核入职条

件，严格把关每一位入职者，确保人才质量。三是科学

规范岗位、薪酬绩效体系，坚决优胜劣汰。 

5、公司未来发展战略规划？ 

（1）、顺应趋势，专注聚焦 

专注聚焦调味品发展战略。一是以用户为中心，进

一步提升核心品类酱油、醋、料酒的产品品质和消费体

验，确保产品健康、美味、极致不可替代，不断满足、

创造并引领消费者需求，赢得未来市场；二是不断优化

产品结构，扩大中高端产品收入占比，提升公司盈利水

平；三是顺应数据化、信息化趋势，不断开拓创新营销

模式。 

焦糖色业务。一是强化焦糖色研发与客户现场服

务，充分发挥研发优势，实现产品快速迭代创新，不断

满足用户需求；二是继续拓展下游应用领域，开发双倍、

粉末客户；三是强化管理，稳定并提升品质；四是统筹

整合各子公司资源优势，实现最佳产能分配，控制成本。 

（2）、内生式与外延式发展相结合 

坚持内生式与外延式发展相结合，未来 3-5 年实现



跨越式增长，提高行业地位。一是抓紧推进扩能项目建

设，为进一步拓展全国市场奠定产能基础；二是适时借

助资本市场力量，整合行业资源，提升综合竞争力，推

动企业健康高速发展。 

六、公司未来是否还有提价计划？ 

公司于 2017 年上半年上调了调味品产品的售价。

2018 年度暂无提价计划。未来的提价主要还是依据行业

的具体情况而定。 

七、我们观察到公司电商渠道做的挺好，请介绍下

具体的情况及电商渠道下一步的规划？ 

2018 年 1-6 月，公司电商销售收入 0.33 亿元，同

比增长 133%，继续保持较高的增长速度。2018 年下半

年公司将继续强化电商渠道。一是进一步提升现有电商

平台的运营质量，整合天猫和京东平台资源，扩大渠道

销量；二是积极挖掘、尝试网络直播、网络造节等多样

的创新营销活动；三是继续探索 O2O 新零售模式，把握

新老零售模式切换、过渡的窗口期，与未来的新消费模

式顺利接轨，汇聚并留住客户；四是强化电商渠道独有

的品牌展示和传播功能，进一步提升消费者对千禾品牌

的认知。 

八、公司 2018 年上半年焦糖色业务出现了下滑，

公司对焦糖色业务有什么规划？ 

2018年1-6月，公司焦糖色业务实现销售收入0.95

亿元，同比减少 10%，主要原因是一位较大客户减少了

采购。为了减少上述不利影响，公司将大力强化焦糖色

业务的发展。一是持续提升酿造焦糖色技术水平，满足

客户对着色效果的个性化需求,强化在酿造焦糖色领域

的领先地位；二是加强在双倍、粉末焦糖色领域的技术

和产品开发，力争取得更大突破。 



九、公司 2018 年餐饮渠道发展情况如何，未来计

划如何做？ 

2018 年 7 月，公司调整了营销中心组织架构，营

销中心下设餐饮事业部、零售事业部、品牌部、综合服

务部。其中餐饮事业部为新设立，未来公司将大力开拓

餐饮渠道，公司将继续开发、完善餐饮产品，增强队伍，

加大餐饮渠道的推广和建设。一是分地域分阶段推进市

场布局，率先利用团队渠道资源开拓华北、华中、华南

餐饮市场。二是以餐饮用户需求为导向，从产品口味、

包装、规格等方面着手重新规划，全方位塑造适合餐饮

渠道的产品。三是搭建餐饮渠道营销体系，积极开发餐

饮经销商，对应配备餐饮营销团队，以拜访、产品测试、

推广会等形式推进市场开拓。 

十、公司料酒产品的市场开拓情况如何？ 

2018 年 1-6 月，公司料酒销售收入近 2600 万元，

同比增长 20.41%。料酒产品的毛利率也达到 48%左右。

公司持续看好料酒市场的空间，未来消费量和售价都有

较大的增长空间。 

十一、公司目前酱油销售收入占营业收入的占比超

过 50%以上，能介绍下头道原香、有机酱油的具体占比

吗？ 

2018 年 1-6 月公司酱油销售收入约 2.59 亿元，同

比增长 3.45%；其中头道原香酱油占比 约 41.61%；有

机酱油销售占比约 5.08 %。 

十二、公司年产 25 万吨项目的的建设情况？ 

2017 年公司启动了投资总额为 5.38 亿元的“年

产 25 万吨酿造酱油、食醋生产线扩建项目”。 该项目

将分两期建设，第一期（第 1-2 年）工程建设扩建完

成 10 万吨/ 年酿造酱油生产线，预计将于 2018 年底



建设完成；第二期（第 3-4 年）建设扩建完成 10 万

吨/年酿造酱油生产线和 5 万吨/年 酿造食醋生产线。

截止 2018 年 6 月末，项目累计投入 16,545.34 万元。

2018 年 6月 20 日，公司成功发行 3.56 亿元可转换公司

债券，募集资金将全部用于“年产 25 万吨酿造酱油、

食醋生产线扩建项目”的建设。 

公司争取项目第一期年产 10 万吨酿造酱油项目在

2018 年底建成。 

十三、公司现阶段渠道利润水平怎么样？ 

公司给零售渠道经销商的利润空间是具有竞争力

的。在对经销商渠道的支持上，公司根据市场的开拓和

成熟程度，给予经销商有竞争力的利润空间和费用、折

扣、奖励支持，充分调动渠道的积极性，最终实现共赢。 

十四、2018 年上半年公司调味品产品分区域情况

如何？ 

2018 年 1-6 月，公司调味品在西南地区销售收入

略有下滑，西南以外区域销售收入保持了 30%以上的营

收增速。 

十五、原材料涨价对公司的影响？  

原材料涨价对调味品企业生产成本有直接影响。鉴

于此，公司将持续开发与公司共同成长的战略性合作伙

伴作为长期供应商，采取战略性备料方式，依订单需求

分批进料的方式，以达到减少材料库存量，降低采购成

本；同时持续提升规模化、自动化、智能化制造水平，

加强成本管控，有效控制生产成本；公司已经于 2017

年调整产品出厂价，消化成本上涨压力。此外，公司于

2018 年初已经锁定了未来 1年主要原料的价格，公司的

原料成本压力因此得到较大的缓解。目前原料、辅料及

包材价格保持稳定，成本压力已获得较好的缓解。 



十六、2019 年公司可转换公司债券募投项目投产

后，酱油的产能由现在的 12 万吨将增长为 22 万吨。公

司有没有足够的销售能力来消化这些产能？ 

公司可转债募投项目中酿造酱油的 10 万吨产能是

逐步达产的，公司也会结合市场情况调整投产力度。公

司的酱油酿造时间越久，品质越好，附加值越高。目前，

公司全国市场营销网络已基本构建起来，市场空间广

阔，公司将进一步强化营销实力，保持良好的产销节

奏。。 

公司在设计、推进年产 25 万吨酿造酱油、食醋生

产线扩建项目时，充分考虑产能及销售的实际情况，将

其中的 25 万吨酱油、食醋产能分两期建设，项目的第

一期建成 10 万吨酱油产能，项目的第二期建成 10 万吨

酱油和 5万吨存，产能建设、投放合理。 

十七、目前公司的产品价格跨度较大，大部分产品

则相对集中在高端市场。未来新生产线增加的产能将如

何分配，会偏向于毛利率较高的有机系列等高端产品

吗？ 

公司坚持走高品质健康调味品发展路线，持续强化

零添加系列产品竞争力，同步全面推进高鲜类产品市场

拓展， 公司会根据市场需求灵活配置新增产能的产出。 

十八、公司 2018 年下半年及未来准备如何开拓市场？ 

下半年公司将继续深化全国市场布局。西南市场全

渠道再精耕，酱油、食醋、料酒三品类全渠道同步推进；

西南以外全力聚焦核心市场的核心系统和核心门店，继

续强化销售队伍。继续强化以用户为中心、以体验为核

心的价值营销。 

（1）、零售渠道。一是西南市场进一步引导调味品

消费升级，全渠道再精耕；西南以外聚焦以一线、省会



城市、主要二线市场为主的已开发核心市场的核心系统

和核心门店，精准投放资源。二是强化零添加产品竞争

优势的同时，全面参与高鲜类产品竞争。三是推广队伍

再强化，增加专职推广员的同时强化专业技能培训和过

程管理。四是创造性开展社区体验推广活动。 

（2）、餐饮渠道。一是分地域分阶段推进市场布局，

率先利用团队渠道资源开拓华北、华中、华南餐饮市场。

二是以餐饮用户需求为导向，从产品口味、包装、规格

等方面着手重新规划，全方位塑造适合餐饮渠道的产

品。三是搭建餐饮渠道营销体系，积极开发餐饮经销商，

对应配备餐饮营销团队，以拜访、产品测试、推广会等

形式推进市场开拓。 

（3）、电商渠道。一是进一步提升现有电商平台的

运营质量，整合天猫和京东平台资源，扩大渠道销量；

二是积极挖掘、尝试网络直播、网络造节等多样的创新

营销活动；三是继续探索 O2O 新零售模式，把握新老零

售模式切换、过渡的窗口期，与未来的新消费模式顺利

接轨，汇聚并留住客户；四是强化电商渠道独有的品牌

展示和传播功能，进一步提升消费者对千禾品牌的认

知。 

十九、公司空中广告的推广情况？  

广告投放方面，公司 2018 年上半年结合时代需求，

设计了新的广告片。公司继续坚持“高举高打”， 2018

年继续在央视 7套套冠名节目并投放广告；公司在部分

城市地铁、公交也有广告投放。未来，公司一方面进一

步加强与高权威性、高影响力媒体的合作，加大空中媒

体投入；同时推进网络、新媒体传播，扩大品牌影响力。 

二十、公司当前产能及未来产能情况？ 

公司现有酱油产能 12 万吨，食醋产能 8 万吨，料



 

酒产能 5 万吨。可转换公司债券募投项目“年产 25 万

吨酿造酱油、食醋生产线扩建项目”正在建设，其中第

一期“年产 10万吨酿造酱油项目”主体工程已经封顶，

正在进行设备安装，争取 2018 年底建成投产。公司目

前总规划调味品产能约 50万吨。 


