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金字火腿股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2020-11-02 

投资者关系 

活动类别 

 

■特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他  

参与单位名称 

及人员姓名 

厦门汇熙资产管理有限公司 

时间 2020年 11月 2日 13：30-15：30 

地点 公司 

上市公司接 

待人员姓名 王启辉、张利丹 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

1、公司做品牌肉的契机是什么？今年开始做这块业务，

营收占比能马上到 50%左右，主要原因是什么？这部分业务未

来持续性如何？ 

答：肉类行业规模巨大，猪肉产业规模超 2 万亿/年。公

司品牌肉业务的发展，得益于公司多年肉类行业经验、丰富的

上游供应链资源及完善的下游销售渠道优势，还有公司自用原

料优势作为基础。品牌肉业务服务连锁餐饮、肉类加工企业、

终端消费者，可为客户提供定制化服务，提供满足其个性化需

求的优质肉类产品，市场需求广阔，且属于必须消费品，具有

较强的持续性。 

2、公司目前金字火腿和巴玛火腿这两个品牌的收入占比



大概是怎么样的？这两个品牌的销售策略有什么不同吗？ 

答：金字火腿和巴玛火腿都是公司的重要单品，两者定位

有所不同，金字主要定位中式传统肉制品，巴玛主要定位欧式

发酵肉制品。从目前的销量看，以金字火腿为主。金字火腿销

售模式为全渠道拓展，2B、2C 同步推广；巴玛火腿主要以高

端餐饮、酒庄及个人用户为主，并通过私域流量运营模式开展

精准营销。 

3、扣除品牌肉之后，公司线上收入超过六成，公司目前

电商的运营团队是什么背景？公司对电商团队做了哪些激

励？ 

答：电商运营团队均为公司自己培养成长的人员，同时对

外部合作保持开放态度。随着电商业务的快速发展，公司不断

引进新鲜力量，保持团队的活力和竞争性。公司对电商团队有

明确的量化目标，并每日跟踪完成进度，定期开展考核和复盘，

对完成目标和超额部分予以奖励。 

4、未来两三年公司渠道方面的规划如何？ 

答：未来两三年，公司将不断丰富产品线，并建立立体化、

全覆盖的渠道网络，横向全渠道开拓合作，纵向单点突破挖潜。

重点发力线上渠道，巩固线下原有的渠道优势。根据渠道的属

性、定位、目标用户，精准匹配适销产品，提高渠道效率。针

对已经合作的渠道，继续深度挖掘内部潜力，跟上发展超势，

保持渠道持续增长的动力。 

5、今年公司的营业收入和净利润增长较快，主要是什么

原因？ 

答：公司 2020年三季度营业收入为 4.86亿元，较去年同

期增长 188.97%，净利润为 9,252.72 万元，较去年同期增长

94.79%。 



增长较快的主要原因：一是业务领域拓展：特色肉制品增

长较快，同时新增品牌肉业务；二是线上销售增加；三是产品

结构优化：特色肉制品生产周期较短、复购率高；同时提高原

料综合利用率，提升盈利能力。 

6、公司品牌肉业务主要渠道有哪些？ 

答：品牌肉业务主要分 toB 和 toC 两个渠道，toB 主要有

线下餐饮和加工企业， toC 的销售渠道主要有第三方传统电

商平台、到家电商平台、社区团购平台以及自建会员平台。 

7、中钰资本应收款最新进展情况如何？ 

答：中钰资本应收款详细情况在公司《2020 年第三季度

报告全文》中有具体说明。近期公司已经将中钰资本及其控股

子公司所属的北京及成都房产过户至公司名下。接下来，公司

将继续督促交易对方推进承诺事项，筹措款项，履行付款义务。

后续进展情况，请关注公司公告。 

 

附件清单（如有） 无 

日期 2020年 11月 2日 

 


