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投资者关系活动

类别 

 

■特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □利润说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他  

参与单位名称 

中金公司 胡誉镜 

中金公司 李澄宁 

长流汇资产 陈钰涛 

淡水泉 董轶 

成泉资本 孙宇 

中泰证券 李荣庆 

中鸿汇富资产管理 余一奇 

世诚投资 陈之璩 

重阳投资 吴伟荣 

时间 2020 年 11 月 2 日 13:30-15:00 

地点 洲明科技福永总部会议室 

上市公司接待人

员姓名 

投资者关系总监 廖广南 

证券投资总监 邓凯君 

证券事务代表 陈偲 

投资者关系活动

主要内容介绍 

本次投资者关系活动以现场交流的方式进行。接待人员与

投资者进行了沟通交流，主要内容如下： 

一、2020 年三季度经营情况介绍 

2020 年是一个多变的年份，新型冠状病毒的疫情席卷全

球，给人类带来了前所未有的挑战。国内、国外的各行各业经

历着巨大的变化。中美之间既竞争又联系的政治经济关系牵动

全球各方的眼球。LED 行业在这样的宏观经济和世界格局变

革的背景下，也受到一定程度的影响。国内业务在经历上半年

的疫情后，防控局势取得基本胜利，行业从第三季度开始出现



回暖的迹象，显示市场持续回暖。2020 年 9 月公司创单月订

单纪录的新高。本次疫情也使得一些行业，例如城市公共服务、

基层社会治理、城市应急管理的数字化变革需求变得异常强

烈。远程会议、远程教育、虚拟影像制作等新领域出现异常高

速的发展。随着国内疫情走向终结，LED 显示做为数字可视

化和智慧交互的核心终端必将迎来爆发。进一步来说，我国新

基建对 LED 显示和照明行业的提振，以及国家“促消费，扩

内需”的政策的落实，必将激发商业新零售、夜间经济、文旅

产业、互动式体验消费等多场景的巨大需求。 

同时，虽然海外市场今年由于疫情的起伏和变化，销售规

模较之去年有明显的变化。不过，从历史经验来看，LED 的

行业需求趋势并没有改变。因为疫情的原因而压抑的需求，必

将在不远的将来的某一段时间爆发出来。 

由此，公司坚持原有的产品、技术、销售等核心竞争力，

继续加大投入研发和技术，特别是 Mini LED 产品，形成稳定

的各项技术和 Umini 产品系列。在实现 P0.9, P0.7, P0.5 等产品

的基础上，力争年底 P0.3 及以下尺寸产品能够投放市场。销

售上，公司推出星火+燎原计划，携手伙伴，共同营造健康的

行业发展；在产品上，提出产品+服务的理念，开拓和巩固市

场提供助力。 

从经营结果和财务数据上来看，截至 2020 年 9 月 30 日，

公司总资产和净资产继续增加，不断提升股东的权益和价值。

本报告期归属上市公司股东的净资产达到 34.6 亿，同比增加

16.63%。销售收入单季达到 12.99 亿，在今年疫情影响整个行

业和去年同期基数较高的双重不利的情况下，同比变化差距不

大。归属上市公司股东的净利润三季度达到人民币 7455 万，

较上半年两个季度累计净利润之和相当，扣非净利润三季度单

季甚至超过上半年两个季度总和，基本扭转因为疫情和行业调

整给公司带来的不利局面。三季度经营活动产生的现金流净额



达到 1.69 亿元，比去年同期仅仅减少 1%左右。公司业绩明显

出现拐点。反而是，人民币升值对于公司的业绩产生了一定的

影响。我们预计随着美国大选结果的逐步明朗，中美贸易关系

的逐步缓和，人民币将结束今年上半年以来的单边升值过程。

期望人民币汇率的波动对公司的业绩影响也将回归到比较合

理的水平。 

同时，公司积极实现回笼资金，降低应收款。截至 3 季度

报告期末，应收类资产显著降低。 

公司财务数据变化的主要项中，对于未来业绩具有显著影

响的几个数据中预付账款增加显著，研发支出较上年同期大幅

增加——同比研发占销售收入的比重提高 30%左右。预付账款

的增加主要是由于公司增加预付供应商货款，增加备货和提

货，为市场需求的增加做准备，研发支出的增加主要是投入

Mini LED 等高端产品和未来主要需求的产品、技术、工艺的

储备。 

公司在第三季度扭转了上半年不利的经营情况，各项指标

明显好转，利润、收入、经营性现金流净额等各项重要财务指

标达到甚至超过上半年两个季度的经营之和。2020 年 9 月订

单数更是达到历史单月最高纪录，为第四季度和 2021 年的业

绩奠定扎实的基础。同时，公司产线利用率明显高于上半年，

随着公司销售收入和上年同期保持相当的水平，产能利用率进

一步提高，新增产能布局明年的 Mini LED 等新产品的订单需

求和销售新高度而配备相应的智能化制造产能显得极为迫切。 

为建设智能化新产能布局的公司本次再融资项目如预期

进展。公司于 9 月底公告收到深圳证券交易所上市审核中心出

具的《关于深圳市洲明科技股份有限公司申请向特定对象发行

股票的审核中心意见告知函》。公司将择机完成本次非公开发

行的工作，为公司未来三年的增长提供有力的支持。 

二、投资者交流环节 



1、LED 显示业务国内、海外业务情况如何？ 

答复：海外市场虽较去年同比虽有一些下降，但环比有所

上升。我们相信随着疫苗问世及疫情防控常态化，疫情的影响

还是会逐步淡化，短期波动不影响长期趋势。如果疫情不出现

大的反复，海外会出现类似国内市场的反弹和爆发。洲明要做

全球领军的 LED 视显解决方案供应商，我们不会撤出海外市

场，相反我们加强与客户、供应商的合作，前几年在海外本地

化的投入、本地化团队的建设在疫情期间起到重要作用，一些

行业数据显示洲明的海外市占率反而快速提升。 

对于国内市场，公司今年开展了星火、燎原计划，进一步

把渠道由省级向市一级扩张，我们发现 LED 显示的市场空间

很大，市场的需求是很充分的，国内市场在今年会成为公司重

要发力点。我们要做好布局，疫情期间苦练内功，转危为机，

在一些小企业出清的过程中体现龙头实力！ 

2、如何看待 LED 显示的应用需求？能否持续增长？ 

答复：LED 应用是很广阔的市场，过去大家看到的主要

是室外广告等应用。随着间距越来越小，小间距产品快速增长，

Mini LED 到 P1 以下，LED 显示在在体育、文创、景观、大型

会议、直播等市场应用越来越广。人的视觉占据了外界感知能

力的 80%以上的比重，未来的屏是媒体、动画、显示、广告的

主要交互载体，显示的需求会越来越丰富。 

目前市场增长主要靠增量市场驱动，LED 在显示场景中

的渗透率还比较低，通过技术迭代推动应用场景的不断扩宽，

因此行业处于增量市场阶段，有很多新的需求将逐步被挖掘出

来。根据 TrendForce 的第三方报告和数据，全球 LED 近 5 年

将保持 16%的年复合增长率，我们相信，Mini LED 等新产品

的复合增长率会我们认为应该会更高些。 

3、公司如何看待体育市场的前景？ 

答复：2020-2023 是体育大年，包括奥运会，冬奥会，大



运会、世俱杯、亚运会、全运会，亚青会等几大国际赛事预计

将迎来大量的新旧场馆的建设或改造，大型运动会对显示的要

求还是比较强的。目前公司已经中标了大运会的主要场馆项

目，也为东京奥运会场馆提供产品，积极参与北京冬奥会和杭

州亚运会的项目。 

4、LED 显示处于行业发展的什么阶段？主流尺寸、应用

领域近几年有哪些变化趋势？ 

答复：LED 显示行业从户外大间距产品，到户内小间距

产品近几年行业持续保持高速发展，这说明用户对于超高清显

示的需求始终强烈。我们认为 LED 显示行业是供给创造需求，

LED 显示厂商不断研发新产品，不断通过更清晰、性能更好

的产品挖掘和开发客户的需求。此外，随着成本的下降，LED

显示会为更多的应用场景提供需求。从应用场景方面，LED

显示从最初的政府客户为主，到商业显示的大规模推广，到未

来走入高端家用市场是行业发展方向。从间距方面来看，我们

看到间距的持续微缩化趋势，Mini LED 更好的显示效果和更

低的成本空间为微缩化间距产品带来更大的市场空间。 

5、Mini LED 目前市场需求情况如何？ 

Mini LED 从市场需求端来看同比有明显的增长，随着

Mini LED 应用场景的不断打开，出货占比会呈持续上升的趋

势，我们对这块市场有把握有信心。 

5G 时代是视频流量的时代，有视频需求就有大屏需求，

Mini LED 无论在节能、可靠性、显示效果、发光效率等方面

有绝对优势，将成为 5G+4K、5G+8K 的核心交互终端，预计

2021 年开始会逐步成为市场的主流。 

6、请公司对于 Mini LED 产能方面的布局做个介绍？ 

洲明拥有数量众多的 Mini LED 显示设备智能化产线，无

论是设备数量，还是现代化、规模化、标准化水平均处于行业

领先地位，可实现洲明 Mini LED 显示全系列产品量产。 



根据规划，洲明将陆续投入大量资金用于惠州大亚湾产业

基地升级，公司计划新增数条 Mini LED 显示智能化产线。 

公司也将充分利用资本市场发展 Mini LED 产业。Mini 

LED 产能布局规划与传统 LED 产品不同，需重新规划布局，

除现有 Mini LED 的生产线外，公司定增方案中募集的近 50%

的资金会投向 Mini LED 领域的设备。 

 

沟通过程中，公司接待人员与投资者进行了充分的交流与

沟通，严格按照有关制度规定，没有出现未公开重大信息泄露

等情况。 

附件清单（如有） 无 

日期 2020 年 11 月 2 日 

 


