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证券代码：000902             证券简称：新洋丰        编号：2020-07 

 

新洋丰农业科技股份有限公司 

2020 年 11 月 16-17 日投资者关系活动记录表 

                                                    

投资者关系活

动类别 

 

□特定对象调研        √分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          √路演活动 

□现场参观  

□其他 （                 ） 

参与单位名称

及人员姓名 

方正证券：李永磊、于宏杰、李宏宇、练伟 

中银资管：张立新          中银基金：刘高晓 

中欧基金：王习            长信基金：张凯 

英大证券：王诚            同泰基金：王秀 

睿远基金：钟明            大成基金：廖书笛 

华安基金：张瑞            汇添富基金：徐逸舟 

东吴人寿：李杰            国联安基金：王栋 

国华人寿：张鹏宇          南京证券：顾诗园 

东方资管：蔡志鹏          交银施罗德：黄鼎 

拾贝投资：郑晖            生命保险资管：李燕玲 

汐泰投资：杨昆            仁桥资产：夏俊杰 

理成资产：王烨华          宏道投资：卫保川 

红土创新：杨一            昊晟投资：钟思文 

保银投资：林建军          北信瑞丰基金：邓文强 

淡水泉资管：刘晓雨        群益投信：郑羽庭 

淡马锡富敦：刘逸飞   

 

时间 2020 年 11 月 16 日下午 2:00-3:00、17 日下午 3:00-5:00 

地点 电话会议、一对一线上路演 

上市公司接待

人员姓名 

董事会秘书：魏万炜 

投资者关系负责人：李晓鸽 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

1.请介绍一下公司今年整体的情况。 

答：公司前三季度业绩呈现环比改善，逐季走高的态势，三季度

的营收和净利润延续了二季度以来的恢复性增长，而且增速有加速的
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趋势。并且增长的质量很高，预收账款和现金流数据非常亮眼，三季

度末的应收账款达到了 10个亿以上的量级，今年三季度末的预收账款

也是历史同期最高水平。同时前 9个月的经营性现金流量净额，创下

了历史的最高值。不仅反映了今年公司已经从去年的三磷整治、今年

新冠疫情的影响中走了出来，也反应了公司在行业内越来越稳固的龙

头地位。 

 

2.请介绍一下公司所处行业今年的景气度状况。 

答：目前公司主营业务所处的两个行业双双走出底部反转，景气

度提升的态势。磷酸一铵今年的毛利率水平开始回升，磷矿价格下跌

叠加三磷整治的持续推进，再加上下游复合肥需求的回暖拉动需求，

整个行业景气度有所提高。预计今年磷酸一铵的全国产量会继续下滑，

目前看来，磷酸一铵还将维持在一个比较高景气度的位置。复合肥行

业的景气度与粮食价格高度相关，今年玉米整体价格上涨 30%以上，

种植玉米、水稻、小麦农民的收入都比过往两年有较好的增长，农民

收入的增加有望在下一季的农资消费中体现。因此大家可以看到复合

肥行业的多数企业经营情况都有明显改善，这个是行业性的。同时，

随着原材料的温和上涨，明年经销商备肥的积极性也会提高。 

 

3.公司的宜昌搬迁项目进度如何。 

答：公司宜昌新工厂原定于今年四季度搬迁，但因为 6、7月份的

长江洪水影响了宜昌地区的施工进度，目前进展顺利，明年上半年正

式生产，在宜昌新产能正式投产前，公司原有的一铵产能将继续正常

生产。 

 

4.请介绍下公司今年常规复合肥和新型复合肥的销售情况。 

答：今年一季度受新冠疫情影响导致停产，新型肥料的销售同比

大幅下滑。公司的新型肥产能主要位于湖北，与同行相比受疫情的影

响最大。一季度是全年最旺的季节，导致公司今年起跑就落后了比较
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多。6、7月份又碰上长江大洪水。湖南、湖北、安徽、江西这四个省

连续两个月受到强降水的影响，其中江西、湖北、湖南恰好是公司新

型肥强势销售的优势区域，所以长江大洪水对公司 6、7月新型肥销售

影响很大。虽然今年遇上了很多困难，但在其余几个月新型肥都保持

了 20%以上的增长。因此全年来看新型肥料我们仍然有信心实现 10%

左右的销量增速。展望明年，在不利的一次性因素消除后，公司有信

心在新型肥销量上取得更好成绩。 

因为行业需求受到粮食价格上涨的正向拉动，以及下游经销商补

库存积极性较高，常规复合肥今年也有 5%以上的销量增速。 

 

5. 请介绍下公司为新型肥市场拓展做了哪些工作。 

答：公司紧跟国家绿色发展战略要求，着力开拓新型肥料市场，

大力推进产品创新战略，针对新型肥料的研发、技术推广和市场营销

分别打造了高效的研发团队、技术服务团队和市场营销团队。 

研发团队方面，公司拥有一支由重点农业院校硕士、博士组成的

研发团队，在科学研究市场差异化需求与现有产品结构的基础上，不

断加大研发投入、强化产学研合作，积极研发推广了专用配方肥、水

溶肥、液体肥、生物有机肥等一系列环境友好、养分高效、功能集成

的新型肥料，今年7月底推出的“洋丰优雅系列”就是公司经过一年多

时间自主研发的一款对标国际一流品牌的新型肥产品。 

技术推广团队方面，公司2017年底聘请了分管技术服务的高管包

雪梅博士，2018年开始组建技术服务部门，现已形成一支100余名经验

丰富的农技师组成的高素质专业队伍，这些农技师均毕业于国内著名

农业院校，普遍具备硕士学位。公司还通过建设高标准示范田，向经

销商与种植户直观展示新型肥的肥效，助力新型肥料推广。2020年，

公司示范田建设取得飞速进展，截至2020年6月，公司技术服务部门已

建设完成428块高标准示范田基地，较2019年底增加191块，规模居业

内领先水平。 

由于技术服务团队成立仅两年有余，公司的新型肥料还在放量初
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期，公司未来几年仍将持续扩充农技师团队的规模，2021年拟将技术

服务团队扩充至200人，通过提供优质高效的技术服务实行差异化竞

争，提升产品附加值和竞争力，增强经销商与种植户粘性。 

新型肥产能方面，公司今年投建 30万吨的高品质经济作物专用

肥，有望在明年的 6、7月份能够投产，将有效助力对明年秋肥期间销

量的提升。新建产能均为公司现有的产能不足或者甚至都没有产能的

品种，建成后产能利用率将为较高水平。未来几年，公司也将视市场

需求和产能利用率情况投建新型肥产能。 

市场营销方面，公司为加快拓展新型肥市场，将销售人员的考核

政策向新型肥料倾斜。品牌拓展方面，公司全新品牌“力赛诺”定位

为高端品牌，对标国际一流产品，结合我国农业需求，推出了四大类

30余款新品，设计出公司最高端的新型肥料产品。 

通过以上全方面的储备，展望未来几年，公司有信心在新型肥销

量上取得更好成绩。 

 

附件清单 无 

日期 2020 年 11 月 18 日 

 


